Mozliwos$¢ dofinansowania

KURS: Akademia Content Beauty -
ﬁ Stylizacja Ust w Strategii Marki Premium

Marketing 5.0
Numer ustugi 2026/06/29/189744/3656506

Kamila Konopko © Elblag
Kk KKk 50/5 @ Ustuga szkoleniowa
185 ocen [ stacjonarna

{2 Zajecia grupowe
®© 40:00h
£ 26.08.2026 do 30.08.2026

Informacje podstawowe

Kategoria Biznes / Marketing

9 500,00 PLN brutto
9 500,00 PLN netto
237,50 PLN brutto/h
237,50 PLN netto/h
250,00 PLN cena rynkowa @

e Oso6b planujacych rozpoczecie dziatalnosci w branzy beauty, ktére

chca od poczatku budowac silng i rozpoznawalng marke osobista.

e Osob prowadzacych dziatalnos¢ w sektorze beauty, chcacych
zwiekszy¢ swojg widocznos¢ w Internecie, mediach
spotecznosciowych oraz na rynku lokalnym poprzez nowoczesny
marketing i profesjonalng komunikacje.

¢ 0s6b zainteresowanych tworzeniem atrakcyjnych materiatéw
promocyjnych, takich jak zdjecia, filmy, rolki, tresci do mediéw

Grupa docelowa ustugi spotecznosciowych oraz kampanii reklamowych z wykorzystaniem

narzedzi cyfrowych i sztucznej inteligencji.

e 0s6b chcacych rozwijaé kompetencje przysztosci w zakresie

marketingu cyfrowego, budowania marki osobistej, pozyskiwania
klientéw oraz skutecznej promoc;ji ustug beauty.
e 0so6b, ktére chcag wyrdzni¢ swoja oferte na tle konkurenciji, zwiekszy¢

rozpoznawalno$¢ swojej marki oraz $wiadomie rozwija¢ biznes
poprzez nowoczesne dziatania marketingowe i sprzedazowe.

Minimalna liczba uczestnikow 2
Maksymalna liczba uczestnikéw 3
Data zakornczenia rekrutacji 25-08-2026
Forma prowadzenia ustugi stacjonarna

Certyfikat systemu zarzgdzania jakos$cig wg. ISO 9001:2015 (PN-EN 1SO

Podstawa uzyskania wpisu do BUR

9001:2015) - w zakresie ustug szkoleniowych



Cel

Cel edukacyjny

Celem szkolenia jest przygotowanie uczestnika do samodzielnego wykonywania nowoczesnej stylizacji ust oraz
wykorzystania marketingu cyfrowego do promocji ustug. Uczestnik nauczy sie tworzy¢ zdjecia, filmy, rolki i tre$ci do
mediow spotecznosciowych z uzyciem narzedzi cyfrowych i Al. Rozwinie kompetencje marketingowe, cyfrowe oraz
zielone poprzez ograniczanie materiatéw drukowanych, stosowanie zasad less waste i racjonalne wykorzystanie
zasoboéw.

Efekty uczenia sie oraz kryteria weryfikacji ich osiaggniecia i Metody walidacji

Efekty uczenia sie

Omawia zatozenia autorskiej
metodologii Beauty Impact System™
oraz zasady budowania marki osobistej
i marketingu cyfrowego w branzy
beauty.

Charakteryzuje zasady projektowania
nowoczesnej komunikacji
marketingowej oraz tworzenia tresci
promujacych ustugi beauty.

Wyjasnia zasady prowadzenia
dziatalnosci zgodnie z ideg
zréwnowazonego rozwoju oraz
stosowania zielonych kompetencji w
branzy beauty.

Przygotowuje i prezentuje materiat
marketingowy promujacy ustuge beauty
zgodnie z zatozeniami autorskiej
metodologii Beauty Impact System™.

Kwalifikacje

Kompetencje

Kryteria weryfikacji

- omawia etapy autorskiej metodologii
Beauty Impact System™

- wyjasnia zasady budowania marki
osobistej

- opisuje mozliwosci wykorzystania
narzedzi Al w marketingu ustug beauty
- wskazuje sposoby zwiekszania
rozpoznawalnosci marki

- omawia proces przygotowania
materiatéw marketingowych

- wyjasnia zasady tworzenia zdje¢ i
materiatéw wideo

- opisuje planowanie publikacji w
mediach spotecznosciowych

- wskazuje dziatania zwiekszajgce
zaangazowanie odbiorcow

- omawia zasady less waste

- wskazuje korzysci wynikajace z
cyfrowego obiegu dokumentow

- opisuje sposoby ograniczania zuzycia
energii, wody i materiatéw

- wyjasnia znaczenie Swiadomego
doboru produktéw, w tym produktéw
weganskich

- wykonuje zdjecie lub krétki materiat
wideo promujacy ustuge

- prezentuje sposob wykorzystania
materiatu w komunikacji marketingowej
- uzasadnia dobér tresci i formy
przekazu do grupy odbiorcéw

- przedstawia elementy budujace
rozpoznawalno$¢ marki

Metoda walidacji

Wywiad swobodny

Wywiad swobodny

Wywiad swobodny

Obserwacja w warunkach
symulowanych



Ustuga prowadzi do nabycia kompetenciji.

Warunki uznania kompetencji

Pytanie 1. Czy dokument potwierdzajacy uzyskanie kompetencji lub wyraznie z nim powigzane inne dokumenty
zwigzane ze wsparciem zawierajg opis efektéw uczenia sig?

TAK

Pytanie 2. Czy dokument lub wyraznie z nim powigzane inne dokumenty zwigzane ze wsparciem potwierdzajg, ze
walidacja zostata przeprowadzona w oparciu o zdefiniowane w efektach uczenia sie kryteria ich weryfikacji i zgodnie z
zaplanowanymi metodami walidacji?

TAK

Pytanie 3. Czy dokument lub wyraznie z nim powigzane inne dokumenty zwigzane ze wsparciem potwierdzaja
zastosowanie rozwigzan zapewniajacych rozdzielenie proceséw ksztatcenia i szkolenia od walidacji?

TAK

Program

Program szkolenia realizowany jest wedtug autorskiej metodologii edukacyjnej BEAUTY IMPACT SYSTEM™, taczacej rozwdj kompetenciji
zawodowych, marketingowych, cyfrowych, biznesowych oraz zielonych w jeden spéjny model ksztatcenia.

Pierwszym etapem jest realizacja modelu LIPVISION ARCHITECT™, podczas ktorego uczestnik poznaje zasady projektowania
nowoczesnej ustugi beauty jako produktu premium. Analizowane sg potrzeby klientow, estetyka wykonania, budowanie wartosci ustugi
oraz elementy wptywajace na jej atrakcyjnos$¢ rynkowa.

Kolejny etap stanowi autorska metoda CONTENT TRANSFORMATION LOOP™, ktérej zatozeniem jest przeksztatcenie kazdej wykonanej
ustugi w kompletny pakiet materiatéw marketingowych. Uczestnik wykonuje fotografie, materiaty wideo, ujecia typu Before & After oraz
buduje biblioteke tresci przeznaczong do wielokrotnego wykorzystania w komunikacji marketingowej.

W ramach modelu VISUAL TRUST ENGINE™ uczestnik uczy sie projektowania materiatéw zwiekszajacych wiarygodno$é marki poprzez
odpowiednig kompozycje obrazu, $wiatta, kolorystyki oraz spéjno$¢ komunikacji wizualnej.

Nastepnie realizowany jest modut SMART REELS LAB™, ktérego celem jest tworzenie krétkich materiatéw wideo, rolek, relacji oraz filméw
edukacyjno-sprzedazowych przeznaczonych do publikacji w réznych kanatach komunikacji cyfrowej.

Istotnym elementem programu jest autorski system Al CONTENT MATRIX™, obejmujacy wykorzystanie sztucznej inteligencji do
projektowania opiséw publikaciji, scenariuszy filméw, komunikatéw sprzedazowych, harmonograméw dziatan marketingowych, strategii
publikacji oraz personalizacji komunikacji z odbiorcami.

W czesci biznesowej uczestnik pracuje zgodnie z metodg BRAND MAGNET FRAMEWORK™, ktérej celem jest budowanie rozpoznawalnej
marki osobistej, zwigkszanie zaufania klientéw, tworzenie przewagi konkurencyjnej oraz opracowanie dtugofalowej strategii obecnosci w
$Srodowisku cyfrowym i lokalnym.

Program obejmuje réwniez autorski model SOCIAL PROOF DESIGN™, skoncentrowany na tworzeniu materiatéw budujacych wiarygodnos¢
ustug poprzez pozyskiwanie opinii klientéw, dokumentowanie efektéw pracy, przygotowywanie historii metamorfoz oraz projektowanie
cyfrowego portfolio eksperta.

Integralng czescig metodologii jest system GREEN BEAUTY PERFORMANCE™, rozwijajacy zielone kompetencje poprzez wdrazanie
cyfrowego obiegu dokumentéw, eliminacje zbednych wydrukéw, stosowanie produktéw weganskich i rozwigzan less waste, ograniczanie
zuzycia energii i wody, $wiadome planowanie zakupéw oraz racjonalne gospodarowanie materiatami wykorzystywanymi podczas
$wiadczenia ustug.

Catos$¢ szkolenia korczy realizacja autorskiego modelu 360° BEAUTY GROWTH MAP™, podczas ktérego uczestnik opracowuje
indywidualny plan rozwoju swojej marki, przygotowuje kompletny pakiet materiatéw marketingowych, strategie komunikacji oraz zestaw
narzedzi umozliwiajgcych systematyczne zwigkszanie rozpoznawalnosci dziatalnosci, pozyskiwanie klientéw oraz rozwéj nowoczesnego
biznesu beauty zgodnie z ideg zréwnowazonego rozwoju.



Dzien | (8 godzin)

Licz
God ) a
. Zakres szkolenia Forma
zina godz
in
09:0 Wprowadzenie do autorskiej metodologii Beauty Impact System™. Model LIPVISION ARCHITECT™ - projektowanie Teoria
0- ustugi premium, organizacja stanowiska pracy zgodnie z zasadami ergonomii, bezpieczenstwa i zielonych /
13:0 kompetenciji. Analiza potrzeb klienta, przygotowanie modelki oraz wykonanie stylizacji stanowigcej podstawe do Prakty
0 tworzenia profesjonalnych materiatéw marketingowych. ka
13:0
0- Przerwa 1 -
14:0
0
14:0 . . L . Teoria
0— Model CONTENT TRANSFORMATION LOOP™ — wykonywanie profesjonalnych zdje¢, fotografii typu Before & After, /
17:0 budowanie estetycznej komunikacji wizualnej zgodnie z modelem VISUAL TRUST ENGINE™ oraz przygotowanie 3 Prakt
0 " pierwszych materiatéw do komunikacji cyfrowe;. Ka y
L] y o
Dzien Il (8 godzin)
Godzin . Liczba
Zakres szkolenia . Forma
a godzin
09:00- Model SMART REELS LAB™ - projektowanie materiatéw promocyjnych, tworzenie rolek, relacji, materiatéw 4 Teoria /
13:00 wideo oraz budowanie portfolio cyfrowego zwiekszajgcego rozpoznawalnos$¢ marki. Praktyka
13:00- p 1 _
1a:00 Frzerwa
14:00- Model SOCIAL PROOF DESIGN™ - tworzenie materiatéw budujgcych zaufanie klientéw, dokumentowanie 3 Teoria /
17:00 efektéw pracy, przygotowanie tresci do medidw spotecznosciowych oraz komunikacji internetowej. Praktyka
L] y 3
Dzien Il (8 godzin)
. Li
Godzin Zakres szkolenia |cz§a Forma
godzin
00:00— Model Al CONTENT MATRIX™ - wykorzystanie sztucznej inteligencji do tworzenia opiséw, scenariuszy Teoria /
’ publikacji, komunikatéw marketingowych, harmonograméw dziatan oraz projektowania kampanii 4
13:00 . Praktyka
promocyjnych.
13:00-
Przerwa 1 -

14:00



14:00- Model BRAND MAGNET FRAMEWORK™ - budowanie marki osobistej, planowanie strategii marketingowej, Teoria /
17:00 zwiekszanie rozpoznawalnos$ci dziatalnosci oraz analiza skutecznosci prowadzonych dziatar promocyjnych. Praktyka
L] y o 4

Dzien IV — Kamila Konopko (8 godzin)
Godzi . Liczba

Zakres szkolenia . Forma
na godzin
09:00 Model GREEN BEAUTY PERFORMANCE™ - wdrazanie zielonych kompetencji, organizacja nowoczesnego Teoria /
- gabinetu zgodnie z zasadami less waste, cyfrowy obieg dokumentéw, Swiadomy dobér produktéw, racjonalne 4 Praktyk
13:00 wykorzystanie energii, wody i materiatéw. a
13:00
- Przerwa 1 -
14:00
14:00 L . , . . ) . Teoria /
B Rozwijanie kompetenciji przysztosci w branzy beauty z wykorzystaniem nowoczesnych technologii cyfrowych, Praktvk
17:00 ekologicznych rozwigzan organizacyjnych oraz zasad odpowiedzialnego prowadzenia dziatalnosci. a y

L] y o d
Dzien V — Kamila Konopko (8 godzin)
Godzin ) Liczba
Zakres szkolenia . Forma
godzin
09:00— Model 360° BEAUTY GROWTH MAP™ - opracowanie kompletnej strategii rozwoju marki, przygotowanie 4 Teoria /
13:00 portfolio cyfrowego, materiatéw marketingowych oraz planu komunikaciji z klientami. Praktyka
13:00-
Przerwa 1 -

14:00
14:00—- Podsumowanie autorskiej metodologii Beauty Impact System™, przygotowanie do wdrozenia zdobytych Teoria /
16:00 kompetencji w dziatalnosci gospodarczej, oméwienie efektow uczenia sie oraz przygotowanie do walidacji. Praktyka
16:00- I . L ) . .
17:00 Walidacja efektéw uczenia sie — wywiad swobodny oraz obserwacja w warunkach symulowanych. 1 Walidacja

Nastagpi podziat na 1 grupe max 3 osobowa
Liczba przydzielonych stanowisk na grupe wynosi 3
Samodzielne stanowisko sktada sie ze stotuy, krzesta, telefonu, notatnika i dtugopisa

Liczba modelek - 1

Walidacja efektéw uczenia sie przeprowadzana jest w kornicowej czesci szkolenia, po realizacji wszystkich blokéw merytorycznych.

Proces walidacji realizowany jest z wykorzystaniem dwdéch uzupetniajacych sie metod:

obserwacji uczestnikéw w warunkach symulowanych oraz wywiadu swobodnego ustrukturyzowanego.

Obserwacja dotyczy wykonania zadan praktycznych i pozwala na ocene sposobu realizacji czynnosci zgodnie z okreslonymi kryteriami. Wywiad

swobodny stuzy potwierdzeniu wiedzy, Swiadomosci podejmowanych dziatan oraz rozumienia zasad bezpieczenstwa i zielonych kompetenc;ji.



Walidacja prowadzona jest zbiorczo dla grupy szkoleniowej, z zachowaniem indywidualnej oceny efektéw uczenia sie kazdego uczestnika.

Ocena ma charakter jakosciowy (spetnia / nie spetnia kryteriéw) i dokonywana jest na podstawie jednolitej karty walidacji, obejmujacej liste

efektdéw uczenia sig oraz przypisane do nich kryteria weryfikacji.

Czas trwania walidacji: 45 minut (wliczony w czas trwania szkolenia).

Ustuga realizowana jest w godzinach dydaktycznych

Przerwy wliczone sg w czas szkolenia

Harmonogram

Liczba pozycji harmonogramu: 16

Przedmiot / Typ

Prowadzac
temat aktywnosci acy

Wprowadzeni

edo

autorskiej

metodologii

Beauty

Impact

System™.

Model

LIPVISION Zajecia Marlena
ARCHITECT™ Werenc
projektowanie

ustugi

premium,

organizacja

stanowiska

pracy zgodnie

z zasadami

ergonomii,

- Przerwa -

CONTENT
TRANSFORM
ATION LOOP™
- fotografia,
zdjecia Before
& After oraz
rzygotowani Marlena
Z pi):egrwszych Zajecia Werenc
materiatéw
marketingowy
ch zgodnie z
modelem
VISUAL
TRUST
ENGINE™.

Data realizaciji
zajec

26-08-2026

26-08-2026

26-08-2026

Godzina
rozpoczecia

09:00

13:00

14:00

Godzina
zakonczenia

13:00

14:00

17:00

Liczba godzin

04:00

01:00

03:00



Przedmiot /
temat

SMART

REELS LAB™
- tworzenie
rolek,
materiatéw
wideo,
portfolio
cyfrowego
oraz tresci
zwiekszajacyc
h
rozpoznawaln
0$¢ marki.

an-

SOCIAL

PROOF
DESIGN™ -
przygotowani
e materiatow
budujacych
zaufanie
klientow,
komunikacje
w mediach
spotecznosci
owych oraz
wizerunek
eksperta.

@D~

CONTENT
MATRIX™ -
tworzenie
tresci, opiséw,
scenariuszy i
harmonogram
6w publikacji
z
wykorzystanie
m narzedzi
sztucznej
inteligencji.

a@m-

Typ
aktywnosci

Zajecia

Przerwa

Zajecia

Zajecia

Przerwa

Prowadzacy

Marlena
Werenc

Marlena
Werenc

Marlena
Werenc

Data realizacji
zajeé

27-08-2026

27-08-2026

27-08-2026

28-08-2026

28-08-2026

Godzina
rozpoczecia

09:00

13:00

14:00

09:00

13:00

Godzina
zakonczenia

13:00

14:00

17:00

13:00

14:00

Liczba godzin

04:00

01:00

03:00

04:00

01:00



Przedmiot /
temat

BRAND

MAGNET
FRAMEWORK

™

budowanie
marki
osobistej,
strategii
marketingowe
joraz
zwiekszanie
rozpoznawaln
osci
dziatalnosci
beauty.

GREEN

BEAUTY
PERFORMAN
CE™ - less
waste,
produkty
weganskie,
cyfrowy obieg
dokumentéw
oraz
racjonalne
wykorzystanie
energii, wody i
materiatéw.

-

Kompetencje
przysztosci w
branzy beauty
- organizacja
nowoczesneg
o gabinetu z
wykorzystanie
m technologii
cyfrowych i
ekologicznych
rozwigzan.

Typ
aktywnosci

Zajecia

Zajecia

Przerwa

Zajecia

Prowadzacy

Marlena
Werenc

KAMILA
KONOPKO

KAMILA
KONOPKO

Data realizacji
zajeé

28-08-2026

29-08-2026

29-08-2026

29-08-2026

Godzina
rozpoczecia

14:00

09:00

13:00

14:00

Godzina
zakonczenia

17:00

13:00

14:00

17:00

Liczba godzin

03:00

04:00

01:00

03:00



Przedmiot / Typ
temat aktywnosci

E 36

BEAUTY
GROWTH
MAP™ -
przygotowani
e strategii
marki,
portfolio Zajecia
cyfrowego
oraz
kompletnego
pakietu
materiatéw
marketingowy
ch.

- Przerwa

Podsumowani
e autorskiej
metodologii,
przygotowani
edo
wdrozenia
zdobytych Zajecia
kompetenciji
oraz
omowienie
efektow
uczenia si¢
przed
walidacja.

- Walidacja

Podsumowanie

Rodzaj godzin

Suma godzin zegarowych ustugi

w tym suma godzin zaje¢

w tym suma godzin walidaciji

w tym suma przerw

Prowadzacy

KAMILA
KONOPKO

KAMILA
KONOPKO

Suma godzin dydaktycznych bez przerw

Data realizacji Godzina
zajeé rozpoczecia
30-08-2026 09:00
30-08-2026 13:00
30-08-2026 14:00
30-08-2026 16:00

Liczba godzin

40:00

34:00

01:00

05:00

46:30

Godzina
zakonczenia

13:00

14:00

16:00

17:00

Liczba godzin

04:00

01:00

02:00

01:00



Cennik

Cennik
Rodzaj ceny Cena
Koszt przypadajacy na 1 uczestnika brutto 9 500,00 PLN

Podmiot uprawniony do zwolnienia z VAT na podstawie art. 43 ust. 1 ustawy o VAT

Koszt przypadajacy na 1 uczestnika netto 9 500,00 PLN
Koszt osobogodziny brutto 237,50 PLN
Koszt osobogodziny netto 237,50 PLN

Liczba godzin ustugi

Rodzaj godzin Liczba godzin
Liczba godzin zegarowych ustugi 40:00
Prowadzacy

Liczba prowadzacych: 2

O
)

122

Marlena Werenc

Marlena Werenc to doswiadczona specjalistka branzy beauty z okoto 11-letnim doswiadczeniem
zawodowym, prowadzgca wtasng dziatalnos¢ oraz specjalizujgca sie w nowoczesnej stylizacji ust i
brwi, z naciskiem na naturalne efekty oraz wysoka jakos¢ swiadczonych ustug. Aktywnie rozwija
swoje kompetencje poprzez udziat w szkoleniach specjalistycznych i wydarzeniach branzowych.

W swojej codziennej dziatalnos$ci z powodzeniem tgczy wiedze techniczng z budowaniem
rozpoznawalnej marki osobistej oraz nowoczesng komunikacjg marketingowa. Wykorzystuje media
spotecznosciowe, fotografie, materiaty wideo oraz narzedzia cyfrowe do prezentowania efektéw
swojej pracy i budowania trwatych relacji z klientami.

Jako instruktor prowadzi szkolenia przygotowujgce uczestnikéw do samodzielnego swiadczenia
ustug oraz skutecznego rozwijania wtasnej dziatalnosci w branzy beauty. W swojej pracy
dydaktycznej ktadzie nacisk na bezpieczenstwo wykonywanych ustug, Swiadomy dobér technik i
materiatéw, tworzenie profesjonalnych materiatéw promocyjnych, budowanie wizerunku eksperta
oraz praktyczne wykorzystanie nowoczesnych narzedzi marketingowych i cyfrowych wspierajgcych
rozwaj biznesu.

Posiada doswiadczenie w pracy z uczestnikami na réznych poziomach zaawansowania oraz
umiejetnos¢ przekazywania wiedzy w sposob uporzgdkowany, praktyczny i zgodny z wymaganiami



ustug rozwojowych. W prowadzonych szkoleniach taczy rozwoj kompetencji zawodowych z
ksztattowaniem kompetencji przysztosci, obejmujgcych marketing cyfrowy

222

O KAMILA KONOPKO

‘ ' 0d 13 lat prowadzi wtasny biznes sprzedazowoszkoleniowy w branzy beauty. Przeprowadzita ponad
500 godzin
szkoleniowych w ciggu ostatnich 2 lat. Posiada 13 letnie
doswiadczenia, przeszkolila tysiace, kursantow, ktorzy $wietnie
prosperuja, prowadzg wtasne biznesy beuty na calym swiecie. Obszar
specjalizacji tej Edukatorki to paznokcie, rzesy, brwi, pedicure. W
kazdym szkoleniu bazuje na holistycznym podejsciu do tematu. Ogromne
doswiadczenie w prowadzeniu szkolen w Polsce jak i za granica. Kilka lat dziata na rynku norweskim
oraz irlandzkim. Zatozycielka niepublicznej
placéwki edukacji paznokcia i rzes. Specjalistka od szeroko pojetego nail
artu. Ukonczyta specjalistyczne szkolenia Instruktorskie, by wiedza byta
przekazywana na najwyzszym poziomie. Ukonczyta mnostwo szkolen w Polsce
jak i za granicg, ciggle wprowadza najnowsze techniki. Jest prekursorka
szkolen z zakresu paznokci i rzes. Jako Nauczyciel cechuje sie
wyjatkowym i indywidualnym podejsciem do kazdego Kursanta. Kazdego motywuje do dalszego
rozwoju jak i po zakoriczonym szkoleniu nadal wspiera i prowadzi po drodze sukcesu. Na co dzieh
prowadzi wtasng hurtownie kosmetyczng, zaopatrujacg lokalnie wszystkie salony kosmetyczne jak i
Klientéw indywidualnych. Wychodzac na przeciw potrzebom rynku -
zapytaniom Klientéw tworzy nowe skrypty - programy
szkoleniowe.

Informacje dodatkowe

Informacje o materiatach dla uczestnikéw ustugi

Organizator zapewnia wszelkie niezbedne materiaty.

Uczestnik otrzymuje materiaty szkoleniowe oparte na biodegradowalnych formutach oraz narzedzia wielokrotnego uzytku. Zajecia prowadzone
zgodnie z dobrem uczestnika (przerwy wliczajg sie w godziny zegarowe). Ustuga prowadzona jest w godzinach zegarowych (1 godzina zegarowa
to 60 min).

Po zakonczeniu uczestnik otrzymuje certyfikat z opisem efektéw uczenia sie i walidacjg zgodnie z wymaganiami BUR.

Szkolenie prowadzi do zdobycia kompetencji zielonych, rozwoju zielonej gospodarki i ekologicznych mikroprzedsiebiorstw, kompetencji
przysztosci, aktywnej digitalizacji ustug osobistych.

Adres

ul. Henryka Nitschmanna 24-28/f
82-300 Elblag

woj. warminsko-mazurskie

Udogodnienia w miejscu realizacji ustugi
o Wifi

e Laboratorium komputerowe



Kontakt

ﬁ E-mail kontakt@kosklep.pl

Telefon (+48) 782 783 305

Kmaila Konopko



