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Brak ocen dla tego dostawcy

Szkolenie - Zielone umiejetnosci w
marketingu internetowym, budowanie lejka
sprzedazowego, planowanie i tworzenie
tresci cyfrowych z wykorzystaniem
sztucznej inteligencji (Canva, Al, Meta Ads,
Google Ads).

Numer ustugi 2026/06/26/218492/3652336

© Brenna

& Ustuga szkoleniowa

[ stacjonarna

{8 Zajecia grupowe

®© 25:15h

£ 02.09.2026 do 09.09.2026

Informacje podstawowe

Kategoria

Grupa docelowa ustugi

Biznes / Marketing

5000,00 PLN brutto
5000,00 PLN netto
198,02 PLN brutto/h
198,02 PLN netto/h
250,00 PLN cena rynkowa @

Szkolenie przeznaczone jest dla 0sdb, ktére prowadza lub planuja
prowadzi¢ dziatania sprzedazowe i promocyjne w internecie.

Uczestnikami moga by¢:

¢ osoby odpowiedzialne za komunikacje, marketing i sprzedaz,

¢ cztonkowie zespotdw projektowych tworzacych tresci do mediéw

spotecznosciowych,

¢ osoby chcace uporzadkowac strategie marketingowa i sprzedazowa

Swojej organizaciji,

¢ przedstawiciele organizacji wigczajacych w dziatania zasade

zréwnowazonego rozwoju i zielonych kompetencji (ESG),
e pracownicy, ktérzy chca sie przekwalifikowaé i zdobyé kompetencje

cyfrowe,

¢ osoby bezrobotne i poszukujgce pracy, ktére chcg zdobyé nowe

kwalifikacje.

Nie jest wymagana wczesniejsza zaawansowana wiedza techniczna -

wystarczg podstawy obstugi komputera, smartfona i profili

spotecznosciowych.

Minimalna liczba uczestnikow 2
Maksymalna liczba uczestnikéw 10
Data zakornczenia rekrutacji 01-09-2026

Forma prowadzenia ustugi stacjonarna



Certyfikat systemu zarzgdzania jakos$cig wg. ISO 9001:2015 (PN-EN 1SO

Podstawa uzyskania wpisu do BUR
y P 9001:2015) - w zakresie ustug szkoleniowych

Cel

Cel edukacyjny

Szkolenie przygotowuje uczestnikdw do samodzielnego opracowania i wdrozenia strategii marketingowej swojej
organizacji lub marki osobistej (lejek sprzedazowy). Uczestnicy uczg sie tworzy¢ tresci cyfrowe (grafiki, rolki, reklamy)
oraz prowadzi¢ komunikacje online zgodng z zasadami odpowiedzialnego marketingu i ESG.

Efekty uczenia sie oraz kryteria weryfikacji ich osiggniecia i Metody walidacji

Efekty uczenia si¢ Kryteria weryfikacji Metoda walidacji

Wymienia 3 filary ESG w kontekscie

Test teoretyczn
komunikacji marki yezny

Wskazuje réznice miedzy marketingiem

. Test teoretyczny
etycznym a greenwashingiem

Identyfikuje zasady zréwnowazonego

marketingu cyfrowego i ESG
Definiuje pojecie sladu cyfrowego i jego

. . Test t t
wptyw na srodowisko est teoretyczny

Wymienia korzysci biznesowe ptynace z

s . Test teoretyczny
wdrazania zielonych strategii

Identyfikuje etapy lejka sprzedazowego

Test teoretyczn
wspierajgcego produkty ekologiczne yezny

Wskazuje zasady dostepnosci cyfrowej
(kontrast, napisy) jako element "S" w Test teoretyczny
ESG

Opisuje spos6b doboru formatu (rolka,

Charakteryzuje proces planowania i X .
post) do celu ekologicznej kampanii

tresci promujacych zielone wartosci

Test teoretyczny

Wyjasnia znaczenie autentycznosci w
komunikowaniu celéw Test teoretyczny
zrébwnowazonego rozwoju

Rozpoznaje metody angazowania
spotecznosci wokot tematéw Test teoretyczny
proekologicznych



Efekty uczenia sie

Charakteryzuje strukture internetowego
lejka sprzedazowego oraz wyjasnia role
sztucznej inteligenc;ji i systemow

rekomendacyjnych w jego optymalizaciji

Omawia zasady zréwnowazonego
tworzenia tresci (Digital Zero Waste)

Kryteria weryfikacji

Opisuje poszczegdlne etapy lejka
marketingowego (Swiadomosg¢,
zainteresowanie, decyzja, dziatanie) w
kontekscie budowania relacji z
nowoczesnym konsumentem.

Wyjasnia, jak algorytmy uczenia
maszynowego (machine learning) oraz
Al personalizuja tresci i automatyzuja
procesy na kazdym etapie $ciezki
zakupowej.

Definiuje role Meta Ads w budowaniu
zasiegu dla odpowiedzialnych tresci

Poréwnuje systemy reklamowe pod
katem precyzji dotarcia do $wiadomego
konsumenta

Identyfikuje narzedzia Al
wspomagajagce optymalizacje proceséw
kreatywnych

Wyjasnia zasady bezpieczenstwa kont
reklamowych i ochrony danych
uzytkownikow

Wymienia funkcje Canvy wspierajace
tworzenie ekologicznych projektow

Rozpoznaje metody recyklingu tresci
(repurposing) oszczedzajgce zasoby

Wskazuje parametry kompresji plikow
(WebP, MP4) ograniczajace transfer
danych

Opisuje techniki ograniczania liczby
wersji materiatéw multimedialnych

Wyjasnia wptyw ciezkich plikéw
graficznych na zuzycie energii
serwerowni

Identyfikuje zasady ponownego
wykorzystania uje¢ wideo w Canvie

Metoda walidacji

Test teoretyczny

Test teoretyczny

Test teoretyczny

Test teoretyczny

Test teoretyczny

Test teoretyczny

Test teoretyczny

Test teoretyczny

Test teoretyczny

Test teoretyczny

Test teoretyczny

Test teoretyczny



Efekty uczenia sie Kryteria weryfikacji Metoda walidacji

Wyjasnia wptyw precyzyjnego
targetowania na redukcje zbednych Test teoretyczny
emisji reklam

Wskazuje wskazniki (KPI) $wiadczace o

Test teoretyczn
efektywnosci i trafnos$ci kampanii yezny

Identyfikuje btedy w kampaniach
prowadzace do marnowania budzetu i Test teoretyczny
energii

Wyjasnia proces wtgczania zasad ESG
do dziatan reklamowych i analitycznych

Opisuje sposob interpretacji raportéw w

Test teoretyczn
kontekscie optymalizacji zasobow yezny

Wskazuje metody weryfikacji spdjnosci
przekazu reklamowego z realnymi Test teoretyczny
dziataniami ESG organizacji

Kwalifikacje

Kwalifikacje niewlaczone do ZSK

Uznane kwalifikacje
Pytanie 3. Czy dokument jest certyfikatem wydawanym przez miedzynarodowe instytucje?

TAK

Strona internetowa Instytucji Certyfikujacej: https://my-ps.eu/dzialalnosc-miedzynarodowa/

Strona internetowa Instytucji Walidujgcej: https://blazeandsteel.pl/

Informacje
Nazwa Podmiotu prowadzacego walidacje Blaze&Steel Sp. z 0.0.
Nazwa Podmiotu certyfikujagcego Fundacja My Personality Skills

Program

ADRESACI SZKOLENIA:
Szkolenie przeznaczone jest dla oséb odpowiedzialnych za komunikacje, marketing i sprzedaz w firmach oraz organizacjach, w tym:

¢ 0s6b prowadzacych dziatalno$é sprzedazowa i promocyjng w internecie,

e cztonkéw zespotdw projektowych tworzacych tresci do medidéw spotecznosciowych,

e 0s6b chcacych uporzadkowaé strategie marketingowa i sprzedazowa swojej organizacji,

¢ przedstawicieli organizacji wtaczajgcych w dziatania zasade zréwnowazonego rozwoju i zielonych kompetencji (ESG),



e pracownikow, ktérzy chca sie przekwalifikowaé i zdoby¢ kompetencje cyfrowe,
¢ 0s6b bezrobotnych, ktére chcg zdobyé nowe kwalifikacje.

Szkolenie prowadzi do nabycia kwalifikacji w zawodzie: "Specjalista ds. marketingu internetowego z elementami zréwnowazonego
rozwoju"

Zakres tematyczny szkolenia wpisuje sie w Program Rozwoju Technologii Wojewédztwa Slaskiego na lata 2019-2030 oraz Regionalng
Strategie Innowacji Wojewédztwa Slaskiego 2030.

Uczestnicy powinni posiadaé podstawowgq wiedze z obstugi komputera, smartfona i profili spotecznosciowych.

Nie jest wymagana wczesniejsza zaawansowana wiedza techniczna - szkolenie rozpoczyna sie od poziomu podstawowego i stopniowo
wprowadza zaawansowane narzedzia i techniki.

FORMA | WYMIAR SZKOLENIA:
Szkolenie realizowane jest w formie warsztatéw praktycznych w wymiarze 4 dni (25 godzin i 15 minut zegarowych).
Program taczy prace strategiczng, kreatywna i analityczng. Metody pracy to:

e krotkie wyktady wprowadzajgce z prezentacjg multimedialng,

¢ pokazy na zywo (live demo) w narzedziach Canva, Meta Ads, Google Ads,
e ¢wiczenia praktyczne indywidualne i w parach,

 praca z aplikacjami na wiasnych urzgdzeniach (komputer + smartfon),

¢ analiza przyktadéw i case studies z zakresu zielonego marketingu,

¢ krétkie konsultacje indywidualne w trakcie warsztatéw kofcowych.

Kazdy dzien obejmuje inny obszar kompetencji marketingu cyfrowego zgodnego z ESG:
Szczego6towy program szkolenia:

DZIEN 1 - 02.09.2026 r.

09:00 - 10:30 | MODUL 1: Zielone kompetencije i logika lejka (1Th 30 minut — Zajecia teoretyczne)

¢ Diagnoza aktualnego procesu marketingowego w organizaciji.
e Wprowadzenie ekologicznego podejscia do marketingu cyfrowego i komunikacji.
¢ Psychologia sprzedazy w konteks$cie nowoczesnego, $wiadomego konsumenta.

10:30 - 10:45 | PRZERWA (15 minut)
10:45 - 12:15 | MODUL 2: Al w planowaniu tresci (1h 30 minut — Zajecia praktyczno-teoretyczne)

e Wykorzystanie zaawansowanych narzedzi Al do generowania pomystéw na content.
e Tworzenie propozycji tresci dopasowanych do kolejnych etapéw lejka zakupowego.
¢ Przygotowywanie szkicéw scenariuszy do kampanii reklamowych wspierajgcych inicjatywy ekologiczne.

12:15 - 12:45 | PRZERWA (30 minut)
12:45 - 14:00 | MODUL 3: Budowa lejka w praktyce — Czes$¢ | (Th 15 minut — Zajecia praktyczno-teoretyczne)

e Precyzyjny wybor i segmentacja docelowej grupy odbiorcéw.
¢ Dopasowanie oferty produktowej lub ustugowej pod wybrang grupe.
e Tworzenie szczegdtowej persony zakupowej klienta.

14:00 - 14:15 | PRZERWA (15 minut)
14:15 - 15:00 | MODUL 4: Budowa lejka w praktyce — Cze$¢ Il (45 minut — Zajecia warsztatowe)

» Kontynuacja prac strategicznych nad Sciezkg konwers;ji klienta.
e Logika powigzan poszczegdlnych etapdw lejka w spojny ekosystem reklamowy.

DZIEN 2 - 03.09.2026 1.
09:00 - 11:00 | MODUL 5: Warsztat graficzny Canva (2 h —Zajecia praktyczno-teoretyczne)

* Podstawy projektowania graficznego formatéw reklamowych pod strukture lejka (wymagane rozmiary i warianty).
e Tworzenie i montaz ,zielonego” wideo w Canvie — zasady ponownego uzycia uje¢ i ograniczania rozmiaréw plikéw cyfrowych.



¢ Funkcje sztucznej inteligencji w Canvie: usuwanie tta, generowanie podgladéw produktéw i kontrola jakosci grafiki zgodnie z etyczng
komunikacja.

11:00 - 11:15 | PRZERWA (15 minut)
11:15 - 12:45 | MODUL 6: Meta Ads w praktyce (1h 30 minut — Zajecia warsztatowe)

e Techniczne zaktadanie oraz poprawna konfiguracja konta reklamowego w srodowisku META.
¢ Przygotowanie i uruchomienie testowej kampanii reklamowej nastawionej bezposrednio na cel sprzedazowy.
e Zasady tworzenia odpowiedzialnej i etycznej reklamy ptatnej.

12:45 - 13:15 | PRZERWA (30 minut)
13:15- 14:15 | MODUL 7: Google Ads — Podstawy (1h — Zajecia warsztatowe)

¢ Rolaizadania wyszukiwarki oraz ekosystemu Google w strukturze lejka sprzedazowego.
¢ Pierwsze kroki w panelu i konfiguracja bazowa konta Google Ads.
e Projektowanie i budowa pierwszej struktury kampanii.

14:15 - 14:30 | PRZERWA (15 minut)
14:30 - 15:15 | MODUL 8: Google Ads — Praktyka struktury konta (45 minut — Zajecia warsztatowe)

¢ Kontynuacja konfiguracji elementéw kampanii w Google.
e Tworzenie powigzan pomiedzy grupami reklam a strukturg strony docelowej.

DZIEN 3 - 08.09.2026 r.
09:00 - 10:30 | MODUL 9: Inteligentne kampanie i optymalizacja Google Ads z Al (1h 30 minut —Zajecia praktyczno-teoretyczne)

e Wykorzystanie kampanii inteligentnych oraz tradycyjnych kampanii w sieci wyszukiwania (Search).
* Dobér, analiza i strukturyzacja stéw kluczowych odpowiadajacych intencjom zakupowym.
e Tworzenie responsywnych reklam tekstowych z wykorzystaniem generatoréw Al w celu optymalizacji dziatan.

10:30 - 10:45 | PRZERWA (15 minut)
10:45 - 12:45 | MODUL 10: Warsztat mini-projekt — Cze$¢ I: Kreacja (2 h — Zajecia warsztatowe)

e Samodzielne tworzenie autorskich materiatéw wideo w oparciu o ,zielone”, ekologiczne ujecia oszczedzajgce zasoby.
¢ Projektowanie dedykowanych grafik reklamowych zoptymalizowanych pod katem kompresji danych i transferu cyfrowego.

12:45 - 13:15 | PRZERWA (30 minut)
13:15 - 14:00 | MODUL 11: Warsztat mini-projekt — Czes¢ II: Integracja (45 minut — Zajecia warsztatowe)

e Sktadanie przygotowanych elementéw tekstowych, graficznych oraz wideo w spéjng catosé.
* Wopiecie gotowych kreacji marketingowych w systemy reklamowe (Meta Ads / Google Ads).

14:00 - 14:15 | PRZERWA (15 minut)
14:15 - 15:15 | MODUL 12: Warsztat mini-projekt — Integracja cd. (1Th — Zajecia warsztatowe)

¢ Dokonczenie prac nad wdrozeniem i konfiguracjg kampanii testowych w panelach Meta i Google.
¢ Weryfikacja poprawnosci ustawien targetowania i budzetéw.

DZIEN 4 - 09.09.2026 r.
09:00 - 10:30 | MODUL 13: Analityka i wskazniki efektywnosci KPI (1h 30 minut — Zajecia teoretyczne)

¢ Nauka prawidtowego czytania i interpretacji raportéw analitycznych.
¢ Analiza kluczowych wskaznikéw efektywnosci (KPI) i ich znaczenia biznesowego.
* Metody doktadnego mierzenia zwrotu z inwestycji na reklame (wskaznik ROAS).

10:30 - 10:45 | PRZERWA (15 minut)
10:45 - 12:30 | MODUL 14: Optymalizacja kampanii i unikanie btedéw (1h 45 minut - Zajecia praktyczne)

e Zaawansowane strategie poprawy biezacych wynikéw reklamowych.
« |dentyfikacja najczestszych btedéw technicznych i strategicznych prowadzacych do marnowania budzetu oraz energii.



¢ Praktyczne metody szybkiego naprawiania btedéw w kampaniach.
12:30 - 13:00 | PRZERWA (30 minut)
13:00 - 14:45 | MODUL 15: Panel optymalizacyjny i Case Studies (1h 45 minut — Zajecia warsztatowe)

¢ Prezentacja i grupowa analiza wdrozonych mini-projektéw uczestnikéw szkolenia.
* Ocena efektywnosci dziatan oraz spdjnosci przekazu reklamowego z realnymi celami ESG organizaciji.

14:45 - 15:00 | PRZERWA (15 minut)
15:00 - 15:45 | MODUL 16: Walidacja (45 minut — Egzamin zewnetrzny)

Program rozwija zielone kompetencje (ESG): uczy ograniczania $ladu cyfrowego, odpowiedzialnej komunikacji o ekologii oraz
ponownego wykorzystania materiatéw cyfrowych w kampaniach marketingowych.

Warunki lokalowe: szkolenie odbywa sie w sali wyposazonej w rzutnik, dostep do internetu oraz stanowisko pracy z komputerem i
smartfonem. Organizator zapewnia materiaty dydaktyczne (szablony, chcecklisty, instrukcje, arkusze KPI - online; wysytane mailowo
kazdemu uczestnikowi). Udogodnienia: komputer i rzutnik.

Kazdy uczestnik powinien posiada¢ wtasny laptop i telefon komérkowy, obstugujacy darmowe aplikacje: Facebook (Meta Ads), Canva, na ktérym
wykona prace warsztatowe. Zadania bedg wykonywane na wtasnych telefonach, dzieki czemu uczestnicy nauczg sie dziataé w realnych
warunkach codziennej pracy.

Egzamin - Walidacja - Test teoretyczny (czas trwania 45 minut). Szkolenie konczy sie walidacjg przeprowadzong przez osobe
wyznaczong przez Blaze&Steel Sp. z 0.0. Certyfikat zostanie wydany przez jednostke uprawniong do certyfikaciji, tj. Fundacja My
Personality Skills, co potwierdzi zdobycie wymaganych kwalifikacji. Wynik walidacji przekazywany jest uczestnikowi w dniu jej
przeprowadzenia, tj. w ostatnim dniu realizacji ustugi. Certyfikat potwierdzajgcy uzyskanie kwalifikacji wreczany jest uczestnikowi w ostatnim
dniu realizacji ustugi rozwojowe;j.

Sposob organizacji walidaciji:

Test teoretyczny - Walidacja jest przeprowadzana w formie testu wiedzy sktadajacego sie z pytan zamknigetych. Uczestnik udziela
odpowiedzi na pytania sprawdzajgce znajomos$¢ zagadnien zwigzanych z marketingiem internetowym, zréwnowazonym rozwojem,
gospodarka o obiegu zamknietym, sladem weglowym kampanii marketingowych oraz przeciwdziataniem greenwashingowi.

¢ Ustuga szkoleniowa jest realizowana wg przelicznika godzin zegarowych.

e Przerwy sg wliczone w czas trwania ustugi rozwojowej.

¢ Uczestnicy biorg udziat w ustudze na wtasnym sprzecie komputerowym.

e Szkolenie prowadzi do nabycia kwalifikacji w zawodzie: "Specjalista ds. marketingu internetowego z elementami zrébwnowazonego
rozwoju’".

e 60% czasu trwania ustugi stanowig zajecia praktyczne, co pozwala uczestnikom na zdobycie realnych umiejetnosci i doswiadczenia.

¢ Szkolenie wpisuje sie w Program Rozwoju Technologii (PRT) 4.7.10 ,Technologie sztucznej inteligencji i uczenia maszynowego”,
rozwijajgc kompetencje zwigzane z wykorzystaniem narzedzi Al w obszarze marketingu cyfrowego i zarzgdzania mediami
spotecznos$ciowymi.

Harmonogram

Liczba pozycji harmonogramu: 28



Przedmiot / Typ

Prowadzac
temat aktywnosci acy

Dzien 1:

Zielone
kompetencje i
logika lejka:
Diagnoza
procesu,
ekologiczne
podejscie do
marketingu i
psychologia
sprzedazy.

Grzegorz

Zajecia
I Wejcik

Przerwa -

N
N
N
@®
'

BB A w

planowaniu

tresci:

Generowanie

scenariuszy,

propozycji

tresci i L. Grzegorz
L, Zajecia L.

szkicow Wéjcik

kampanii przy

uzyciu

narzedzi Al,

wspierajace

ekologiczne

inicjatywy

- Przerwa -

Budowa

lejka w

praktyce:

Wybér grupy

docelowej, L. Grzegorz
X Zajecia L.

dopasowanie Wéjcik

oferty i

tworzenie

persony

zakupowej.

- Przerwa -

Budowa
lejka w Zajecia
praktyce cd.

Grzegorz
Wojcik

Data realizacji
zajeé

02-09-2026

02-09-2026

02-09-2026

02-09-2026

02-09-2026

02-09-2026

02-09-2026

Godzina
rozpoczecia

09:00

10:30

10:45

12:15

12:45

14:00

14:15

Godzina
zakonczenia

10:30

10:45

12:15

12:45

14:00

14:15

15:00

Liczba godzin

01:30

00:15

01:30

00:30

01:15

00:15

00:45



Przedmiot /
temat

Dzien 2
Warsztat
graficzny
(Canva):
Projektowanie
formatéw pod
lejek, Al i
tworzenie
podgladow
produktéw,
przygotowani
e materiatéow
cyfrowych
zgodnych z
zasadami
efektywnosci
zasobowe;j.

@D-

FFE) Meta
Ads w
praktyce:
Zaktadanie,
konfiguracja
kontaii
tworzenie
odpowiedzial
nej i etycznej
kampanii
testowej
nastawionej
na sprzedaz.

oD

D Google

Ads: Rolaw
lejku,
podstawy
konfiguracji i
tworzenie
pierwszej
struktury
kampanii.

Typ
aktywnosci

Zajecia

Przerwa

Zajecia

Przerwa

Zajecia

Przerwa

Prowadzacy

Grzegorz
Wojcik

Grzegorz
Wojcik

Grzegorz
Wojcik

Data realizacji
zajeé

03-09-2026

03-09-2026

03-09-2026

03-09-2026

03-09-2026

03-09-2026

Godzina
rozpoczecia

09:00

11:00

11:15

12:45

13:15

14:15

Godzina
zakonczenia

11:00

11:15

12:45

13:15

14:15

14:30

Liczba godzin

02:00

00:15

01:30

00:30

01:00

00:15



Przedmiot /
temat

D Google

Ads: Rolaw
lejku,
podstawy
konfiguracji i
tworzenie
pierwszej
struktury
kampanii, cd.

2 Dzier

3 Inteligentne
kampanie
Google Ads,
kampanie
search, stowa
kluczowe,
tworzenie
reklam
tekstowych,
Alw
optymalizacji
kampanii
Google Ads.

@3-

Warsztat
mini-projekt
(Czesc I):
Tworzenie
autorskiego
wideo
(,zielone”
ujecia) i grafik
dedykowanyc
h kampanii.

o2 B

Warsztat
mini-projekt
(Czesc l):
Sktadanie
elementéw w
catosé -
wpiecie
kreacji w
systemy
reklamowe
(Meta/Google

).

T
P . Prowadzacy

aktywnosci

Zaiecia Grzegorz
e Woicik

Zaiecia Grzegorz
e Woicik

Przerwa -

Zaiecia Grzegorz
e Wojcik

Przerwa -

Zaiecia Grzegorz
e Wojcik

Data realizacji
zajeé

03-09-2026

08-09-2026

08-09-2026

08-09-2026

08-09-2026

08-09-2026

Godzina
rozpoczecia

14:30

09:00

10:30

10:45

12:45

13:15

Godzina
zakonczenia

15:15

10:30

10:45

12:45

13:15

14:00

Liczba godzin

00:45

01:30

00:15

02:00

00:30

00:45



Przedmiot / Typ
temat aktywnosci

202728 | Przerwa

Warsztat
mini-projekt
(Czesc ):
Sktadanie
elementéw w
catos¢ - Zajecia
wpiecie
kreacji w
systemy
reklamowe
(Meta/Google
), cd.

€z ozier

4 Analityka i
wskazniki
(KPI): Jak
czytac
raporty, co
oznaczaja
poszczegolne
liczby i jak
mierzy¢ zwrot
z inwestycji
(ROAS).

Zajecia

23728 | Przerwa

Optymalizacja

i btedy:

Strategie

poprawy

wynikow, Zajecia
najczestsze

btedy w

kampaniach i

metody ich

naprawy.

- Przerwa

Prowadzacy

Grzegorz
Wojcik

Grzegorz
Wojcik

Grzegorz
Wojcik

Data realizacji
zajeé

08-09-2026

08-09-2026

09-09-2026

09-09-2026

09-09-2026

09-09-2026

Godzina
rozpoczecia

14:00

14:15

09:00

10:30

10:45

12:30

Godzina
zakonczenia

14:15

15:15

10:30

10:45

12:30

13:00

Liczba godzin

00:15

01:00

01:30

00:15

01:45

00:30



Przedmiot / Typ

Prowadzac
temat aktywnosci acy

@ ore

optymalizacyj
ny: Case
studies

uczestnikow
Grzegorz

- analiza Zajecia
e Woicik

wdrozonych
mini-
projektow pod
katem ich
efektywnosci.

27228 |§ Przerwa -

28728 Walidacja -

Podsumowanie

Rodzaj godzin

Suma godzin zegarowych ustugi
w tym suma godzin zaje¢
w tym suma godzin walidacji
w tym suma przerw

Suma godzin dydaktycznych bez przerw

Cennik

Cennik

Rodzaj ceny

Koszt przypadajacy na 1 uczestnika brutto

Data realizacji
zajeé

09-09-2026

09-09-2026

09-09-2026

Godzina
rozpoczecia

13:00

14:45

15:00

Liczba godzin

25:15

20:30

00:45

04:00

28:15

Cena

5000,00 PLN

Godzina

, i Liczba godzin
zakonczenia

14:45 01:45
15:00 00:15
15:45 00:45

Podmiot uprawniony do zwolnienia z VAT na podstawie art. 113 ust. 1 ustawy o VAT ze wzgledu na wartosc¢ sprzedazy

Koszt przypadajacy na 1 uczestnika netto

Koszt osobogodziny brutto

Koszt osobogodziny netto

5000,00 PLN

198,02 PLN

198,02 PLN



W tym koszt walidacji brutto 240,00 PLN

W tym koszt walidacji netto 240,00 PLN
W tym koszt certyfikowania brutto 160,00 PLN
W tym koszt certyfikowania netto 160,00 PLN

Liczba godzin ustugi

Rodzaj godzin Liczba godzin
Liczba godzin zegarowych ustugi 25:15
Prowadzacy

Liczba prowadzacych: 1

O
M

1z1

Grzegorz Wdjcik

Trener marketingu i sprzedazy online, prezes zarzadu agencji marketingowej od 2024 roku; dziata w
branzy marketingowej od 2018 roku.

W ostatnich 5 latach odpowiadat za ponad 100 kampanii w Google Ads i Meta Ads, taczac
przygotowanie materiatéw, ustawienia reklam i biezgce usprawnienia. Pracuje z firmami ustugowymi
i e-commerce, tgczy prace nad tre$ciami z prostg analizg wynikéw, aby podejmowacé decyzje na
danych. Od 2024 roku tgczy obowigzki zarzadcze z prowadzeniem szkolen.

Doswiadczenie trenerskie ostatnich 3 lat obejmuje ponad 200 godzin szkoleniowych, prowadzonych
zaréwno jako etap przygotowania klientéw do wspotpracy marketingowej (przekazanie podstaw,
wspadlne przygotowanie materiatéw, uporzadkowanie profili i kont), jak i podczas prowadzenia
szkolen otwartych skupiajgcych sie na rozwoju marketingowych kompetencji technicznych
uczestnikow. Zakres tematyczny kompetencji trenera to: reklamy w Google i Meta, prowadzenie
profili spotecznosciowych, Canva (grafiki do social mediow, prezentacje, materiaty reklamowe),
CapCut (krétkie filmy do internetu), podstawy SEO/SEM i prosta analiza wynikéw kampanii, zielone i
cyfrowe kompetencje marketingowe.

Informacje dodatkowe

Informacje o materiatach dla uczestnikow ustugi

Materiaty w postaci prezentacji, skryptu, list kontrolnych i arkusza KPI zostang udostepnione uczestnikom w formie cyfrowej (PDF).

Uczestnicy otrzymuja:

* Prezentacje multimedialng z szkolenia (teoria, trendy, case studies),



¢ Skrypt szkoleniowy zawierajgcy podsumowanie tresci, definicje, najlepsze praktyki,
¢ Listy kontrolne (checklisty) do:

e tworzenia tresci marketingowych zgodnych z ESG,

 optymalizaciji grafik i filméw (kompresja, format, wielokrotne uzycie),

¢ konfiguracji kampanii Meta Ads, Google Ads,

¢ Arkusz wskaznikow KPI dla kampanii marketingowych w mediach spotecznosciowych.

Warunki uczestnictwa

Kazdy uczestnik powinien posiadac laptop oraz telefon komérkowy obstugujgcy darmowe aplikacje: Facebook (Meta Ads, Canva), na ktérym
wykona prace warsztatowe.

Informacje dodatkowe

W przypadku dofinansowania ustugi szkoleniowej na poziomie conajmniej 70%, jest ona zwolniona z podatku VAT na podstawie
Obwieszczenia Ministra Finanséw z dnia 14 czerwca 2025 r. w sprawie ogtoszenia jednolitego tekstu rozporzadzenia Ministra Finanséw
w sprawie zwolnien od podatku od towaréw i ustug oraz warunkéw stosowania tych zwolnien (Dz.U. 2025 poz. 832, Rozdziat 2, § 3. 1,
pkt 14).

Adres

ul. Sportowa 5
43-438 Brenna

woj. $laskie

Po przejsciu przez furtke kierujemy sie w strone drewnianego domku z turkusowymi oknami (po prawej, za budynkiem).

Udogodnienia w miejscu realizacji ustugi
e Klimatyzacja
o Wi

Kontakt

ﬁ E-mail kontakt@joannabogacka.pl

Telefon (+48) 662 037 445

JOANNA BOGACKA



