Mozliwos$¢ dofinansowania

Szkolenie: "Planowanie, tworzenie i 5600,00 PLN brutto
dystrybuowanie tresci marketingowych 5600,00 PLN netto
=9 1o (WAl (content marketing + e-marketing)" 21538 PLN brutto/h

215,38 PLN netto/h
250,00 PLN cena rynkowa @

Numer ustugi 2026/06/25/145775/3650529

EDU-IT Augustyn,
Pieprzycki sp.j
kK fe 4475 {2 Zajecia grupowe
111 ocen ® 26:00 h

£ 04.07.2026 do 24.07.2026

& Ustuga szkoleniowa

[ zdalna w czasie rzeczywistym

Informacje podstawowe

Kategoria Biznes / Marketing

Kurs skierowany jest do wszystkich, ktérzy chcg samodzielnie realizowaé
dziatania marketingowe w Internecie, skutecznie promowac firme lub
ustugi/produkty w sieci, w szczegélnosci dedykowany jest do:

e 0s6b rozpoczynajgcych kariere w branzy internetowej lub chcacych
sie przebranzowié

e Wtascicieli i pracownikéw firm (w szczegdlnosci mniejszych i $rednich
przedsiebiorstw)

¢ Pracownikéw agencji reklamowych i marketingowych

e Pracownikéw dziatéw promociji i reklamy

e 0s6b chcacych sprzedaé swoje produkty/ustugi w Internecie

¢ Freelanceréw pracujgcych w obszarze digital marketingu

Grupa docelowa ustugi

Kurs przeznaczony jest zaréwno dla oséb poczatkujgcych, jak i
Sredniozaawansowanych. Duza liczba ¢wiczen pomoze w oswojeniu
wiedzy dla osdb, ktére zaczynajg swoja przygode z e-marketingiem, a z
kolei osoby bedace na poziomie zaawansowanym poszerzg swoj
umiejetnosci o dodatkowe zagadnienia.

Minimalna liczba uczestnikow 4

Maksymalna liczba uczestnikow 20

Data zakonczenia rekrutacji 03-07-2026

Forma prowadzenia ustugi zdalna w czasie rzeczywistym

Certyfikat systemu zarzgdzania jakos$cig wg. ISO 9001:2015 (PN-EN 1SO

Podstawa uzyskania wpisu do BUR
wauzy heilae 9001:2015) - w zakresie ustug szkoleniowych



Cel

Cel edukacyjny

Kurs przygotowuje do samodzielnego budowania wizerunku marki oraz zwiekszenia sprzedazy w sieci za pomoca
narzedzi marketingowych. Daje gwarancje na skuteczng realizacje wyznaczonej strategii marketingowej oraz efektywne

zastosowanie wiedzy w trakcie swojej pracy i przeprowadzonych kampanii promocyjnych w Internecie.

Dla oséb poszukujgcych pracy kurs zwieksza szanse na uzyskanie pozytywnego wyniku rozmowy kwalifikacyjnej lub

rozpoczecie i wypromowanie wtasnego biznesu.

Efekty uczenia sie oraz kryteria weryfikacji ich osiaggniecia i Metody walidacji

Efekty uczenia sie

Analizuje strategie marketingowa
przedsiebiorstwa

Kryteria weryfikacji

- omawia dostepne dziatania
marketingowe stuzgce przygotowaniu
tresci marketingowych

- analizuje narzedzia marketingowe
stosowane w przedsiebiorstwie (strona
internetowa, media spotecznosciowe,
blogi, fora internetowe, grupy
dyskusyjne, portale internetowe,
artykuty prasowe, materiaty drukowane)
pod katem tresci marketingowej

- charakteryzuje dziatania
marketingowe podejmowane w
przedsiebiorstwach o zblizonym profilu
dziatalnosci

- sporzadza prezentacje dotyczaca
strategii marketingowej
przedsiebiorstwa

Metoda walidacji

Obserwacja w warunkach
symulowanych

Obserwacja w warunkach
symulowanych

Obserwacja w warunkach
symulowanych

Obserwacja w warunkach
symulowanych



Efekty uczenia sie

Planuje dziatania zwigzane z
opracowaniem i dystrybucja tresci
marketingowych

Kryteria weryfikacji

- rozpoznaje i charakteryzuje potrzeby
przedsigbiorstwa np. na podstawie
przeprowadzonego wywiadu

- identyfikuje docelowe grupy
odbiorcéw tresci marketingowych

- okresla cele dziatan w zakresie tresci
marketingowych i wskazniki ich
realizacji

- charakteryzuje kanaty dystrybuciji
tresci marketingowych

- charakteryzuje kanaty dystrybucji
tresci marketingowych

- dobiera kanaty dystrybucji do grup
odbiorcow oraz rodzaju tresci
marketingowych

- wyszukuje tematy do tworzenia tresci
marketingowych,

- omawia zasady tworzenia tresci
marketingowych w zaleznosci od
kanatu dystrybuciji i grupy docelowej (z
uwzglednieniem stéw kluczowych,
rodzajow tresci multimedialnych,
atrakcyjnosci i perswazyjnosci
przekazu),

- omawia przepisy prawa autorskiego i
RODO w zakresie korzystania z utworu

- planuje wykorzystanie innych zasobéw
do tworzenia tresci marketingowych (z
zewnatrz i wewnatrz przedsiebiorstwa),

- tworzy harmonogram oraz okresla
zadania zespotu,

-tworzy budzet opracowania i
dystrybucji tre$ci marketingowych,

-sporzadza plan dziatan zwigzanych z
tresciami marketingowymi

Metoda walidacji

Obserwacja w warunkach
symulowanych

Obserwacja w warunkach
symulowanych

Obserwacja w warunkach
symulowanych

Obserwacja w warunkach
symulowanych

Obserwacja w warunkach
symulowanych

Obserwacja w warunkach
symulowanych

Obserwacja w warunkach
symulowanych

Obserwacja w warunkach
symulowanych

Obserwacja w warunkach
symulowanych

Obserwacja w warunkach
symulowanych

Obserwacja w warunkach
symulowanych



Efekty uczenia sie

Redaguje tekst dostosowany do kanatu
dystrybuc;ji

Opracowuje materiaty graficzne

Kryteria weryfikacji

-odrdznia rodzaje/gatunki tekstow
tworzonych dla wybranych kanatéw
dystrybucji,

-sporzadza tekst odpowiedni do kanatu
dystrybucji na podstawie tekstu
zrodtowego

- optymalizuje tresci dla potrzeb
marketingu w wyszukiwarkach (SEM,
SEO, PPC)

omawia zasady przygotowania tresci
zgodnie z obowigzujgcym standardem
WCAG

- rozréznia rodzaje materiatéow
graficznych,

- wymienia zrédta materiatow
graficznych

- charakteryzuje formaty plikow
graficznych,

- tworzy scenariusz sesji zdjeciowej,

- wykonuje zdjecia zgodnie z zasadami
kompozycji,

- stosuje programy i aplikacje do
obrobki zdjec¢ (kadruje, dodaje napisy,
stosuje filtry graficzne),

- dostosowuje plik graficzny do kanatu
dystrybucji,

- przygotowuje wytyczne dla grafika
komputerowego

Metoda walidacji

Obserwacja w warunkach
symulowanych

Obserwacja w warunkach
symulowanych

Obserwacja w warunkach
symulowanych

Obserwacja w warunkach
symulowanych

Obserwacja w warunkach
symulowanych

Obserwacja w warunkach
symulowanych

Obserwacja w warunkach
symulowanych

Obserwacja w warunkach
symulowanych

Obserwacja w warunkach
symulowanych

Obserwacja w warunkach
symulowanych

Obserwacja w warunkach
symulowanych



Efekty uczenia sie

Opracowuje materiaty audiowizualne

Publikuje tresci marketingowe

Monitoruje efekty wdrozenia tresci
marketingowych

Kryteria weryfikacji

- rozréznia rodzaje/gatunki materiatow
audiowizualnych,

- okresla cel materiatu audiowizualnego,

- tworzy scenariusz materiatu
audiowizualnego,

- przygotowuje wytyczne dla
wykonawcy materiatu audiowizualnego

- omawia zasady przygotowania
materiatéw audiowizualnych zgodnie z
obowigzujacym standardem WCAG

- tworzy proste strony internetowe (w
tym tzw. landing pages),

- omawia znaczniki HTML oraz CSS
wedtug standardu W3C,

- wymienia systemy zarzadzania trescig
(CMS) oraz sprzedazowe (e-
commerce),

- wprowadza tre$ci do systemoéw
zarzadzania trescig (CMS) oraz
sprzedazowych (e-commerce)

- omawia proces automatyzacji
marketingu

-rozréznia programy do monitorowania
ruchu w internecie,

- dobiera narzedzie do monitorowania
ruchu w internecie do kanatu
dystrybucji,

- charakteryzuje narzedzia
umozliwiajgce przeszukiwanie mediow
spotecznos$ciowych

- analizuje i ocenia tresci pod katem
zaangazowania uzytkownikéw,

- omawia sposoby optymalizaciji tresci
marketingowych (dobér narzedzi
dystrybucji, zmiana tresci, grafik,
materiatéw audiowizualnych)

Metoda walidacji

Obserwacja w warunkach
symulowanych

Obserwacja w warunkach
symulowanych

Obserwacja w warunkach
symulowanych

Obserwacja w warunkach
symulowanych

Obserwacja w warunkach
symulowanych

Obserwacja w warunkach
symulowanych

Obserwacja w warunkach
symulowanych

Obserwacja w warunkach
symulowanych

Obserwacja w warunkach
symulowanych

Obserwacja w warunkach
symulowanych

Obserwacja w warunkach
symulowanych

Obserwacja w warunkach
symulowanych

Obserwacja w warunkach
symulowanych

Obserwacja w warunkach
symulowanych

Obserwacja w warunkach
symulowanych



Kwalifikacje

Kwalifikacje wtaczone do Zintegrowanego Systemu Kwalifikacji

Planowanie, tworzenie i dystrybuowanie tresci marketingowych (content

Kwalifikacje marketing)

Kod kwalifikacji zarejestrowanej w ZRK 12629

Nazwa Podmiotu prowadzacego walidacje Fundacja My Personality Skills https://my-ps.eu/
Nazwa Podmiotu certyfikujacego Fundacja My Personality Skills https://my-ps.eu/

Program

Szkolenie skierowane jest do os6b wskazanych w punkcie grupa docelowa..
I. Planowanie wykorzystania tresci marketingowych w strategii marketingowej przedsiebiorstwa

1. Opracowanie analiz strategii marketingowej przedsiebiorstwa
2. Opracowanie i dystrybucja tresci marketingowych

1. Przygotowanie tresci marketingowych

1. Tworzenie tekstéw dostosowanych do kanatu dystrybuc;ji
2. Tworzenie i edycja materiatéw graficznych
3. Tworzenie i edycja materiatéw audiowizualnych

Il. Dystrybuowanie tresci marketingowych

1. Publikacja tresci marketingowych
2. Monitorowanie efektéw wdrazania tresci marketingowych

IV Powtdrka przed egzaminem

V. Egzamin koricowy wliczony w ceng. Walidacja zgodnie z Tabelg "Efekty uczenia sig oraz kryteria ich osiggnigcia | metody walidaciji.
Walidacja sktada sie czesci teoretycznej i praktycznej.

Szkolenie prowadzone jest w godzinach zegarowych. Przerwy i walidacja wliczaja sie w czas trwania ustugi.

Uczestnicy majg obowigzek uczestniczenia w min. 80% zaje¢, aby osiggna¢ zatozone efekty uczenia sie.

Harmonogram

Liczba pozycji harmonogramu: 22



Przedmiot /
temat

Planowanie
wykorzystania
tresci
marketingowy
ch w strategii
marketingowe
J
przedsigbiorst
wa

an-

Planowanie
wykorzystania
tresci
marketingowy
ch w strategii
marketingowe
j
przedsigbiorst
wa

B

Planowanie
wykorzystania
tresci
marketingowy
ch w strategii
marketingowe
j
przedsiebiorst
wa

Przygotowani
e tresci
marketingowy
ch

Przygotowani
e tresci
marketingowy
ch

Typ
aktywnosci

Zajecia

Przerwa

Zajecia

Przerwa

Zajecia

Zajecia

Przerwa

Zajecia

Prowadzacy

Michat Susfat

Michat Susfat

Michat Susfat

Mateusz
Wiktor

Mateusz
Wiktor

Data realizacji
zajeé

04-07-2026

04-07-2026

04-07-2026

04-07-2026

04-07-2026

06-07-2026

06-07-2026

06-07-2026

Godzina
rozpoczecia

08:00

10:15

10:45

13:00

13:30

17:00

18:30

18:45

Godzina
zakonczenia

10:15

10:45

13:00

13:30

15:15

18:30

18:45

19:30

Liczba godzin

02:15

00:30

02:15

00:30

01:45

01:30

00:15

00:45



Przedmiot /
temat

Przygotowani
e tresci
marketingowy
ch

@3-

Przygotowani
e tresci
marketingowy
ch

Dystrybuowan
ie tresci
marketingowy
ch

@3-

Dystrybuowan
ie tresci
marketingowy
ch

@3-

Dystrybuowan
ie tresci
marketingowy
ch

Przygotowani
e tresci
marketingowy
ch

o2 B

Powtérka do
egzaminu

N

0z22

21222 o

Typ
aktywnosci

Zajecia

Przerwa

Zajecia

Zajecia

Przerwa

Zajecia

Przerwa

Zajecia

Zajecia

Przerwa

Zajecia

Walidacja

Przerwa

Prowadzacy

Mateusz
Wiktor

Mateusz
Wiktor

Michat Susfat

Michat Susfat

Michat Susfat

Mateusz
Wiktor

Mateusz
Wiktor

Data realizacji
zajeé

07-07-2026

07-07-2026

07-07-2026

11-07-2026

11-07-2026

11-07-2026

11-07-2026

11-07-2026

20-07-2026

20-07-2026

20-07-2026

21-07-2026

21-07-2026

Godzina
rozpoczecia

17:00

18:30

18:45

08:00

10:15

10:45

13:00

13:30

17:00

18:30

19:00

09:00

10:00

Godzina
zakonczenia

18:30

18:45

19:30

10:15

10:45

13:00

13:30

15:15

18:30

19:00

20:30

10:00

10:30

Liczba godzin

01:30

00:15

00:45

02:15

00:30

02:15

00:30

01:45

01:30

00:30

01:30

01:00

00:30



Przedmiot / Typ

temat aktywnosci
22222 & Walidacja
Podsumowanie
Rodzaj godzin

Suma godzin zegarowych ustugi

w tym suma godzin zaje¢

w tym suma godzin walidac;ji

w tym suma przerw

Prowadzacy

Suma godzin dydaktycznych bez przerw

Cennik

Cennik

Rodzaj ceny

Koszt przypadajacy na 1 uczestnika brutto

Data realizacji Godzina

zajeé

rozpoczecia

21-07-2026 10:30

Cena

Liczba godzin

26:00

20:00

02:30

03:30

30:00

5600,00 PLN

Podmiot uprawniony do zwolnienia z VAT na podstawie art. 43 ust. 1 ustawy o VAT

Koszt przypadajacy na 1 uczestnika netto

Koszt osobogodziny brutto

Koszt osobogodziny netto

W tym koszt walidacji brutto

W tym koszt walidacji netto

W tym koszt certyfikowania brutto

W tym koszt certyfikowania netto

Liczba godzin ustugi

5600,00 PLN

215,38 PLN

215,38 PLN

875,00 PLN

875,00 PLN

300,00 PLN

300,00 PLN

Godzina
zakonczenia

12:00

Liczba godzin

01:30



Rodzaj godzin Liczba godzin

Liczba godzin zegarowych ustugi 26:00

Prowadzacy

Liczba prowadzacych: 2

122

O Mateusz Wiktor

‘ ' Wiasciciel Dwoch Agencji Interaktywnych prowadzonych od 2005 roku. Od 19 lat zajmuje sie
marketingiem internetowym oraz budowg zaawansowanych aplikacji internetowych
wspomagajacych biznes. Posiada doswiadczanie w prowadzeniu zaje¢ z studentami w Wyzszej
Szkole Informatyki i Zarzgdzania z zakresu Marketingu internetowego. Prowadzgacy posiada
doswiadczenie zawodowe zgodne z zakresem szkolenia, zdobyte nie wczesniej niz 5 lat przed data
wprowadzenia ustugi rozwojowe;.

222

O Michat Susfat

‘ ' Przedsiebiorca, autor ksigzki Moodle. Cwiczenia
praktyczne (Helion 2012). Z wyksztatcenia — nauczyciel techniki i informatyki; z wykonywanego

zawodu - trener IT, specjalista marketingu internetowego. Absolwent kierunku edukacja techniczno-
informatyczna na Uniwersytecie Rzeszowskim. Inspiracjg do dziatania sa dla niego stosowane w
edukacji i biznesie nowe technologie automatyzujgce prace oraz proces zarabiania pieniedzy. W
swojej dziatalnos$ci wykorzystuje m.in. narzedzia informatyczne stuzgce do: promocji, sprzedazy,
prezentacji produktéw i ustug, wizualizacji danych, dystrybuciji tresci on-line, rozwoju biznesu.
Obszary jego dziatania to: marketing cyfrowy, rozwoj finansowy

i osobisty, systemy automatyzacji sprzedazy wielokanatowej, zarzadzanie czasem i pieniedzmi.
Wiedze pozyskiwat od $wiatowej klasy ekspertéw z wymienionych dziedzin. Jest ona poparta
doswiadczeniem zdobytym w trakcie kilku lat wspotpracy z licznymi firmami oraz prowadzenia
szkolen — m.in. dla przedsiebiorcow, urzednikdw, nauczycieli. Prowadzacy posiada doswiadczenie
zawodowe zgodne z zakresem szkolenia, zdobyte nie wczesniej niz 5 lat przed datg wprowadzenia
ustugi rozwojowej

Informacje dodatkowe

Informacje o materiatach dla uczestnikow ustugi

Skrypt przedstawiajgcy zawarte w szkoleniu tresci przedstawiajgce rzeczywiste przyktady omawianych kampanii marketingowych oraz
zadania do wykonania.

Skrypty zostang przekazane uczestnikom w formie elektroniczne;j.
Walidacja i certyfikacja sg w cenie kursu.
Po szkoleniu i procesie walidacji zostanie wydany certyfikat potwierdzajgcy uzyskane kwalifikacje.

Z przyczyn niezaleznych od Wykonawcy (np. pogodowych lub losowych) harmonogram szkolenia moze zostac nieznacznie zmieniony.
Wszystkie informacje dostepne w jednostce szkolacej zostana przekazane Operatorowi.



Ustuga rozwojowa nie jest Swiadczona przez podmiot petnigcy funkcje Operatora lub Partnera Operatora w danym projekcie PSF lub w
ktérymkolwiek Regionalnym Programie lub FERS albo przez podmiot powigzany z Operatorem lub Partnerem kapitatowo lub osobowo..

Cena ustugi nie obejmuje kosztéw niezwigzanych bezposrednio z ustugg rozwojowa ,w szczegélnosci kosztdw srodkdw trwatych
przekazywanych Uczestnikom/-czkom projektu, kosztéw dojazdu i zakwaterowania.

Warunki uczestnictwa

Ukonczony 18 rok zycia, dostep do internetu

Warunki techniczne

Platforma google meet lub podobna do komunikacji

Dostep do komputera wyposazony w system operacyjny Windows 7 lub wyzszy, oraz przegladarke internetowg np. Google Chrome.
Minimalna predkosé tacza internetowego 1Mb/s

Kontakt

ﬁ E-mail operator@edu-it.com.pl

Telefon (+48) 734 920 067

Jarostaw Jajdelski



