Mozliwos$¢ dofinansowania

Szkolenie otwarte: Efektywne tworzenie 3 088,00 PLN brutto
tresci marketingowych z Al 3 088,00 PLN netto
v Numer ustugi 2026/06/24/132672/3647485 19300 PLN brutto/h
193,00 PLN netto/h
APM 284,58 PLN cena rynkowa @
APM GRUPA
SPOLKA Z
OGRANICZONA & Ustuga szkoleniowa
ODPOWIEDZIALNOS

[l zdalna w czasie rzeczywistym

clA [ Zajecia grupowe
Yok Kok ok 4475 @© 16:00 h

1567 ocen £ 17.09.2026 do 18.09.2026

Informacje podstawowe

Kategoria Biznes / Zarzadzanie przedsigbiorstwem

L Kierunek - Rozwdj, Zachodniopomorskie Bony Szkoleniowe, Matopolski
Identyfikatory projektow . )
Pociag do kariery

Ustuga skierowana jest do os6b odpowiedzialnych za marketing,
sprzedaz, komunikacje, prowadzenie mediéw spotecznosciowych,
budowanie marki, obstuge klienta, tworzenie tresci oraz promocje
produktéw i ustug w przedsiebiorstwach i organizacjach.

Grupa docelowa ustugi . . o s . .
Uczestnikami moga by¢ réwniez wtasciciele firm, menedzerowie,

specjalisci ds. marketingu i sprzedazy, pracownicy dziatéw
administracyjnych oraz osoby, ktére chcg wykorzystywaé Al do szybszego
tworzenia skutecznych tekstéw reklamowych, postéw, opiséw, kampanii i
komunikatéw marketingowych.

Minimalna liczba uczestnikéw 5

Maksymalna liczba uczestnikow 15

Data zakonczenia rekrutacji 16-09-2026

Forma prowadzenia ustugi zdalna w czasie rzeczywistym

Podstawa uzyskania wpisu do BUR Standard Ustugi Szkoleniowo-Rozwojowej PIFS SUS 2.0



Cel

Cel edukacyjny

Ustuga przygotowuje do rozpoznawania mozliwosci wykorzystania Al w reklamie i mediach spotecznosciowych,
dobierania narzedzi Al do tworzenia tresci marketingowych, generowania pomystéw, opracowywania tekstéw
reklamowych i postéw, personalizowania komunikatéw do odbiorcéw i kanatéw, oceniania jako$ci wygenerowanych
tresci oraz stosowania zasad etycznego i odpowiedzialnego wykorzystania Al w marketingu.

Efekty uczenia sie oraz kryteria weryfikacji ich osiaggniecia i Metody walidacji
Efekty uczenia si¢ Kryteria weryfikacji Metoda walidacji

Uczestnik wskazuje minimum trzy
zastosowania Al w marketingu, takie jak

Identyfikuje mozliwos$ci wykorzystania generowanie pomystéw, tworzenie
Al w tworzeniu tresci marketingowych tekstéw reklamowych, przygotowywanie Test teoretyczny
(Wiedza) postéw, opracowywanie opiséw

produktéw, planowanie publikacji lub
personalizowanie komunikatow.

Uczestnik przyporzadkowuje minimum
pie¢ narzedzi, takich jak ChatGPT,

Rozréznia narzedzia Al wykorzystywane Gemini, Copilot, Jasper, Writesonic,
w copywritingu i social media Copy.ai, Buffer lub Hootsuite, do Test teoretyczny
marketingu (Wiedza) wilasciwych zastosowan w tworzeniu,

planowaniu lub organizowaniu tresci
marketingowych.

Uczestnik wskazuje minimum cztery
. . elementy skutecznego polecenia do Al,
Charakteryzuje zasady tworzenia . L
| . obejmujace cel, grupe odbiorcow, styl
skutecznych polecen do narzedzi Al w o L Test teoretyczny
. komunikaciji, kanat publikaciji,

marketingu. . .

oczekiwany format lub wezwanie do

dziatania.

Uczestnik wskazuje minimum trzy

zasady oceny tresci generowanych

przez Al, obejmujgce zgodnos$¢ z celem
Okresla zasady oceny jakosci i komunikac;ji, dopasowanie do marki i
etycznego wykorzystania tresci odbiorcéw, weryfikacje informaciji, Test teoretyczny
wygenerowanych przez Al (Wiedza) poprawnosé jezykowa, unikanie

naruszen praw autorskich lub

odpowiedzialno$¢ za publikowana

tresé.

Uczestnik przygotowuje dokument
doboru narzedzia, w ktérym wskazuje
jedno zadanie marketingowe, dobiera

Dobiera narzedzie Al do konkretnego minimum jedno narzedzie Al oraz

zadania marketingowego (Umiejetnos¢) uzasadnia wybér minimum dwoma
argumentami odnoszacymi sie do celu,
rodzaju tresci, odbiorcéw lub kanatu
komunikaciji.

Analiza dowodéw i deklaraciji



Efekty uczenia sie

Formutuje skuteczne polecenia do Al do
tworzenia tresci marketingowych
(Umiejetnosc)

Tworzy teksty reklamowe i
sprzedazowe z wykorzystaniem Al
(Umiejetnosc)

Opracowuje tresci do mediow
spotecznosciowych dopasowane do
kanatu i odbiorcéw (Umiejetnos¢)

Projektuje prosty plan publikac;ji tresci
marketingowych (Umiejetnos¢)

Wykazuje gotowos¢ do
odpowiedzialnego wykorzystywania Al
w komunikacji marketingowej
(Kompetencje spoteczne)

Wspiera spojng i wiarygodna
komunikacje marki z wykorzystaniem
Al.(Kompetencje spoteczne)

Wykazuje gotowos¢ do rozwijania
dziatarh marketingowych z
wykorzystaniem narzedzi Al.
(Kompetencje spoteczne)

Kwalifikacje

Kompetencje

Ustuga prowadzi do nabycia kompetenciji.

Kryteria weryfikacji Metoda walidacji

Uczestnik przygotowuje dokument
zawierajacy minimum trzy polecenia do
Al, z ktérych kazde uwzglednia cel,
grupe odbiorcéw, styl komunikaciji,
oczekiwany rezultat oraz format tresci

Analiza dowodoéw i deklaraciji

mozliwy do wykorzystania w
dziataniach marketingowych.

Uczestnik przygotowuje dokument
zawierajacy minimum trzy tresci
marketingowe opracowane z
wykorzystaniem Al, obejmujace slogan
reklamowy, opis produktu lub ustugi
oraz tekst z wezwaniem do dziatania.

Analiza dowodoéw i deklaraciji

Uczestnik przygotowuje zestaw
minimum trzech postéw do wybranego
kanatu spotecznosciowego,
uwzgledniajacych cel publikacji, grupe
odbiorcéw, ton komunikacji, nagtéwek

Analiza dowodoéw i deklaraciji

lub hook oraz wezwanie do dziatania.

Uczestnik przygotowuje plan publikacji
obejmujacy minimum pig¢ pozycji,
wskazujacy kanat komunikacji, temat
tresci, cel publikacji, grupe odbiorcow,
termin lub kolejnos$¢ publikacji oraz
proponowany format materiatu.

Analiza dowodéw i deklaraciji

Uczestnik opisuje spos6b sprawdzania
tresci wygenerowanej przez Al przed jej
opublikowaniem, uwzgledniajac
zgodno$¢ z marka, odbiorcami, celem
komunikac;ji i poprawnoscia informaciji.

Analiza dowodéw i deklaraciji

Uczestnik opisuje sposéb dostosowania
tresci wygenerowanej przez Al do stylu Analiza dowodoéw i deklaraciji

marki i wybranej grupy odbiorcow.

Uczestnik opisuje jedno dziatanie
marketingowe mozliwe do usprawnienia
przy uzyciu Al, uwzgledniajac cel,
narzedzie, rodzaj tresci, odbiorcoéw oraz
oczekiwany efekt.

Analiza dowodéw i deklaraciji



Warunki uznania kompetencji

Pytanie 1. Czy dokument potwierdzajacy uzyskanie kompetencji lub wyraznie z nim powigzane inne dokumenty
zZwigzane ze wsparciem zawierajg opis efektéw uczenia sie?

TAK

Pytanie 2. Czy dokument lub wyraznie z nim powigzane inne dokumenty zwigzane ze wsparciem potwierdzaja, ze
walidacja zostata przeprowadzona w oparciu o zdefiniowane w efektach uczenia sie kryteria ich weryfikacji i zgodnie z
zaplanowanymi metodami walidac;ji?

TAK

Pytanie 3. Czy dokument lub wyraznie z nim powigzane inne dokumenty zwigzane ze wsparciem potwierdzaja
zastosowanie rozwigzan zapewniajacych rozdzielenie proceséw ksztatcenia i szkolenia od walidac;ji?

TAK

Program

Grupa docelowa:

Ustuga skierowana jest do os6b odpowiedzialnych za marketing, sprzedaz, komunikacje, prowadzenie mediéw spotecznos$ciowych,
budowanie marki, obstuge klienta, tworzenie tresci oraz promocje produktéw i ustug w przedsiebiorstwach i organizacjach.

Uczestnikami moga by¢ réwniez wtasciciele firm, menedzerowie, specjalisci ds. marketingu i sprzedazy, pracownicy dziatéw
administracyjnych oraz osoby, ktére chcg wykorzystywaé Al do szybszego tworzenia skutecznych tekstow reklamowych, postéw, opiséw,
kampanii i komunikatéw marketingowych.

Cel ustugi edukacyjnej:

Ustuga przygotowuje do rozpoznawania mozliwosci wykorzystania Al w reklamie i mediach spotecznosciowych, dobierania narzedzi Al do
tworzenia tresci marketingowych, generowania pomystéw, opracowywania tekstéw reklamowych i postéw, personalizowania
komunikatéw do odbiorcéw i kanatéw, oceniania jako$ci wygenerowanych tresci oraz stosowania zasad etycznego i odpowiedzialnego
wykorzystania Al w marketingu.

Metody pracy:

W trakcie szkolenia zastosowane zostang metody instruktazowe i aktywizujgce, w tym wyktad, rozmowa kierowana, pokaz narzedzi Al,
instruktaz trenerski, analiza przyktadéw marketingowych, éwiczenia indywidualne i grupowe oraz dyskusja moderowana. Uczestnicy beda
pracowac z narzedziami ChatGPT, Gemini, Copilot, Jasper, Writesonic, Copy.ai, Buffer i Hootsuite, tworzac teksty reklamowe, opisy
produktéw, posty, komunikaty CTA i plany publikacji. Dobér metod zostat dostosowany do praktycznego charakteru szkolenia,
zaktadanych efektéw uczenia sie oraz sposobu ich walidaciji.

Mozliwo$¢ uporzadkowania wiedzy przed szkoleniem:

Przed szkoleniem uczestnik powinien samodzielnie odswiezy¢ i uporzadkowac¢ wiedze wynikajgca z wtasnego doswiadczenia
zawodowego w zakresie dotychczas tworzonych tresci marketingowych, komunikacji z klientami, prowadzenia dziatarn promocyjnych,
przygotowywania postow, opiséw produktéw i ustug, tekstéw reklamowych, materiatéw sprzedazowych oraz wykorzystywanych kanatéw
komunikacji. Warto réwniez, aby uczestnik zastanowit sie, ktére dziatania zwigzane z tworzeniem tresci zajmujg najwiecej czasu,
wymagajg wielu wersji lub mogtyby zosta¢ usprawnione dzieki zastosowaniu narzedzi Al.

Forma realizacji ustugi:

Szkolenie realizowane jest w formie zdalnej w czasie rzeczywistym, z wykorzystaniem platformy umozliwiajgcej bezposredni kontakt
Trenera z uczestnikami, prowadzenie zaje¢ na zywo, udziat w dyskusji, zadawanie pytan, udostepnianie ekranu, korzystanie z czatu oraz
wykonywanie ¢wiczen praktycznych. Uczestnicy biorg udziat w szkoleniu przy uzyciu komputera lub innego urzadzenia z dostepem do
internetu, mikrofonem oraz kamerg. Kazdy z uczestnikdw pracuje z wykorzystaniem materiatéw przygotowanych przez Trenera. W trakcie
szkolenia przewidziana jest praca indywidualna, praca w parach oraz praca w matych grupach, realizowana z wykorzystaniem funkcji
platformy szkoleniowej, w tym pokojéw wirtualnych.



Program ramowy

Rozpoczecie szkolenia — walidacja poczatkowa
Omowienie zasad udziatu w szkoleniu zdalnym
Przedstawienie celu ustugi i zasad procesu walidacji
Walidacja poczatkowa - test wiedzy

Identyfikacja oczekiwan uczestnikéw dotyczacych wykorzystania Al do tworzenia skutecznych tresci marketingowych, postéw w mediach
spotecznosciowych, tekstow reklamowych oraz komunikatéw dopasowanych do odbiorcéw i kanatéw promocii.

Dzien 1
Modut 1. Al w marketingu i copywritingu — jak tworzy¢ tresci szybciej, ale nadal po ludzku - blok teoretyczny

¢ mozliwosci wykorzystania Al w reklamie, content marketingu, sprzedazy i komunikacji marki,
¢ rola modeli jezykowych w tworzeniu pomystéw, tekstow, komunikatow i wariantéw kampanii,
¢ zasady taczenia efektywnosci Al z autentycznoscig, spojnoscia i wiarygodnoscig marki.

Modut 2. Narzedzia Al dla marketingu — ChatGPT, Gemini, Copilot, Jasper, Writesonic i Copy.ai — blok praktyczny

e poréwnywanie funkcji narzedzi Al wykorzystywanych do tworzenia tresci reklamowych i sprzedazowych,
¢ dobieranie narzedzia do zadania: pomyst, slogan, opis produktu, kampania, post, newsletter lub komunikat sprzedazowy,
¢ wykorzystywanie ChatGPT, Gemini, Copilot, Jasper, Writesonic i Copy.ai do szybkiego przygotowywania propozyciji tresci.

Modut 3. Promptowanie w marketingu - jak wydawac Al polecenia, ktore dajg uzyteczne tresci — blok praktyczny

e tworzenie polecen uwzgledniajacych cel, grupe odbiorcéw, styl marki, kanat komunikacji i oczekiwany efekt,
¢ doprecyzowywanie odpowiedzi Al poprzez podawanie kontekstu, przyktadéw, ograniczen i formatéw,
e poprawianie, skracanie, rozwijanie i przeksztatcanie wygenerowanych tresci w materiaty gotowe do wykorzystania.

Modut 4. Teksty, ktére sprzedajg — hasta, opisy produktéw i komunikaty reklamowe z Al — blok praktyczny

¢ generowanie haset reklamowych, opiséw produktéw i ustug, korzysci dla klienta oraz komunikatéw CTA,
¢ tworzenie tekstéw dopasowanych do réznych grup klientéw, pozioméw swiadomosci i etapdw $ciezki zakupowej,
e ocena sity przekazu, konkretnosci, jezyka korzysci i unikalnosci propozycji wygenerowanych przez Al.

Modut 5. Warsztat copywriterski — od pomystu do mini-kampanii reklamowej — blok praktyczny

e opracowywanie koncepcji komunikacji dla wybranego produktu, ustugi lub marki,
e przygotowywanie zestawu tresci obejmujacego slogan, tekst reklamowy, opis oferty i wezwanie do dziatania,
e analiza i poprawa materiatéw pod katem spdéjnosci marki, atrakcyjnosci dla odbiorcy i celu sprzedazowego.

Dzien 2
Modut 6. Al w social media - posty, nagtéwki i komunikaty dopasowane do kanatu - blok teoretyczny

e rdznice w styly, dtugosci i funkcji komunikatéw publikowanych na Facebookuy, Linkedlnie, Instagramie i TikToku,
¢ zasady personalizacji tre$ci pod katem odbiorcéw, celu publikaciji i charakteru marki,
¢ tworzenie angazujgcych nagtoéwkoéw, hookdw, opisdw i wezwan do dziatania wspierajgcych widoczno$¢ tresci.

Modut 7. Tworzenie postow z Al — warianty, ton komunikacji i testowanie tresci — blok praktyczny

e generowanie postéw i wpiséw do réznych kanatéw spotecznosciowych z wykorzystaniem ChatGPT, Gemini, Copilot i narzedzi
copywriterskich,

¢ dostosowywanie tonu, dtugosci, jezyka i struktury tresci do konkretnej grupy docelowej,

e tworzenie wariantéw A/B komunikatéw oraz poréwnywanie ich pod katem atrakcyjnosci i celu marketingowego.

Modut 8. Planowanie i automatyzacja publikacji — Buffer, Hootsuite i narzedzia Al w pracy marketera - blok praktyczny

¢ tworzenie planéw publikaciji, kalendarzy tresci i harmonograméw komunikacji marketingowe;j,
¢ wykorzystywanie Buffer i Hootsuite do planowania oraz porzgdkowania publikacji w mediach spotecznosciowych,
e przygotowywanie z pomoca Al pakietow tresci, wariantéw postéw i zestawéw komunikatéw do zaplanowanych dziatan.



Modut 9. Analiza jakosci tresci — co publikowaé, co poprawié i czego nie oddawaé Al bez kontroli — blok praktyczny

e ocena tresci pod katem zgodnosci z celem, marka, grupa odbiorcéw i kanatem komunikacji,

e rozpoznawanie bteddw, powtdrzen, ogdlnikéw, nieprawdziwych informacji i sztucznego jezyka w tresciach generowanych przez Al,

e poprawianie materiatéw z uwzglednieniem zasad etycznego wykorzystania Al, praw autorskich i odpowiedzialnos$ci za komunikacje
marki.

Modut 10. Warsztat wdrozeniowy — wtasny zestaw tresci marketingowych z Al — blok praktyczny

e przygotowanie zestawu tresci marketingowych dla wtasnej marki, produktu, ustugi lub przyktadowego projektu,
e opracowanie materiatéw obejmujgcych posty, tekst reklamowy, opis oferty, komunikaty CTA i propozycje planu publikacji,
¢ stworzenie wtasnej biblioteki polecen do Al oraz planu wykorzystania narzedzi w codziennej pracy marketingowe;.

Walidacja - test z wiedzy teoretycznej online, czas na przestanie dowodéw do walidaciji
Walidacja — czas na poddanie ocenie merytorycznej przestanych dowodéw

Trener udostgpnia uczestnikom test wiedzy w formie elektronicznej, przy zastrzezeniu, ze nie ingeruje w jakiejkolwiek formie w ocene
wynikdw testu ani w proces jego wypetniania. Uczestnicy we wskazanym czasie przekazujg Trenerowi dowody i deklaracje w wers;ji
elektronicznej, np. poprzez e-mail, formularz online, czat lub inne narzedzie wskazane przez organizatora. Trener przekazuje zebrang
dokumentacje Walidatorowi w sposéb elektroniczny, celem przeprowadzenia walidaciji.

Walidator dokonuje oceny przestanych dokumentéw droga elektroniczng, koncentrujgc sie na merytorycznym zastosowaniu poznanych metod.
Walidator nie bierze bezposrednio udziatu w procesie edukacyjnym i nie podejmuje dziatan zwigzanych z tworzeniem oraz kompletowaniem
dokumentacji walidacyjnej. Ocena merytoryczna dowodéw odbywa sie zdalnie.

Walidacja zostanie przeprowadzona na podstawie dwéch metod:

Test teoretyczny — przeprowadzony na poczatku i po zakonczeniu szkolenia. Zawiera pytania dotyczgce wykorzystania Al w tworzeniu
tresci marketingowych, formutowania polecen do narzedzi Al, doboru narzedzi do tekstéw reklamowych i social media, personalizacji
komunikatéw, planowania publikacji oraz oceny jakosci, wiarygodnosci i etycznego wykorzystania wygenerowanych tresci. Uczestnik
musi uzyska¢ minimum 80% poprawnych odpowiedzi z koricowego testu.

Analiza dowodoéw i deklaracji — uczestnicy przesytajag w wyznaczonym czasie przygotowane materiaty:

¢ Dokument doboru narzedzia

¢ Dokument z poleceniami do Al

¢ Dokument z tre$ciami marketingowymi opracowanymi z wykorzystaniem Al

e Zestaw postow do mediow spotecznosciowych

¢ Plan publikacji tre$ci marketingowych

¢ Dokument opisu sposobu sprawdzania tresci wygenerowanej przez Al

¢ Dokument opisu dostosowania tresci do stylu marki i grupy odbiorcow

¢ Dokument opisu dziatania marketingowego mozliwego do usprawnienia przy uzyciu Al

Minimalny prég zaliczenia wynosi 80% poprawnosci merytorycznej kazdego z dokumentéw.
Warunkiem ukonczenia szkoleniajest obecnos$é kazdego z uczestnikdw na co najmniej 80% czasu trwania szkolenia.

Wybrane metody walidacji umozliwiajg zweryfikowanie wiedzy, umiejetnosci oraz kompetencji spotecznych uczestnikéw.

Harmonogram

Liczba pozycji harmonogramu: 21



Przedmiot / Typ

temat aktywnosci

Rozpoczecie

szkolenia,

omoéwienie

zasad udziatu

w szkoleniu L

. Zajecia
zdalnym i

procesu
walidacji (blok
organizacyjny
- praca
indywidualna)

2221 |8 Walidacja

Modut

1. Alw
marketingu i
copywritingu
- jak tworzy¢
tresci
szybciej, ale

Zajecia

nadal po
ludzku - blok
teoretyczny

Modut

2. Narzedzia

Al dla

marketingu —

ChatGPT,

Gemini, Zajecia
Copilot,

Jasper,

Writesonic i

Copy.ai - blok

praktyczny

5221 B Przerwa

Modut
3.

Promptowani

ew

marketingu -

jak wydawaé Zajecia
Al polecenia,

ktére daja

uzyteczne

tresci — blok

praktyczny

7221 | Przerwa

Prowadzacy

JAROSLAW
CZAPLICKI

JAROSLAW
CZAPLICKI

JAROSLAW
CZAPLICKI

JAROSLAW
CZAPLICKI

Data realizacji
zajeé

17-09-2026

17-09-2026

17-09-2026

17-09-2026

17-09-2026

17-09-2026

17-09-2026

Godzina
rozpoczecia

08:00

08:15

08:30

09:30

10:30

10:45

12:00

Godzina
zakonczenia

08:15

08:30

09:30

10:30

10:45

12:00

12:30

Liczba godzin

00:15

00:15

01:00

01:00

00:15

01:15

00:30



Przedmiot /
temat

Modut

4. Teksty,
ktére
sprzedaja -
hasta, opisy
produktow i
komunikaty
reklamowe z
Al - blok
praktyczny

-

Modut

5. Warsztat
copywriterski
- od pomystu
do mini-
kampanii
reklamowej —
blok
praktyczny

EFEF3) Modut
6. Al w social
media -
posty,
nagtowki i
komunikaty
dopasowane
do kanatu -
blok
teoretyczny

iIPE%3) Modut
7. Tworzenie

postéw z Al -
warianty, ton
komunikaciji i
testowanie
tresci — blok
praktyczny

am-

Typ

Prowadzac
aktywnosci acy
L JAROSLAW
Zajecia
CZAPLICKI
Przerwa -
- JAROSLAW
Zajecia
CZAPLICKI
Zaiecia JAROSLAW
lect CZAPLICKI
L. JAROSLAW
Zajecia
CZAPLICKI
Przerwa -

Data realizacji
zajeé

17-09-2026

17-09-2026

17-09-2026

18-09-2026

18-09-2026

18-09-2026

Godzina
rozpoczecia

12:30

14:00

14:15

08:00

08:45

09:45

Godzina
zakonczenia

14:00

14:15

16:00

08:45

09:45

10:00

Liczba godzin

01:30

00:15

01:45

00:45

01:00

00:15



Przedmiot / Typ Prowadzacy Data realizacji Godzina Godzina

-~ ., . , . Liczba godzin
temat aktywnosci zajeé rozpoczecia zakonczenia

Modut

8. Planowanie

i

automatyzacj

a publikacji —

Buffer, JAROSLAW

. Zajecia 18-09-2026 10:00 11:15 01:15
Hootsuite i CZAPLICKI
narzedzia Al

w pracy
marketera —
blok
praktyczny

- Przerwa - 18-09-2026 11:15 11:30 00:15

Modut

9. Analiza
jakosci tresci
-co
publikowaé,
Lo I JAROSLAW
co poprawic i Zajecia 18-09-2026 11:30 12:30 01:00
. CZAPLICKI
czego nie
oddawac Al
bez kontroli -
blok
praktyczny

- Przerwa - 18-09-2026 12:30 13:00 00:30

Modut

10. Warsztat
wdrozeniowy

- whasn JAROSEAW
wiasny Zajecia 18-09-2026 13:00 15:15 02:15

zestaw tresci CZAPLICKI

marketingowy
ch z Al - blok
praktyczny

- Walidacja - 18-09-2026 15:15 15:30 00:15
- Walidacja - 18-09-2026 15:30 15:45 00:15

21221 o Walidacja - 18-09-2026 15:45 16:00 00:15

Podsumowanie

Rodzaj godzin Liczba godzin

Suma godzin zegarowych ustugi 16:00

w tym suma godzin zaje¢ 13:00



Rodzaj godzin Liczba godzin

w tym suma godzin walidaciji 01:00
w tym suma przerw 02:00
Suma godzin dydaktycznych bez przerw 18:30
Cennik
Cennik
Rodzaj ceny Cena
Koszt przypadajacy na 1 uczestnika brutto 3088,00 PLN

Podmiot uprawniony do zwolnienia z VAT na podstawie art. 43 ust. 1 ustawy o VAT

Koszt przypadajacy na 1 uczestnika netto 3088,00 PLN
Koszt osobogodziny brutto 193,00 PLN
Koszt osobogodziny netto 193,00 PLN

Liczba godzin ustugi

Rodzaj godzin Liczba godzin
Liczba godzin zegarowych ustugi 16:00
Prowadzacy

Liczba prowadzacych: 1

1z1

o JAROSEAW CZAPLICKI

‘ . Trener prowadzacy szkolenie jest praktykiem z zakresu wykorzystania sztucznej inteligencji w
biznesie, marketingu i sprzedazy, posiadajagcym doswiadczenie w pracy z przedsiebiorstwami z
réznych branz. Specjalizuje sie w praktycznym zastosowaniu narzedzi Al, w tym ChatGPT, w
planowaniu dziatan biznesowych, tworzeniu scenariuszy rozwojowych, automatyzacji procesow
marketingowych i sprzedazowych oraz projektowaniu chatbotéw wspierajgcych obstuge klienta.

W swojej pracy trener tgczy wiedze technologiczng z podejsciem biznesowym, koncentrujac sie na
realnych potrzebach przedsigbiorstw oraz efektywnym wdrazaniu rozwigzan opartych na Al w



codziennej dziatalnosci firm. Posiada doswiadczenie w prowadzeniu szkolen warsztatowych,
podczas ktérych uczestnicy pracujg na rzeczywistych przyktadach i scenariuszach biznesowych.

W ostatnich 24 miesigcach przed datg rozpoczecia realizacji ustugi trener zrealizowat ponad 120
godzin szkolen i proceséw doradczych w ramach projektéw rozwojowych i edukacyjnych.

Informacje dodatkowe

Informacje o materiatach dla uczestnikow ustugi

Uczestnicy otrzymaja materiaty szkoleniowe zgodne z opisem zagadniern omawianych podczas szkolenia - arkusze do éwiczen, kwestionariusze
w formie papierowej oraz prezentacje w formie elektronicznej. Materiaty zostang przekazane Uczestnikom w dniu rozpoczecia ustugi.

Warunki uczestnictwa

Uczestnikom szkolenia nie sg stawiane zadne inne wymagania niz powyzej, w tym w zakresie posiadanego do$wiadczenia zawodowego,
petnionej funkciji, zakresu obowigzkéw czy poziomu wiedzy i umiejetnosci.

Warunkiem ukonczenia szkolenia jest obecnos¢ kazdego z Uczestnikdw na co najmniej 80% czasu trwania szkolenia.

Informacje dodatkowe

Dla uczestnikéw projektéw dofinansowanych w co najmniej 70% - VAT Z.W.

Ustuga rozwojowa nie jest Swiadczona przez podmiot petnigcy funkcje Operatora lub Partnera Operatora w danym projekcie PSF lub w
ktorymkolwiek Regionalnym Programie lub FERS albo przez podmiot powigzany z Operatorem lub Partnerem kapitatowo lub osobowo. Ustuga
rozwojowa nie jest $wiadczona przez podmiot bedacy jednoczesnie podmiotem korzystajgcym z ustug rozwojowych o zblizonej tematyce w
ramach danego projektu. Ustuga rozwojowa nie obejmuje wzajemnego swiadczenia ustug w projekcie o zblizonej tematyce przez Dostawcow
ustug, ktérzy delegujg na ustugi siebie oraz swoich pracownikéw i korzystajg z dofinansowania, a nastepnie swiadczg ustugi w zakresie tej samej
tematyki dla Przedsiebiorcy, ktéry wczes$niej wystepowat w roli Dostawcy tych ustug.

Warunki techniczne

Warunki techniczne:

Kazdy uczestnik szkolenia powinien mie¢ mozliwos¢ korzystania z urzadzenia mobilnego z dostepem do Internetu z przesytem conajmniej
5MB/s oraz wyposazonego w miktofon, kamere i gtosnik.

Urzadzenie powinno posiadac:

Procesor dwurdzeniowy 2GHz lub lepszy;

2 GB pamigci RAM lub wiecej;

System operacyjny Windows, Mac OS, Linux, ChromeOS, Android, I0S - zalecane najnowsze wersje;

Szkolenie prowadzone bedzie na platformie opartej na przegladarce internetowej. Wymagane jest posiadanie jednej z przegladarek: Google
Chrome, Mozilla Firefox, Safari, Edge, Opera, Safari.

Szkolenie prowadzone bedzie na platformie Google Meet.
Instrukcja korzystania ze szkolenia znajduje sie w linku: https://apmprojekt.com.pl/SzkoleniaOnline.pdf

Na szkolenie mozna zalogowac sie poprzez aplikacje Google Meet na telefonie, komputerze lub tablecie oraz przez link wklejony do przegladarki.



Kontakt

ﬁ E-mail angelika.pius@apmedukacja.pl

Telefon (+48) 518 406 880

Angelika Pius



