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Unico Biznes: Wykorzystanie narzedzi Al w
branzy nieruchomosci — szkolenie z
praktycznego wykorzystania sztucznej
inteligencji w organizaciji pracy, marketingu
i obstudze ofert.

Numer ustugi 2026/06/13/160223/3624630

& Ustuga szkoleniowa

[l zdalna w czasie rzeczywistym
& Zajecia grupowe

O 21:00h

£ 14.09.2026 do 16.09.2026

Informacje podstawowe

Kategoria

Grupa docelowa ustugi

Biznes / Marketing

5166,00 PLN brutto
4200,00 PLN netto
246,00 PLN brutto/h
200,00 PLN netto/h
250,00 PLN cena rynkowa @

Agenci nieruchomosci posiadajgcy podstawowe doswiadczenie w

obstudze ofert i klientéw, ktérzy dotychczas nie wykorzystywali regularnie

narzedzi sztucznej inteligencji w codziennej pracy.

Minimalna liczba uczestnikow 3

Maksymalna liczba uczestnikow 10

Data zakonczenia rekrutacji

Forma prowadzenia ustugi

Podstawa uzyskania wpisu do BUR

Cel

Cel edukacyjny

13-09-2026

zdalna w czasie rzeczywistym

Certyfikat systemu zarzgdzania jako$cig wg. 1ISO 9001:2015 (PN-EN I1SO

9001:2015) - w zakresie ustug szkoleniowych

Szkolenie przygotowuje uczestnikow do samodzielnego i bezpiecznego wykorzystywania narzedzi sztucznej inteligencji
w codziennej pracy agenta nieruchomosci.

Efekty uczenia sie oraz kryteria weryfikacji ich osiaggniecia i Metody walidacji



Efekty uczenia sie

Rozréznia rodzaje algorytméw
sztucznej inteligencji oraz ich
zastosowanie w kampaniach
marketingowych

Wyjasnia koncepcje natural language
processing i jej znaczenie w analizie
sentymentu marki.

Charakteryzuje gtéwne wyzwania
etyczne zwigzane ze stosowaniem Al w
marketingu cyfrowym.

Opisuje procesy statystyczne niezbedne
do oceny istotnosci wynikéw kampanii
marketingowych.

Projektuje strategie personalizac;ji tresci
e-mailowych przy uzyciu systeméw
rekomendacyjnych Al.

Integruje dane behawioralne,
demograficzne i transakcyjne w celu
budowania profilu klienta.

Kryteria weryfikacji

Klasyfikuje algorytmy na uczace sie,
nienadzorowane i gtebokie na
podstawie ich cech.

Wskazuje praktyczne zastosowania
poszczegdlnych typéw algorytméw w
marketingu cyfrowym.

Opisuje proces analizy tekstu przez NLP
w monitorowaniu reputaciji online.

Identyfikuje narzedzia NLP
wykorzystywane do oceny emocji w
mediach spotecznosciowych.

Wymienia problemy dotyczace
prywatnosci danych i transparentnosci
algorytmow.

Opisuje zagrozenia zwigzane z
dyskryminacja i manipulacja
uzytkownikéw przez Al.

Wyjasnia znaczenie wartosci p-value i
wielko$ci efektu w testowaniu
kampanii.

Identyfikuje praktyczng znaczaco$é
wynikéw oraz przedziaty ufnosci w
analizie.

Dobiera narzedzia Al do automatyzacji
segmentacji auditorium na duzg skale.

Planuje warianty tresci dostosowane do
diferentes segmentéw odbiorcow.

Laczy informacje z mediow
spotecznosciowych, systeméw CRM i
historii zakupow.

Analizuje dane z interakcji marki w celu
tworzenia kompleksowego wizerunku
odbiorcy.

Metoda walidacji

Test teoretyczny z wynikiem
generowanym automatycznie

Test teoretyczny z wynikiem
generowanym automatycznie

Test teoretyczny z wynikiem
generowanym automatycznie

Test teoretyczny z wynikiem
generowanym automatycznie

Test teoretyczny z wynikiem
generowanym automatycznie

Test teoretyczny z wynikiem
generowanym automatycznie

Test teoretyczny z wynikiem
generowanym automatycznie

Test teoretyczny z wynikiem
generowanym automatycznie

Obserwacja w warunkach

symulowanych

Analiza dowodéw i deklaraciji

Analiza dowodoéw i deklaraciji

Analiza dowodéw i deklaraciji



Efekty uczenia sie

Implementuje generatywna sztuczng
inteligencje do tworzenia i
personalizacji tre$ci marketingowych.

Przeprowadza testowanie wariantow
A/B kampanii reklamowych oraz
analizuje wyniki.

Komunikuje wyniki analiz Al w
zrozumiaty sposéb dla interesariuszy
bez wiedzy techniczne;j.

Promuje odpowiedni marketing oparty
na autentycznej komunikacji i
przejrzystosci dziatan.

Wspétpracuje w zespotach
interdyscyplinarnych, taczac wiedze
marketingu i technologii.

Zarzadza ryzykami i ograniczeniami
zwigzanymi ze stosowaniem Al w
dziataniach promocyjnych.

Kryteria weryfikacji

Wykorzystuje narzedzia GenAl do
przyspieszenia procesu tworzenia
tresci.

Optymalizuje koszty operacyjne
poprzez automatyzacje redakc;ji
materiatéw promocyjnych.

Definiuje zmienne testowe i monitoruje
metryki efektywnosci kampanii.

Formutuje wnioski z testéw w celu
optymalizacji przysztych dziatan
marketingowych.

Prezentuje dane i wnioski w jezyku
dostepnym dla oséb z réznym
doswiadczeniem.

Wyjasnia ztozone koncepcje Al przy
uzyciu praktycznych przyktadow
biznesowych.

Stosuje zasady etyki biznesu w
procesach decyzyjnych dotyczacych
kampanii.

Respektuje prywatnosé uzytkownikéw i
zgode na przetwarzanie danych
osobowych.

Wspélnie definiuje cele kampanii z
ekspertami ds. Al i analitykami danych.

Uzgadnia strategie dziatan oraz
rozwigzuje konflikty w podejsciu do
problemoéw.

Identyfikuje potencjalne problemy
techniczne i etyczne w kampaniach
opartych na Al

Wprowadza mechanizmy kontroli i
weryfikacji wynikéw, aby zapewni¢
bezpieczenstwo.

Metoda walidacji

Obserwacja w warunkach
symulowanych

Analiza dowodéw i deklaraciji

Obserwacja w warunkach
symulowanych

Analiza dowodéw i deklaraciji

Prezentacja

Prezentacja

Obserwacja w warunkach
symulowanych

Obserwacja w warunkach
symulowanych

Obserwacja w warunkach
symulowanych

Obserwacja w warunkach

symulowanych

Analiza dowodéw i deklaraciji

Analiza dowodéw i deklaraciji



Kwalifikacje

Kwalifikacje niewlaczone do ZSK

Uznane kwalifikacje
Pytanie 3. Czy dokument jest certyfikatem wydawanym przez miedzynarodowe instytucje?

TAK

Strona internetowa Instytucji Certyfikujacej: https://standardgccs.com/gccs-icve/
Strona internetowa Instytucji Walidujgcej: https://icvc.eu/kwalifikacje-icve/

Informacje
Nazwa Podmiotu prowadzacego walidacje ICVC Certyfikacja Sp. z 0.0.
Nazwa Podmiotu certyfikujagcego Talent Odyssey Ltd

Program

Dzien 1: Fundamenty Al, komunikacja, dane i pierwsze wizualizacje
Modut 1 — Wprowadzenie do Al, produktywnos$¢ osobista i organizacja pracy (teoria)

e czym jest Al i jak zmienia rynek nieruchomosci oraz codzienng prace agenta

¢ obalenie mitéw dotyczacych Al: wsparcie pracy zamiast zastepowania relacji i doradztwa
¢ przeglad narzedzi Al: ChatGPT, Claude i Gemini

e planowanie dnia i priorytetyzacja zadan z wykorzystaniem Al

e tworzenie list ,to-do” na podstawie bazy zapytan klientéw

¢ redukcja powtarzalnej pracy administracyjnej

¢ wykorzystanie Al do organizacji wtasnej pracy i zwiekszania produktywnosci

Modut 2 - Al w komunikacji z klientem i pisaniu ogtoszen (praktyka)

e Asystent komunikacji z klientem

e podstawy prompt engineeringu w branzy nieruchomosci

¢ generowanie maili do kupujgcych i sprzedajacych

¢ tworzenie odpowiedzi na zapytania dotyczace ofert

e przygotowywanie wiadomosci follow-up po prezentacji nieruchomosci

e generowanie odpowiedzi na obiekcje klientow

¢ Asystent pisania ogtoszen

e tworzenie opiséw ofert sprzedazy i najmu na podstawie parametréw nieruchomosci

e przygotowywanie tresci ogtoszen na portal Otodom

¢ tworzenie angazujgcych postéw do social mediéw dotyczacych ofert i rynku lokalnego
¢ wykorzystanie ChatGPT, Claude i Gemini do przygotowywania komunikacji i tresci ofertowych

Modut 3 - Analiza danych rynkowych z Al z wykorzystaniem NotebookLM (praktyka)

¢ wykorzystanie NotebookLM do pracy z dokumentami i danymi

¢ ekstrakcja informacji z aktéw notarialnych

e analiza ksigg wieczystych

e analiza regulaminéw wspoélnot mieszkaniowych

e praca z raportami rynkowymi

¢ analiza poréwnawcza ofert i cen w okolicy

e przygotowanie analizy CMA wspierajgcej wyceneg nieruchomosci
e wprowadzenie do wizualizacji danych z wykorzystaniem Al

e porzadkowanie i podsumowywanie informacji z wielu zrédet



Modut 4 - Al w kreacji wizualnej: home staging i remonty z wykorzystaniem Google Nano Banana (praktyka)

¢ wykorzystanie Google Nano Banana do generowania i edycji obrazéw

e przygotowywanie wirtualnego home stagingu

¢ urzadzanie pustych wnetrz na podstawie zdjecia nieruchomosci

e symulowanie remontéw i metamorfoz wnetrz

¢ korekta o$wietlenia na zdjeciach nieruchomosci

e generowanie wizualizacji domu na dziatce

¢ tworzenie wtasnego promptu stylizacyjnego

e przygotowywanie wizualizacji ofert gotowych do publikacji na portalach

e ograniczanie potrzeby wykonywania fizycznych aranzacji i dodatkowych sesji zdjeciowych

Dzien 2: Wideo, wizerunek marki, marketing i strony WWW
Modut 5 — Al w produkc;ji wideo: filmy z nieruchomosci bez krecenia (praktyka)

¢ wykorzystanie Gemini Veo i Google Flow do generowania materiatéw wideo

e tworzenie krotkich filméw prezentacyjnych z jednego zdjecia

¢ generowanie kinematograficznego najazdu kamery

e przygotowywanie metamorfozy wnetrza w formule ,przed i po”

e tworzenie efektu timelapse

e przygotowywanie wirtualnych prezentacji dziatek

¢ tworzenie filméw prezentacyjnych bez kamery, montazysty i planu zdjeciowego
» dostosowanie materiatu wideo do prezentacji i promocji oferty nieruchomosci

Modut 6 - Spéjny wizerunek i identyfikacja wizualna marki oraz Fotograf Al (praktyka)

¢ budowa spdjnej identyfikacji wizualnej biura nieruchomosci

e okreslanie palety kolorow marki

e dobor typografii

¢ tworzenie koncepcji logo

e przygotowywanie szablonéw postow i ogtoszen

¢ budowanie spéjnego ,looku” marki na portalach i w social mediach

¢ wykorzystanie asystentéw wizualnych

e Fotograf Al - tworzenie profesjonalnego zdjecia biznesowego bez sesji zdjeciowej
e generator miniatur i grafik brandingowych

e przygotowywanie materiatéw brandingowych gotowych do publikacji

Modut 7 — Al w marketingu, obstudze klienta oraz etyka i bezpieczeristwo danych (teoria)

¢ wykorzystanie funkcji Deep Research do analizy potrzeb klientow
¢ identyfikowanie realnych potrzeb i obiekciji klientow

e okreslanie jezyka persony klienta

¢ analiza miejsc, w ktorych przebywa potencjalny klient

¢ personalizacja komunikacji marketingowej w stylu biura nieruchomosci
e RODO i ochrona danych klientow

e prawa do zdje¢ i wizualizacji

¢ rzetelne oznaczanie tre$ci generowanych przez Al

¢ bezpieczenstwo dokumentaciji transakcyjnej

¢ ryzyka zwigzane z przetwarzaniem danych przez narzedzia Al

e trendy Al na rynku nieruchomosci

e zasady bezpiecznego i odpowiedzialnego wdrazania Al

Modut 8 — Tworzenie stron WWW w HTML z Al (praktyka)

e generowanie prostych stron WWW w HTML z pomoca Al

¢ tworzenie landing page pojedynczej oferty nieruchomosci

e przygotowywanie wizytowki agenta lub biura nieruchomosci
¢ tworzenie strony prezentujgcej inwestycje

¢ planowanie struktury strony

e generowanie tresci sprzedazowych

e tworzenie wezwan do dziatania

e przygotowywanie elementéw wizualnych strony

¢ publikacja strony WWW

¢ tworzenie strony bez udziatu programisty i agenc;ji



Dzien 3: Integracje, pliki, mail i kalendarz oraz wdrozenie Al w biurze
Modut 9 - Organizacja plikow oraz taczenie Al z mailem i kalendarzem (praktyka)

¢ porzadkowanie i sortowanie plikow agenta z pomoca Al
e tworzenie spdjnego systemu nazewnictwa plikéw

e budowanie struktury folderéw ofert i klientow

e automatyczna kategoryzacja dokumentéw i zdjeé

e integracja Al ze skrzynkg mailowa

¢ porzadkowanie i klasyfikacja wiadomosci

e tworzenie draftéw odpowiedzi w stylu agenta

¢ podsumowywanie dtugich watkéw korespondenc;ji

e wytapywanie zapytan naptywajacych z portali

e wykorzystanie Al w kalendarzu

¢ planowanie prezentacji i spotkan

e tworzenie przypomnien o follow-upach

e przygotowywanie podsumowan po spotkaniach

¢ koordynowanie terminéw bez recznego przepisywania danych

Modut 10 - Integracja Al z systemami biura, asystent transakcji i automatyzacje (praktyka)

e integracja Al z systemem CRM nieruchomosci, jezeli system udostepnia odpowiednie mozliwosci
¢ wykorzystanie ClickUp i Notion w organizacji proceséw biura

¢ budowa witasnych Al Asystentéw biurowych

e przygotowanie asystenta do kwalifikacji leadéw

e tworzenie asystenta podsumowujgcego spotkania

¢ tworzenie asystenta przygotowujgcego odpowiedzi na zapytania z portali

¢ projektowanie automatyzacji dopasowanych do proceséw obstugi transakcji

e tgczenie narzedzi Al z codziennymi systemami pracy biura

¢ identyfikowanie zadan mozliwych do automatyzacji

Modut 11 - Strategia wdrozenia Al w branzy nieruchomosci: od koncepc;ji do realizaciji (teoria)

¢ identyfikacja obszaréw zapewniajacych najwieksze korzysci z wdrozenia Al
¢ analiza oszczednosci czasu

e analiza kosztéw fotografa i grafika

e zwiekszanie szybkosci obstugi klienta

e przygotowanie planu wdrozenia Al krok po kroku

¢ okreslenie budzetu i zasobéw potrzebnych do wdrozenia

e wyboér narzedzi odpowiednich dla proceséw biura

e identyfikowanie ryzyk zwigzanych z wdrozeniem

e zarzgdzanie zmiang w zespole

e przygotowanie pracownikéw do korzystania z nowych narzedzi
e ocena optacalnosci wdrozenia i ROI

Walidacja efektéw uczenia sie
Opis procesu walidacji efektéow uczenia sie

Walidacja efektéw uczenia sie przeprowadzana jest po zakonczeniu realizacji modutéw dydaktycznych szkolenia, w ostatnim dniu ustugi,
zgodnie z harmonogramem. Walidacja realizowana jest w formule zdalnej w czasie rzeczywistym z wykorzystaniem platformy Zoom.

Proces walidacji obejmuje weryfikacje osiggnigcia efektéw uczenia sie okreslonych w Karcie Ustugi, odnoszacych sie do rozrézniania
zastosowan narzedzi i algorytmoéw Al w marketingu nieruchomosci, wykorzystania generatywnej Al w komunikaciji z klientem i tworzeniu
tresci ofertowych, analizy danych rynkowych, projektowania dziatan marketingowych i automatyzacji proceséw pracy biura
nieruchomosci, a takze stosowania zasad etycznych, ochrony danych oraz oceny ryzyk zwigzanych z wykorzystaniem Al.

Walidacja realizowana jest w odniesieniu do zdefiniowanych efektéw uczenia sie oraz przypisanych do nich kryteriéw weryfikacji, przy
zastosowaniu nastepujgcych metod walidac;ji:

e Test teoretyczny z wynikiem generowanym automatycznie, stuzacy weryfikacji wiedzy dotyczacej rodzajéw algorytmow Al,
zastosowania NLP, zagadnien etycznych i ochrony prywatnosci, a takze podstaw analizy wynikéw dziatarn marketingowych.

e Obserwacja w warunkach symulowanych, polegajgca na obserwacji wykonania przez Uczestnika zadan praktycznych, w tym doboru
narzedzi Al do segmentacji odbiorcéw, tworzenia i personalizacji tre$ci marketingowych, planowania testéw A/B, stosowania zasad
odpowiedzialnego marketingu oraz wspétpracy przy projektowaniu dziatan opartych na Al.



¢ Analiza dowodoéw i deklaracji, polegajgca na analizie przygotowanych przez Uczestnika materiatow, projektéw, propozycji tresci, analiz
danych, wnioskéw z testéw marketingowych oraz rozwigzan dotyczacych zarzadzania ryzykiem i kontrolg wynikéw generowanych
przez Al.

¢ Prezentacja, stuzgca weryfikacji umiejetnosci przedstawienia wynikdw analiz Al oraz wyjasnienia zagadnien zwigzanych ze sztuczng
inteligencja w sposéb zrozumiaty dla oséb nieposiadajgcych wiedzy technicznej.

Warunkiem przystgpienia do walidacji jest spetnienie wymogéw formalnych udziatu w szkoleniu, w szczegdlnosci uzyskanie minimum
80% frekwencji oraz zaangazowanie Uczestnika w realizacje czesci teoretycznej i praktycznej szkolenia.

Proces walidacji prowadzony jest z zachowaniem rozdzielnosci funkcji, polegajacej na oddzieleniu procesu ksztatcenia i szkolenia od
procesu walidacji.

Pozytywny wynik walidacji potwierdzany jest zaswiadczeniem ukoriczenia szkolenia oraz certyfikatem, zawierajgcym informacije o
uzyskaniu kompetencji oraz potwierdzenie przeprowadzenia walidacji efektéw uczenia sie w oparciu o zdefiniowane kryteria weryfikacji.

e Szkolenie prowadzone jest w grupach od 3 do 10 oséb.

e Minimalna ilo$¢ uczestnikdw potrzebna do realizacji ustugi: 3 osoby

e Warunkiem uznania ustugi za ukoriczong i uprawniajgca do dofinansowania jest minimum 80% frekwencji uczestnika w zajeciach oraz
uzyskanie pozytywnego wyniku z walidaciji.

e Ustuga realizowana jest w 21 godzinach.

e Zajecia praktyczne: 11 godzin 30 minut zegarowych / zajecia teoretyczne: 5 godzin 15 minut zegarowych

e Przerwy sg zaplanowane pomiedzy modutami ustugi rozwojowej i wliczajg sie do tgcznego czasu jej trwania.

¢ Metoda weryfikacji obecnosci Uczestnika: eksport raportu logowan aplikacji Zoom.

¢ Ustuga odbywa sie zdalnie w czasie rzeczywistym zgodnie ze SUZ.

Harmonogram

Liczba pozycji harmonogramu: 20

Przedmiot / Typ Prowadzacy Data realizacji Godzina Godzina

- . . , . Liczba godzin
temat aktywnosci zaje¢ rozpoczecia zakonczenia

Dzien 1.

Modut 1.

Wprowadzeni

edo Al

produktywnos

¢ osobista i

organizacja

pracy = Zajecia Martin = 4.00-2026 09:00 10:30 01:30
ChatGPT, Andrzejewski
Claude,

Gemini

(teoria) |

Rozmowa na

Zywo,

wspotdzieleni

e ekranu

2720 | Przerwa - 14-09-2026 10:30 10:45 00:15



Przedmiot /
temat

Dzien 1.

Modut 2. Al w
komunikaciji z
klientem i
pisaniu
ogtoszen -
ChatGPT,
Claude,
Gemini
(praktyka) |
Rozmowa na
Zywo,
¢wiczenia,
wspoétdzieleni
e ekranu

-

200 Dzien 1.
Modut 3.
Analiza
danych
rynkowych z
Al -
NotebookLM
(praktyka) |
Rozmowa na
Zywo,
¢wiczenia,
wspoétdzieleni
e ekranu

6220

Z¥5) Dzien 1.
Modut 4. Al w
kreaciji
wizualnej -
home staging
i remonty z
Google Nano
Banana
(praktyka) |
Rozmowa na
Zywo,
¢wiczenia,
wspoétdzieleni
e ekranu

Typ
aktywnosci

Zajecia

Przerwa

Zajecia

Przerwa

Zajecia

Prowadzacy

Martin
Andrzejewski

Martin
Andrzejewski

Martin
Andrzejewski

Data realizacji
zajeé

14-09-2026

14-09-2026

14-09-2026

14-09-2026

14-09-2026

Godzina
rozpoczecia

10:45

12:15

13:00

14:30

14:45

Godzina
zakonczenia

12:15

13:00

14:30

14:45

16:00

Liczba godzin

01:30

00:45

01:30

00:15

01:15



Przedmiot /
temat

Dzien 2.

Modut 5. Al w
produkgiji
wideo - filmy
z
nieruchomosc
i bez krecenia,
Gemini Veo i
Google Flow
(praktyka) |
Rozmowa na
Zywo,
¢wiczenia,
wspotdzieleni
e ekranu

eD-

D oz

2. Modut 6.
Spéjny
wizerunek i
identyfikacja
wizualna
marki oraz
Fotograf Al
(praktyka)

@ -

6 oz

2. Modut 7. Al
w marketingu,
obstudze
klienta oraz
etyka i
bezpieczenst
wo danych -
Deep
Research
(teoria) |
Rozmowa na
Zywo,
wspoétdzieleni
e ekranu

13220

Typ
aktywnosci

Zajecia

Przerwa

Zajecia

Przerwa

Zajecia

Przerwa

Prowadzacy

Martin
Andrzejewski

Martin
Andrzejewski

Martin
Andrzejewski

Data realizacji
zajeé

15-09-2026

15-09-2026

15-09-2026

15-09-2026

15-09-2026

15-09-2026

Godzina
rozpoczecia

09:00

10:30

10:45

12:15

13:00

14:30

Godzina
zakonczenia

10:30

10:45

12:15

13:00

14:30

14:45

Liczba godzin

01:30

00:15

01:30

00:45

01:30

00:15



Przedmiot /
temat

@ oz

2. Modut 8.
Tworzenie
stron WWW w
HTML z Al
(praktyka) |
Rozmowa na
Zywo,
¢éwiczenia,
wspoétdzieleni
e ekranu

G vz

3. Modut 9.
Organizacja
plikéw oraz
taczenie Al z
mailem i
kalendarzem
(praktyka) |
Rozmowa na
Zywo,
¢éwiczenia,
wspotdzieleni
e ekranu

@@

D D

3. Modut 10.
Integracja Al z
systemami
biura,
asystent
transakgiji i
automatyzac;j
e - CRM,
ClickUp,
Notion
(praktyka) |
Rozmowa na
Zywo,
¢éwiczenia,
wspotdzieleni
e ekranu

@m-

Typ
aktywnosci

Zajecia

Zajecia

Przerwa

Zajecia

Przerwa

Prowadzacy

Martin
Andrzejewski

Martin
Andrzejewski

Martin
Andrzejewski

Data realizacji
zajeé

15-09-2026

16-09-2026

16-09-2026

16-09-2026

16-09-2026

Godzina
rozpoczecia

14:45

09:00

10:30

10:45

12:15

Godzina
zakonczenia

16:00

10:30

10:45

12:15

13:00

Liczba godzin

01:15

01:30

00:15

01:30

00:45



Przedmiot / Typ
temat aktywnosci

G oz

3. Modut 11.

Strategia

wdrozenia Al

w branzy

nieruchomosc

i—od L
koncepcji do Zajecia
realizacji
(teoria) |
Rozmowa na
Zywo,
wspoétdzieleni
e ekranu

20720 | Walidacja

Podsumowanie

Rodzaj godzin

Suma godzin zegarowych ustugi

w tym suma godzin zaje¢

w tym suma godzin walidaciji

w tym suma przerw

Data realizacji Godzina

Prowadzac
acy zajeé rozpoczecia

Martin

. . 16-09-2026 13:00
Andrzejewski

- 16-09-2026 15:15

Liczba godzin

21:00

16:45

00:45

03:30

Suma godzin dydaktycznych bez przerw 23:15

Cennik

Godzina
zakonczenia

15:15

16:00

Liczba godzin

02:15

00:45

Jezeli korzystasz z dofinansowania i ustuga stanowi ustuge ksztatcenia zawodowego lub przekwalifikowania
zawodowego wraz z ustuga lub dostawa towardow Scisle zwigzang z ustugami ksztatcenia zawodowego lub
przekwalifikowania zawodowego to mozesz mie¢ mozliwo$é skorzystania za zwolnienia z podatku VAT na
podstawie art. 43 ust. 1 pkt 29 lit. c ustawy z dnia 11 marca 2024 r. o podatku od towaréw i ustug, jesli ustuga w
catosci jest finansowana ze $rodkéw publicznych lub § 3 ust. 1 pkt 14 rozporzadzenia Ministra Finanséw z dnia
20 grudnia 2013 r. w sprawie zwolnien od podatku od towaréw i ustug oraz warunkéw stosowania tych zwolniefi w
przypadku, gdy ustuga jest finansowana w co najmniej 70% ze srodkéw publicznych.

Cennik

Rodzaj ceny

Cena

Koszt przypadajacy na 1 uczestnika brutto 5166,00 PLN




Koszt przypadajacy na 1 uczestnika netto 4 200,00 PLN

Koszt osobogodziny brutto 246,00 PLN
Koszt osobogodziny netto 200,00 PLN
W tym koszt walidacji brutto 430,50 PLN
W tym koszt walidacji netto 350,00 PLN
W tym koszt certyfikowania brutto 430,50 PLN
W tym koszt certyfikowania netto 350,00 PLN

Liczba godzin ustugi

Rodzaj godzin Liczba godzin
Liczba godzin zegarowych ustugi 21:00
Prowadzacy

Liczba prowadzacych: 1

O
)

1z1

Martin Andrzejewski

Przedsiebiorca, inzynier oraz trener specjalizujgcy sie w optymalizacji procesow biznesowych i
wdrozeniach sztucznej inteligenciji w firmach sektora MSP. Projektuje i wdraza systemy operacyjne
oparte na Al, automatyzacje workflow oraz rozwigzania no-code wykorzystujgce m.in. ClickUp,
Notion i Make. Lgczy kompetencje technologiczne z doswiadczeniem menedzerskim zdobytym w
branzy produkcyjnej i nieruchomosciach. Posiada wyksztatcenie inzynierskie w zakresie
biotechnologii przemystowej (Politechnika Slgska) oraz certyfikat programu Google ,Umiejetnosci
Jutra Al” realizowanego z SGH. Projektuje i prowadzi autorskie szkolenia z zakresu praktycznego
wykorzystania Al w biznesie, budowania asystentéw Al oraz integracji systemow zarzgdzania.
Wdraza rozwigzania automatyzujgce obstuge najmu, sprzedazy oraz proceséw administracyjnych,
co potwierdzajg referencje firm wdrozeniowych.

W ciggu ostatnich 5 lat zaprojektowat i przeprowadzit szkolenia, warsztaty oraz prelekcje dla
przedsiebiorcéw i organizacji branzowych, w tym wystgpienia konferencyjne dla stowarzyszen rynku
nieruchomosci oraz warsztaty wdrozeniowe z zakresu Al i automatyzacji.



Informacje dodatkowe

Informacje o materiatach dla uczestnikéw ustugi

Uczestnicy otrzymujg komplet materiatéw szkoleniowych w formie drukowanej i/lub elektronicznej, zawierajgcych omoéwienie
realizowanych modutéw, najwazniejsze zagadnienia merytoryczne oraz tresci pomocnicze wspierajgce proces uczenia sig i praktyczne
wykorzystanie wiedzy po zakorczeniu szkolenia.

Na wniosek uczestnika materiaty dydaktyczne moga zostaé¢ dostosowane do indywidualnych potrzeb oséb ze szczegdlnymi potrzebami,
w zakresie mozliwym do realizacji przez Dostawce Ustugi.

Warunki uczestnictwa

Warunkiem realizacji szkolenia jest zebranie minimum 3 oséb.

Termin szkolenia: Podany termin szkolenia ma charakter orientacyjny i moze ulec zmianie. Po zebraniu minimalnej liczby uczestnikéw
termin zostanie uzgodniony, aby jak najlepiej dopasowac sie do potrzeb grupy.

Jezeli ztozytes wniosek u Operatora, ale nie zapisates sie na ustuge, skontaktuj sie z nami w celu rezerwacji. Bez wstepnej informacji nie
dajemy gwarancji miejsca na ustudze.

Informacje dodatkowe

Ustuga szkoleniowa jest zwolniona z podatku VAT, pod warunkiem ze dofinansowanie pokrywa co najmniej 70% kosztéw szkolenia. W
przypadku mniejszego wsparcia finansowego, do ceny netto ustugi dodawany jest podatek VAT w wysokosci 23%.

Przepis na podstawie ktérego stosowane jest zwolnienie: Zwolnienie z podatku VAT na podstawie § 3 ust. 1 pkt 14 rozporzadzenia
Ministra Finanséw z dnia 20 grudnia 2013 r. w sprawie zwolnief od podatku od towaréw i ustug oraz warunkéw stosowania tych zwolnien.

Warunki techniczne

Platforma / rodzaj komunikatora, za posrednictwem ktérego prowadzona bedzie ustuga
 Platforma Zoom (https://zoom.us/)
Minimalne wymagania sprzetowe, jakie musi spetnia¢ komputer uczestnika lub inne urzadzenie do zdalnej komunikacji

e Komputer, laptop lub tablet z dostepem do internetu.
¢ Procesor: Minimalnie jednordzeniowy 1 GHz, zalecany dwurdzeniowy 2 GHz lub lepszy (np. Intel i3/i5/i7 lub AMD ekwiwalent).
e Pamie¢ RAM: Minimalnie 2 GB, zalecane 4 GB lub wiecej.

Minimalne wymagania dotyczace parametréw tacza sieciowego, jakim musi dysponowac uczestnik

¢ Minimalna predko$é tacza: 600 kb/s dla wideo wysokiej jakosci, zalecane minimum 1,2 Mb/s dla wideo 720p i 3,8 Mb/s dla wideo
1080p.

Niezbedne oprogramowanie umozliwiajace uczestnikom dostep do prezentowanych tresci i materiatow

¢ System operacyjny: Windows 7 lub nowszy, macOS 10.10 lub nowszy, Linux, iOS, Android.
e Zainstalowana aktualna wersja jednej z przeglagdarek: Google Chrome, Mozilla Firefox, Safari, Edge lub Opera.
¢ Nie ma potrzeby instalowania specjalnego oprogramowania, ale dostep do aplikacji Zoom moze poprawic¢ jakos$¢ potaczenia.

Okres waznosci linku umozliwiajagcego uczestnictwo w spotkaniu online
e Link jest wazny do momentu zakonczenia spotkania lub webinaru.

Zalecane parametry tacza internetowego



tacze internetowe o minimalnej przepustowosci 600 kb/s dla wideo wysokiej jakosci, zalecane minimum 1,2 Mb/s dla wideo 720p i
3,8 Mb/s dla wideo 1080p. Dla grupowych potaczen wideo zalecane 1,0 Mb/s dla wideo wysokiej jakosci i do 3,8 Mb/s dla wideo

1080p. Udostepnianie ekranu bez miniaturki wideo wymaga 50-75 kb/s, z miniaturkg 50—150 kb/s. Audio VolP: 60-80 kb/s, Zoom
Phone: 60—-100 kb/s.

Kontakt

ﬁ E-mail kontakt@unico.org.pl

Telefon (+48) 724 787 771

RAFAL LISSER



