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Szkolenie - Projektowanie contentu 6 396,00 PLN brutto
narracyjnego telefonem z Natalig 5200,00 PLN netto
Czarnowska — marketing zrownowazony, 399,75 PLN brutto/h
innowacyjne technologie mobilne oraz 32500 PLN netto/h

optymalizacja $ladu cyfrowego

(kwalifikacje)

225,33 PLN cena rynkowa @

Numer ustugi 2026/06/11/173195/3619447

© Katowice

& Ustuga szkoleniowa

[ stacjonarna

{8 Zajecia grupowe

® 16:00h

5 22.08.2026 do 28.08.2026

Informacje podstawowe

Kategoria

Biznes / Sprzedaz

Szkolenie jest skierowane do:

Grupa docelowa ustugi

Minimalna liczba uczestnikow 2

Maksymalna liczba uczestnikéw 4

Data zakonczenia rekrutacji

Forma prowadzenia ustugi

0s6b indywidualnych oraz specjalistéw branzy, ktérzy chcag nauczy¢
sie prowadzenia komunikacji w social mediach z uwzglednieniem
tresci edukacyjnych, angazujacych spotecznosé wokét wartosci
ekologicznych;

0s6b planujacych rozpoczecie lub rozwéj dziatalnosci w ramach
zielonych miejsc pracy, zainteresowanych zdobyciem zielonych
kompetencji i umiejetnosci cyfrowych niezbednych do komunikowania
prosrodowiskowych wartosci;

0s6b poczatkujgcych, ktére chcag nauczy¢ sie podstaw prowadzenia
komunikacji w social mediach z uwzglednieniem tresci edukacyjnych,
angazujacych spotecznos¢ wokdt wartosci ekologicznych;

tworcow tresci, edukatoréw oraz oséb pracujgcych w sektorach ustug i
marketingu, ktére chca projektowa¢ kampanie informacyjne w duchu
ekologii i zrdwnowazonego rozwoju;

os6b aktywnych w social mediach, ktére chca wykorzystaé narzedzia
Al i technologie cyfrowe do projektowania, automatyzacji i publikacji
tresci zgodnych z ideg less waste.

20-08-2026

stacjonarna



Znak Jakosci Matopolskich Standardéw Ustug Edukacyjno-Szkoleniowych

Podstawa uzyskania wpisu do BUR .
(MSUES) - wersja 2.0

Cel

Cel edukacyjny

Ustuga potwierdza przygotowanie do samodzielnego projektowania contentu narracyjnego telefonem w modelu
marketingu zrownowazonego — tworzenia kampanii medialnych z minimalizacja sladu weglowego, autentycznego
pozycjonowania marki na zaangazowaniu w GOZ, storytellingu transformacji ekologicznej oraz pomiaru wptywu
kampanii na $wiadomos$¢ ekologiczng odbiorcéw (PRT — ICT i ochrona srodowiska, RIS — zielona gospodarka).

Efekty uczenia sie oraz kryteria weryfikacji ich osiaggniecia i Metody walidacji

Efekty uczenia sie Kryteria weryfikacji Metoda walidaciji

Dobiera kanaty cyfrowe z certyfikatami

zielonymi i optymalizuje rozmiary Test teoretyczny
Projektuje kampanie medialne plikéw
minimalizujgce slad weglowy poprzez
wybor kanatoéw i materiatow
ekologicznych Wskazuje dostawcow energii
odnawialnej i papieru certyfikowanego Test teoretyczny
FSC do kampanii

Analizuje wskazniki zmian §wiadomosci

ekologicznej oraz zachowan Test teoretyczny
Mierzy i raportuje wptyw kampanii konsumentéw przed i po kampanii
marketingowych na $wiadomos$¢é
ekologiczng oraz zachowania
Konsumentéw Raportuje dane o emisjach CO2,
odpadach i zuzyciu zasobéw Test teoretyczny

naturalnych w kampaniach

Opracowuje strategie pozycjonowania

marki uwzgledniajace rzeczywiste Analiza dowodéw i deklaraciji
Buduje pozycjonowanie marki oparte na dziatania proekologiczne i innowacje
autentycznym zaangazowaniu w
zréwnowazony rozwoj i
transparentnosci Tworzy komunikaty marketingowe
edukujgce konsumentéw o wptywie Analiza dowodoéw i deklaraciji

decyzji zakupowych na srodowisko

Opowiada rzeczywiste historie o

wyzwaniach, rozwigzaniach i sukcesach Analiza dowodéw i deklaraciji
Wykorzystuje storytelling do w gospodarce o obiegu zamknietym
komunikowania autentycznych historii
transformaciji organizacji w kierunku
Zréwnowazonego rozwoju Integruje w narracji uczestnikow
transformacji, pracownikéw, partneréw Analiza dowodoéw i deklaraciji

oraz wptyw na konsumentéw



Efekty uczenia sie Kryteria weryfikacji

Wyjasnia ztoZzone zagadnienia
ekologiczne w prosty i zrozumiaty

Komunikuje sie jasno i konstruktywnie spos6b dla réznych grup odbiorcw

na temat strategii zrownowazonego

rozwoju oraz transformacji ekologicznej Argumentuje stanowisko dotyczace

wptlywu dziatan marketingowych na
$rodowisko naturalne

Promuje zasady etyczne w dziataniach
marketingowych i zrownowazony

Wspiera zesp6t w budowaniu kultury rozwoj

autentycznosci i odpowiedzialno$ci za

wptyw kampanii na otoczenie Wspiera kolegéw w identyfikacji i
eliminac;ji praktyk greenwashingu z
kampanii

Analizuje wyniki kampanii w kontekscie

wptywu na swiadomos¢ i zachowania
Ocenia efektywnos¢ dziatan konsumentéw

marketingowych pod wzgledem

osiggniecia celéw biznesowych i
ekologicznych Identyfikuje obszary usprawnienia i

proponuje dziatania zmniejszajace
negatywny wptyw na srodowisko

Proponuje rozwigzania rownowazace

cele handlowe z rzeczywista realizacja
Radzi sobie z wyzwaniami wynikajacymi zobowigzan ekologicznych
z konfliktu miedzy celami biznesowymi

a zobowigzaniami ekologicznymi
organizacji Komunikuje ograniczenia i niedobory w

realizacji strategii zrbwnowazonego
rozwoju w kampaniach

Kwalifikacje

Kwalifikacje niewlaczone do ZSK

Uznane kwalifikacje

Metoda walidacji

Test teoretyczny

Test teoretyczny

Test teoretyczny

Test teoretyczny

Test teoretyczny

Test teoretyczny

Test teoretyczny

Test teoretyczny

Pytanie 3. Czy dokument jest certyfikatem wydawanym przez miedzynarodowe instytucje?

TAK

Strona internetowa Instytucji Certyfikujacej: https://my-ps.eu/katalog-kwalifikacji/

Strona internetowa Instytucji Walidujacej: https://my-ps.eu/

Informacje

Nazwa Podmiotu prowadzacego walidacje Fundacja My Personality Skills



Nazwa Podmiotu certyfikujacego Fundacja My Personality Skills

Program

ZAKRES SZKOLENIA | NABYWANE KOMPETENCJE (Zgodne z ESCO)

Szkolenie dostarcza wiedzy i umiejetnosci w zakresie zielonych kompetencji opracowanych przez Komisje Europejska (klasyfikacja
ESCO), umozliwiajgc uczestnikowi:

* Promowanie zréwnowazonego rozwoju: Skuteczne wykorzystanie narzedzi cyfrowych (fotografia, wideo, Al) do szerzenia
$wiadomosci ekologicznej i zmiany nawykédw konsumenckich.

* Tworzenie zielonego contentu: Projektowanie angazujgcych materiatow edukacyjnych (infografiki, posty, wideo) wzbudzajgcych
zainteresowanie ochrong przyrody i bioréznorodnoscia.

e Zarzadzanie kampaniami proekologicznymi: Budowanie strategii komunikacji opartej na zasadach gospodarki obiegu zamknietego
(GOZ), recyklingu i ograniczaniu marnotrawstwa energii.

* Edukacje w zakresie przepisow srodowiskowych: Interpretowanie i przekazywanie kluczowych informacji o regulacjach ekologicznych
istotnych w nowoczesnym marketingu.

¢ Budowanie zaangazowanych spotecznosci: Organizowanie akcji i wyzwan online, ktére motywujag odbiorcéw do podejmowania
$wiadomych, proekologicznych wyboréw zakupowych i zyciowych.

Szkolenie bedzie realizowane w formie gtéwnie warsztatowej, z naciskiem na praktyczne dziatania. Uczestnicy bedg tworzy¢ ekologiczny
content, pracowa¢ nad wtasnymi projektami, analizowa¢ efektywnos$é dziatan w mediach spotecznosciowych oraz zdobywaé
umiejetnosci w zakresie tworzenia postdw, stories i rolek na Instagramie.

Zakres tematyczny oraz praktyczny charakter szkolenia wspieraja rozwoj zielonych i cyfrowych kompetenciji, niezbednych do prowadzenia
dziatan marketingowych w duchu zréwnowazonego rozwoju.

PRT dziat 3 - Technologie dla ochrony srodowiska

Odpowiadajace bloki: MODUL | (GOZ w content marketingu, strategia marki zréwnowazonej), MODUL Il (projektowanie kampanii
niskoemisyjnych, dobor kanatéw z certyfikatami zielonymi, dostawcy OZE i papier FSC, optymalizacja zasobdw), MODUL IV (montaz
niskoemisyjny), MODUL V (pomiar wptywu oraz raportowanie emisji CO2, odpaddw i zuzycia zasobdw), MODUL VI (komunikacja
proekologiczna, eliminacja greenwashingu).

PRT dziat 4 - Technologie informacyjne i telekomunikacyjne

Odpowiadajgce bloki: MODUL Il (inzynieria obrazu, parametry techniczne zapisu, optymalizacja plikow), MODUL IIl (cyfrowa rejestracja i
archiwizacja w chmurze, cyfrowy protokét/Paperless), MODUL IV (mobilne systemy edycyjne, montaz cyfrowy), MODUL V (cyfrowe
narzedzia analityczne, analiza sentymentu, Al).

RIS - Zielona gospodarka (zréownowazona konsumpcja i produkcja, CSR)

Spéjne efekty uczenia sie: ,Projektuje kampanie medialne minimalizujgce slad weglowy..."; ,Mierzy i raportuje wptyw kampanii na
$wiadomos¢ ekologiczng i zachowania konsumentéw"; ,Buduje pozycjonowanie marki oparte na zaangazowaniu w zréwnowazony
rozwdj"; ,Ocenia efektywno$¢ dziatan pod wzgledem celéw ekologicznych'; ,Radzi sobie z konfliktem celéw biznesowych i ekologicznych'.
Moduty czasowe: |, I, V, VI.

RIS - Technologie informacyjne i komunikacyjne (ICT)

Spdjne efekty uczenia sie: ,Projektuje kampanie medialne poprzez wybér kanatéw cyfrowych..."; ,Mierzy i raportuje wptyw kampanii"
(cyfrowa analityka, analiza sentymentu, Al). Moduty czasowe: Il IlI, IV, V.

RIS — Ekotechnologie

Spdjne efekty uczenia sie: ,Projektuje kampanie niskoemisyjne..."; ,Mierzy i raportuje emisje CO2, odpady i zuzycie zasobdw". Moduty
czasowe: I, IV, V.

Przemysty wschodzace / Przemysly kreatywne (Creative industries)

Spdjne efekty uczenia sie: ,Wykorzystuje storytelling do komunikowania autentycznej historii transformacji organizaciji..."; ,Projektuje
kampanie medialne.." (tworzenie i mobilna produkcja tresci wizualnych); ,Buduje pozycjonowanie marki oparte na zaangazowaniu w
zréwnowazony rozwoj". Zgodnos¢ z RIS: tworzenie, produkcja i dystrybucja tresci kreatywnych na urzgdzeniach mobilnych, digitalizacja



procesu produkcji i kontaktu z odbiorcg, $wiadomos¢ ekologiczna i styl less waste

Szkolenie prowadzi do nabycia kwalifikacji zawodowej; Specjalista ds. Al z elementami social media i zréwnowazonego rozwoju

DZIEN 1
09:00-11:00 (2 h) | MODUL I: Teoria narracji, GOZ w content marketingu i strategia marki zréwnowazonej (Teoria)

 Analiza contentu jako zapisu chwili i emocji w opozycji do sztucznej kreacji oraz projektowanie intencji wideo (Intent Video) z redukcja
presji tworczej przez strukture narracyjng

¢ Dziatania marketingowe wspierajgce GOZ w e-commerce: programy zwrotu produktow, kampanie edukacyjne o recyklingu w opozyciji
do promocji produktéw jednorazowych (W1)

e Strategia konkurencyjna marki zréwnowazonej na rynku produktéw ekologicznych — autentyczno$é, wartosci marki, tancuch dostaw,
edukacja konsumentéw (W4) — PRT - ICT, RIS - Zielona gospodarka

11:00-11:30 | PRZERWA
11:30-13:30 (2 h) | MODUL II: Inzynieria obrazu i projektowanie kampanii niskoemisyjnych (Teoria/Praktyka)

¢ Metody projektowania kampanii medialnych z uwzglednieniem $ladu weglowego, certyfikacja zielona w doborze kanatéw cyfrowych
oraz parametry techniczne zapisu (rozdzielczos$¢, klatkaz) optymalizujgce zasoby urzadzenia (W2)

e Praktyka: dobor kanatéw cyfrowych z certyfikatami zielonymi, optymalizacja rozmiaréw plikéw oraz wskazywanie dostawcéw energii
odnawialnej i papieru FSC do kampanii (U1)

* Inzynieria obrazu: budowanie rytmu opowiesci przez sekwencje ujec i techniki ,widzenia" przestrzeni (detal, pauza, ruch) jako nosniki
informacji wizualnej — PRT - innowacyjne ICT, RIS - ekotechnologie

13:30-14:00 | PRZERWA
14:00-17:00 (3 h) | MODUL liI: Operacjonalizacja rejestracji, pozycjonowanie marki i bezpieczna archiwizacja RODO (Praktyka)

 Cwiczenie obserwacyjne rejestracji uje¢ z stabilizacjg mobilna, techniki nagrywania backstage'u jako element marki osobistej i metody
rejestracji ruchu i detali

e Opracowanie strategii pozycjonowania marki na rzeczywistych dziataniach proekologicznych i innowacjach oraz tworzenie
komunikatéw edukujgcych konsumentéw o wptywie decyzji zakupowych na srodowisko (U3)

¢ Konfiguracja bezpiecznych repozytoriéw cloud do backupu uje¢, ewidencjonowanie materiatéw w cyfrowym protokole z prawami
autorskimi i RODO oraz standardy Paperless w scenariuszach (KS1) — PRT - ICT, RIS - ICT

DZIEN 2
09:00-11:00 (2 h) | MODUL IV: Storytelling, montaz niskoemisyjny i dynamika edycji (Praktyka)

¢ Storytelling autentycznych historii transformacji organizacji w kierunku zréwnowazonego rozwoju — narracja na rzeczywistych
dziataniach GOZ z integracjg pracownikoéw, partnerdw i wptywu na konsumentéw (U4)

¢ Obstuga mobilnych systemoéw edycyjnych: ciecie jako narzedzie budowania emocji i tempa, minimalizm w warstwie tekstowej i
dzwiekowej oraz praktyczny montaz autorskiej rolki Reels z surowych ujeé¢ z dnia pierwszego

e Komunikacja jasna i konstruktywna o strategii zréwnowazonego rozwoju i transformacji ekologicznej oraz wyjasnianie ztozonych
zagadnien ekologicznych w prosty sposéb dla réznych grup odbiorcéw (KS1) — PRT = ICT, RIS - ICT

11:00-11:30 | PRZERWA
11:30-13:30 (2 h) | MODUL V: Recykling contentu, analityka kampanii i pomiar wptywu na $wiadomos¢ ekologiczna (Teoria/Praktyka)

¢ Klasyfikacja narzedzi analitycznych do pomiaru wptywu kampanii na zmiane zachowan ekologicznych, rola analizy sentymentu w
mediach spotecznosciowych i metodologia badar swiadomosci ekologicznej przed/po kampanii (W3)

¢ Praktyka: analiza wskaznikéw zmian swiadomosci ekologicznej oraz zachowan konsumentéw przed i po kampanii oraz raportowanie
danych o emisjach C0O2, odpadach i zuzyciu zasobéw naturalnych (U2)

¢ Strategia ,Jedna historia — wiele formatéw" - repurposing uje¢ dla redukcji $ladu weglowego, analiza wynikéw kampanii pod katem
wptywu na $wiadomos$¢ konsumentdw i identyfikacja obszaréw usprawnienia (KS3)

13:30-14:00 | PRZERWA
14:00-16:00 (2 h) | MODUL VI: Finalizacja produkcji, sesja wizerunkowa i komunikacja proekologiczna (Praktyka)

¢ Produkcja krétkiego wideo narracyjnego pod nadzorem od ujecia do gotowego pliku emisyjnego oraz realizacja sesji zdjeciowej w
naturalnym stylu z detalami marki w standardzie wysokiej jakos$ci technicznej

e Wsparcie zespotu w identyfikacji i eliminacji praktyk greenwashingu z kampanii oraz promowanie zasad etycznych w dziataniach
marketingowych i zréwnowazonym rozwoju (KS2)



¢ Rozwigzania rownowazace cele handlowe z rzeczywistg realizacjg zobowigzan ekologicznych oraz komunikowanie ograniczen i
niedoboréw w realizacji strategii zrownowazonego rozwoju w kampaniach (KS4) — PRT — ochrona srodowiska, RIS - zielona
gospodarka

16:00-17:00 (1 h) | WALIDACJA - test teoretyczny oraz analiza dowodow i deklaracji
Warunki organizacyjne:

Podczas zajec¢ praktycznych kazdy uczestnik pracuje indywidualnie na profesjonalnym stanowisku mobilnym (wtasne urzadzenie
smartfon z dedykowanym oprogramowaniem). Praca odbywa sie w warunkach rzeczywistych (sceneria studio lub backstage), co
umozliwia wdrozenie zaawansowanych technik obserwacji i rejestracji chwili oraz procedur zasobooszczednego montazu cyfrowego.

Warunki sali szkoleniowej i zaplecza organizacyjnego: Szkolenie odbywa sie w kreatywnej przestrzeni dostosowanej do produkc;ji
wideo i cyfrowych analiz wizerunkowych. Sala wyposazona jest w:

 Stanowiska pracy: profesjonalne o$wietlenie typu LED (niskoemisyjne, o barwie dziennej), mobilne urzadzenia cyfrowe do diagnostyki
narracyjnej oraz dostep do szybkich taczy bezprzewodowych umozliwiajgcych prace w chmurze (standard PRT).

Walidacja uczestnikdw jest niezalezna od procesu szkoleniowego. Osoba prowadzgca szkolenie nie bierze udziatu w ocenie swoich
kursantéw w zakresie, ktérego nauczata. Koricowa walidacje przeprowadza niezalezny egzaminator (podmiot zewnetrzny). Wynik
przeprowadzonej walidacji jest ogtaszany od razu po zakorczeniu szkolenia. Proces walidacji prowadzony jest w formie testu wiedzy oraz
analizy dowodu i deklaracji. Certyfikat potwierdzajacy nabycie kwalifikacji wydawany jest uczestnikowi do 5 dni roboczych od
zakonczenia walidacji

Harmonogram

Liczba pozycji harmonogramu: 11

Przedmiot / Typ Data realizacji Godzina Godzina

.. Prowadzacy L . ) . Liczba godzin
temat aktywnosci zaje¢ rozpoczecia zakonczenia

Teoria

narracji,
projektowanie
Intent Video,
GOZw
content
marketingu L Natalia
. Zajecia 22-08-2026 09:00 11:00 02:00
oraz strategia Czarnowska
konkurencyjn
a marki
zrébwnowazon
ej narynku
produktow
ekologicznych

- Przerwa - 22-08-2026 11:00 11:30 00:30



Przedmiot /
temat

Inzynieria
obrazu,
projektowanie
kampanii ze
$ladem
weglowym,
certyfikacja
zielona,
optymalizacja
parametrow
zapisu i dobor
dostawcow
OZE i papieru
FSC

-

Praktyka:
rejestracja
ujeci
backstage
marki,
pozycjonowan
ie marki na
rzeczywistych
dziataniach
proekologiczn
ych oraz
archiwizacja
w chmurze
RODO i
Paperless

Storytelling
autentycznyc
h historii
transformaciji
GOZ, montaz
mobilny
niskoemisyjny
i autorska
narracyjna
rolka Reels z
dnia
pierwszego

oD

Typ
aktywnosci

Zajecia

Przerwa

Zajecia

Zajecia

Przerwa

Prowadzacy

Natalia
Czarnowska

Natalia
Czarnowska

Natalia
Czarnowska

Data realizacji
zajeé

22-08-2026

22-08-2026

22-08-2026

23-08-2026

23-08-2026

Godzina
rozpoczecia

11:30

13:30

14:00

09:00

11:00

Godzina
zakonczenia

13:30

14:00

17:00

11:00

11:30

Liczba godzin

02:00

00:30

03:00

02:00

00:30



Przedmiot /
temat

Recykling
contentu,
narzedzia
analityczne,
analiza
sentymentu,
pomiar
wptywu
kampanii na
$wiadomosé
ekologiczna
oraz
raportowanie
emisji CO2 i
odpadéw

o211 ]y

Finalizacja
produkgiji
wideo, sesja
wizerunkowa,
eliminacja
greenwashing
ui
komunikacja
konfliktu cele
biznes vs
ekologia w
kampaniach
marketingowy
ch

iz B

Typ
aktywnosci

Zajecia

Przerwa

Zajecia

Walidacja

Prowadzacy

Natalia

Czarnowska

Natalia
Czarnowska

Data realizacji
zajeé

23-08-2026

23-08-2026

23-08-2026

23-08-2026

Godzina
rozpoczecia

11:30

13:30

14:00

16:00

Godzina
zakonczenia

13:30

14:00

16:00

17:00

Liczba godzin

02:00

00:30

02:00

01:00

Podsumowanie

Rodzaj godzin Liczba godzin

Suma godzin zegarowych ustugi 16:00

w tym suma godzin zaje¢ 13:00

w tym suma godzin walidacji 01:00

w tym suma przerw 02:00

Suma godzin dydaktycznych bez przerw 18:30



Cennik

Jezeli korzystasz z dofinansowania i ustuga stanowi ustuge ksztatcenia zawodowego lub przekwalifikowania
zawodowego wraz z ustuga lub dostawa towarow Scisle zwigzang z ustugami ksztatcenia zawodowego lub
przekwalifikowania zawodowego to mozesz mieé mozliwos¢ skorzystania za zwolnienia z podatku VAT na
podstawie art. 43 ust. 1 pkt 29 lit. c ustawy z dnia 11 marca 2024 r. o podatku od towaréw i ustug, jesli ustugaw
catosci jest finansowana ze $rodkéw publicznych lub § 3 ust. 1 pkt 14 rozporzadzenia Ministra Finanséw z dnia
20 grudnia 2013 r. w sprawie zwolnien od podatku od towaréw i ustug oraz warunkéw stosowania tych zwolniefi w
przypadku, gdy ustuga jest finansowana w co najmniej 70% ze srodkéw publicznych.

\,

Cennik
Rodzaj ceny Cena
Koszt przypadajacy na 1 uczestnika brutto 6 396,00 PLN
Koszt przypadajacy na 1 uczestnika netto 5200,00 PLN
Koszt osobogodziny brutto 399,75 PLN
Koszt osobogodziny netto 325,00 PLN
W tym koszt walidacji brutto 1107,00 PLN
W tym koszt walidacji netto 900,00 PLN
W tym koszt certyfikowania brutto 492,00 PLN
W tym koszt certyfikowania netto 400,00 PLN

Liczba godzin ustugi

Rodzaj godzin Liczba godzin
Liczba godzin zegarowych ustugi 16:00
Prowadzacy

Liczba prowadzacych: 1
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n doswiadczona fotografka i specjalistka contentu wizualnego, dedykowanego markom osobistym
oraz sektorowi beauty. Jej wieloletnia praktyka opiera sie na realizacji sesji wizerunkowych,
portretowych i dokumentowaniu procesoéw, gdzie priorytetem jest $wiadomy kadr oraz
funkcjonalnos$¢ obrazu. Prowadzacy posiada doswiadczenie zawodowe zdobyte nie wczesniegj niz 5
lat przed publikacjg ustugi w BUR. W pracy umiejetnie tgczy tradycyjng fotografie z wideo mobilnym,
tworzac spojne narracje budujgce autentyczny wizerunek marki w mediach cyfrowych. Jako
edukatorka prowadzi szkolenia oparte na realnym doswiadczeniu warsztatowym, uczac kursantéw
samodzielnosci w tworzeniu wysokiej jakosci materiatéw promocyjnych. Natalia ktadzie nacisk na
wykorzystanie technologii Al w obrébce oraz standardy optymalizacji pracy (GOZ), promujac
ekologiczne zarzgdzanie zasobami. Jej podejscie to synergia estetyki i celowosci, pozwalajgca
markom na trwatg i skuteczng komunikacje wizualng bez ulegania chwilowym trendom.

2025 - Specijalista ds. gospodarki odpadami i ochrony srodowiska

2025 - Al od podstaw. Zwieksz efektywno$¢ w pracy.

Prowadzacy posiada doswiadczenie zawodowe zdobyte nie wczesniej niz 5 lat przed publikacja
ustugi w BUR.

Informacje dodatkowe

Informacje o materiatach dla uczestnikow ustugi

Informacje o materiatach dla uczestnikéw niezbedne do realizacji ustugi, m.in.:
Skrypt szkoleniowy w wersji cyfrowej — zamiast drukowanych ulotek, co wspiera ekologiczng dziatalnos¢.

Uczestnik szkolenia pracuje na swoim wtasnym urzadzeniu - smartfonie, tablecie lub laptopie.

Informacje dodatkowe

e Warunkiem uzyskania zaswiadczenia jest uczestnictwo w co najmniej 80% zaje¢ ustugi rozwojowej
 Karta niniejszej ustugi rozwojowej zostata przygotowana zgodnie z obowigzujgcym Regulaminem Bazy Ustug Rozwojowych

Ustuga zwolniona z VAT na podstawie §3 ust. 1 pkt 14 rozporzadzenia Ministra Finanséw z dnia 20 grudnia 2013r. w sprawie zwolnien
od podatku od towardw i ustug oraz warunkéw stosowania tych zwolnien (Dz.U.2013 poz. 1722 z p6Zniejszymi zmianami)

Zapisujac sie na ustuge wyrazasz zgode na rejestrowanie/nagrywanie swojego wizerunku na potrzeby monitoringu, kontroli oraz w celu
utrwalenia efektéw uczenia sie.

Zakres szkolenia i kompetencje, ktére nabedzie uczestnik sa zielone na podstawie bazy danych ESCO - wykazu przyktadowych
zielonych

Adres

ul. Porcelanowa 23/A1/403
40-246 Katowice

woj. Slaskie

Udogodnienia w miejscu realizacji ustugi
o Klimatyzacja
o Wi



Kontakt

ﬁ E-mail wsparcie@dotacjedlabeauty.pl

Telefon (+48) 730 622 634

Marcelina Dudek



