Mozliwos$¢ dofinansowania

Fotografia slubna — budowanie marki, 5000,00 PLN brutto
ﬁ obstuga klienta i realizacja ustug 5000,00 PLN  netto
208,33 PLN brutto/h

fotograficznych
Numer ustugi 2026/06/10/223067/3617942

Clauth Beauty
Academy Klaudia

© Katowice

& Ustuga szkoleniowa

Warzycha
¥ stacjonarna
% K K k Kk 50/5 B Zaieci
Zajecia grupowe
1 ocena

® 24:00h
5 25.08.2026 do 27.08.2026

Informacje podstawowe

Kategoria

Grupa docelowa ustugi

Minimalna liczba uczestnikéw
Maksymalna liczba uczestnikow
Data zakonczenia rekrutacji

Forma prowadzenia ustugi

Podstawa uzyskania wpisu do BUR

Cel

Cel edukacyjny

208,33 PLN netto/h
433,33 PLN cena rynkowa &

Inne / Artystyczne

Ustuga skierowana jest do os6b petnoletnich zainteresowanych
zdobyciem lub rozwojem kompetencji w zakresie fotografii $lubne;.
Szkolenie przeznaczone jest dla 0s6b rozpoczynajacych dziatalno$é w
branzy fotograficznej, fotograféw poczatkujacych oraz oséb
posiadajacych podstawowe doswiadczenie w fotografii, ktére chca
rozwing¢ kompetencje zwigzane z budowaniem marki fotografa
$lubnego, tworzeniem portfolio, pozyskiwaniem i obstuga klientéw,
wyceng ustug oraz realizacjg reportazy i sesji fotograficznych. Ustuga jest
réwniez adresowana do os6b prowadzacych dziatalno$¢ gospodarcza lub
planujacych jej rozpoczecie w branzy fotograficznej. Wskazana jest
podstawowa znajomo$é obstugi aparatu fotograficznego.

10

24-08-2026

stacjonarna

Certyfikat systemu zarzgdzania jako$cig wg. 1ISO 9001:2015 (PN-EN I1SO
9001:2015) - w zakresie ustug szkoleniowych



Celem ustugi jest nabycie i rozwiniecie przez uczestnikow kompetencji niezbednych do planowania, realizacji i rozwoju
ustug w zakresie fotografii $lubnej. Uczestnicy zdobeda wiedze i umiejetnosci dotyczgce budowania marki fotografa

$lubnego, tworzenia portfolio, przygotowywania oferty i wyceny ustug, obstugi klienta, prowadzenia komunikacji z parami

mtodymi, realizacji sesji fotograficznych, organizacji procesu pracy po wykonaniu zlecenia, selekcji i podstawowe;j

obrébki materiatu fotograficznego

Efekty uczenia sie oraz kryteria weryfikacji ich osiggniecia i Metody walidacji

Efekty uczenia si¢ Kryteria weryfikacji

Omawia specyfike pracy fotografa

Uczestnik charakteryzuje specyfike
rynku fotografii $lubnej oraz zasady
budowania marki fotografa slubnego.

$lubnego, identyfikuje grupe docelowa
klientéw, okresla elementy budujace
marke osobista oraz wskazuje sposoby

wyréznienia sie na rynku.

Wskazuje elementy profesjonalnego
portfolio, dobiera zdjecia do portfolio
oraz opracowuje oferte uwzgledniajaca
zakres ustug i potrzeby klienta.

Uczestnik tworzy portfolio fotograficzne
oraz przygotowuje oferte ustug
fotografii slubne;j.

Okresla czynniki wptywajace na wycene
ustug, opisuje etapy wspétpracy z
klientem oraz wskazuje dokumenty i
dziatania zwigzane z realizacja ustugi
fotograficznej.

Uczestnik przygotowuje wycene ustug
oraz organizuje proces obstugi klienta.

Organizuje przebieg sesji, komunikuje
sie z fotografowang parg, dobiera kadry
oraz wykonuje materiat fotograficzny
zgodnie z zatozeniami ses;ji.

Uczestnik realizuje sesje fotograficzng z
wykorzystaniem zasad komunikacji z
klientem oraz kompozycji obrazu.

Organizuje pliki fotograficzne, wykonuje
selekcje zdje¢, przeprowadza
podstawowa obrébke materiatu oraz
przygotowuje zdjecia do przekazania
klientowi.

Uczestnik przeprowadza organizacje,
selekcje i podstawowa obrobke
materiatu fotograficznego.

Wskazuje kanaty promocji ustug
fotograficznych, opisuje dziatania
marketingowe wspierajace

Uczestnik wykorzystuje wybrane

narzedzia marketingowe do promoc;ji
ustug fotograficznych i pozyskiwania pozyskiwanie klientéw oraz
klientow. przygotowuje plan dziatan

promocyjnych.

Kwalifikacje

Kompetencje

Ustuga prowadzi do nabycia kompetenciji.

Warunki uznania kompetencji

Metoda walidacji

Test teoretyczny

Obserwacja w warunkach rzeczywistych

Test teoretyczny

Obserwacja w warunkach rzeczywistych

Test teoretyczny

Obserwacja w warunkach rzeczywistych

Test teoretyczny

Obserwacja w warunkach rzeczywistych

Test teoretyczny

Obserwacja w warunkach rzeczywistych

Obserwacja w warunkach rzeczywistych

Test teoretyczny



Pytanie 1. Czy dokument potwierdzajacy uzyskanie kompetencji lub wyraZnie z nim powigzane inne dokumenty
zwigzane ze wsparciem zawierajg opis efektéw uczenia sie?

TAK

Pytanie 2. Czy dokument lub wyraznie z nim powigzane inne dokumenty zwigzane ze wsparciem potwierdzaja, ze
walidacja zostata przeprowadzona w oparciu o zdefiniowane w efektach uczenia sie kryteria ich weryfikacji i zgodnie z
zaplanowanymi metodami walidacji?

TAK

Pytanie 3. Czy dokument lub wyraznie z nim powigzane inne dokumenty zwigzane ze wsparciem potwierdzaja
zastosowanie rozwigzan zapewniajgcych rozdzielenie proceséw ksztatcenia i szkolenia od walidacji?

TAK

Program

Specyfika rynku fotografii $lubnej oraz rola fotografa slubnego.

Budowanie portfolio fotograficznego i rozwoj doswiadczenia zawodowego.

Analiza portfolio, social mediéw oraz wizerunku fotografa.

Budowanie marki osobistej fotografa $lubnego.

Okreslanie grupy docelowej i wyr6znikéw marki.

Tworzenie oferty ustug fotografii $lubne;j.

Wycena ustug fotograficznych i budowanie pakietéw ofertowych.

Umowy, bezpieczenstwo realizacji ustug oraz aspekty formalne dziatalnosci fotograficznej.
Komunikacja z klientem i organizacja procesu obstugi klienta.

Przygotowanie do realizacji sesji fotograficznej.

Praktyczna praca z klientem podczas sesji zdjeciowe;.

Organizacja pracy po wykonaniu zlecenia fotograficznego.

Backup, archiwizacja i organizacja materiatu fotograficznego.

Selekcja oraz podstawowa obrébka zdjeé.

Przygotowanie materiatu do przekazania klientowi.

Budowanie relacji z klientem oraz dziatania posprzedazowe.

Wykorzystanie social medidw i narzedzi marketingowych w dziatalno$ci fotograficzne;j.
Pozyskiwanie klientéw online i offline.

Podstawy promocji ustug fotograficznych z wykorzystaniem narzedzi reklamowych.

Walidacja efektéw uczenia sie.

Harmonogram

Liczba pozycji harmonogramu: 10



Przedmiot / Typ

Prowadzac
temat aktywnosci acy

Specyfika
rynku
fotografii
$lubnej,
budowanie
portfolio oraz
analiza
wizerunku
fotografa

Katarzyna

Zaieci
decia Adamczyk

Przerwa -

an-

Budowanie
marki
fotografa
$lubnego i
strategii
pozyskiwania
klientéw

Katarzyna

Zaieci
aecta Adamczyk

Oferta,

wycena ustug

oraz aspekty Katarzyna

Zajecia
formalne e Adamczyk
dziatalnosci

fotograficznej

Przerwa -

e

(! Umow,

obstuga
klienta,
komunikacja i
organizacja
procesu
realizacji
ustug

Katarzyna

Zajecia
Ject Adamczyk

Praktyczna

realizacja

sesji Zajecia
fotograficznej

oraz praca z

klientem

Katarzyna
Adamczyk

Przerwa -

am-

Data realizacji
zajeé

25-08-2026

25-08-2026

25-08-2026

26-08-2026

26-08-2026

26-08-2026

27-08-2026

27-08-2026

Godzina
rozpoczecia

09:00

13:00

14:00

09:00

12:00

13:00

09:00

13:00

Godzina
zakonczenia

13:00

14:00

17:00

12:00

13:00

17:00

13:00

14:00

Liczba godzin

04:00

01:00

03:00

03:00

01:00

04:00

04:00

01:00



Przedmiot / Typ
temat aktywnosci

Organizacja
workflow,
selekcja i
obrébka
zdjec,

Zajecia

dziatania
marketingowe

- Walidacja
Podsumowanie
Rodzaj godzin

Suma godzin zegarowych ustugi

w tym suma godzin zajeé

w tym suma godzin walidaciji

w tym suma przerw

Prowadzacy

Katarzyna
Adamczyk

Suma godzin dydaktycznych bez przerw

Cennik

Cennik

Rodzaj ceny

Koszt przypadajacy na 1 uczestnika brutto

Data realizacji Godzina
zajeé rozpoczecia
27-08-2026 14:00
27-08-2026 16:00

Liczba godzin

24:00
20:00
01:00
03:00
28:00
Cena
5000,00 PLN

Godzina

, i Liczba godzin
zakonczenia

16:00 02:00

17:00 01:00

Podmiot uprawniony do zwolnienia z VAT na podstawie art. 113 ust. 1 ustawy o VAT ze wzgledu na wartos$¢ sprzedazy

Koszt przypadajacy na 1 uczestnika netto

Koszt osobogodziny brutto

Koszt osobogodziny netto

Liczba godzin ustugi

Rodzaj godzin

5000,00 PLN

208,33 PLN

208,33 PLN

Liczba godzin



Liczba godzin zegarowych ustugi 24:00

Prowadzacy

Liczba prowadzacych: 1

1z1

o Katarzyna Adamczyk

‘ ' Katarzyna Adamczyk - fototechnik, fotograf specjalizujgcy sie w fotografii Slubnej oraz trener. Od
ponad 13 lat prowadzi dziatalno$é w branzy fotograficznej. Zrealizowata ponad 250 reportazy
Slubnych w Polsce i za granicg. Od ponad 3 lat prowadzi zajecia z fotografii w szkole policealnej
oraz realizuje indywidualne warsztaty, konsultacje i mentoring dla fotograféw. Posiada
doswiadczenie w tworzeniu kurséw, materiatéw edukacyjnych i szkolen z zakresu fotografii,
marketingu oraz pozyskiwania klientéw. Przez ponad 5 lat byta organizatorem targéw $lubnych,
wspétpracujac z przedstawicielami branzy slubnej. Jej doswiadczenie obejmuje réwniez realizacje
publikacji branzowych i sesji oktadkowych.

Informacje dodatkowe

Informacje o materiatach dla uczestnikow ustugi

Uczestnicy otrzymajg materiaty szkoleniowe w formie elektronicznej, obejmujgce opracowania tematyczne zwigzane z fotografig slubna,
budowaniem marki osobistej, tworzeniem portfolio, wyceng ustug, obstugg klienta, organizacjg pracy fotografa oraz dziataniami
marketingowymi. Materiaty bedg zawieraty réwniez notatki szkoleniowe, checklisty, przyktadowe wzory dokumentéw oraz materiaty
pomocnicze wykorzystywane podczas realizacji ustugi. Dodatkowo uczestnicy otrzymajg materiaty wspierajgce wdrozenie wiedzy i
umiejetnosci zdobytych podczas szkolenia.

Warunki uczestnictwa

Warunkiem uczestnictwa w ustudze jest ukoriczenie 18. roku zycia oraz zainteresowanie rozwojem kompetencji w zakresie fotografii
$lubnej. Szkolenie skierowane jest do oséb rozpoczynajacych dziatalno$¢ w branzy fotograficznej oraz fotograféw chcacych rozwingé
kompetencje zwigzane z budowaniem marki, pozyskiwaniem klientéw i realizacjg ustug fotografii $lubnej. Wskazana jest podstawowa
znajomos¢ obstugi aparatu fotograficznego oraz posiadanie wtasnego sprzetu fotograficznego umozliwiajgcego udziat w czesci
praktycznej szkolenia.

Informacje dodatkowe

Ustuga realizowana jest w formie stacjonarnej. Szkolenie obejmuje cze$¢é teoretyczng oraz praktyczng, podczas ktérej uczestnicy
wykonuja éwiczenia zwigzane z realizacja ustug fotografii $lubnej. Program zostat opracowany w oparciu o aktualne wymagania rynku
oraz do$wiadczenia praktyczne prowadzacego. Warunkiem ukoriczenia ustugi jest udziat w zajeciach oraz przystgpienie do walidacji
efektéw uczenia sie realizowanej w formie testu teoretycznego i obserwacji w warunkach rzeczywistych.

Adres

ul. Zelazna 2
40-851 Katowice

woj. Slaskie



Kontakt

ﬁ E-mail info@marketingdlafotografa.pl

Telefon (+48) 539 616 352

KATARZYNA ADAMCZYK



