Mozliwos$¢ dofinansowania
Social Media i Marketing
Numer ustugi 2026/06/06/173533/3610446
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STREFA PIEKNA

3 900,00 PLN brutto
3900,00 PLN netto
243,75 PLN brutto/h
243,75 PLN netto/h
250,00 PLN cena rynkowa @
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© Rzeszow

MAGDALENA o .
WITKOWSKA Ustuga szkoleniowa
¥ stacjonarna
* K Kk Kk Kk 48/5 B Zaieci
Zajecia grupowe
269 ocen

® 16:00h
9 01.08.2026 do 02.08.2026

Informacje podstawowe

Kategoria Biznes / Marketing

Do udziatu w szkoleniu zapraszamy wszystkie osoby zwigzane z tworzeniem
strategii marketingowych w sieci, np.:

Grupa docelowa ustugi - przedsigbiorcéw i wascicieli matych firm,

- dyrektoréw, kierownikéw i menadzeréw,

- specjalistow ds. marketingu, freelanceréw i konsultantéw,

Minimalna liczba uczestnikow 2

Maksymalna liczba uczestnikow

Data zakonczenia rekrutacji

Forma prowadzenia ustugi

Podstawa uzyskania wpisu do BUR

15

31-07-2026

stacjonarna

Certyfikat systemu zarzgdzania jakoscig wg. ISO 9001:2015 (PN-EN I1SO
9001:2015) - w zakresie ustug szkoleniowych

Cel

Cel edukacyjny

Ustuga przygotowuje uczestnikow do skutecznego promowania swoich produktéw, ustug i marki w przestrzeni cyfrowej,
poprzez zwiekszenie efektywnosci dziatan marketingowych.



Szkolenie skupia sie na reklamach w social media — platformy, formaty reklamowe, tworzenie kreacji i analiza wynikéw -
operacyjne, ,Ads”

Efekty uczenia sie oraz kryteria weryfikacji ich osiggniecia i Metody walidacji

Efekty uczenia si¢ Kryteria weryfikacji Metoda walidacji

rozréznia najwazniejsze platformy

(Facebook, Instagram, LinkedIn, TikTok) Wywiad swobodny
Charakteryzuje platformy social media i
ich zastosowanie w marketingu.
wskazuje ich zastosowanie w .
. : K Wywiad swobodny
dziataniach marketingowych
identyfikuje grupe docelowa kampanii Wywiad swobodny
Dobiera platformy reklamowe do grupy
docelowej i celéw biznesowych. dobiera odpowiednie kanaty
I . . Wywiad swobodny
komunikacji do zatozonych celéw
wymienia i opisuje formaty reklamowe Wywiad swobodny
Rozréznia i wykorzystuje formaty
reklamowe w social media. dobiera format reklamy do celu .
Wywiad swobodny

kampanii

towuj tg kreacje rekl
Przygotowtlje prosta Kreacie reklamowa —  Ahaliza dowodéw i deklaracii
(tre$¢ + koncepcja wizualna)

Tworzy podstawowe kreacje

reklamowe.
dostosowuje komunikat do wybranej

i Analiza dowodéw i deklaraciji
grupy docelowej

wskazuje podstawowe wskazniki (np.

Wywiad bod
zasieg, klikniecia) ywiad swobodny

Analizuje efektywnos¢ kampanii

reklamowych.
interpretuje podstawowe wyniki

kampanii Wywiad swobodny

Kwalifikacje

Kompetencje
Ustuga prowadzi do nabycia kompetenciji.
Warunki uznania kompetenc;ji

Pytanie 1. Czy dokument potwierdzajacy uzyskanie kompetencji lub wyraZnie z nim powigzane inne dokumenty
zwigzane ze wsparciem zawieraja opis efektéw uczenia sie?

TAK

Pytanie 2. Czy dokument lub wyraznie z nim powigzane inne dokumenty zwigzane ze wsparciem potwierdzaja, ze
walidacja zostata przeprowadzona w oparciu o zdefiniowane w efektach uczenia sie kryteria ich weryfikacji i zgodnie z
zaplanowanymi metodami walidac;ji?



TAK

Pytanie 3. Czy dokument lub wyraznie z nim powigzane inne dokumenty zwigzane ze wsparciem potwierdzaja
zastosowanie rozwigzan zapewniajacych rozdzielenie proceséw ksztatcenia i szkolenia od walidac;ji?

TAK

Program

ocial Media Marketing — skuteczna promocja marki w mediach spotecznosciowych

Szkolenie przeznaczone jest dla przedsigbiorcow, oséb prowadzacych dziatalno$é gospodarcza, specjalistow ds. marketingu oraz
wszystkich oséb chcacych zdoby¢ lub rozwingé umiejetnosci w zakresie prowadzenia dziatan marketingowych w mediach
spotecznosciowych.

Celem szkolenia jest przygotowanie uczestnikéw do samodzielnego planowania, tworzenia i analizowania dziatan promocyjnych w
mediach spotecznosciowych.

Program obejmuje czes¢ teoretyczng i praktyczna. Uczestnicy poznajg zasady funkcjonowania najpopularniejszych platform
spotecznosciowych, tworzenia tre$ci marketingowych, budowania strategii komunikacji, przygotowywania kampanii reklamowych oraz
analizy wynikéw prowadzonych dziatan.

Dzien 1 — Podstawy marketingu w social mediach

e Wprowadzenie do marketingu w mediach spotecznosciowych
e Przeglad platform spotecznosciowych i ich zastosowanie

e QOkreslanie grupy docelowej i celéw komunikacji

¢ Budowanie strategii komunikacji marki

e Tworzenie angazujacych tresci

¢ Planowanie publikacji

Dzien 2 — Kampanie reklamowe i analiza wynikéw

¢ Formaty reklamowe w mediach spotecznosciowych

e Tworzenie materiatdw promocyjnych

¢ Przygotowanie kampanii reklamowej

¢ Analiza statystyk i wynikéw dziatan

e Optymalizacja kampanii marketingowych

e Warsztaty praktyczne z przygotowania planu dziatan w social mediach

WALIDACJA

Walidacja bedzie przeprowadzana w formie wywiadu swobodnego oraz oceny zadania praktycznego przygotowanego przez uczestnika.
Na etap walidacji przewidziano 30 minut. Walidacja jest wliczona w czas trwania ustugi.

Informacje organizacyjne

e Czas trwania szkolenia: 16 godzin zegarowych
e Czes¢ teoretyczna: 6 godzin
e Czes¢ praktyczna: 10 godzin

Harmonogram

Liczba pozycji harmonogramu: 7



Przedmiot / Typ Data realizacji Godzina Godzina
L. Prowadzacy L, . , .
temat aktywnosci zajeé rozpoczecia zakoriczenia

Liczba godzin
127

prowadzenie

do

marketingu w

mediach KAROLINA

spotecznosci Zajecia 01-08-2026 09:00 13:00 04:00

KALISZCZAK

owych,

przeglad

platform

spotecznosci

owych

227 4 Przerwa - 01-08-2026 13:00 14:00 01:00

Grupy

docelowe,
strategia L KAROLINA
L Zajecia 01-08-2026 14:00 17:00 03:00
komunikaciji i KALISZCZAK
budowanie

marki

Formaty

reklamowe i

przygotowani KAROLINA

e kampanii Zajecia KALISZCZAK 02-08-2026 09:00 13:00 04:00

marketingowy
ch

- Przerwa - 02-08-2026 13:00 14:00 01:00

Tworzenie

materiatéw L KAROLINA
. Zajecia 02-08-2026 14:00 16:30 02:30
promocyjnych KALISZCZAK

i prowadzenie
kampanii

- Walidacja - 02-08-2026 16:30 17:00 00:30

Podsumowanie
Rodzaj godzin Liczba godzin

Suma godzin zegarowych ustugi 16:00
w tym suma godzin zaje¢ 13:30
w tym suma godzin walidaciji 00:30

w tym suma przerw 02:00



Rodzaj godzin Liczba godzin

Suma godzin dydaktycznych bez przerw 18:30

Cennik

Cennik
Rodzaj ceny Cena
Koszt przypadajacy na 1 uczestnika brutto 3900,00 PLN

Podmiot uprawniony do zwolnienia z VAT na podstawie art. 43 ust. 1 ustawy o VAT

Koszt przypadajacy na 1 uczestnika netto 3900,00 PLN
Koszt osobogodziny brutto 243,75 PLN
Koszt osobogodziny netto 243,75 PLN

Liczba godzin ustugi

Rodzaj godzin Liczba godzin
Liczba godzin zegarowych ustugi 16:00
Prowadzgcy

Liczba prowadzacych: 1

121

O KAROLINA KALISZCZAK

‘ ' Od ponad 10 lat dziatam w branzy social media i marketingu, pomagajgc markom budowac¢ silng
obecnos¢ w internecie oraz skutecznie dociera¢ do klientéw. Przez ten czas zdobytam szerokie
doswiadczenie zaréwno w tworzeniu strategii, jak i w codziennej pracy z profilami firmowymi.

Specjalizuje sie w prowadzeniu social media, budowaniu spdjnego wizerunku marki oraz tworzeniu
tresci, ktére przyciagajg uwage i realnie sprzedaja. tacze kreatywnos$é z podejsciem strategicznym,
dzieki czemu moje dziatania przektadajg sie na wzrost zaangazowania i wynikéw biznesowych.

0d 6 lat prowadze szkolenia z zakresu social media i marketingu, dzielgc sie wiedzg w sposob
praktyczny i nastawiony na efekty. Przeszkolitam juz ponad 1000 kursantéw oraz wspétpracowatam
z wieloma firmami, pomagajac im rozwija¢ dziatania marketingowe i zwieksza¢ widocznos$¢ w sieci.



Na co dzien pracuje zaréwno z markami osobistymi, jak i biznesami ustugowymi, pokazujac, jak
$wiadomie budowa¢ swojg obecnos$é online i wykorzystywacé social media jako realne narzedzie do
rozwoju.

Informacje dodatkowe

Informacje o materiatach dla uczestnikow ustugi

Uczestnik otrzymuje skrypt.

Adres

ul. Wincentego Pola 18
35-021 Rzeszow

woj. podkarpackie

Udogodnienia w miejscu realizacji ustugi
o Wi

Kontakt

ﬁ E-mail strefapieknarze@gmail.com

Telefon (+48) 530 369 078

MAGDALENA WITKOWSKA



