Mozliwos$¢ dofinansowania

Marketing internetowy w praktyce: Al, 5 850,00 PLN brutto
grafika i wideo w komunikacji marki 5850,00 PLN netto

Numer ustugi 2026/06/02/119739/3603902

PROFITONIC Maciej

& Ustuga szkoleniowa

208,93 PLN brutto/h
208,93 PLN netto/h
250,00 PLN cena rynkowa @

[ zdalna w czasie rzeczywistym

Leonard
Tkk ok ok 4875 {2 Zajecia grupowe
740 ocen © 28:00h

5 13.07.2026 do 25.07.2026

Informacje podstawowe

Kategoria

Grupa docelowa ustugi

Minimalna liczba uczestnikow
Maksymalna liczba uczestnikéw

Forma prowadzenia ustugi

Podstawa uzyskania wpisu do BUR

Cel

Cel edukacyjny

Biznes / Marketing

Pracownicy oraz wiasciciele firm z sektora MSP, a takze osoby budujace
marke osobistg, ktére chca rozwijaé swoje kompetencje w zakresie
tworzenia profesjonalnych tresci do mediéw spotecznos$ciowych z
wykorzystaniem nowoczesnych narzedzi cyfrowych, w tym rozwigzan
opartych na sztucznej inteligenciji.

10

zdalna w czasie rzeczywistym

Certyfikat systemu zarzgdzania jakoscig wg. 1ISO 9001:2015 (PN-EN I1SO
9001:2015) - w zakresie ustug szkoleniowych

Ustuga przygotowuje uczestnika do samodzielnego planowania i tworzenia spéjnej komunikacji marketingowej marki w
mediach spotecznosciowych przy wykorzystaniu narzedzi Al, ChatGPT, Canva oraz aplikacji do nagrywania i montazu
video. Uczestnik po zakonczeniu szkolenia potrafi tworzy¢ tre$ci marketingowe, projektowaé materiaty graficzne zgodne
z identyfikacjg wizualng marki, przygotowywacé i montowac krétkie materiaty video oraz wykorzystywaé narzedzia Al do

planowania contentu i dziatarh promocyjnyc

Efekty uczenia sie oraz kryteria weryfikacji ich osiaggniecia i Metody walidacji



Efekty uczenia sie

uczestnik definiuje pojecie spéjnosci
wizualnej marki w komunikaciji
marketingowe;j.

Uczestnik rozréznia elementy
wptywajace na odbiér wizualny marki w
mediach spotecznosciowych.

Definiuje mozliwosci wykorzystania
ChatGPT i narzedzi Al w dziataniach
marketingowych.

Stosuje zasady bezpiecznego
korzystania z narzedzi Al w dziataniach
marketingowych.

Dobiera elementy poprawnie
skonstruowanego promptu do celu
marketingowego.

Kryteria weryfikacji

Definiuje elementy identyfikacji
wizualnej marki oraz przypisuje im
funkcje.

Rozréznia poprawne i btedne
zastosowania elementéw wizualnych w
materiatach marketingowych.

Wskazuje zastosowania Al w tworzeniu
tresci, planowaniu komunikacji i
dziataniach social media.

Wskazuje zasady ochrony danych i
$wiadomego korzystania z narzedzi Al.

Rozpoznaje poprawnie skonstruowany
prompt sposrod przedstawionych
przyktadéw.

Metoda walidacji

Test teoretyczny z wynikiem
generowanym automatycznie

Test teoretyczny z wynikiem
generowanym automatycznie

Test teoretyczny z wynikiem
generowanym automatycznie

Test teoretyczny

Test teoretyczny

Kwalifikacje

Kompetencje
Ustuga prowadzi do nabycia kompetenciji.
Warunki uznania kompetencji

Pytanie 1. Czy dokument potwierdzajacy uzyskanie kompetencji lub wyraznie z nim powigzane inne dokumenty
Zwigzane ze wsparciem zawierajg opis efektéw uczenia sie?

TAK

Pytanie 2. Czy dokument lub wyraZnie z nim powigzane inne dokumenty zwigzane ze wsparciem potwierdzaja, ze
walidacja zostata przeprowadzona w oparciu o zdefiniowane w efektach uczenia sie kryteria ich weryfikacji i zgodnie z
zaplanowanymi metodami walidac;ji?

TAK

Pytanie 3. Czy dokument lub wyraznie z nim powigzane inne dokumenty zwigzane ze wsparciem potwierdzaja
zastosowanie rozwigzan zapewniajacych rozdzielenie proceséw ksztatcenia i szkolenia od walidac;ji?

TAK

Program

DZIEN 1 - CHATGPT + PLANOWANIE CONTENTU SM

BLOK 1 : Wprowadzenie do ChatGPT



Podstawy dziatania i mozliwosci wykorzystania go w codziennej pracy marketingowe;j.
Personalizacja ChatGPT pod konkretna firme, branze, grupe docelows i styl komunikacji marki.

Zastosowanie w marketingu internetowym: tworzenie tresci, analiza pomystéw, planowanie kampanii, przygotowywanie komunikatéw
sprzedazowych i usprawnianie pracy w social mediach.

Omodwienie najczestszych btedéw w pracy z Al

BLOK 2:Tworzenie skutecznych promptow

Konstrukcja dobrego promptu: rola, kontekst, cel, grupa docelowa, format odpowiedzi, styl komunikaciji i ograniczenia.
Tworzenie promptéw do generowania postéw, opiséw do social mediéw, nagtowkdéw, hookdéw i wezwan do dziatania.
Przygotowywanie promptéw do scenariuszy video: rolki, stories, krétkie materiaty edukacyjne i sprzedazowe.
Generowanie pomystéw contentowych z wykorzystaniem Al

Praktyka poprawiania stabych promptdéw i doprecyzowywania odpowiedzi ChatGPT.

BLOK 3:Planowanie contentu video

Rola krétkich form video w komunikacji marki i budowaniu zaangazowania odbiorcéw.

Strategia Reels i krotkich materiatéw video: cele, formaty, czestotliwos$¢ publikacji i dopasowanie tresci do odbiorcy
Storytelling marketingowy w video

Struktura skutecznego video: hook, rozwiniecie, wartos¢, puenta i CTA.

Planowanie tematéw video z pomocg ChatGPT: od pomystu, przez scenariusz, po opis i propozycje publikacji.

BLOK 4: Tworzenie grafik z Al i alternatywne modele jezykowe

Wykorzystanie Al do tworzenia koncepcji wizualnych, grafik promocyjnych i inspiracji do materiatéw social media.
Tworzenie promptéw do grafik: opis stylu, kompozyciji, kolorystyki, nastroju, kadru, $wiatta i elementéw wizualnych.
Generowanie pomystoéw na grafiki zgodne z identyfikacjg wizualng marki.

Przeglad wybranych modeli jezykowych i narzedzi Al wspierajgcych prace marketingowa.

Dobdr narzedzia Al do konkretnego zadania marketingowego: Kiedy korzysta¢ z innych modeli Al

Zasady bezpiecznego korzystania z Al

Dzien 2: CANVA - GRAFIKA | SPOJNOSC WIZUALNA

BLOK 1: Podstawy spéjnosci wizualnej marki

Rola spdjnej identyfikacji wizualnej w komunikacji marketingowej firmy.

Kolorystyka, typografia i styl zdje¢ — podstawy psychologii wizualnej w promocji lokalne;.
Oméwienie brand kit'u firmy: logo, kolory, czcionki, styl graficzny.

Przyktady dobrych i btednych realizacji w social mediach.

BLOK 2: Projektowanie materiatow graficznych w Canvie - PRAKTYKA

Tworzenie postéw, karuzel i relacji do mediéw spotecznosciowych.

Projektowanie materiatéw promocyjnych: posty sprzedazowe, informacyjne, edukacyjne.
Prezentacje szkoleniowe :jak je tworzyé?

Praca z warstwami, zdjeciami, tekstami i uktadem projektu.

Tworzenie wtasnych szablonéw dopasowanych do identyfikacji wizualnej marki.



BLOK 3: Samodzielne tworzenie materiatéw - praca warsztatowa
Projektowanie kompletu materiatéw graficznych do biezgcej komunikaciji firmy.
Tworzenie serii postow i karuzel do zaplanowanych dziatari marketingowych.
Konsultacje indywidualne — korekta projektéw, wskazéwki praktyczne.
Dostosowanie grafik do réznych formatéw publikacji.

BLOK 4: Wprowadzenie do narzedzi ,magicznych” (Al) w Canvie

Czym sg narzedzia wspomagane sztuczng inteligencjg w Canvie.

Przeglad funkcji: Magic Write, Magic Edit, Text to Image (wprowadzenie).
Przyktady zastosowania Al w tworzeniu grafik i tresci.

Krétkie éwiczenie demonstracyjne — stworzenie posta z uzyciem funkciji Al.

Dzieri 3: WIDEO TELEFONEM: TEORIA | NAGRANIA W PRAKTYCE

BLOK 1: Dlaczego wideo i jak je zaplanowaé¢

Rola wideo w komunikaciji i sprzedazy.

Okreslanie celu materiatu wideo.

Rodzaje krotkich form wideo.

Planowanie nagran: struktura filmu, lista uje¢, organizacja pracy.
BLOK 2: Ustawienia telefonu i podstawy techniczne
Podstawowe ustawienia telefonu do nagran wideo.

Swiatto, dzwiek i stabilizacja obrazu.

Kadrowanie i kompozycja ujecia.

Rodzaje ujec¢ i ujecia B-roll.

BLOK 3: Wideo méwione i komunikacja przed kamera

Kiedy stosowa¢ wideo méwione, a kiedy inne formy.
Przygotowanie wypowiedzi do kamery.

Jak méwi¢ naturalnie, jasno i pewnie.

Praca z emocjg, tempem i przekazem.

BLOK 4: Nagrania w praktyce

Realizacja nagran wedtug przygotowanego planu.

Nagranie krétkiego wideo informacyjnego lub poradnikowego.
Nagranie wideo méwionego.

Omowienie nagran i wstepny feedback.

DZIEN 4 - MONTAZ WIDEO

BLOK 1: Podstawy montazu wideo
Rola montazu w budowaniu dynamiki i czytelnosci przekazu.
Przeglad narzedzi do montazu: CapCut, Edits by Instagram, Canva Video.

Etapy pracy nad filmem: selekcja ujeé, uktad scen, budowanie narraciji.



Zasady rytmu, tempa, doboru muzyki i przejsc.

Analiza przyktadéw krétkich wideo z branzy lokalne;.

BLOK 2: Montaz praktyczny materiatow wideo

Ciecie i faczenie ujeé.

Dodawanie napiséw, muzyki i efektow.

Korekta kolorystyczna i balans obrazu.

Nagrywanie i synchronizacja narracji gtosowej (voice-over).
Dodawanie tekstéw, grafik i logo.

Automatyczne ciecia, napisy, voice-over, smart captions.

Canva Video: szybki montaz, szablony wideo, uproszczone edycje.
Cwiczenie: montaz filmu Reels na podstawie materiatéw z DNIA 2
BLOK 3: Finalizacja i publikacja materiatéw wideo

Eksport wideo i optymalizacja pod platformy spotecznosciowe.
Przygotowanie wideo do publikacji (format, dtugos¢, jakosc).
Testowa publikacja i analiza rytmu oraz czytelnosci filmu.

Feedback i omoéwienie najczestszych btedéw.

Walidacja efektéw uczenia sie zostanie przeprowadzona po zakoriczeniu realizacji ustugi szkoleniowej. Uczestnicy przystgpig do testu
teoretycznego obejmujgcego zagadnienia zwigzane z wykorzystaniem narzedzi Al, zasadami tworzenia komunikacji marketingowe;j,
projektowaniem materiatéw graficznych oraz planowaniem tresci do mediéw spotecznosciowych. Test bedzie realizowany w formie
elektronicznej, a wynik generowany automatycznie. Warunkiem zaliczenia walidac;ji jest uzyskanie minimum 70% poprawnych odpowiedzi.

Harmonogram

Liczba pozycji harmonogramu: 9

Przedmiot / Typ Data realizacji
. . Prowadzacy .
temat aktywnosci zajeé
- L Aleksandra
zajecia Zajecia 13-07-2026
Domanowska
- Przerwa - 13-07-2026
L L Aleksandra
zajecia Zajecia Domanowska 15-07-2026
- Przerwa - 15-07-2026
Aleksandra
e jeci Zajeci 20-07-202
@) zajecia ajecia Domanowska 0-07-2026

- Przerwa - 20-07-2026

Godzina
rozpoczecia

08:00

15:00

08:00

15:00

08:00

15:00

Godzina
zakonczenia

15:00

16:00

15:00

16:00

15:00

16:00

Liczba godzin

07:00

01:00

07:00

01:00

07:00

01:00



Przedmiot / Typ
temat aktywnosci
zajecia Zajecia
- Przerwa
- Walidacja
Podsumowanie
Rodzaj godzin

Suma godzin zegarowych ustugi

w tym suma godzin zajeé

w tym suma godzin walidaciji

w tym suma przerw

Prowadzacy

Aleksandra
Domanowska

Suma godzin dydaktycznych bez przerw

Cennik

Cennik

Rodzaj ceny

Koszt przypadajacy na 1 uczestnika brutto

Data realizacji
zajeé

25-07-2026

25-07-2026

25-07-2026

Godzina
rozpoczecia

08:00

11:00

11:30

Liczba godzin

28:00

24:00

00:30

03:30

32:30

Cena

5850,00 PLN

Podmiot uprawniony do zwolnienia z VAT na podstawie art. 43 ust. 1 ustawy o VAT

Koszt przypadajacy na 1 uczestnika netto

Koszt osobogodziny brutto

Koszt osobogodziny netto

Liczba godzin ustugi

Rodzaj godzin

Liczba godzin zegarowych ustugi

5850,00 PLN

208,93 PLN

208,93 PLN

Liczba godzin

28:00

Godzina
zakonczenia

11:00

11:30

12:00

Liczba godzin

03:00

00:30

00:30



Prowadzacy

Liczba prowadzacych: 1

1z1

O Aleksandra Domanowska

‘ ' Certyfikowany Social Media Manager oraz Mobile Video Maker z ponad 3-letnim do$wiadczeniem w
branzy marketingu internetowego liczac o dnia rozpoczecia ustugi. Od 6 lat zajmuje sie rowniez
fotografig, ktéra doskonale uzupetnia jej dziatania w obszarze social mediéw, pozwalajac na
kompleksowe kreowanie wizerunku klientéw i tworzenie spéjnych, atrakcyjnych tresci wizualnych.
W swojej pracy taczy wiedze techniczng z kreatywnym podejsciem, co przektada sie na wymierne
efekty zaréwno dla firm, jak i klientéw indywidualnych. Specjalizuje sige w szkoleniach, ktére
pomagajg zrozumie¢ mechanizmy skutecznego marketingu w mediach spotecznosciowych, takich
jak Facebook, Instagram czy TikTok. Uczy, jak tworzy¢ angazujace tresci, nagrywac i montowac
profesjonalne wideo na potrzeby mobile, a takze budowac strategie obecnosci w social mediach.
Dzieki doswiadczeniu w fotografii, oferuje réwniez wsparcie w zakresie tworzenia estetycznych,
wysokiej jakosci materiatow wizualnych, ktére sg nieodzownym elementem skutecznej komunikacji
w mediach spotecznosciowych.

Jej szkolenia sg dostosowane do indywidualnych potrzeb uczestnikéw, niezaleznie od poziomu ich
zaawansowania — od podstawowych kurséw dla poczatkujacych, po zaawansowane warsztaty .
Dzieki praktycznemu podejsciu i przyjaznej atmosferze, pomaga klientom zdoby¢ nie tylko wiedze,
ale i pewnos¢ siebie w tworzeniu tresci oraz rozwijaniu swojej obecnosci w sieci. Doswiadczenie
nabyte w ostatnich 5 latach.

Informacje dodatkowe

Informacje o materiatach dla uczestnikéw ustugi

Uczestnik otrzyma materialy w formie elektronicznej do pobrania z platformy szkoleniowe;.
Zgodnie z zakresem tematycznym ustugi uczestnik bedzie posiadat zapewniony dostep do ¢wiczen
Zajecia bedg prowadzone metodami:

Metody oparte na stowie: wyktad, opowiadanie, pogadanka, opis, dyskusja

Metody aktywizujgce: burza mézgéw, obserwacja, dyskusja

Metody interaktywne: nauczanie oparte o problem, mape mysli

Warunki uczestnictwa

W przypadku szkolen dofinansowanych z Funduszy Europejskich , warunkiem uczestnictwa jest zarejestrowanie i zatozenie konta w Bazie Ustug
Rozwojowych , zapisanie sie na szkolenie za posrednictwem Bazy oraz spetnienie wszystkich warunkéw okreslonych przez Operatora,
udzielajgcego dofinansowanie

Informacje dodatkowe

Szkolenie koniczy sie walidacjg w formie post- test'u. Absolwent szkolenia otrzymuje po pozytywnie zdanym post-tescie (min.70 % punktéw) oraz
stwierdzeniu obecnosci na minimum 80% zaje¢ - zaswiadczenie ukorczenia szkolenia zgodnie z Rozporzagdzeniem Ministra Edukacji Narodowej
z dnia 18 sierpnia 2017r. w sprawie ksztatcenia ustawicznego w formach pozaszkolnych.



Warunki techniczne

Zajecia realizowane sa w formie zdalnej (online w czasie rzeczywistym )z wykorzystaniem platformy do wideokonferencji (np. Zoom albo
WebToLearn

Uczestnik musi posiadac stabilne tacze internetowe umozliwiajgce udziat w zajeciach online.

Uczestnik musi dysponowaé urzadzeniem z dostepem do Internetu (komputer lub tablet) umozliwiajgcym udziat w szkoleniu oraz odstuchiwanie
tresci audio

Kontakt

ﬁ E-mail maciejleonard@gmail.com

Telefon (+48) 514970 108

MACIEJ LEONARD



