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Unico Marketing: Skuteczna komunikacja
marki w social mediach. Praktyczne
szkolenie z narzedzi Al, Canva i CapCut w
tworzeniu angazujacych tresci, rolek oraz
wideo na Facebooka i Instagram.

Numer ustugi 2026/05/31/160223/3599075

© Poznan

& Ustuga szkoleniowa

[ stacjonarna

23] Zajecia grupowe

®© 30:00h

B 20.07.2026 do 24.07.2026

Informacje podstawowe

Kategoria

Grupa docelowa ustugi

Biznes / Marketing

6 519,00 PLN brutto
5300,00 PLN netto
217,30 PLN brutto/h
176,67 PLN netto/h
250,00 PLN cena rynkowa @

Pracownicy dziatéw marketingu, wtasciciele matych firm oraz osoby na

marki w internecie.

Minimalna liczba uczestnikow 2

Maksymalna liczba uczestnikow 6

Data zakonczenia rekrutacji

Forma prowadzenia ustugi

Podstawa uzyskania wpisu do BUR

Cel

Cel edukacyjny

19-07-2026

stacjonarna

poziomie poczatkujgcym, ktérzy odpowiadajg za komunikacje i promocje

Certyfikat systemu zarzgdzania jako$cig wg. 1ISO 9001:2015 (PN-EN I1SO

9001:2015) - w zakresie ustug szkoleniowych

Ustuga przygotowuje uczestnikow do samodzielnego planowania i prowadzenia komunikacji marki w internecie oraz
tworzenia nowoczesnych tresci marketingowych.

Efekty uczenia sie oraz kryteria weryfikacji ich osiaggniecia i Metody walidacji



Efekty uczenia sie Kryteria weryfikacji Metoda walidacji

charakteryzuje elementy spdjnej

Wywiad ustrukturyzowan
komunikacji marki, ywiad tstrukturyzowany

Analizuje komunikacje marki oraz 3 .
R . L okresla mocne i stabe strony .
planuje strategie komunikacji Wywiad ustrukturyzowany

. komunikacji marki,
dostosowang do grupy docelowe;j.

dobiera filary komunikac;ji i kanaty

Wywiad ustrukturyzowan
marketingowe do grupy docelowe;j. y y y

przygotowuje materiaty marketingowe z . .. .
. Analiza dowodoéw i deklaraciji
wykorzystaniem Canva,
Projektuje materiaty marketingowe i

R . . dobiera elementy wizualne zgodne z
tresci wizualne zgodne z identyfikacja y 9

Analiza dowodéw i deklaraciji
identyfikacja marki, Iza dowodow | i

marki.

je f t kalend
opra.cow.tljje ragme.n alendarza Analiza dowodéw i deklaraciji
publikacji dla marki.

generuje prompty do tworzenia tresci

: Analiza dowodoéw i deklaraciji
marketingowych,

Wykorzystuje narzedzia Al do tworzenia . , . . .
przygotowuje tresci do social media z

tresci marketingowych i komunikacji . Analiza dowodéw i deklaraciji
wykorzystaniem Al,

marki.
persor.1allzu1e vyyg.enerowan? materiaty Analiza dowodéw i deklaraciji
zgodnie z zatozeniami marki.
opracowuje scenariusz rolki video, Analiza dowodoéw i deklaraciji
Przygotowuje i publikuje krétkie wykonuje nagranie materiatu video z Obserwacja w warunkach
materiaty video wspierajgce wykorzystaniem urzadzenia mobilnego, symulowanych
komunikacje marki.
przygotowuje materiat video do Obserwacja w warunkach
publikacji. symulowanych

Kwalifikacje

Kompetencje
Ustuga prowadzi do nabycia kompetenciji.
Warunki uznania kompetencji

Pytanie 1. Czy dokument potwierdzajacy uzyskanie kompetencji lub wyraznie z nim powigzane inne dokumenty
Zwigzane ze wsparciem zawierajg opis efektow uczenia sie?

TAK



Pytanie 2. Czy dokument lub wyraznie z nim powigzane inne dokumenty zwigzane ze wsparciem potwierdzaja, ze
walidacja zostata przeprowadzona w oparciu o zdefiniowane w efektach uczenia sie kryteria ich weryfikacji i zgodnie z
zaplanowanymi metodami walidac;ji?

TAK

Pytanie 3. Czy dokument lub wyraznie z nim powigzane inne dokumenty zwigzane ze wsparciem potwierdzaja
zastosowanie rozwigzan zapewniajacych rozdzielenie proceséw ksztatcenia i szkolenia od walidacji?

TAK

Program

Dzien 1: Fundamenty komunikacji marki i analiza potencjatu biznesu
Modut 1 — Marka i profesjonalny wizerunek jako narzedzie budowania rozpoznawalnosci i zaufania (teoria)

e czym jest marka i profesjonalny wizerunek w biznesie

¢ réznica miedzy marka, wizerunkiem, reputacjg i autopromocja

¢ jak spojna komunikacja wspiera sprzedaz, relacje i rozwdj biznesu

¢ elementy wiarygodnej marki: spéjnosé, autentycznos$é, rozpoznawalnos$é i konsekwencja

¢ przyktady skutecznej komunikacji marek i firm w internecie oraz mediach spotecznosciowych

Modut 2 - Diagnoza aktualnej komunikacji marki w internecie i mediach spotecznosciowych (praktyka)

¢ analiza obecnej widocznosci marki lub firmy w internecie

e analiza profilu marki na Facebooku i/lub Instagramie

e okreslenie dotychczasowych dziatarh komunikacyjnych online

e ocena spodjnosci zdje¢, opiséw, postow, rolek i relacji

e identyfikacja mocnych stron, obszaréw do poprawy i niespéjnosci
e ¢wiczenie: mapa obecnej komunikacji marki online

Modut 3 - Analiza SWOT marki lub dziatalnos$ci z uwzglednieniem obecnosci online (praktyka)

e mocne i stabe strony marki

e szanse i zagrozenia w otoczeniu rynkowym

¢ analiza konkurencji i marek referencyjnych w internecie
e Céwiczenie: SWOT wtasnej marki lub dziatalnosci

Modut 4 — Wartosci, misja i wyrézniki marki oraz grupa docelowa i persona odbiorcy (praktyka)

e okreslanie wartos$ci marki i ich przetozenie na komunikacje

e emocjonalne i racjonalne wyrézniki marki

e gtéwny przekaz marki

¢ okreslenie grupy docelowej

¢ potrzeby, problemy i oczekiwania odbiorcéw

¢ jezyk komunikacji dopasowany do odbiorcy

¢ Céwiczenie: stworzenie persony klienta dla komunikacji online

Dzien 2: Strategia komunikacji, kreowanie wizerunku i obecnosé marki online/offline
Modut 1 - Strategia komunikacji marki i biznesu w kanatach online/offline (teoria)

 przetozenie wartosci i wyr6znikéw marki na strategie komunikacji

e spdjnos¢ komunikacji online i offline

e filary komunikacji marki

¢ ton komunikaciji: ekspercki, edukacyijny, inspiracyjny, relacyjny i sprzedazowy
e przetozenie strategii marki na publikacje w mediach spotecznosciowych

Modut 2 - Profesjonalny wizerunek i komunikacja niewerbalna takze w materiatach video online (praktyka)

e pierwsze wrazenie i budowanie zaufania



e mowa ciata, mimika i kontakt wzrokowy

e wizerunek podczas spotkan, konsultacji i wystgpien
¢ wizerunek podczas nagran video do social media

¢ C¢wiczenie: analiza elementow wizerunku uczestnika

Modut 3 - Styl komunikacji marki i estetyka przekazu w social mediach (praktyka)

e wptyw wygladuy, jezyka i stylu komunikacji na odbiér marki

o estetyka materiatéw graficznych, zdje¢ i video publikowanych online
e zachowanie spojnosci wizualnej

e ¢wiczenie: okreslenie stylu komunikacji marki

Modut 4 - Kanaty komunikac;ji i social media w biznesie: Facebook, Instagram i formaty publikacji online (praktyka)

e Facebook, Instagram, LinkedIn, TikTok, YouTube Shorts

e dobodr kanatéw do branzy i grupy docelowej

¢ podstawowe formaty publikacji: post, rolka, relacja, karuzela, video

e komunikacja edukacyjna, relacyjna i sprzedazowa

e tworzenie angazujacych tresci

e CTA, storytelling i serie tematyczne

e ¢wiczenie: przygotowanie komunikatéw marki do publikacji w social mediach

Dzien 3: Canva, Al i praktyczne tworzenie nowoczesnych tresci marketingowych
Modut 1 - Spdjnosé wizualna marki i estetyka komunikacji cyfrowej (teoria)

e identyfikacja wizualna marki w praktyce

e kolorystyka, typografia i styl komunikacji wizualnej

e moodboard marki

e spojno$¢ materiatdw marketingowych i social media

¢ btedy wizualne ostabiajgce profesjonalny odbiér marki w kanatach cyfrowych

Modut 2 - Canva jako narzedzie cyfrowe do tworzenia materiatéw marketingowych (praktyka)

e organizacja pracy w Canvie

e wyboér formatéw do réznych platform

e tworzenie postow, stories, grafik i prezentaciji

e praca na szablonach

¢ dostosowanie materiatéw do identyfikacji wizualnej marki

e praktyczne przygotowanie materiatéw marketingowych do publikacji online

Modut 3 - Al i nowoczesne narzedzia cyfrowe do tworzenia contentu i marketingu (teoria)

e wykorzystanie Al w marketingu i komunikacji marki

e ChatGPT i Claude jako wsparcie w tworzeniu tresci

e tworzenie promptéw do postéw, rolek i scenariuszy

e generowanie pomystéw na content i serie publikacji

¢ wykorzystanie Al do budowania spéjnej komunikacji

e personalizacja i edycja tresci wygenerowanych przez Al

e nowoczesne narzedzia Al wspierajgce marketing i social media

Modut 4 - Praktyczne tworzenie contentu, grafik i materiatéw do social media z wykorzystaniem Canva Al (praktyka)

¢ wykorzystanie funkcji Canva Al

e tworzenie grafik z wykorzystaniem Al

e generowanie obrazéw w ChatGPT i Claude

e tworzenie angazujacych materiatéw do social media

e praktyczne workflow tworzenia contentu

e ¢wiczenie: przygotowanie zestawu materiatéw dla wtasnej marki

Modut 5 — Kalendarz tresci i plan publikacji na Facebooku i Instagramie (praktyka)

¢ planowanie komunikacji na podstawie filaréw marki
¢ serie tematyczne i cykle publikacji

¢ czestotliwos$¢ publikacji i organizacja pracy

¢ planowanie publikacji na Facebooku i Instagramie



e ¢wiczenie: stworzenie fragmentu kalendarza tresci
Dzien 4: Tresci, storytelling, oferta i strategia komunikacji marki w social mediach
Modut 1 — Najczestsze btedy w komunikacji marki w social mediach (teoria)

¢ niespojnos¢ i przypadkowos¢ komunikacji

e brak celu i strategii

¢ kopiowanie innych marek

¢ btedy w komunikacji sprzedazowej

e btedy w publikacjach na Facebooku i Instagramie
¢ analiza dobrych i stabych praktyk

Modut 2 - Pomysty na pokazywanie ustug, produktéw i eksperckosci w social mediach z wykorzystaniem Al (praktyka)

e tresci edukacyjne, relacyjne i sprzedazowe

e pokazywanie kulis, procesu i efektéw

e budowanie eksperckosci

* wykorzystanie Al do generowania pomystéw na posty, rolki i serie tematyczne

e ¢wiczenie: bank pomystéw na content do publikacji na Facebooku i Instagramie

Modut 3 - Storytelling i teksty do publikacji online z wykorzystaniem Al (praktyka)

¢ jak pisac naturalnie i autentycznie

e struktura angazujgcego posta

¢ storytelling marki i historii klienta

¢ wykorzystanie Al do przygotowania wariantéw nagtéwkoéw, opiséw i CTA

¢ Céwiczenie: przygotowanie posta storytellingowego do publikacji w social mediach

Modut 4 - Oferta, komunikaty sprzedazowe i jezyk korzysci w postach i rolkach (praktyka)

e komunikacja oferty w naturalny sposéb

e CTA w postach, rolkach i materiatach promocyjnych

e roznica miedzy cechg, zaletg i korzyscig

¢ dopasowanie komunikatu sprzedazowego do Facebooka i Instagrama
e céwiczenie: przygotowanie komunikatu promocyjnego

Modut 5 - Strategia marketingowa i plan komunikacji marki w kanatach cyfrowych (praktyka)

¢ cele komunikacyjne i biznesowe

e filary tresci

e harmonogram dziatan

e podstawowe wskazniki skutecznosci publikacji
e ¢wiczenie: mini strategia komunikacji marki

Dzien 5: Video, rolki i autentyczna komunikacja marki przed kamera
Modut 1 - Rola video i rolek w komunikacji marki na Facebooku i Instagramie (teoria)

¢ znaczenie krétkich form video w budowaniu widoczno$ci

« rolki jako narzedzie edukaciji, relacji i sprzedazy

¢ rodzaje rolek i formatéw video

¢ dopasowanie video do charakteru marki i grupy docelowej

e wymagania materiatéw video publikowanych w social mediach

Modut 2 - Przetamywanie bariery kamery i naturalna komunikacja w video online (praktyka)

¢ blokady przed nagrywaniem

¢ naturalna komunikacja przed kamerg

e praca z gtosem, energig i ekspresja

e Céwiczenia praktyczne i nagrania prébne

Modut 3 - Scenariusz rolki: hook, przekaz i CTA (praktyka)

¢ jak przyciaggna¢ uwage odbiorcy
e struktura skutecznej rolki
e przygotowanie scenariusza rolki na Facebooka lub Instagram



e éwiczenie: przygotowanie scenariuszy rolek
Modut 4 - Nagrywanie materiatu telefonem do publikacji w social mediach (praktyka)

¢ kadrowanie, Swiatto i tto

e pionowy format video

e nagrywanie materiatbw moéwionych i przebitek
e éwiczenie: nagranie materiatu video telefonem

Modut 5 — Montaz, napisy i obrébka rolek w aplikacji CapCut (praktyka)

e podstawy montazu w CapCut

e tempo, rytm i przejscia

¢ dodawanie napiséw, w tym napiséw automatycznych

e przygotowanie video do publikacji na Facebooku i Instagramie
¢ eksport materiatu video w odpowiednim formacie

Walidacja efektéw uczenia sie
Opis procesu walidacji efektéow uczenia sie

Walidacja efektéw uczenia sie przeprowadzana jest po zakonczeniu realizacji wszystkich modutéw dydaktycznych szkolenia, w ostatnim
dniu ustugi, zgodnie z harmonogramem.

Proces walidacji obejmuje weryfikacje osiggniecia efektéw uczenia sie okreslonych w Karcie Ustugi, odnoszacych sie do planowania
komunikacji marki, tworzenia materiatéw marketingowych, wykorzystania Canva i Al oraz przygotowywania materiatéw video do social
media.

Walidacja realizowana jest przy zastosowaniu nastepujgcych metod:

e Wywiad ustrukturyzowany, stuzacy weryfikacji wiedzy teoretycznej w oparciu o standaryzowany zestaw pytan,

¢ Analiza dowodoéw, polegajgca na merytorycznej i technicznej ocenie cyfrowych materiatéw projektowych przygotowanych
samodzielnie przez Uczestnika,

¢ Obserwacja w warunkach symulowanych, polegajgca na analizie sposobu wykonywania zadania praktycznego w warunkach
odwzorowujacych realne srodowisko pracy.

Warunkiem przystgpienia do walidacji jest spetnienie wymogéw formalnych udziatu w szkoleniu, w szczegdlnosci uzyskanie minimum
80% frekwencji oraz zaangazowanie Uczestnika w realizacje czesci teoretycznej i praktycznej szkolenia.

Pozytywny wynik walidacji potwierdzany jest zaswiadczeniem ukonczenia szkolenia oraz certyfikatem.

¢ Szkolenie prowadzone jest w sposéb grupowy.

¢ Uczestnik posiada samodzielne stanowisko pracy.

e Warunkiem koniecznym do osiggniecia celu szkolenia jest 80% frekwencja oraz zaangazowanie Uczestnika.

¢ Ustuga realizowana jest w 30 godzinach zegarowych.

¢ Metoda weryfikacji obecnosci Uczestnika: lista obecnosci.

e Zajecia teoretyczne: 17 godzin / zajecia praktyczne: 7 godzin 15 minut.

e Przerwy sg zaplanowane pomiedzy modutami ustugi rozwojowej i wliczaja sie do tgcznego czasu jej trwania.

e Zajecia odbywajace sie w terminie, od 20-07-2026 do 24-07-2026 roku, prowadzone sg dodatkowo przez Hanne Walkowiak-Bararnska.

Harmonogram

Liczba pozycji harmonogramu: 34



Przedmiot / Typ Prowadzacy Data realizacji Godzina Godzina

-~ ., . , . Liczba godzin
temat aktywnosci zajeé rozpoczecia zakoriczenia

Dzien 1.

Modut 1.

Marka i

profesjonalny

wizerunek

jako L MONIKA
. Zajecia 20-07-2026 10:00 11:30 01:30

narzedzie LISSER

budowania

rozpoznawaln

osci i

zaufania

(teoria)

2734 |d Przerwa - 20-07-2026 11:30 12:00 00:30

EEE7) Dzien 1.
Modut 2.
Diagnoza
aktualnej
komunikaciji
MONIKA

rnarki w. . Zajecia LISSER 20-07-2026 12:00 13:30 01:30
internecie i

mediach

spotecznosci

owych

(praktyka)

4734 Przerwa - 20-07-2026 13:30 14:00 00:30

Dzien 1.

Modut 3.

Analiza SWOT

marki lub MONIKA

dziatalnosci z Zajecia LISSER 20-07-2026 14:00 15:00 01:00
uwzglednienie

m obecnosci

online

(praktyka)

Dzien 1.

Modut 4.

Wartosci,

misja i

wyrézniki

marki oraz Zajecia MONIKA 20-07-2026 15:00 16:00 01:00
LISSER

grupa

docelowa i

persona

odbiorcy

(praktyka)



Przedmiot / Typ

Prowadzac
temat aktywnosci acy

Dzien 2.

Modut 1.

Strategia

komunikaciji

marki i Zajecia
biznesu w

MONIKA
LISSER

kanatach
online/offline
(teoria)

- Przerwa -

Dzien 2.

Modut 2.
Profesjonalny
wizerunek i
komunikacja
niewerbalna

L MONIKA
Zajecia
LISSER
takze w
materiatach
video online

(praktyka)

Przerwa -

-

D oz

2. Modut 3.

Styl

komunikacji

marki i . MONIKA
Zajecia

estetyka LISSER

przekazu w

social

mediach

(praktyka)

12 234 [OFALY]
2. Modut 4.
Kanaty
komunikac;ji i
social media
w biznesie:
Facebook,
Instagram i
formaty

MONIKA

e
decta LISSER

publikacji
online
(praktyka)

Data realizacji
zajeé

21-07-2026

21-07-2026

21-07-2026

21-07-2026

21-07-2026

21-07-2026

Godzina
rozpoczecia

10:00

11:30

12:00

13:30

14:00

15:00

Godzina
zakonczenia

11:30

12:00

13:30

14:00

15:00

16:00

Liczba godzin

01:30

00:30

01:30

00:30

01:00

01:00



Przedmiot / Typ

Prowadzac
temat aktywnosci acy

D oz

3. Modut 1.

Spédjnosé

wizualna

marki i Zajecia
estetyka

komunikaciji

cyfrowej

(teoria)

MONIKA
LISSER

Przerwa -

-

IFEE" Dzien
3. Modut 2.
Canva jako

narzedzie
MONIKA

cyfrowe do LISSER

tworzenia

Zajecia

materiatéw
marketingowy
ch (praktyka)

Przerwa -

@m-

) Dz

3. Modut 3. Al
i nowoczesne

narzedzia
MONIKA

cyfrowe do LISSER

tworzenia

Zajecia

contentu i
marketingu
(teoria)

@ o

3. Modut 4.

Praktyczne

tworzenie

contentu,

grafik i Zajecia
materiatéw do

social media z
wykorzystanie

m Canva Al

(praktyka)

MONIKA
LISSER

D oz

3. Modut 5.
Kalendarz
tresci i plan
publikacji na
Facebooku i
Instagramie
(praktyka)

MONIKA

Zaieci
alecta LISSER

Data realizacji
zajeé

22-07-2026

22-07-2026

22-07-2026

22-07-2026

22-07-2026

22-07-2026

22-07-2026

Godzina
rozpoczecia

10:00

11:15

11:45

13:15

13:45

14:45

15:30

Godzina
zakonczenia

11:15

11:45

13:15

13:45

14:45

15:30

16:00

Liczba godzin

01:15

00:30

01:30

00:30

01:00

00:45

00:30



Przedmiot /
temat

D oz

4. Modut 1.
Najczestsze
btedy w
komunikaciji
marki w
social
mediach
(teoria)

am-

22734 DAL
4. Modut 2.
Pomysty na
pokazywanie
ustug,
produktow i
eksperckosci
w social
mediach z
wykorzystanie
m Al
(praktyka)

em-

2D oz

4. Modut 3.
Storytelling i
teksty do
publikacji
online z
wykorzystanie
m Al
(praktyka)

@ o

4. Modut 4.
Oferta,
komunikaty
sprzedazowe i
jezyk korzysci
w postach i
rolkach
(praktyka)

Typ
aktywnosci

Zajecia

Przerwa

Zajecia

Przerwa

Zajecia

Zajecia

Prowadzacy

MONIKA
LISSER

MONIKA
LISSER

MONIKA
LISSER

MONIKA
LISSER

Data realizacji
zajeé

23-07-2026

23-07-2026

23-07-2026

23-07-2026

23-07-2026

23-07-2026

Godzina
rozpoczecia

10:00

11:15

11:45

13:15

13:45

14:45

Godzina
zakonczenia

11:15

11:45

13:15

13:45

14:45

15:30

Liczba godzin

01:15

00:30

01:30

00:30

01:00

00:45



Przedmiot /
temat

D oz

4. Modut 5.
Strategia
marketingowa
iplan
komunikaciji
marki w
kanatach
cyfrowych
(praktyka)

D oz

5. Modut 1.
Rola video i
rolek w
komunikacji
marki na
Facebooku i
Instagramie
(teoria)

em-

PEEE) Dzien
5. Modut 2.
Przetamywani
e bariery
kamery i
naturalna
komunikacja
w video online
(praktyka)

Dzien
5. Modut 3.
Scenariusz
rolki: hook,
przekaz i CTA
(praktyka)

€ e

5. Modut 4.
Nagrywanie
materiatu
telefonem do
publikacji w
social
mediach
(praktyka)

Typ

aktywnosci

Zajecia

Zajecia

Przerwa

Zajecia

Zajecia

Przerwa

Zajecia

Prowadzacy

MONIKA
LISSER

MONIKA
LISSER

MONIKA
LISSER

MONIKA
LISSER

MONIKA
LISSER

Data realizacji
zajeé

23-07-2026

24-07-2026

24-07-2026

24-07-2026

24-07-2026

24-07-2026

24-07-2026

Godzina
rozpoczecia

15:30

10:00

11:00

11:30

12:30

13:15

13:45

Godzina
zakonczenia

16:00

11:00

11:30

12:30

13:15

13:45

14:30

Liczba godzin

00:30

01:00

00:30

01:00

00:45

00:30

00:45



Przedmiot / Typ Data realizacji Godzina Godzina

. Prowadzacy . X B X Liczba godzin
temat aktywnosci zajeé rozpoczecia zakonczenia
Dzien
5. Modut 5.
Montaz,
napisyl Zajecia MONIKA 24-07-2026 14:30 15:15 00:45
obrébka rolek LISSER
w aplikaciji
CapCut
(praktyka)
34734 Walidacja - 24-07-2026 15:15 16:00 00:45
Podsumowanie
Rodzaj godzin Liczba godzin
Suma godzin zegarowych ustugi 30:00
w tym suma godzin zajeé 24:15
w tym suma godzin walidaciji 00:45
w tym suma przerw 05:00
Suma godzin dydaktycznych bez przerw 33:15
Cennik

Jezeli korzystasz z dofinansowania i ustuga stanowi ustuge ksztatcenia zawodowego lub przekwalifikowania
zawodowego wraz z ustuga lub dostawa towardow Scisle zwigzang z ustugami ksztatcenia zawodowego lub
przekwalifikowania zawodowego to mozesz mieé mozliwos¢é skorzystania za zwolnienia z podatku VAT na
podstawie art. 43 ust. 1 pkt 29 lit. c ustawy z dnia 11 marca 2024 r. o podatku od towaréw i ustug, jesli ustugaw
catosci jest finansowana ze srodkéw publicznych lub § 3 ust. 1 pkt 14 rozporzadzenia Ministra Finanséw z dnia
20 grudnia 2013 r. w sprawie zwolnien od podatku od towaréw i ustug oraz warunkéw stosowania tych zwolnief w
przypadku, gdy ustuga jest finansowana w co najmniej 70% ze srodkéw publicznych.

\,

Cennik
Rodzaj ceny Cena
Koszt przypadajacy na 1 uczestnika brutto 6 519,00 PLN
Koszt przypadajacy na 1 uczestnika netto 5300,00 PLN

Koszt osobogodziny brutto 217,30 PLN




Koszt osobogodziny netto 176,67 PLN

Liczba godzin ustugi

Rodzaj godzin Liczba godzin
Liczba godzin zegarowych ustugi 30:00
Prowadzacy

Liczba prowadzacych: 2

122

MONIKA LISSER

0d ponad 20 lat dziata w obszarze biznesowym, wspierajac przedsiebiorcéw, trenerow i
szkoleniowcow w rozwoju ich dziatalnosci. Na przestrzeni ostatnich 5 lat zrealizowata liczne
projekty szkoleniowe i doradcze, pomagajac firmom w budowaniu struktur sprzedazy, rozwijaniu
sieci handlowych, wdrazaniu procedur marketingowych i sprzedazowych, réwniez z wykorzystaniem
nowoczesnych narzedzi internetowych.

Jako trener i wyktadowca zrealizowata ponad 3000 godzin szkolen, w tym ponad 2000 godzin
dofinansowanych w ramach BUR i KFS. Specjalizuje sie w szkoleniach z budowania i efektywnosci
marki osobistej, prowadzenia mediéw spotecznosciowych, projektowania stron internetowych,
obstugi biura i pracy w zawodzie Wirtualnej Asystentki. Prowadzi takze autorskie projekty rozwojowe
dla treneréw i szkoleniowcdw, pomagajac im przygotowac oferty szkoleniowe, zdobywaé
dofinansowanie oraz rozwijac ich dziatalno$¢ edukacyjna.

Jako certyfikowany audytor doskonale rozumie wage standardéw jakosci, procedur i zgodnosci z
regulacjami — zaréwno w kontekscie prowadzenia dziatalnosci gospodarczej, jak i w realizacji
projektéw rozwojowych. Dzieki temu skutecznie wspiera firmy i instytucje w przygotowaniu do
audytéw, weryfikacji dokumentacji oraz wdrazaniu dziatan naprawczych i usprawniajgcych.

Aktywnie wspiera przedsiebiorstwa i organizacje w pozyskiwaniu réznego rodzaju wsparcia — od
doradztwa biznesowego, przez projektowanie strategii marketingowych, po przygotowanie
wnioskéw o dotacje.

222

HANNA WALKOWIAK-BARANSKA

Absolwentka Uniwersytetu Ekonomicznego w Poznaniu (specjalno$¢ Biznes Miedzynarodowy) oraz
licznych studiéw podyplomowych:

« "Public Relations i strategiczne komunikowanie w firmach" w Szkole Gtéwnej Handlowej w
Warszawie

« ,Zarzadzanie w opiece zdrowotnej” na Uniwersytecie Medycznym w Poznaniu

+ ,Nowy Marketing” w Collegium da Vinci w Poznaniu

Podczas swojej drogi zawodowej pracowata jako Rzecznik prasowy oraz szefowa marketingu w
szpitalu klinicznym Poznaniu.

Bogate doswiadczenie zawodowe oraz umiejetnosci zdobyte podczas pracy na sali szkoleniowe;j.




Ulubiony zakres tematyczny szkolen to tematyka z zakresu:

« szkolenia z zakresu sprzedazy,

« szkolenia z zakresu wizerunku w sieci

+ szkolenia z zakresu Public Relations i wystgpien publicznych

« szkolenia z nowoczesnych kanatéw spotecznosciowych (social media)

+ szkolenia z budowania wizerunku offline

« warsztaty praktyczne z zakresu doradztwa sprzedazowego oraz marketingowego

+ doradztwo zwigzane ze strategig marketingowa

« szkolenia z tematyki zwigzanej z pozyskaniem dofinansowania na rozwéj firmy

Podczas Perspektywy unijnej 2014-2020 tworzyta z sukcesami projekty o wartosci ponad 40
milionéw ztotych w ramach PO 1i$ oraz WRPO. Wspétpracowata z fundacjami takimi jak Siepomaga i
WOSP.

Przepracowata ponad 300 godzin na sali szkoleniowej i posiada niezbedne doswiadczenie w tym
zakresie.

Informacje dodatkowe

Informacje o materiatach dla uczestnikow ustugi

Uczestnicy otrzymujg komplet materiatéw szkoleniowych w formie drukowanej i/lub elektronicznej, zawierajgcych omoéwienie
realizowanych modutdw, najwazniejsze zagadnienia merytoryczne oraz tre$ci pomocnicze wspierajgce proces uczenia sie i praktyczne
wykorzystanie wiedzy po zakonczeniu szkolenia.

Na wniosek uczestnika materiaty dydaktyczne moga zosta¢ dostosowane do indywidualnych potrzeb oséb ze szczegdlnymi potrzebami,
w zakresie mozliwym do realizacji przez Dostawce Ustugi.

Warunki uczestnictwa

Podany termin szkolenia ma charakter orientacyjny. Po zapisie termin zostanie uzgodniony, aby jak najlepiej dopasowa¢ sie do potrzeb
uczestnika.

Jezeli ztozyte$ wniosek u Operatora, ale nie zapisates sie na ustuge, skontaktuj sie z nami w celu rezerwacji. Bez wstepnej informacji nie
dajemy gwarancji miejsca na ustudze.

Informacje dodatkowe

Unico Sp. z 0.0. zapewnia sale szkoleniowg z osobnymi stanowiskami dla kazdego Uczestnika. Sale sg dostosowane do wymogoéw
sanitarno-epidemiologicznych oraz wymogéw BHP. Kazde szkolenie w Unico jest ubezpieczone.

Ustuga szkoleniowa jest zwolniona z podatku VAT, pod warunkiem ze dofinansowanie pokrywa co najmniej 70% kosztéw szkolenia. W
przypadku mniejszego wsparcia finansowego, do ceny netto ustugi dodawany jest podatek VAT w wysokosci 23%.

Przepis na podstawie ktérego stosowane jest zwolnienie: Zwolnienie z podatku VAT na podstawie § 3 ust. 1 pkt 14 rozporzadzenia
Ministra Finanséw z dnia 20 grudnia 2013 r. w sprawie zwolnien od podatku od towardw i ustug oraz warunkéw stosowania tych zwolnien.

Adres

ul. Elzbiety Druzbackiej 1A/1
60-745 Poznan

woj. wielkopolskie

W petni wyposazona sala szkoleniowa Unico.



Udogodnienia w miejscu realizacji ustugi
o Wi

e Laboratorium komputerowe

Kontakt

ﬁ E-mail kontakt@unico.org.pl

Telefon (+48) 724 787 771

RAFAL LISSER



