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Wykorzystanie sztucznej inteligencji (Al) w
marketingu - Social Media, content
marketing, kreacja wizualna

Numer ustugi 2026/05/27/177114/3590826

© Gdarisk

& Ustuga szkoleniowa

¥ stacjonarna

{2 Zajecia grupowe

®© 24:00h

5 29.07.2026 do 31.07.2026

Informacje podstawowe

Kategoria

Grupa docelowa ustugi

Biznes / Marketing

6 000,00 PLN brutto
6 000,00 PLN netto
250,00 PLN brutto/h
250,00 PLN netto/h
250,00 PLN cena rynkowa @

Grupa docelowa sg osoby mtode, pracownicy, wtasciciele matych firm

oraz osoby prywatne chcace podniesé kompetencje i Swiadomos¢ z
zakresu Al w marketingu, marketingu cyfrowym i digital marketingu.

Szkolenie skierowane jest do:

e ¢ 0Oso6b odpowiedzialnych za marketing, consulting, komunikacje i

sprzedaz

¢ Wiasciciele matych firm oraz freelancerzy (marketing, social media,

copywriting), ktérzy chca automatyzowac powtarzalne zadania

marketingowe

¢ Koordynatorzy projektéw w organizacjach spotecznych, ktérzy chca

zwiekszy¢ efektywnos$é dziatan komunikacyjnych i marketingowych

W szkoleniu moga uczestniczyé réwniez osoby indywidualne, ktére z

wilasnej inicjatywy chca rozwija¢ swoje kompetencje.

Minimalna liczba uczestnikow 2
Maksymalna liczba uczestnikéw 12

Data zakonczenia rekrutacji 22-07-2026
Forma prowadzenia ustugi stacjonarna

Podstawa uzyskania wpisu do BUR

Certyfikat systemu zarzgdzania jakos$cig wg. ISO 9001:2015 (PN-EN 1SO

9001:2015) - w zakresie ustug szkoleniowych



Cel

Cel edukacyjny

Celem szkolenia jest zdobycie przez uczestnikéw praktycznej wiedzy i umiejetnosci w zakresie wykorzystania narzedzi
sztucznej inteligencji do planowania, tworzenia i optymalizacji dziatan marketingowych, w tym automatyzacji procesow,
generowania tresci, analizy danych oraz zwiekszania efektywnosci komunikaciji z klientami.

Efektem szkolenia bedzie podniesienie kompetenc;ji cyfrowych uczestnikdw oraz zwiekszenie efektywnosci dziatan
marketingowych realizowanych w srodowisku biznesowym.

Efekty uczenia sie oraz kryteria weryfikacji ich osiaggniecia i Metody walidacji

Efekty uczenia sie Kryteria weryfikacji Metoda walidacji

- charakteryzuje dziatanie sztucznej
inteligencji oraz identyfikuje mozliwosci
i ograniczenia narzedzi Al
wykorzystywanych w marketingu, digital
marketingu i mediach
spotecznos$ciowych,

- dobiera i wykorzystuje narzedzia Al do
tworzenia tresci marketingowych,
planowania komunikacji, analizy dziatan

promocyjnych oraz automatyzaciji Wykonanie testu weryfikacji

wybranych proceséw marketingowych, kompetenc;ji - minimum 90% Test teoretyczny z wynikiem
- projektuje dziatania marketingowe z poprawnych odpowiedzi wsréd 80% generowanym automatycznie
wykorzystaniem Al, uwzgledniajac cele uczestnikow

biznesowe, grupe docelowa, kanaty
komunikacji oraz efektywnos¢
prowadzonych dziatan,

- stosuje narzedzia sztucznej
inteligencji w sposéb swiadomy i
efektywny, z uwzglednieniem dobrych
praktyk, bezpieczenstwa danych oraz
etycznych aspektéw wykorzystania Al w
dziatalnosci marketingowe;j.

Cel biznesowy

Celem biznesowym szkolenia jest zwiekszenie efektywnosci dziatarh marketingowych organizacji poprzez wdrozenie
nowoczesnych narzedzi sztucznej inteligencji wspierajacych tworzenie tresci, komunikacje marketingowg, analize
danych oraz automatyzacje procesow.

Szkolenie ma na celu rozwdj kompetencji pracownikéw w zakresie praktycznego wykorzystania Al, co przetozy sie na
optymalizacje czasu pracy, zwiekszenie skutecznosci dziatan promocyjnych, poprawe jakosci komunikacji z klientami
oraz budowanie przewagi konkurencyjnej organizacji w obszarze marketingu cyfrowego.

Efekt ustugi

Efektem ustugi jest podniesienie kompetencji uczestnikéw w zakresie praktycznego wykorzystania narzedzi sztucznej inteligencji w
dziataniach marketingowych, digital marketingu oraz komunikacji w mediach spotecznosciowych.

Uczestnicy nabedg umiejetnosé¢ swiadomego doboru i efektywnego wykorzystania narzedzi Al do tworzenia tresci, planowania
komunikaciji, automatyzacji proceséw oraz optymalizacji dziatarn promocyjnych. Efektem wdrozenia zdobytej wiedzy bedzie zwiekszenie
efektywnosci pracy, usprawnienie proceséw marketingowych, oszczedno$c¢ czasu oraz poprawa jakosci i skutecznosci realizowanych
dziatart marketingowych w organizaciji.



Kryteria weryfikacji efektu:

1. Wykonanie testu teoretycznego z wynikiem generowanym automatycznie - minimum 90% poprawnych odpowiedzi przez co najmniej
80% uczestnikéw

2. obserwowanie zaangazowania podczas pracy grupowej i indywidualnej

3. Ankieta ewaluacyjna - co najmniej 85% uczestnikdw pozytywnie oceni przydatno$é szkolenia w swojej pracy

Metoda potwierdzenia osiggniecia efektu ustugi

Potwierdzeniem osiggniecia efektu ustugi bedzie:

¢ wykonanie testu teoretycznego z wynikiem generowanym automatycznie, a co za tym idzie - osiggniecie minimum 90% poprawnych
odpowiedzi przez co najmniej 80% uczestnikow

Kwalifikacje

Kompetencje
Ustuga prowadzi do nabycia kompetenciji.
Warunki uznania kompetencji

Pytanie 1. Czy dokument potwierdzajacy uzyskanie kompetencji lub wyraznie z nim powigzane inne dokumenty
Zwigzane ze wsparciem zawierajg opis efektow uczenia sie?

TAK

Pytanie 2. Czy dokument lub wyraznie z nim powigzane inne dokumenty zwigzane ze wsparciem potwierdzaja, ze
walidacja zostata przeprowadzona w oparciu o zdefiniowane w efektach uczenia sie kryteria ich weryfikacji i zgodnie z
zaplanowanymi metodami walidac;ji?

TAK

Pytanie 3. Czy dokument lub wyraznie z nim powigzane inne dokumenty zwigzane ze wsparciem potwierdzaja
zastosowanie rozwigzan zapewniajacych rozdzielenie proceséw ksztatcenia i szkolenia od walidac;ji?

TAK

Program

DZIEN 1
Fundamenty Al i content marketing
Modut 1. Wprowadzenie do sztucznej inteligencji w marketingu

e o Czym jest Alijak dziata
e Trendy Al w marketingu
¢ Automatyzacja proceséw marketingowych
¢ Mozliwosci i ograniczenia Al
e Etyka i aspekty prawne

Przerwa
Modut 2. Al w tworzeniu tresci marketingowych i copywritingu

e e« Prompt engineering
e Tworzenie postéw social media



e Artykuty blogowe i newslettery
e Opisy produktdéw i tresci reklamowe
e SEO i personalizacja tresci

Przerwa
Modut 3. Al w strategii content marketingowej

e ¢ Planowanie strategii komunikacji
¢ Analiza grup docelowych
e Generowanie pomystéw na content
e Tworzenie lejkdw marketingowych
¢ Analiza konkurencji i skutecznosci tresci

DZIEN 2
Social Media Marketing i automatyzacja
Modut 4. Al w social media marketingu

e o Generowanie tresci na social media
e Facebook, Instagram, LinkedIn, TikTok
¢ Tworzenie harmonogramoéw publikaciji
e Angazujace tresci i CTA
¢ Automatyzacja publikaciji

Przerwa
Modut 5. Al w reklamie i analizie kampanii

e o Kampanie reklamowe wspierane Al
¢ Personalizacja reklam
e Testy A/B
¢ Analiza danych marketingowych
¢ Optymalizacja kampanii

Przerwa
Modut 6. Chatboty i automatyzacja marketingu

e o Alw komunikaciji z klientem
e Chatboty i automatyczne odpowiedzi
e Marketing automation
¢ Workflow i integracje narzedzi
¢ Automatyzacja proceséw marketingowych

DZIEN 3
Kreacja wizualna i warsztat praktyczny
Modut 7. Al w projektowaniu grafiki i kreacji wizualnej

e ¢ Generowanie grafik Al
¢ Materiaty reklamowe i branding
 Grafiki social media
e Banery, prezentacje, miniatury
e Spojnosé wizualna marki

Przerwa
Modut 8. Al w analizie trendéw i optymalizacji dziatari marketingowych

e o Wykorzystanie Al do analizy trendéw rynkowych
e Monitorowanie dziatan konkurenciji
¢ Analiza zachowan i potrzeb odbiorcéw
¢ Al w optymalizacji komunikacji marketingowej
e Tworzenie rekomendacji marketingowych na podstawie danych



¢ Narzedzia Al wspierajgce podejmowanie decyzji biznesowych

Przerwa

Modut 9. Warsztat praktyczny - kampania marketingowa z wykorzystaniem Al

e o QOpracowanie strategii kampanii
e Tworzenie tresci tekstowych i wizualnych
¢ Plan komunikacji social media
e Automatyzacja dziatan
¢ Prezentacja projektow i konsultacje

Modut 10. Walidacja

e o przeprowadzenie testu z wynikiem generowanym automatycznie

e omowienie wynikéw
Laczny czas szkolenia:

e o 24 godziny dydaktyczne
¢ 3 dni szkoleniowe

Harmonogram

Liczba pozycji harmonogramu: 16

Przedmiot / Typ

. . Prowadzac
temat aktywnosci acy

Wprowadzeni
edo
sztucznej
inteligencji w

Zajecia Alicja Pioch

marketingu

- Przerwa -

& A v

tworzeniu
tresci
marketingowy
chi
copywritingu

Zajecia Alicja Pioch

- Przerwa -

@B v

strategii

content Zajecia Alicja Pioch
marketingowe

i

@A v

Social Media Zajecia Alicja Pioch
marketingu

Data realizacji
zajeé

29-07-2026

29-07-2026

29-07-2026

29-07-2026

29-07-2026

30-07-2026

Godzina
rozpoczecia

08:00

10:30

11:00

13:00

13:30

09:00

Godzina
zakonczenia

10:30

11:00

13:00

13:30

16:00

11:30

Liczba godzin

02:30

00:30

02:00

00:30

02:30

02:30



Przedmiot / Typ
temat aktywnosci

- Przerwa

@ A v

reklamie i L
. Zajecia
analizie

kampanii

- Przerwa

Chatboty i
automatyzacj
a marketingu

Zajecia

G A v

projektowaniu

grafiki i Zajecia
kreacji

wizualnej

- Przerwa

@D A v

analizie

trendow i

optymalizacji Zajecia
dziatan

marketingowy

ch

14716 Przerwa

Warsztat
praktyczny -
kampar.'na Zajecia
marketingowa

z

wykorzystanie

m Al

- Walidacja

Podsumowanie

Rodzaj godzin

Suma godzin zegarowych ustugi

w tym suma godzin zajeé

Prowadzacy

Alicja Pioch

Alicja Pioch

Alicja Pioch

Alicja Pioch

Alicja Pioch

Alicja Pioch

Data realizacji
zajeé

30-07-2026

30-07-2026

30-07-2026

30-07-2026

31-07-2026

31-07-2026

31-07-2026

31-07-2026

31-07-2026

31-07-2026

Godzina
rozpoczecia

11:30

12:00

13:30

14:00

09:00

11:30

12:00

13:30

14:00

16:00

Liczba godzin

24:00

20:00

Godzina
zakonczenia

12:00

13:30

14:00

17:00

11:30

12:00

13:30

14:00

16:00

17:00

Liczba godzin

00:30

01:30

00:30

03:00

02:30

00:30

01:30

00:30

02:00

01:00



Rodzaj godzin Liczba godzin

w tym suma godzin walidaciji 01:00
w tym suma przerw 03:00
Suma godzin dydaktycznych bez przerw 28:00
Cennik
Cennik
Rodzaj ceny Cena
Koszt przypadajacy na 1 uczestnika brutto 6 000,00 PLN

Podmiot uprawniony do zwolnienia z VAT na podstawie art. 43 ust. 1 ustawy o VAT

Koszt przypadajacy na 1 uczestnika netto 6 000,00 PLN
Koszt osobogodziny brutto 250,00 PLN
Koszt osobogodziny netto 250,00 PLN

Liczba godzin ustugi

Rodzaj godzin Liczba godzin
Liczba godzin zegarowych ustugi 24:00
Prowadzacy

Liczba prowadzacych: 1

1z1
o Alicja Pioch

‘ . Specjalista z ponad 10-letnim doswiadczeniem w obszarze marketingu, marketingu cyfrowego,
consultingu, PR, CSR, design, wzornictwo oraz visual. Od niemal pieciu lat prowadzi agencje
kreatywng marketing. CONCEPT, ktdra realizuje szkolenia i dziatalno$¢ wspomagajaca edukacje,
doradztwo marketingowe, Public Relations i promocja.

Posiada doswiadczenie w analizie biznesowej, zarzadzaniu, projektowaniu proceséw oraz
wdrazaniu narzedzi cyfrowych wspierajgcych rozwéj organizacji i optymalizacje dziatan
operacyjnych.



Posiadane wyksztatcenie obejmuje licencjat z nauk spotecznych (politologia i dziennikarstwo) oraz
tytut magistra z marketingu i komunikacji spoteczne;j.

Zakres kompetencji obejmuje m.in.:

- tworzenie audytéw i strategii marketingowych

- tworzenie audytow i strategii wzorniczych

- kreowanie nowych designéw

- budowanie marki i identyfikacji wizualnej

- tworzenie dtugofalowych planéw promociji

- pozycjonowanie

- marketing w mediach spotecznosciowych

- dziatania digital marketingowe

- projektowanie materiatéw i gadzetow reklamowych

Informacje dodatkowe

Informacje o materiatach dla uczestnikéw ustugi

W sali szkoleniowej dostepne do uzytku kazdego uczestnika beda dtugopisy, otéwki, kartki, ktére moga okaza¢ sie niezbedne podczas
realizacji zadan lub projektow.

Uczestnik po przeprowadzonej ustudze szkoleniowej otrzyma certyfikat uczestnictwa w ustudze szkoleniowe;.

Wazne, aby kazdy z uczestnikéw w trakcie szkolenia posiadat laptop lub tablet do pracy, jako element obligatoryjny.

Adres

ul. Jabtoniowa 20/411
80-175 Gdansk

woj. pomorskie

Udogodnienia w miejscu realizacji ustugi
e Klimatyzacja
o Wi

Kontakt

O

ﬁ E-mail alicja.pioch@marketingconcept.com.pl
Telefon (+48) 601 381 123

ALICJA PIOCH



