Mozliwos$¢ dofinansowania

Cyfrowa i zielona transformacja gabinetu
kosmetologicznego,zrownowazone
boacveydbeaty  Zzarzgdzanie_ Kwalifikacje

Numer ustugi 2026/05/27/12578/3590483

BROADW.AY © Katowice

BEAUTY ZANETA

GORTAT- ® Ustuga szkoleniowa

STANISLAWSKA B stacjonarna

Kk Kk KKk 48/5 ¥ Zzajecia indywidualne
O© 16:00h

3270 ocen

5 18.08.2026 do 19.08.2026

Informacje podstawowe

Kategoria Styl zycia / Uroda

4 385,00 PLN brutto
4 385,00 PLN netto
274,06 PLN brutto/h
274,06 PLN netto/h
226,67 PLN cena rynkowa @

Zapraszamy do wziecia udziatu wszystkie osoby zafascynowane
tematyka kosmetyczng, branza beauty oraz ktdre chca nauczyc sie
Grupa docelowa ustugi stosowania ekologicznych i przyjaznych dla srodowiska produktow

kosmetycznych oraz zrozumiec¢ zasady zrownowazonego zarzadzania
zasobami w branzy beauty z wykorzystaniem narzedzi cyfrowych.

Minimalna liczba uczestnikéw 1

Maksymalna liczba uczestnikéw 1

Data zakonczenia rekrutacji 14-08-2026

Forma prowadzenia ustugi stacjonarna

Podstawa uzyskania wpisu do BUR Standard Ustugi Szkoleniowo-Rozwojowej PIFS SUS 2.0

Cel

Cel edukacyjny

Ustuga przygotowuije uczestnikoéw do prowadzenia gabinetu kosmetologicznego z wykorzystaniem narzedzi cyfrowych,
w sposéb bezpieczny, zgodny z zasadami ochrony danych osobowych . Uczestnicy nauczg sie, jak stosowaé produkty

przyjazne dla srodowiska, wdraza¢ zasady efektywnego zarzadzania odpadami oraz oszczednosci zasobéw naturalnych,

takich jak energia i woda. Celem kursu jest rozwijanie Swiadomosci ekologicznej i przyczynianie sie do budowania

zielonej i cyfrowej gospodarki.



Efekty uczenia sie oraz kryteria weryfikacji ich osiggniecia i Metody walidacji

Efekty uczenia si¢

Rozréznia dziatania marketingowe
wspierajgce model gospodarki o obiegu
zamknietym w handlu elektronicznym
(e-commerce)

Charakteryzuje metody projektowania
kampanii medialnych z uwzglednieniem
$ladu weglowego

Klasyfikuje narzedzia analityczne do
pomiaru wptywu kampanii na zmiane
zachowan ekologicznych

Wyjasnia elementy strategii
konkurencyjnej marki zrownowazonej
na rynku produktoéw ekologicznych

Projektuje kampanie medialne
minimalizujace slad weglowy poprzez
wybér kanatéw i materiatow
ekologicznych

Mierzy i raportuje wptyw kampanii
marketingowych na swiadomosé
ekologiczng oraz zachowania
konsumentéw

Kryteria weryfikacji

Wyjasnia réznice migdzy promocja
produktéw jednorazowych a
kampaniami edukacyjnymi dotyczacymi
recyklingu

Opisuje programy zwrotu produktow
jako narzedzie marketingowe w
gospodarce o obiegu zamknietym

Wyjasnia znaczenie certyfikacji zielonej
w doborze kanatéw cyfrowych

Opisuje zasady doboru papieru z
certyfikatem FSC i optymalizacji plikow

Wyjasnia role analizy sentymentu w
mediach spotecznos$ciowych

Opisuje metodologie badan
$wiadomosci ekologicznej przed i po
kampanii

Charakteryzuje znaczenie
autentycznosci i wartosci marki w
pozycjonowaniu

Opisuje wptyw tancucha dostaw i
edukacji konsumentéw na pozycje
konkurencyjna

Dobiera kanaty cyfrowe z certyfikatami
zielonymi i optymalizuje rozmiary
plikéw

Wskazuje dostawcow energii
odnawialnej i papieru certyfikowanego
FSC do kampanii

Analizuje wskazniki zmian swiadomosci
ekologicznej oraz zachowan
konsumentéw przed i po kampanii

Raportuje dane o emisjach CO2,
odpadach i zuzyciu zasobéw
naturalnych w kampaniach

Metoda walidacji

Test teoretyczny

Test teoretyczny

Test teoretyczny

Test teoretyczny

Test teoretyczny

Test teoretyczny

Test teoretyczny

Test teoretyczny

Analiza dowodéw i deklarac;ji

Analiza dowodéw i deklaraciji

Analiza dowodoéw i deklaraciji

Analiza dowodéw i deklaraciji



Efekty uczenia sie

Buduje pozycjonowanie marki oparte na
autentycznym zaangazowaniu w
zréwnowazony rozwoj i
transparentnosci

Wykorzystuje storytelling do
komunikowania autentycznych historii
transformaciji organizacji w kierunku
zréwnowazonego rozwoju

Komunikuje sie jasno i konstruktywnie
na temat strategii zrdwnowazonego
rozwoju oraz transformacji ekologicznej

Wspiera zesp6t w budowaniu kultury
autentycznosci i odpowiedzialnosci za
wptyw kampanii na otoczenie

Ocenia efektywnos$¢ dziatan
marketingowych pod wzgledem
osiagniecia celéw biznesowych i
ekologicznych

Radzi sobie z wyzwaniami wynikajacymi
z konfliktu miedzy celami biznesowymi
a zobowigzaniami ekologicznymi
organizaciji

Kryteria weryfikacji

Opracowuje strategie pozycjonowania
marki uwzgledniajace rzeczywiste
dziatania proekologiczne i innowacje

Tworzy komunikaty marketingowe
edukujgce konsumentéw o wptywie
decyzji zakupowych na srodowisko

Opowiada rzeczywiste historie o
wyzwaniach, rozwigzaniach i sukcesach
w gospodarce o obiegu zamknietym

Integruje w narracji uczestnikéw
transformacji, pracownikéw, partneréw
oraz wptyw na konsumentéw

Wyjasnia ztozone zagadnienia
ekologiczne w prosty i zrozumiaty
sposob dla réznych grup odbiorcéw

Argumentuje stanowisko dotyczace
wptywu dziatan marketingowych na
Srodowisko naturalne

Promuje zasady etyczne w dziataniach
marketingowych i zréwnowazony
rozwaj

Wspiera kolegéw w identyfikacji i
eliminac;ji praktyk greenwashingu z
kampanii

Analizuje wyniki kampanii w kontekscie
wptywu na $wiadomos¢ i zachowania
konsumentéw

Identyfikuje obszary usprawnienia i
proponuje dziatania zmniejszajace
negatywny wptyw na srodowisko

Proponuje rozwigzania rownowazace
cele handlowe z rzeczywistg realizacjg
zobowiazan ekologicznych

Komunikuje ograniczenia i niedobory w
realizacji strategii zrownowazonego
rozwoju w kampaniach

Metoda walidacji

Analiza dowodoéw i deklaraciji

Analiza dowodéw i deklaraciji

Analiza dowodéw i deklaraciji

Analiza dowodoéw i deklaraciji

Test teoretyczny

Test teoretyczny

Analiza dowodoéw i deklaraciji

Analiza dowodéw i deklaraciji

Analiza dowodéw i deklaraciji

Analiza dowodoéw i deklaraciji

Test teoretyczny

Test teoretyczny



Kwalifikacje

Kwalifikacje niewlaczone do ZSK

Uznane kwalifikacje

Pytanie 3. Czy dokument jest certyfikatem wydawanym przez miedzynarodowe instytucje?

TAK

Strona internetowa Instytucji Certyfikujacej: https://standardgccs.com/qualifications/

Strona internetowa Instytucji Walidujacej: https://icvc.eu/kwalifikacje-miedzynarodowe/

Informacje
Nazwa Podmiotu prowadzacego walidacje ICVC Sp. z 0.0.
Nazwa Podmiotu certyfikujagcego GCCS

Program

CZESC TEORETYCZNA (7 godzin zegarowych)

Wprowadzenie do nowoczesnej pracy w gabinecie kosmetologicznym

+ Organizacja pracy w nowoczesnym gabinecie beauty

+ Zielone kompetencje w praktyce salonu kosmetycznego

« Cyfrowe rozwigzania wspierajgce prace kosmetologa

« Bezpieczne i odpowiedzialne korzystanie z technologii oraz danych klientéw
Diagnostyka kosmetologiczna i dokumentacja cyfrowa

+ Podstawy diagnostyki kosmetologicznej i analizy potrzeb klienta

+ Metody przeprowadzania wywiadu kosmetologicznego

+ Tworzenie i prowadzenie cyfrowej karty klienta

+ Organizacja dokumentacji elektronicznej w gabinecie

+ Zasady przechowywania i ochrony danych osobowych zgodnie z RODO
Nowoczesne narzedzia cyfrowe w pracy gabinetu

+ Wykorzystanie aplikacji i narzedzi cyfrowych w organizacji pracy

+ Cyfrowe planowanie terapii i dokumentowanie efektéw zabiegowych

+ Podstawy przetwarzania danych klienta w systemach gabinetowych

+ Bezpieczne zarzadzanie informacja i dokumentacja elektroniczna
Zréwnowazona organizacja pracy i zielone stanowisko pracy

+ Zasady gospodarki obiegu zamknietego w branzy beauty

+ Odpowiedzialne gospodarowanie produktami i odpadami



+ Ograniczanie zuzycia materiatéw i energii w gabinecie

« Zielone stanowisko pracy i dobre praktyki ekologiczne

Holistyczna i bezpieczna praca z klientem

+ Laczenie diagnostyki z planowaniem terapii kosmetologicznej

+ Dob6r bezpiecznych procedur i metod pracy

+ Komunikacja z klientem oraz dokumentowanie procesu terapii

+ Odpowiedzialne wykorzystanie narzedzi cyfrowych w obstudze klienta
CZESC PRAKTYCZNA (8 godzin zegarowych)

- Cwiczenia z przeprowadzania wywiadu kosmetologicznego

+ Symulacja kwalifikacji klienta do zabiegu

« Praktyczne wykorzystanie metod diagnostycznych

 Tworzenie cyfrowej karty klienta z wykorzystaniem aplikacji

+ Organizacja i uzupetnianie dokumentaciji elektronicznej

+ Opracowanie planu terapii na podstawie diagnostyki

- Cwiczenia z bezpiecznego zarzadzania danymi klientéw

+ Praktyczne zastosowanie zasad RODO w gabinecie

+ Analiza organizacji zielonego stanowiska pracy

+ Opracowanie rozwigzan ograniczajacych ilo$¢ odpadéw w gabinecie beauty
» Cwiczenia z odpowiedzialnego doboru produktéw i materiatéw

+ Praca zespotowa nad przygotowaniem kompleksowej obstugi klienta z uwzglednieniem zasad bezpieczenstwa, ekologii i dokumentac;ji
cyfrowej

(w czesci praktycznej Dostawca Ustugi zapewnia tablet, Uczestnik moze korzystac réwniez z prywatnego urzadzenia np. smartphone)
WALIDACJA (1 godzina zegarowa)

e Test teoretyczny
 analiza dowoddw i deklaracji

Uczestnik uzyskuje Kwalifikacje: SPECJALISTA DS. MARKETINGU (SOCIAL MEDIA / DIGITAL / Al)

Certyfikat potwierdzajacy uzyskanie kwalifikacji wydawany jest po pozytywnym przejsciu procesu walidacji oraz certyfikacji przez podmiot
certyfikujacy-ICVC Sp. z 0.0.

Czas oczekiwania na wydanie certyfikatu wynosi do 14 dni roboczych od dnia zakoriczenia ustugi szkoleniowej i przekazania dokumentacji
walidacyjnej do podmiotu certyfikujacego.

Organizator szkolenia zapewnia kompleksowo wyposazong sale szkoleniowg, ktéra umozliwia przeprowadzenie szkolenia tj.:

-w petni wyposazone stanowisko pracy wraz z niezbednymi urzgdzeniami w zaleznosci o tematyki szkolenia (np. t6zko kosmetyczne, taboret
kosmetyczny, lampa kosmetyczna, stolik kosmetyczny na kétkach, komputer, sprzet IT, tablet, smartphone).

Dostawca ustugi zapewnia kursantom materiaty dydaktyczne w formie skryptu.

Harmonogram szkolenia moze ulega¢ nieznacznemu przesunigciu czasowemu ze wzgledu na czas wykonywanych zabiegéw i umiejetnosci
uczestnikow.



Harmonogram

Liczba pozycji harmonogramu: 11

Przedmiot /
temat

Wprowadzeni
e do szkolenia

D Coes¢

teoretyczno-
praktyczna:
Holistyczna i
bezpieczna
praca w
gabinecie

Czesé
teoretyczno-
praktyczna:Di
agnostyka
kosmetologic
znai
obrazowanie,
Zielone
kompetencje
w praktyce
gabinetu (PRT
3)

@

Praca z

klientem,
metody
diagnostyczn
e. Symulacja
wywiadu i
kwalifikacji do
zabiegu

Opracowanie
planu
terapii.Symula
cja
postepowania
przy
nieprawidtow
osciach
pozabiegowyc
h

T
yp L. Prowadzacy
aktywnosci
Anna
Zajecia Zakrzewska
tebek
Anna
Zajecia Zakrzewska
tebek
Anna
Zajecia Zakrzewska
tebek
Przerwa -
Anna
Zajecia Zakrzewska
tebek
Anna
Zajecia Zakrzewska
tebek

Data realizacji
zajec

18-08-2026

18-08-2026

18-08-2026

18-08-2026

18-08-2026

18-08-2026

Godzina
rozpoczecia

09:00

09:30

11:00

12:30

13:30

15:00

Godzina
zakonczenia

09:30

11:00

12:30

13:30

15:00

17:00

Liczba godzin

00:30

01:30

01:30

01:00

01:30

02:00



Przedmiot /
temat

Wprowadzeni
e do dnia
szkolenioweg
0 Zielone
stanowisko

pracy

Opracowanie
cyfrowej karty
klienta_
aplikacje

@D

Holistyczna i
bezpieczna
pracaw
gabinecie w
potaczeniu z
diagnostyka,
opracowanie
planu terapii

GHED -

Typ
aktywnosci

Zajecia

Zajecia

Przerwa

Zajecia

Walidacja

Podsumowanie

Rodzaj godzin

Suma godzin zegarowych ustugi

w tym suma godzin zaje¢

w tym suma godzin walidaciji

w tym suma przerw

Prowadzacy

Anna
Zakrzewska
Ltebek

Anna
Zakrzewska
tebek

Anna
Zakrzewska
tebek

Suma godzin dydaktycznych bez przerw

Cennik

Cennik

Rodzaj ceny

Data realizacji
zajeé

19-08-2026

19-08-2026

19-08-2026

19-08-2026

19-08-2026

Godzina
rozpoczecia

09:00

10:00

12:30

13:30

16:00

Liczba godzin

16:00

13:00

01:00

02:00

18:30

Cena

Godzina
zakonczenia

10:00

12:30

13:30

16:00

17:00

Liczba godzin

01:00

02:30

01:00

02:30

01:00



Koszt przypadajacy na 1 uczestnika brutto 4 385,00 PLN

Podmiot uprawniony do zwolnienia z VAT na podstawie art. 43 ust. 1 ustawy o VAT

Koszt przypadajacy na 1 uczestnika netto 4 385,00 PLN
Koszt osobogodziny brutto 274,06 PLN
Koszt osobogodziny netto 274,06 PLN
W tym koszt walidacji brutto 500,00 PLN
W tym koszt walidacji netto 500,00 PLN
W tym koszt certyfikowania brutto 300,00 PLN
W tym koszt certyfikowania netto 300,00 PLN

Liczba godzin ustugi

Rodzaj godzin Liczba godzin
Liczba godzin zegarowych ustugi 16:00
Prowadzgcy

Liczba prowadzacych: 1

1z1

O Anna Zakrzewska tebek

‘ ' Broadway Beauty |Styczen 2022 — nadal

Kosmetolog, szkoleniowiec

Cosmetics Group | Styczen 2020 - nadal

Kosmetolog, zastepca managera, szkoleniowiec

2024-KURS-Gospodarka obiegu zamknietego w praktyce-cykl zycia produktu,certyfikacja
ekoprojektéw i zasad 6R.

Wykonywanie Zabiegéw kosmetycznych twarzy i ciata. Pielegnacja stop i dtoni, pedicure leczniczy,
stylizacja paznokci, Makijaz permanentny Laminacja brwi oraz rzes, Mezoterapia mikroigtowa,
igtowa Chemiczne ztuszczanie naskoérka Liftingujagcy masaz Kobido, Zabiegi radiofrekwenc;ji
frakcyjnej, mikrodermabrazji korundowej, vitalaser. Obstuga recepcji, bezposredni kontakt z
klientem. Dbanie o grafik, zarzadzanie zespotem. Szkolenia pracownikéw z zakresu zabiegdéw
kosmetycznych twarzy. Szkolenia stacjonarne oraz wyjazdowe z zakresu pielegnac;ji dtoni, laminac;ji
rzes oraz brwi, mezoterapii igtowej



Salon urody Renesans | Styczen 2014 - Grudzien 2019

Wiasciciel salonu kosmetycznego, wtasna dziatalnos¢ gospodarcza

Makijaz permanentny Lipoliza iniekcyjna Modelowanie ust kwasem hialuronowym Zabiegi
pielegnacyjne twarzy Mezoterapia igtowa, mikroigtowa. Zabiegi ztuszczajgce w mezoterapii iglowe; .

Cosinus Edukacja w Bytomiu | Luty 2019 - Maj 2020

Nauczyciel przedmiotéw zawodowych (podstawy dermatologii i anatomii, kosmetyka stosowana
twarzy i ciata, preparaty kosmetyczne i zabiegi fizykalne w kosmetyce, stylizacja paznokci
Organizowanie egzamindéw zawodowych)

Gabinet kosmetyczny Magdalena Sliwiak | Kwiecieri 2011 - Grudzieri 2013

Informacje dodatkowe

Informacje o materiatach dla uczestnikéw ustugi

Materiaty przekazywane droge elektroniczng po zakoriczonym szkoleniu.

Informacje dodatkowe

Aby zaliczyé szkolenie niezbedne jest spetnienie nastepujgcych wymagan: 80% obecnos¢ na zajeciach realizowanych zgodnie z
programem szkolenia, aktywny udziat w zajeciach, pozytywna ocena nabytych umiejetnosci praktycznych na podstawie sposobu
przygotowania i wykonywania zabiegu kosmetologicznego w trakcie szkolenia oraz uzyskanego efektu koricowego.

Nasze szkolenia sg przeprowadzane zgodnie z rezimem sanitarnym.
Zapraszamy do zapoznania sie z ofertg na https://broadwaybeauty.pl/
Podstawa prawna zwolnienia z Vat: art. 43 ust.1 pkt.26 lit. a ustawy o Vat

Podstawa prawna zwolnienia z Vat: art.§3ust.1pkt14 Rozporzadzenia Ministra Finanséw z dnia 20 grudnia 2013 w sprawie zwolnien od
podatku od towardw i ustug oraz warunkéw stosowania tych zwolnien (tekst jednolity Dz.U.z2020r.,p0z.1983)

Celem rezerwacji terminu na szkolenie prosimy o kontakt z placoéwka Broadway Beauty.

Adres

ul. ks. Sciegiennego 2
40-113 Katowice

woj. Slaskie

Placéwka Broadway Beauty.

Udogodnienia w miejscu realizacji ustugi

o Klimatyzacja
o Wi

Kontakt

AGNIESZKA WOJCIK



O E-mail wojcik.agal@gmail.com
Telefon (+48) 509 166 927



