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Podgorski & Ustuga szkoleniowa
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33 oceny

® 16:00h

£ 04.07.2026 do 05.07.2026

Informacje podstawowe

Kategoria

Grupa docelowa ustugi

Minimalna liczba uczestnikow

Maksymalna liczba uczestnikéw

Data zakonczenia rekrutacji

Forma prowadzenia ustugi

Podstawa uzyskania wpisu do BUR

Social media w duchu EKO - zielony 5190,00 PLN brutto
marketing i sztuczna inteligencja w 5190,00 PLN netto
komunikacji cyfrowej

Numer ustugi 2026/05/26/204875/3587460

324,38 PLN brutto/h
324,38 PLN netto/h
250,00 PLN cena rynkowa @

Biznes / Marketing

Szkolenie skierowane jest do os6b chcacych rozwijaé umiejetnosci w
zakresie komunikacji cyfrowej, marketingu internetowego oraz
wykorzystania sztucznej inteligencji w tworzeniu i analizie tresci
zwigzanych ze zréwnowazonym rozwojem i odpowiedzialng komunikacja
$Srodowiskowa. Grupe docelowa stanowig osoby aktywne zawodowo
korzystajgce z medidéw spotecznosciowych i narzedzi cyfrowych, a takze
osoby planujgce rozwdéj umiejetnosci w tym zakresie lub zmiane $ciezki
zawodowej w kierunku nowoczesnej komunikacji cyfrowej i marketingu
online.

Ustuga skierowana jest rowniez do kazdej osoby zainteresowanej
wykorzystaniem narzedzi Al oraz zielonej komunikacji cyfrowej w
dziataniach zawodowych, edukacyjnych lub spotecznych.

Zalecana jest podstawowa umiejetnos¢ korzystania z komputera,
internetu i medidw spotecznosciowych.
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03-07-2026

stacjonarna

Certyfikat ICVC - SURE (Standard Ustug Rozwojowych w Edukacji): Norma
zarzadzania jakos$cig w zakresie $wiadczenia ustug rozwojowych



Cel

Cel edukacyjny

Ustuga przygotowuje do wykorzystania narzedzi sztucznej inteligenciji i technologii cyfrowych w tworzeniu oraz analizie
komunikacji w mediach spotecznosciowych zgodnie z zasadami zielonego marketingu, odpowiedzialnej komunikacji
srodowiskowej i przeciwdziatania greenwashingowi. Ustuga prowadzi do uzyskania kwalifikacji: Social media w duchu
EKO - zielony marketing i sztuczna inteligencja w komunikacji cyfrowej.

Efekty uczenia sie oraz kryteria weryfikacji ich osiaggniecia i Metody walidacji

Efekty uczenia sie Kryteria weryfikacji Metoda walidacji

Wyjasnia réznice migdzy machine
learning a algorytmami
rekomendacyjnymi w kontekscie
personalizacji

Test teoretyczny
Rozréznia technologie sztucznej

inteligencji wykorzystywane do
personalizacji tresci ekologicznych w
mediach spoteczno$ciowych Identyfikuje narzedzia Al najczesciej
stosowane w kampaniach zielonego Test teoretyczny
marketingu

Opisuje podejscie marketingu zielonego

jako minimalizacje szkéd dla Test teoretyczny
Charakteryzuje réznice miedzy $rodowiska
marketingiem zielonym a marketingiem
regeneracyjnym w komunikacji cyfrowej Wyjasnia podejécie marketingu

regeneracyjnego jako tworzenie Test teoretyczny

pozytywnego wptywu ekologicznego

Definiuje greenwashing jako fatszywe
przedstawianie praktyk ekologicznych Test teoretyczny

Wyjasnia zjawisko greenwashingu oraz marki

jego negatywny wptyw na wiarygodnosé

marek ekologicznych Identyfikuje konsekwencje

greenwashingu dla zaufania Test teoretyczny
konsumentéw

Wymienia kluczowe wskazniki takie jak
engagement rate reach conversion rate Test teoretyczny
i sentiment analysis

Opisuje gtéwne metryki oceny
efektywnosci kampanii zielonego
marketingu wspieranego sztuczna

inteligencja Wyjasnia znaczenie analizy wptywu na

- i . Lo Test teoretyczn
$wiadomosé ekologiczna odbiorcéw yezny

Wybiera odpowiednie technologie Al do
osiagniecia celéow kampanii

Planuje i organizuje kampanie ekologicznej

zielonego marketingu z wykorzystaniem

narzedzi sztucznej inteligenc;ji

Obserwacja w warunkach
symulowanych

Definiuje harmonogram publikaciji tresci

Test t t
oparty na analizie danych Al est tearelyczny



Efekty uczenia sie

Tworzy autentyczne tresci ekologiczne
z zastosowaniem storytellingu i
elementéw gamifikacji dla mediéw
spotecznos$ciowych

Analizuje trendy ekologiczne w mediach
spotecznos$ciowych przy wsparciu
narzedzi analitycznych i sztucznej
inteligencji

Obstuguje chatboty i asystentéw
wirtualnych do udzielania wsparcia
klientom w kampaniach zielonego
marketingu

Komunikuje wartosci ekologiczne marki
w sposob autentyczny i etycznie
odpowiedzialny na mediach
spotecznos$ciowych

Buduje spoteczno$é wokoét
ekologicznych produktéw poprzez
zaangazowanie i dialog z odbiorcami

Zachowuje transparentno$é¢ w
stosowaniu sztucznej inteligencji oraz
szanuje prywatnos$¢ danych
uzytkownikéw

Wspétpracuje w zespole
interdyscyplinarnym taczac marketing
ekologiczny z zaawansowanymi
technologiami

Kryteria weryfikacji

Opracowuje historie uzytkownikéw
zwigzane z wartosciami ekologicznymi
marki

Integruje elementy interaktywne i gry w
tres¢ kampanii spotecznej

Monitoruje wzorce konwersacji
hashtagi i zmiany sentymentu w
sieciach spotecznych

Interpretuje dane z Natural Language
Processing do przewidywania trendéw
ekologicznych

Konfiguruje chatbota do odpowiadania
na pytania dotyczace produktéw
ekologicznych

Monitoruje interakcje i uczy system na
podstawie rozmoéw z klientami

Formutuje wiadomosci ekologiczne
zgodnie z faktami i weryfikowanymi
danymi

Unika manipulacyjnych sformutowan i
praktyk greenwashingu

Inicjuje konwersacje na temat
zrownowazonego rozwoju z cztonkami
spotecznosci

Reaguje konstruktywnie na opinie i
udzielane opinie uzytkownikéw

Ujawnia zastosowanie technologii Al w
kampaniach marketingowych

Respektuje przepisy dotyczace ochrony
danych osobowych w komunikacji
cyfrowej

Wymienia wiedze miedzy specjalistami
ds. marketingu Al i ekologii

Zgtasza obawy etyczne zwigzane z
wykorzystaniem Al w celach
marketingowych

Metoda walidacji

Obserwacja w warunkach
symulowanych

Obserwacja w warunkach
symulowanych

Obserwacja w warunkach
symulowanych

Test teoretyczny

Obserwacja w warunkach
symulowanych

Obserwacja w warunkach
symulowanych

Obserwacja w warunkach
symulowanych

Obserwacja w warunkach
symulowanych

Obserwacja w warunkach
symulowanych

Obserwacja w warunkach
symulowanych

Obserwacja w warunkach
symulowanych

Obserwacja w warunkach
symulowanych

Test teoretyczny

Obserwacja w warunkach
symulowanych



Kwalifikacje

Kwalifikacje niewlaczone do ZSK

Uznane kwalifikacje

Pytanie 3. Czy dokument jest certyfikatem wydawanym przez miedzynarodowe instytucje?

TAK

Strona internetowa Instytucji Certyfikujgcej: https://www.icvc.eu
Strona internetowa Instytucji Walidujacej: https://standardgccs.com/

Informacje
Nazwa Podmiotu prowadzacego walidacje ICVC Certyfikacja Sp z 0.0.
Nazwa Podmiotu certyfikujagcego Talent Odyssey Ltd.

Program

Dla osiggniecia celu edukacyjnego jakim jest przygotowanie do wykorzystania narzedzi sztucznej inteligencji oraz technologii cyfrowych
w analizie, projektowaniu i optymalizacji proceséw komunikacji marketingowej w mediach spotecznos$ciowych, z uwzglednieniem zasad
zielonego marketingu, efektywnosci zasobowej oraz ograniczania nadprodukciji tresci cyfrowych, program zostat dostosowany do celu
ustugi i przygotowuje uczestnika do praktycznego wykorzystania narzedzi Al, analityki danych oraz nowoczesnych technologii
komunikacji cyfrowej w dziataniach marketingowych i promocyjnych. Uczestnik rozwija umiejetnos$ci zwigzane z planowaniem kampanii
marketingowych, analizg trendéw ekologicznych i zachowan odbiorcéw, tworzeniem autentycznych tresci cyfrowych, wykorzystaniem
chatbotéw i narzedzi automatyzacji oraz prowadzeniem komunikacji zgodnej z zasadami transparentnosci, etyki i odpowiedzialnosci
cyfrowej. Program obejmuje zagadnienia zwigzane z wykorzystaniem technologii informacyjnych i sztucznej inteligencji w optymalizac;ji
proceséw komunikacji marketingowej oraz efektywnym wykorzystaniu zasobdw cyfrowych w przedsiebiorstwach.

Zakres tematyczny ustugi
Modut 1. Zielony marketing i transformacja komunikacji cyfrowej

¢ podstawy zielonego marketingu i marketingu regeneracyjnego,

¢ rola komunikacji cyfrowej w budowaniu odpowiedzialnych strategii marketingowych,
¢ zasady efektywnosci zasobowej w dziataniach marketingowych,

e ograniczanie nadprodukciji tresci cyfrowych,

e wpltyw dziatar komunikacyjnych na wizerunek przedsiebiorstwa i odbiorcéw,

* identyfikacja zjawiska greenwashingu oraz jego konsekwencji dla marek.

Modut 2. Technologie sztucznej inteligencji w marketingu cyfrowym

¢ podstawy wykorzystania sztucznej inteligencji w komunikacji marketingowe;j,
e machine learning i algorytmy rekomendacyjne,

¢ narzedzia Al wykorzystywane w mediach spotecznosciowych,

¢ automatyzacja proceséw marketingowych,

¢ personalizacja tresci ekologicznych,

¢ wykorzystanie Al do optymalizacji dziatan komunikacyjnych.

Modut 3. Planowanie kampanii zielonego marketingu

 projektowanie kampanii marketingowych z wykorzystaniem Al,

e analiza grup docelowych i zachowan uzytkownikdw,

 tworzenie harmonogramdw publikacji opartych na analizie danych,
e dobor kanatéw komunikacji cyfrowej,

¢ organizacja procesu komunikacji marketingowej,



¢ planowanie dziatan zgodnych z zasadami transparentnosci i odpowiedzialnos$ci spoteczne;j.
Modut 4. Storytelling ekologiczny i tworzenie angazujacych tresci

e tworzenie autentycznych tresci ekologicznych,

e storytelling w komunikacji marki,

e budowanie komunikatéw opartych na faktach i danych,

¢ wykorzystanie elementéw gamifikacji,

¢ projektowanie angazujgcych kampanii spotecznos$ciowych,
e analiza skutecznosci publikowanych tresci.

Modut 5. Analiza danych i trendéw ekologicznych w mediach spotecznosciowych

¢ wykorzystanie narzedzi analitycznych i Al do monitorowania trendow,
e analiza sentymentu i zachowan uzytkownikéw,

e interpretacja danych z zakresu Natural Language Processing,

¢ analiza KPI kampanii marketingowych,

e ocena skutecznos$ci dziatarn komunikacyjnych,

¢ podejmowanie decyzji marketingowych na podstawie danych.

Modut 6. Chatboty i automatyzacja komunikacji z odbiorcami

e obstuga chatbotow i asystentéw wirtualnych,

¢ konfiguracja systemoéw automatycznej komunikacji,

¢ wykorzystanie chatbotéw w kampaniach ekologicznych,

e monitorowanie interakcji uzytkownikow,

¢ analiza jakosci komunikacji i doswiadczen odbiorcow,

¢ wykorzystanie Al do usprawniania procesow obstugi klienta.

Modut 7. Etyka, transparentnos$¢ i bezpieczenstwo danych w komunikacji cyfrowej

e transparentnos$¢ wykorzystania sztucznej inteligencji,

» odpowiedzialna komunikacja ekologiczna,

 przeciwdziatanie manipulacji i greenwashingowi,

e ochrona danych osobowych w marketingu cyfrowym,

* bezpieczenstwo informacji i prywatnosé uzytkownikdw,

¢ etyczne wykorzystanie technologii Al w dziataniach marketingowych.

Modut 8. Budowanie spotecznosci i wspétpraca w komunikacji cyfrowej

¢ budowanie zaangazowanej spotecznosci wokét wartosci ekologicznych,

e prowadzenie dialogu z odbiorcami,

e reagowanie na opinie i komentarze uzytkownikdw,

e wspotpraca interdyscyplinarna w procesach marketingowych,

e wymiana wiedzy pomiedzy specjalistami z obszaru marketingu i technologii,

e komunikacja wspierajgca rozwéj nowoczesnych i odpowiedzialnych dziatan przedsigbiorstw.

Walidacja efektéw uczenia sie.
Warunki organizacyjne

¢ Ustuga realizowana jest w formie stacjonarnej w sali szkoleniowej wyposazonej w dostep do internetu.

e Organizator zapewnie niezbedny sprzet do realziacji ¢wiczen zwigzanych z analiza dziatan marketingowych i wykorzystaniem narzedzi
cyfrowych.

¢ Organizator zapewnia materiaty szkoleniowe w formie elektronicznej, dostep do wybranych narzedzi cyfrowych i Al wykorzystywanych
podczas zajec, a takze podstawowe materiaty biurowe.

e Zajecia prowadzone sg w formie wyktaddw, warsztatéw, analizy przyktadéw oraz éwiczen praktycznych z wykorzystaniem technologii
sztucznej inteligencji

¢ inarzedzi komunikacji cyfrowej.

¢ Uczestnicy pracuja indywidualnie oraz w grupach nad analizg kampanii marketingowych, projektowaniem komunikacji ekologicznej
oraz interpretacjg danych i trendéw w mediach spotecznosciowych.

e Liczebno$¢ grupy dostosowana jest do zachowania efektywnos$ci pracy warsztatowej i mozliwosci indywidualnego wsparcia
uczestnikéw podczas realizacji ¢wiczen praktycznych.

¢ Walidacja efektéw uczenia sie realizowana jest z wykorzystaniem testu teoretycznego oraz obserwacji w warunkach symulowanych. Test
obejmuje zagadnienia zwigzane z wykorzystaniem sztucznej inteligencji w marketingu cyfrowym, analizg trendéw ekologicznych,



planowaniem kampanii komunikacyjnych, etyka komunikacji, przeciwdziataniem greenwashingowi oraz bezpieczenstwem danych.
Obserwacja prowadzona jest podczas wykonywania zadan praktycznych realizowanych w trakcie szkolenia.

¢ Walidacja prowadzona jest pod nadzorem osoby odpowiedzialnej za prawidtowy przebieg egzaminu oraz kontrole samodzielnosci
pracy uczestnikéw.

¢ Czas ustugi obejmuje rowniez czas oczekiwania na wynik walidaciji, orientacyjny czas oczekiwania na wynik walidacji wynosi do 7 dni
roboczych

¢ Postepy uczestnikéw monitorowane sg poprzez obserwacje wykonywanych éwiczen i zadan, biezacg informacje zwrotng oraz
wsparcie prowadzacego w doskonaleniu umiejetnosci praktycznych.

Szkolenie wpisuje sie w zatozenia Regionalnej Strategii Innowacji Wojewédztwa Slaskiego 2030 oraz Programu Rozwoju Technologii
Wojewddztwa Slgskiego 2019-2030 poprzez rozwdj kompetencii cyfrowych i zielonych zwigzanych z wykorzystaniem sztucznej
inteligencji, analityki danych oraz technologii informacyjnych w nowoczesnej komunikacji marketingowej i procesach przedsigbiorstw.
Program wspiera rozwdéj umiejetnosci zwigzanych z transformacjg cyfrowa, odpowiedzialnym wykorzystaniem technologii oraz
efektywnym zarzadzaniem procesami komunikacji w srodowisku cyfrowym.

Ustuga wpisuje sie w obszar PRT 4.2 Technologie informacyjne, obejmujgcy rozwdj i wykorzystanie nowoczesnych technologii cyfrowych,
systemoéw informacyjnych oraz rozwigzan opartych na danych i sztucznej inteligencji w procesach biznesowych i komunikacyjnych.
Program rozwija kompetencje uczestnikow w zakresie wykorzystania narzedzi Al do analizy danych, automatyzacji komunikacji cyfrowe;j,
personalizacji tresci oraz optymalizacji dziatan marketingowych prowadzonych w mediach spotecznosciowych.

Szkolenie wpisuje sie rowniez w obszar PRT 4.7 Technologie telekomunikacyjne i informacyjne wspierajace przemyst 4.0 poprzez rozwdj
umiejetnosci zwigzanych z cyfryzacjg proceséw komunikacyjnych, wykorzystaniem danych w podejmowaniu decyzji marketingowych,
automatyzacjg dziatan promocyjnych oraz wykorzystaniem inteligentnych narzedzi wspierajgcych organizacje proceséw przedsigebiorstw.
Program obejmuje wykorzystanie chatbotéw, systemoéw analitycznych, algorytméw rekomendacyjnych oraz technologii wspierajgcych
analize trendéw i zachowan odbiorcéw w srodowisku cyfrowym.

Ustuga wspiera cele Regionalnej Strategii Innowacji Wojewédztwa Slgskiego 2030 zwigzane z transformacijg cyfrowg przedsiebiorstw
oraz rozwojem nowoczesnych kompetencji odpowiadajacych na zmiany technologiczne i gospodarcze zachodzgce w regionie. Program
rozwija umiejetnosci wykorzystania danych, sztucznej inteligencji i nowoczesnych narzedzi komunikacji cyfrowej w dziataniach
biznesowych, co wspiera rozw6j nowoczesnej gospodarki opartej na technologiach informacyjnych, innowacjach oraz efektywnym
wykorzystaniu zasobow.

Szkolenie wpisuje sie takze w zatozenia inteligentnej specjalizacji wojewddztwa $lgskiego w obszarze technologii informacyjnych i
komunikacyjnych (ICT), poprzez rozwdj kompetencji zwigzanych z wykorzystaniem technologii cyfrowych w procesach komunikacji,
analizie danych oraz organizacji dziatan marketingowych i biznesowych. Program wspiera rozwéj kompetencji niezbednych do
funkcjonowania w nowoczesnym srodowisku pracy wykorzystujgcym technologie Al, automatyzacje proceséw oraz rozwigzania cyfrowe
wspierajace przedsiebiorstwa.

Ustuga realizuje réwniez cele Funduszu na rzecz Sprawiedliwej Transformacji poprzez rozwdj zielonych i cyfrowych kompetenc;ji
zawodowych umozliwiajgcych dostosowanie uczestnikéw do zmian wynikajacych z transformacji technologicznej, cyfrowej i
gospodarczej regionu. Program rozwija kompetencje zwigzane z efektywnym wykorzystaniem zasobéw cyfrowych, ograniczaniem
nadprodukgciji tresci, odpowiedzialnym wykorzystaniem technologii oraz organizacjg proceséw komunikacyjnych w sposéb wspierajacy
nowoczesne i zasobooszczedne modele funkcjonowania przedsigbiorstw.

Program odpowiada réwniez na zatozenia dotyczgce rozwoju zielonych kwalifikacji i umiejetnosci cyfrowych poprzez rozwdj kompetenciji
zwigzanych z wykorzystaniem nowoczesnych technologii informacyjnych, analityki danych oraz sztucznej inteligencji w dziataniach
marketingowych i komunikacyjnych. Uczestnicy rozwijajg umiejetnosci pozwalajgce na $wiadome i odpowiedzialne wykorzystanie
technologii cyfrowych w przedsiebiorstwach oraz nowoczesnych procesach komunikacji i promociji.

Harmonogram

Liczba pozycji harmonogramu: 19



Przedmiot /
temat

Planowanie
kampanii
zielonego
marketingu z
wykorzystanie
m narzedzi
sztucznej
inteligencji —
cele kampanii,
analiza
odbiorcow,
dobér
technologii Al,
organizacja
procesu
komunikacji
cyfrowej
(teoria)

@D

Tworzenie
autentycznyc
h tresci
ekologicznych
z
wykorzystanie
m
storytellingu i
elementéw
gamifikacji w
mediach
spotecznosci
owych
(praktyka)

@

Analiza

trendéw
ekologicznych
i danych z
mediéw
spotecznosci
owych przy
wykorzystaniu
narzedzi
analitycznych
i sztucznej
inteligencji
(teoria)

@D

Typ
aktywnosci

Zajecia

Przerwa

Zajecia

Przerwa

Zajecia

Przerwa

Prowadzacy

Martin
Andrzejewski

Martin
Andrzejewski

Martin
Andrzejewski

Data realizacji
zajeé

04-07-2026

04-07-2026

04-07-2026

04-07-2026

04-07-2026

04-07-2026

Godzina
rozpoczecia

09:00

10:30

10:45

12:00

12:15

13:30

Godzina
zakonczenia

10:30

10:45

12:00

12:15

13:30

14:00

Liczba godzin

01:30

00:15

01:15

00:15

01:15

00:30



Przedmiot /
temat

Wizerunek
marki w
komunikaciji
ekologicznej
- budowanie
spéjnej
identyfikacji
wizualnej i
przygotowani
e koncepciji
ses;ji
zdjeciowej do
mediéw
spotecznosci
owych (teoria)

@

Praktyczna
sesja
zdjeciowa
marki do
social media
- tworzenie
materiatéw
wizualnych i
ekologiczneg
o contentu do
komunikacji
cyfrowej
(praktyka)

Obstuga
chatbotéw i
asystentow
wirtualnych w
kampaniach
zielonego
marketingu —
automatyzac;j
a komunikaciji
i wsparcie
odbiorcow
(praktyka)

@D -

Typ
aktywnosci

Zajecia

Przerwa

Zajecia

Zajecia

Przerwa

Prowadzacy

Monika
Mraczek

Monika
Mraczek

Martin
Andrzejewski

Data realizacji
zajeé

04-07-2026

04-07-2026

04-07-2026

05-07-2026

05-07-2026

Godzina
rozpoczecia

14:00

15:30

15:40

09:30

11:00

Godzina
zakonczenia

15:30

15:40

17:00

11:00

11:15

Liczba godzin

01:30

00:10

01:20

01:30

00:15



Przedmiot /
temat

Komunikacja
wartosci
ekologicznych
marki z
wykorzystanie
m narzedzi Al
i danych
marketingowy
ch -
tworzenie
komunikatow
i analiza
skutecznosci
dziatan
(praktyka)

-

Transparentn
0$¢, etyka i
bezpieczenst
wo danych w
komunikaciji
cyfrowej oraz
przeciwdziata
nie
greenwashing
owi (teoria)

@

Budowanie
spotecznosci
wokot marki
ekologicznej
- planowanie
dziatan
angazujacych
i prowadzenie
dialogu z
odbiorcami
(praktyka)

Typ
aktywnosci

Zajecia

Przerwa

Zajecia

Przerwa

Zajecia

Prowadzacy

Martin
Andrzejewski

Martin
Andrzejewski

Martin
Andrzejewski

Data realizacji
zajeé

05-07-2026

05-07-2026

05-07-2026

05-07-2026

05-07-2026

Godzina
rozpoczecia

11:15

12:30

12:50

14:00

14:30

Godzina
zakonczenia

12:30

12:50

14:00

14:30

16:00

Liczba godzin

01:15

00:20

01:10

00:30

01:30



Przedmiot /
temat

Wspétpraca
zespotowa i
organizacja
procesow
komunikaciji
marketingowe
j w projektach
wykorzystujac
ych Al i
technologie
cyfrowe
(teoria)

Podsumowani
e procesu
projektowania
kampanii
zielonego
marketingu
oraz analiza
dobrych
praktyk
komunikaciji
cyfrowej
(teoria)

@m-

Typ
aktywnosci

Zajecia

Zajecia

Walidacja

Podsumowanie

Rodzaj godzin

Suma godzin zegarowych ustugi

w tym suma godzin zajeé

w tym suma godzin walidacji

w tym suma przerw

Prowadzacy

Martin

Andrzejewski

Martin

Andrzejewski

Suma godzin dydaktycznych bez przerw

Cennik

Cennik

Rodzaj ceny

Data realizacji Godzina
zajeé rozpoczecia
05-07-2026 16:00
05-07-2026 16:10
05-07-2026 17:00

Liczba godzin

16:00

13:15

00:30

02:15

18:15

Cena

Godzina . i
; X Liczba godzin
zakonczenia

16:10 00:10
17:00 00:50
17:30 00:30



Koszt przypadajacy na 1 uczestnika brutto 5190,00 PLN

Podmiot uprawniony do zwolnienia z VAT na podstawie art. 43 ust. 1 ustawy o VAT

Koszt przypadajacy na 1 uczestnika netto 5190,00 PLN
Koszt osobogodziny brutto 324,38 PLN
Koszt osobogodziny netto 324,38 PLN
W tym koszt walidacji brutto 170,00 PLN
W tym koszt walidacji netto 170,00 PLN
W tym koszt certyfikowania brutto 250,00 PLN
W tym koszt certyfikowania netto 250,00 PLN

Liczba godzin ustugi

Rodzaj godzin

Liczba godzin

Liczba godzin zegarowych ustugi 16:00

Prowadzgcy

Liczba prowadzacych: 2

O
o

122

Monika Mraczek

Monika Mraczek — fotografka z wieloletnim doswiadczeniem zdobywanym podczas pracy na
Swiatowych pokazach mody, m.in. podczas Fashion Week w Mediolanie i Paryzu. Od lat pracuje z
kobietami przed obiektywem, uczac je naturalnego pozowania, pewnosci siebie i Swiadomego
budowania swojego wizerunku. Potrafi wydoby¢ autentyczne piekno oraz pokazaé, jak dobrze
prezentowac sie na zdjeciach bez stresu i sztucznosci.

Jest autorkg spotecznych kampanii fotograficznych na rzecz oséb zagrozonych wykluczeniem
spotecznym, w tym osoéb w kryzysie bezdomnosci. Tworzy réwniez warsztaty fotograficzne dla oséb
zmagajacych sie z uzaleznieniem, wykorzystujac fotografie jako narzedzie budowania poczucia
wartosci i wyrazania emocji.

Przez kilka lat profesjonalnie zajmowata sie prowadzeniem kont w social mediach, dzieki czemu
doskonale rozumie znaczenie wizerunku i komunikacji wizualnej. Obecnie pracuje takze jako
terapeutka uzaleznien, co daje jej wyjgtkowag uwaznos$¢ na emocije, potrzeby i komfort drugiej osoby.



W swoich warsztatach tgczy doswiadczenie fotograficzne z empatia i wiedzg terapeutyczng,
tworzac bezpieczng atmosfere dla kobiet, ktére chcg poczu¢ sie pieknie i pewnie przed aparatem.
Osoba prowadzaca ustuge posiada doswiadczenie w obszarze szkolenia, zdobyte w okresie
ostatnich 5 lat przed publikacja ustugi.

222

O Martin Andrzejewski

‘ ' Przedsigbiorca, inzynier i trener z unikalnym potgczeniem kompetencji twardych (optymalizacja
procesdw, automatyzacja) z nowoczesnymi technologiami (Sztuczna Inteligencja). Wtasciciel
Maverse Sp. z 0.0., gdzie wdraza systemy operacyjne i Al w firmach. Jako Lider oddziatu
Stowarzyszenia Mieszkanicznik i aktywny prelegent, tgczy wieloletnie doswiadczenie w zarzadzaniu
produkcja (branza FMCG), marketingu z praktyka w nieruchomosciach, uczac jak automatyzowacé
powtarzalne zadania i skalowac biznes. Jego misja jest transformacja firm poprzez wdrazanie
"cyfrowych pracownikéw" i kultury opartej na danych.
W latach 2015-2026 prowadzit wielokrotnie szkolenia z marketingu, ai, nieruchomosci, bazy danych
itp. Posiada wiedze i doswiadczenie w obszarze szkolenia zdobyte w ciggu ostatnich 5 lat przed
publikacja ustugi.

Informacje dodatkowe

Informacje o materiatach dla uczestnikow ustugi

Uczestnicy otrzymajg dtugopis i notes

Informacje dodatkowe

Ustuga prowadzi do uzyskania kwalifikacji Social media w duchu EKO - zielony marketing i sztuczna inteligencja w komunikacji cyfrowej.

Proces walidacji realizowany jest przez niezalezny podmiot walidujacy — ICVC Certyfikacja Sp. z 0.0., natomiast podmiotem
certyfikujgcym jest Talent Odyssey Ltd.

Warunkiem przystagpienia do walidacji jest uczestnictwo w minimum 90% zaje¢ przewidzianych programem ustugi. Warunkiem uzyskania
pozytywnego wyniku walidacji jest osiaggnigcie wszystkich wymaganych efektéw uczenia sig, w tym uzyskanie minimum 80% poprawnych
odpowiedzi z testu teoretycznego.

Certyfikat potwierdzajgcy uzyskanie kwalifikacji wydawany jest przez Talent Odyssey Ltd uczestnikom, ktérzy spetnili wymagania
frekwencyjne oraz uzyskali pozytywny wynik procesu walidacji. Pozytywny wynik walidacji stanowi podstawe do wydania certyfikatu.
Orientacyjny czas oczekiwania na wynik walidacji oraz wydanie certyfikatu wynosi do 7 dni roboczych od dnia zakoriczenia procesu
walidaciji, przy czym jest to

Adres

ul. Stroma 2
43-450 Ustron

woj. Slaskie

Sala w hotelu jest klimatyzowana i wyposazona w internet oraz projektor

Udogodnienia w miejscu realizacji ustugi

o Klimatyzacja
o Wi



Kontakt

ﬁ E-mail alina.kieres@gmail.com

Telefon (+48) 533 133 002

Alina Kieres Podgorska



