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Szkolenie Neuromarketing i ekonomia
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& Ustuga szkoleniowa

[ zdalna w czasie rzeczywistym
{2 Zajecia grupowe

®© 08:00h

£ 23.09.2026 do 23.09.2026

Informacje podstawowe

1 562,10 PLN brutto
1270,00 PLN netto
195,26 PLN brutto/h
158,75 PLN netto/h
250,00 PLN cena rynkowa @

Kategoria Biznes / Marketing
Dla kogo przeznaczone jest szkolenie?
e Specjalistéw i menedzeréw marketingu, ktérzy projektujg komunikacje,
kampanie lub strategie marek
e 0s6b odpowiedzialnych za sprzedaz, e-commerce i rozwéj produktéw
Grupa docelowa ustugi e Copywriteréw, content designeréw i UX writeréw, ktérzy chca pisac¢
bardziej perswazyjnie i skutecznie
e Strategéw, konsultantéw i wtascicieli firm szukajgcych nowych
sposobow na zwigkszenie konwersji i lojalnosci klientéw
e Wszystkich, ktérzy chca potaczy¢ dane, psychologig i kreatywnos¢ w
praktyce marketingowej
Minimalna liczba uczestnikow 6
Maksymalna liczba uczestnikéw 25
Data zakonczenia rekrutacji 19-09-2026

Forma prowadzenia ustugi

Podstawa uzyskania wpisu do BUR

Cel

Cel edukacyjny

zdalna w czasie rzeczywistym

Standard Ustugi Szkoleniowo-Rozwojowej PIFS SUS 2.0

Ustuga "Szkolenie Neuromarketing i ekonomia behawioralna w praktyce" potwierdza przygotowanie do samodzielnej
analizy decyzji konsumenckich, identyfikacji czynnikéw emocjonalnych i poznawczych, wptywajgcych na wybory oraz



projektowania przekazéw marketingowych, ktére skutecznie angazujg i konwertuja.

Efekty uczenia sie oraz kryteria weryfikacji ich osiaggniecia i Metody walidacji

Efekty uczenia sie

Uczestnik wyjasnia, jak dziataja
kluczowe procesy poznawcze oraz jak
emocije i intuicja wptywaja na decyzje
zakupowe.

Uczestnik rozpoznaje gtéwne heurystyki
i btedy poznawcze oraz potrafi wskaza¢
ich wptyw na percepcje komunikatéw
marketingowych.

Uczestnik potrafi wdrozy¢ zasady
neuromarketingu w praktycznych
dziataniach - od tworzenia tresci, przez
UX, az po analize kampanii.

Kwalifikacje

Kompetencje

Ustuga prowadzi do nabycia kompetenciji.

Kryteria weryfikacji

Uczestnik potrafi opisa¢ réznice miedzy
szybkim, intuicyjnym mysleniem a
analitycznym procesem decyzyjnym.

Uczestnik analizuje przyktady zachowan
konsumenckich, wskazujgc dominujace
mechanizmy mézgowe.

Uczestnik identyfikuje typy emociji, ktére
wplywaja na uwage i decyzje zakupowe.

Uczestnik identyfikuje rézne biasy (np.
efekt ramowania, awersja do straty,
efekt spotecznego dowodu stusznosci)
w analizowanych komunikatach.

Uczestnik proponuje zmiany w
komunikatach marketingowych
eliminujace negatywne skutki btedéw
poznawczych.

Uczestnik przedstawia przyktad oferty
lub kampanii zoptymalizowanej pod
katem ograniczenia wptywu
niekorzystnych biaséw.

Uczestnik wykonuje krétka analize
kampanii pod katem zachowan
uzytkownika.

Uczestnik przygotowuje zestaw
rekomendacji UX bazujacych na danych
o emocjach i uwadze.

Uczestnik wskazuje narzedzia/metody
testowania reakcji uzytkownikow i
proponuje plan ich uzycia w konkretnym
projekcie.

Metoda walidacji

Test teoretyczny z wynikiem
generowanym automatycznie

Test teoretyczny z wynikiem
generowanym automatycznie

Test teoretyczny z wynikiem
generowanym automatycznie

Test teoretyczny z wynikiem
generowanym automatycznie

Test teoretyczny z wynikiem
generowanym automatycznie

Test teoretyczny z wynikiem
generowanym automatycznie

Test teoretyczny z wynikiem
generowanym automatycznie

Test teoretyczny z wynikiem
generowanym automatycznie

Test teoretyczny z wynikiem
generowanym automatycznie



Warunki uznania kompetencji

Pytanie 1. Czy dokument potwierdzajacy uzyskanie kompetencji lub wyraznie z nim powigzane inne dokumenty
zZwigzane ze wsparciem zawierajg opis efektéw uczenia sie?

TAK

Pytanie 2. Czy dokument lub wyraznie z nim powigzane inne dokumenty zwigzane ze wsparciem potwierdzaja, ze
walidacja zostata przeprowadzona w oparciu o zdefiniowane w efektach uczenia sie kryteria ich weryfikacji i zgodnie z
zaplanowanymi metodami walidac;ji?

TAK

Pytanie 3. Czy dokument lub wyraznie z nim powigzane inne dokumenty zwigzane ze wsparciem potwierdzaja
zastosowanie rozwigzan zapewniajacych rozdzielenie proceséw ksztatcenia i szkolenia od walidac;ji?

TAK

Program

e Ustuga jest realizowana w godzinach zegarowych.

¢ Szkolenie nie wymaga wstepnego przygotowania.

¢ Przerwy sg wliczane w liczbe godzin trwania ustugi.

¢ Walidacja efektow ustugiodbedzie sie z wykorzystaniem testu teoretycznego z wynikiem generowanym automatycznie, ktéry
zostanie przestany do uczestnika za posrednictwem maila wskazanego w BUR lub na wczesniej wskazany inny adres mailowy.

Formy merytoryczne: szkolenie z elementami warsztatu.
Zakres tematyczny szkolenia:

¢ Podstawy neuromarketingu i ekonomii behawioralnej

¢ Mechanizmy podejmowania decyzji przez konsumentéw (System 1 i System 2)
e Emocije i ich wptyw na decyzje zakupowe

e Heurystyki i btedy poznawcze w marketingu

¢ Projektowanie skutecznej komunikacji marketingowe;j

e Storytelling i narracja perswazyjna

¢ Architektura wyboru i projektowanie ofert

e Zastosowanie neuromarketingu w marketingu cyfrowym i UX
e Wptyw bodzcéw wizualnych (kolory, obrazy, uktad tresci)

¢ Testowanie i optymalizacja dziatan marketingowych

e Etyczne aspekty stosowania neuromarketingu

Harmonogram

Liczba pozycji harmonogramu: 10

Przedmiot / Typ Prowadzacy Data realizacji Godzina Godzina

- L, . . . Liczba godzin
temat aktywnosci zajec rozpoczecia zakonczenia

Rozpoczecie
szkolenia i ;
. L Anna Ledwon-
wprowadzenie Zajecia Blacha 23-09-2026 10:00 10:15 00:15
- miniwyktad,
dyskusja
moderowana



Przedmiot / Typ
temat aktywnosci

@D Jo

dziata mézg
konsumenta -
podstawy
neuromarketi
ngu - wyktad
interaktywny,
prezentacja
multimedialna
, analiza
przyktadéw

Zajecia

Przerwa

em-

Ekonomia
behawioralna
w praktyce -
jak
projektowaé
wybory
klientéw -
miniwyktad,
analiza case
study,
éwiczenia
praktyczne,
dyskusja

Zajecia

Przerwa

an-

Emocje,

bodzce i
narracja w
komunikacji
marketingowe
j — wyktad
interaktywny,
analiza
przyktadéw,
éwiczenia
warsztatowe,
dyskusja

Zajecia

Przerwa

@D

Prowadzacy

Anna Ledwon-
Blacha

Anna Ledwon-
Blacha

Anna Ledwon-
Blacha

Data realizacji
zajeé

23-09-2026

23-09-2026

23-09-2026

23-09-2026

23-09-2026

23-09-2026

Godzina
rozpoczecia

10:15

11:15

11:30

13:00

13:45

15:30

Godzina
zakonczenia

11:15

11:30

13:00

13:45

15:30

15:45

Liczba godzin

01:00

00:15

01:30

00:45

01:45

00:15



Przedmiot / Typ

Prowadzac
temat aktywnosci acy

Neuromarketi

ng w praktyce

- jak

przektada¢

wiedze o

moézgu na L. Anna Ledwon-
Zajecia

skuteczny Blacha

marketing -

demonstracja,

case study,

éwiczenia

praktyczne,

feedback

Podsumowani

eisesja QA

- dyskusja Zajecia
moderowana,

sesja pytan i

odpowiedzi

Anna Ledwon-
Blacha

Anna Ledwon-
Blacha

- Walidacja

Podsumowanie

Rodzaj godzin

Suma godzin zegarowych ustugi
w tym suma godzin zaje¢
w tym suma godzin walidacji
w tym suma przerw

Suma godzin dydaktycznych bez przerw

Cennik

Data realizacji
zajeé

23-09-2026

23-09-2026

23-09-2026

Godzina
rozpoczecia

15:45

17:00

17:30

Liczba godzin

08:00

06:15

00:30

01:15

09:00

Godzina

, i Liczba godzin
zakonczenia

17:00 01:15
17:30 00:30
18:00 00:30

r

Jezeli korzystasz z dofinansowania i ustuga stanowi ustuge ksztatcenia zawodowego lub przekwalifikowania
zawodowego wraz z ustugg lub dostawa towaréw scisle zwigzana z ustugami ksztatcenia zawodowego lub
przekwalifikowania zawodowego to mozesz mie¢ mozliwosé skorzystania za zwolnienia z podatku VAT na
podstawie art. 43 ust. 1 pkt 29 lit. c ustawy z dnia 11 marca 2024 r. o podatku od towaréw i ustug, jesli ustugaw
catosci jest finansowana ze srodkéw publicznych lub § 3 ust. 1 pkt 14 rozporzadzenia Ministra Finanséw z dnia




20 grudnia 2013 r. w sprawie zwolnien od podatku od towaréw i ustug oraz warunkéw stosowania tych zwolnieri w
przypadku, gdy ustuga jest finansowana w co najmniej 70% ze srodkéw publicznych.

Cennik
Rodzaj ceny Cena
Koszt przypadajacy na 1 uczestnika brutto 1562,10 PLN
Koszt przypadajacy na 1 uczestnika netto 1 270,00 PLN
Koszt osobogodziny brutto 195,26 PLN
Koszt osobogodziny netto 158,75 PLN

Liczba godzin ustugi

Rodzaj godzin Liczba godzin
Liczba godzin zegarowych ustugi 08:00
Prowadzacy

Liczba prowadzacych: 1

O
)

1z1

Anna Ledwon-Blacha

Stratezka i marketerka z wieloletnim doswiadczeniem w obszarze marketingu, strategii marki i
komunikacji. Co-founderka brandwitch.pl oraz gtéwna organizatorka CRASH Mondays. Opiekunka
kierunku Brand Manager na IMOK. Autorka ksigzek ,Strategiczne podejscie do dziatania w social
mediach” oraz ,Zbuduj przysztos¢ swojej marki. Brand purpose krok po kroku”. TEDx speakerka.

W okresie ostatnich 5 lat, tj. od 2021 roku, zdobywata i rozwijata kwalifikacje oraz praktyczne
kompetencje w zakresie strategii marketingowej, komunikacji marek, social mediéw oraz
wykorzystania narzedzi i rozwigzan opartych na sztucznej inteligencji w marketingu. Zdobyte
kompetencje wykorzystuje w biezgcej pracy zawodowej, wdrazajgc rozwigzania Al zaréwno we
witasnej dziatalnosci, jak i w projektach realizowanych dla klientéw, przede wszystkim w obszarze
dziatan marketingowych i komunikacyjnych.

Doswiadczenie zawodowe zdobywata réwniez jako Product Marketing Manager w startupie alloweat
oraz jako Co-founder & Creative Director w agencji More Bananas. Specjalizuje sie w tworzeniu i
wdrazaniu strategii marketingowych i komunikacyjnych, ze szczegélnym uwzglednieniem
psychologii konsumenta, emocji oraz budowania marek.



Informacje dodatkowe

Informacje o materiatach dla uczestnikow ustugi

Uczestnik otrzymuje:

¢ Materiaty trenera, wysytane po szkoleniu.
¢ Certyfikat elektroniczny, potwierdzajacy uczestnictwo w szkoleniu.

Nie udostepniamy Uczestnikom oraz Operatorom zapisu szkolenia - szkolenia online nie sg nagrywane.

Warunki uczestnictwa

Do udziatu w szkoleniu online niezbedne jest stabilne potgczenie z Internetem oraz:

e komputer stacjonarny/laptop/tablet,
e kamera, mikrofon, gtos$niki lub stuchawki.

Uczestnik potaczy sie z wirtualng salg szkoleniowa dzieki dostepowi (link do platformy ZOOM), wystanemu dzier przed szkoleniem
przez Realizatora ustugi. Waznos¢ dostepu obowigzuje do momentu zakoriczenia szkolenia.

Informacje dodatkowe

Ustuga rozwojowa nie jest Swiadczona przez podmiot petnigcy funkcje Operatora lub Partnera Operatora w danym projekcie PSF ani w
jakimkolwiek Regionalnym Programie lub FERS, ani przez podmiot powigzany z Operatorem lub Partnerem kapitatowo lub osobowo.

Ustuga rozwojowa nie jest S$wiadczona przez podmiot bedacy jednoczesnie podmiotem korzystajagcym z ustug rozwojowych o zblizonej
tematyce w ramach danego projektu.

Ustuga rozwojowa nie obejmuje wzajemnego $wiadczenia ustug w projekcie o zblizonej tematyce przez Dostawcéw ustug, ktérzy deleguja
na ustugi siebie lub swoich pracownikéw i korzystaja z dofinansowania, a nastepnie $wiadcza ustugi w zakresie tej samej tematyki dla
Przedsiebiorcy, ktéry wczesniej wystepowat w roli Dostawcy tych ustug.

Cena ustugi nie obejmuje kosztéw niezwigzanych bezposrednio z ustugg rozwojowa, w szczegdlnosci kosztow srodkéw trwatych
przekazywanych Przedsiebiorcom lub Pracownikom przedsigbiorcy, kosztéw dojazdu oraz zakwaterowania.

Warunki techniczne

Ustuga prowadzona jest za posrednictwem platformy ZOOM.
W celu odbioru transmisji Szkolenia online Uczestnik powinien dysponowac:

e komputerem z zainstalowanym system operacyjnym Windows 7 albo nowszym albo macOS Sierra (10.12.6) albo nowszym lub urzadzeniem
mobilnym z zainstalowanym systemem operacyjnym Android (Lollipop) wersja 5.0 albo nowszym lub iOS wersja 9.3.5, albo nowszym,
wyposazonym w ekran i gtosniki;

¢ dostep do sieci Internet, w zaleznosci od wybranej jakosci transmisji, o przepustowosci tgcza co najmniej: 240p 500 kbps 360p 1 Mbps 720p
3 Mbps, 1080p 7 Mbps 2K 12 Mbps 4K 22 Mbps;

¢ aktualng wersjg przegladarki Firefox, Opera, Microsoft Edge, Chrome lub Safari;

¢ kamerka internetowg i mikrofonem — jezeli Uczestnik chce byé widoczny i porozumiewac sie gtosowo z prowadzacym Szkolenie online;

¢ Adobe acrobat w najnowszej wers;ji.

Nie udostepniamy Uczestnikom oraz Operatorom zapisu szkolenia - szkolenia online nie s nagrywane.

Podstawa do rozliczenia ustugi, jest wygenerowanie z systemu raportu, umozliwiajgcego identyfikacje wszystkich uczestnikéw oraz
zastosowanego narzedzia.



Kontakt

O

ﬁ E-mail monika.bartnikowska@sprawnymarketing.pl
Telefon (+48) 577 331 077

Monika Bartnikowska



