Mozliwos$¢ dofinansowania

Szkolenie Strategia marketingowa

Numer ustugi 2026/05/25/10220/3584279
szkolenia.

sprawny.marketing

sprawny.marketing & Ustuga szkoleniowa

sp. z 0.0.
[ zdalna w czasie rzeczywistym

Kk ke 4575 {2 Zajecia grupowe

676 ocen ©® 08:00h

5 22.09.2026 do 22.09.2026

Informacje podstawowe

Kategoria Biznes / Marketing

1 808,10 PLN brutto
1470,00 PLN netto
226,01 PLN brutto/h
183,75 PLN netto/h
250,00 PLN cena rynkowa @

Wiasciciele firm i freelancerzy, ktérzy chcg uporzadkowaé swoje dziatania
Grupa docelowa ustugi marketingowe zarzgdzajacy marketingiem, ktorzy chca poznaé
sprawdzone sposoby na osiggniecie lepszych wynikdw.

Minimalna liczba uczestnikow 6

Maksymalna liczba uczestnikéw 25

Data zakonczenia rekrutacji 18-09-2026

Forma prowadzenia ustugi zdalna w czasie rzeczywistym

Podstawa uzyskania wpisu do BUR Standard Ustugi Szkoleniowo-Rozwojowej PIFS SUS 2.0

Cel

Cel edukacyjny

Ustuga "Szkolenie Strategia marketingowa" potwierdza przygotowanie do samodzielnego tworzenia skutecznych
strategii marketingowych, z wykorzystaniem odpowiednich narzedzi i metod analizy strategiczne;j.

Efekty uczenia sie oraz kryteria weryfikacji ich osiaggniecia i Metody walidacji

Efekty uczenia sie Kryteria weryfikacji

Metoda walidacji



Efekty uczenia sie Kryteria weryfikacji Metoda walidacji

Uczestnik dziata w sposéb skuteczny, Test teoretyczny z wynikiem
bez marnowania zasobéw generowanym automatycznie

Uczestnik postuguje sie narzedziami i
P guje sie ¢ Test teoretyczny z wynikiem

metodami, ktére uzywa w odpowiednim .
generowanym automatycznie

Uczestnik wdraza skuteczng strategie momencie

marketingowa
Uczestnik definiuje dobre praktyki w Test teoretyczny z wynikiem
tworzeniu strategii generowanym automatycznie
Uczestnik dostosowuje strategie do faz Test teoretyczny z wynikiem
cyklu zycia produktu generowanym automatycznie

Kwalifikacje

Kompetencje

Ustuga prowadzi do nabycia kompetenciji.

Warunki uznania kompetencji

Pytanie 1. Czy dokument potwierdzajacy uzyskanie kompetencji lub wyraznie z nim powigzane inne dokumenty
zwigzane ze wsparciem zawierajg opis efektéw uczenia sig?

TAK

Pytanie 2. Czy dokument lub wyraznie z nim powigzane inne dokumenty zwigzane ze wsparciem potwierdzajg, ze
walidacja zostata przeprowadzona w oparciu o zdefiniowane w efektach uczenia sie kryteria ich weryfikacji i zgodnie z
zaplanowanymi metodami walidacji?

TAK

Pytanie 3. Czy dokument lub wyraznie z nim powigzane inne dokumenty zwigzane ze wsparciem potwierdzajg
zastosowanie rozwigzan zapewniajacych rozdzielenie proceséw ksztatcenia i szkolenia od walidacji?

TAK

Program

¢ Ustuga jest realizowana w godzinach zegarowych.

e Brak podziatu na grupy.

e Przerwy sg wliczone w liczbe godzin ustugi.

e Szkolenie nie wymaga wstepnego przygotowania.

¢ Walidacja efektow ustugi odbedzie sie z wykorzystaniem testu zamknietego z wynikiem generowanym automatycznie.

Zakres tematyczny szkolenia:

¢ Rodzaje strategii.
¢ Dobér odpowiedniej strategii.
e Metody pomiaru.
e Analizy wstepne.



¢ Podstawowe sposoby mierzenia sukcesu rynkowego.

e Cykl zycia produktu.
e Trzy centralne filary strategii marketingowe;.
¢ Analiza portfelowa marek.
¢ Strategie znajdowania przewagi konkurencyjne;.
e Doboér kanatéw marketingowych i persony.

Harmonogram

Liczba pozycji harmonogramu: 12

Przedmiot /
temat

Strategia
marketingowa
, strategia
komunikacji,
strategia
sprzedazy i
inne — co
wchodzi w ich
sktad? Kiedy i
ktorej
potrzebujesz?

Analizy

wstepne na
przyktadzie
analizy SWOT

Macierz
BCGi
podstawowe
sposoby
mierzenia
sukcesu
rynkowego

Cykl
zycia
produktu i
dostosowanie
strategii do
poszczegdlny
ch faz cyklu
zycia

em-

Typ
aktywnosci

Zajecia

Zajecia

Przerwa

Zajecia

Zajecia

Przerwa

Prowadzacy

Pawet
Tkaczyk

Pawet
Tkaczyk

Pawet
Tkaczyk

Pawet
Tkaczyk

Data realizacji
zajec

22-09-2026

22-09-2026

22-09-2026

22-09-2026

22-09-2026

22-09-2026

Godzina
rozpoczecia

10:00

11:00

11:30

11:45

12:45

13:30

Godzina
zakonczenia

11:00

11:30

11:45

12:45

13:30

14:15

Liczba godzin

01:00

00:30

00:15

01:00

00:45

00:45



Przedmiot / Typ Data realizacji Godzina Godzina . .
L. Prowadzacy . X , i Liczba godzin
temat aktywnosci zajeé rozpoczecia zakonczenia

Segmentacja,

targetowanie,

‘pozch.mowan o pawet

ie, czyli trzy Zajecia 22-09-2026 14:15 15:30 01:15
Tkaczyk

centralne

filary strategii

marketingowe

j

Dobér
kanatow L Pawet
. Zajecia 22-09-2026 15:30 16:30 01:00
marketingowy Tkaczyk
ch i persony
- Przerwa - 22-09-2026 16:30 16:45 00:15
Dobrei - iecia Pawet 22-09-2026 16:45 17:30 00:45
zte przyktady Tkaczyk
Panel Zajecia Pawel 22-09-2026 17:30 17:45 00:15
dyskusyjny I¢ Tkaczyk ’ ’ ’
o Pawet
127212 |d Walidacja 22-09-2026 17:45 18:00 00:15
Tkaczyk
Podsumowanie
Rodzaj godzin Liczba godzin
Suma godzin zegarowych ustugi 08:00
w tym suma godzin zajeé 06:30
w tym suma godzin walidacji 00:15
w tym suma przerw 01:15
Suma godzin dydaktycznych bez przerw 09:00

Cennik

Jezeli korzystasz z dofinansowania w wysokosci co najmniej 70%, mozesz mie¢ mozliwo$¢ skorzystania ze
zwolnienia z podatku VAT, pod warunkiem spetnienia pozostatych wymogoéw, o ktérych mowa w § 3 ust. 1 pkt 14
rozporzadzenia Ministra Finanséw z dnia 20 grudnia 2013 r. w sprawie zwolnier od podatku od towaréw i ustug
oraz warunkow stosowania tych zwolnien




Cennik

Rodzaj ceny Cena

Koszt przypadajacy na 1 uczestnika brutto 1 808,10 PLN
Koszt przypadajacy na 1 uczestnika netto 1 470,00 PLN
Koszt osobogodziny brutto 226,01 PLN
Koszt osobogodziny netto 183,75 PLN

Liczba godzin ustugi

Rodzaj godzin Liczba godzin
Liczba godzin zegarowych ustugi 08:00
Prowadzacy

Liczba prowadzacych: 1

O
o

121

Pawet Tkaczyk

Budowa silnych marek, Storytelling, Copywriting Sprzedazowy, Employer Branding

Jeden z najbardziej rozpoznawalnych ekspertéw od budowania marki w Polsce. Zatozyciel firmy
MIDEA, Jego ksigzki ,Zakamarki marki” oraz "Grywalizacja" sg bestsellerami i lekturg obowigzkowa
na najlepszych polskich uczelniach. Od 17 lat buduje silne marki, wspotpracowat m.in. z HBO,
Orange czy Google. Wspottworzyt lub konsultowat marki pracodawcy dla Capgemini, Objectivity czy
Orange.

2001 — 2003 - Uniwersytet Ekonomiczny we Wroctawiu - (MBA) Marketing

1997 - 2000 Wroclaw School of Marketing and Management - Marketing

Prelegent na branzowych konferencjach takich jak Infoshare w Gdansku czy | Love Marketing w
Warszawie.

Prowadzi takze wyktady i szkolenia w ramach wspétpracy z firmami w catej Polsce.

Informacje dodatkowe

Informacje o materiatach dla uczestnikow ustugi

¢ Materiaty trenera, wysytane po szkoleniu.
¢ Certyfikat elektroniczny, potwierdzajgcy uczestnictwo w szkoleniu.

Nie udostepniamy Uczestnikom oraz Operatorom zapisu szkolenia - szkolenia online nie sg nagrywane.



Warunki uczestnictwa

Do udziatu w szkoleniu online niezbedne jest stabilne potaczenie z Internetem oraz:

e komputer stacjonarny/laptop/tablet,
e kamera, mikrofon, gtosniki lub stuchawki.

Uczestnik potaczy sie z wirtualng sala szkoleniowa dzieki dostepowi (link do platformy ZOOM), wystanemu dzien przed szkoleniem
przez Realizatora ustugi. Waznos¢ dostepu obowigzuje do momentu zakoriczenia szkolenia.

Informacje dodatkowe

Ustugobiorcow, ktérzy otrzymali dofinansowanie na poziomie min. 70% ceny szkolenia, obowigzuje zwolnienie z podatku VAT, na
podstawie par. 3. ust. 1 pkt 14 Rozporzadzenie Ministra Finanséw z dnia 20.12.2013 r. w sprawie zwolnien od podatku od towaréw i ustug
oraz warunkéw stosowania tych zwolnien.

Warunki techniczne

Ustuga prowadzona jest za posrednictwem platformy ZOOM.
W celu odbioru transmisji Szkolenia online Uczestnik powinien dysponowac:

¢ komputerem z zainstalowanym system operacyjnym Windows 7 albo nowszym albo macOS Sierra (10.12.6) albo nowszym lub
urzadzeniem mobilnym z zainstalowanym systemem operacyjnym Android (Lollipop) wersja 5.0 albo nowszym lub iOS wersja 9.3.5,
albo nowszym, wyposazonym w ekran i gtosniki;

¢ dostep do sieci Internet, w zaleznosci od wybranej jakosci transmisji, o przepustowosci tgcza co najmniej: 240p 500 kbps 360p 1
Mbps 720p 3 Mbps, 1080p 7 Mbps 2K 12 Mbps 4K 22 Mbps;

¢ aktualng wersja przegladarki Firefox, Opera, Microsoft Edge, Chrome lub Safari;

e kamerka internetowa i mikrofonem - jezeli Uczestnik chce by¢ widoczny i porozumiewac sie gtosowo z prowadzgcym Szkolenie
online;

e Adobe acrobat w najnowszej wersji.

Nie udostepniamy Uczestnikom oraz Operatorom zapisu szkolenia - szkolenia online nie sg nagrywane.

Kontakt

O

ﬁ E-mail monika.bartnikowska@sprawnymarketing.pl
Telefon (+48) 577 331077

Monika Bartnikowska



