Mozliwos$¢ dofinansowania

Szkolenie LinkedIn Marketing

Numer ustugi 2026/05/21/10220/3575586
szkolenia.

sprawny.marketing

sprawny.marketing & Ustuga szkoleniowa

sp. z 0.0.

[ zdalna w czasie rzeczywistym
Kk ke 4575 {2 Zajecia grupowe
689 ocen ©® 08:00h

5 21.09.2026 do 21.09.2026

Informacje podstawowe

Kategoria Biznes / Marketing

1 562,10 PLN brutto
1270,00 PLN netto
195,26 PLN brutto/h
158,75 PLN netto/h
250,00 PLN cena rynkowa @

Osoby, ktore w swoich dziataniach marketingowych chcg wykorzystaé
Grupa docelowa ustugi LinkedIn jako miejsce na pozyskiwanie nowych klientéw oraz partneréw

biznesowych.

Minimalna liczba uczestnikow 6

Maksymalna liczba uczestnikéw 25

Data zakonczenia rekrutacji 17-09-2026

Forma prowadzenia ustugi zdalna w czasie rzeczywistym

Podstawa uzyskania wpisu do BUR Standard Ustugi Szkoleniowo-Rozwojowej PIFS SUS 2.0

Cel

Cel edukacyjny

Ustuga potwierdza przygotowanie do samodzielnej obstugi konta na LinkedIn i budowania wtasnej sieci kontaktéw
biznesowych. Uczestnik dociera do nowych klientéw, dzieli sie wartosciowa trescig na LinkedIn i Slide Share, buduje

swoj3g pozycje jako eksperta i lidera w danej branzy.

Efekty uczenia sie oraz kryteria weryfikacji ich osiaggniecia i Metody walidacji

Efekty uczenia sie Kryteria weryfikacji

Metoda walidaciji



Efekty uczenia sie

Uczestnik rozumie zasady
komunikacyjne na platformie LinkedIn

Uczestnik identyfikuje swoja grupe
docelowa

Kryteria weryfikacji

Uczestnik dzieli sie¢ warto$ciowa
wiedza, przyciagajaca potencjalnych
klientéw czy partneréw biznesowych

Uczestnik buduje swoja pozycje jako
eksperta w branzy

Uczestnik stosuje unikalne strategie
dziatania, wptywajac korzystnie na
swoje wyniki

Uczestnik buduje sie¢ kontaktéw
biznesowych

Uczestnik dociera do potencjalnych
klientow

Metoda walidacji

Test teoretyczny z wynikiem
generowanym automatycznie

Test teoretyczny z wynikiem
generowanym automatycznie

Test teoretyczny z wynikiem
generowanym automatycznie

Test teoretyczny z wynikiem
generowanym automatycznie

Test teoretyczny z wynikiem
generowanym automatycznie

. L . Test teoretyczny z wynikiem
Uczestnik optymalizuje swdj profil .
generowanym automatycznie

Test teoretyczny z wynikiem

Uczestnik tworzy profil firmowy .
generowanym automatycznie

Uczestnik postuguje sie mozliwo$ciami

reklamowymi platformy
Uczestnik analizuje swoje dziatania na
Linkedin

Test teoretyczny z wynikiem
generowanym automatycznie

Kwalifikacje

Kompetencje
Ustuga prowadzi do nabycia kompetenciji.
Warunki uznania kompetencji

Pytanie 1. Czy dokument potwierdzajacy uzyskanie kompetencji lub wyraznie z nim powigzane inne dokumenty
Zwigzane ze wsparciem zawierajg opis efektéw uczenia sie?

TAK

Pytanie 2. Czy dokument lub wyraznie z nim powigzane inne dokumenty zwigzane ze wsparciem potwierdzaja, ze
walidacja zostata przeprowadzona w oparciu o zdefiniowane w efektach uczenia sie kryteria ich weryfikacji i zgodnie z
zaplanowanymi metodami walidac;ji?

TAK

Pytanie 3. Czy dokument lub wyraznie z nim powigzane inne dokumenty zwigzane ze wsparciem potwierdzaja
zastosowanie rozwigzan zapewniajacych rozdzielenie proceséw ksztatcenia i szkolenia od walidac;ji?

TAK



Program

e Ustuga jest realizowana w godzinach zegarowych.

e Kazdy uczestnik ma do dyspozycji miejsce siedzace przy stoliku.
¢ Na stanowisko kazdego uczestnika sktada sie krzesto, stolik, pakiet od organizatora, w ktérego sktad wchodzi notes, dtugopis, naklejki

tematyczne.
e Szkolenie nie wymaga wstepnego przygotowania.
* Przerwy sg wliczane w liczbe godzin trwania ustugi.
e Brak podziatu na grupy.

¢ Walidacja efektow ustugi odbedzie si¢ z wykorzystaniem testu teoretycznego z wynikiem generowanym automatycznie, ktory
zostanie przestany do uczestnika za posrednictwem maila wskazanego w BUR lub na wczes$niej wskazany inny adres mailowy.

Zakres tematyczny szkolenia:

e Skuteczny marketing na LinkedIn

¢ Specyfikacja serwisu LinkedIn, najwazniejsze pojecia, statystyki, grupy docelowe

¢ Personal branding na LinkedIn

¢ Profil firmowy na Linkedin

¢ Profil firmowy na SlideShare

e Grupy na LinkedIn

e Content marketing na LinkedIn

e Formaty reklamowe na LinkedIn

e Optymalizacja reklam na LinkedIn

Harmonogram

Liczba pozycji harmonogramu: 10

Przedmiot / Typ

Prowadzac
temat aktywnosci acy

Wprowadzeni

edo Zajecia Dagmara
skutecznego Pakulska
marketingu na

LinkedIn

- Przerwa -

Personal Zaiecia Dagmara
branding na e Pakulska

LinkedIn

- Przerwa -

Networking Zajecia
na LinkedIn

Dagmara
Pakulska

Data realizaciji
zajec

21-09-2026

21-09-2026

21-09-2026

21-09-2026

21-09-2026

Godzina
rozpoczecia

10:00

11:45

12:00

13:15

14:00

Godzina
zakonczenia

11:45

12:00

13:15

14:00

14:45

Liczba godzin

01:45

00:15

01:15

00:45

00:45



Przedmiot /
temat

Company
Page na
Linkedin

Content

marketing &
Copywriting
na LinkedInie

Panel

dyskusyjny

@D

Typ
aktywnosci

Zajecia

Przerwa

Zajecia

Zajecia

Walidacja

Podsumowanie

Rodzaj godzin

Suma godzin zegarowych ustugi

w tym suma godzin zaje¢

w tym suma godzin walidacji

w tym suma przerw

Prowadzacy

Dagmara
Pakulska

Dagmara
Pakulska

Dagmara
Pakulska

Dagmara
Pakulska

Suma godzin dydaktycznych bez przerw

Cennik

Data realizacji
zajeé

21-09-2026

21-09-2026

21-09-2026

21-09-2026

21-09-2026

Godzina
rozpoczecia

14:45

15:45

16:00

17:40

17:55

Liczba godzin

08:00

06:40

00:05

01:15

09:00

Godzina
zakonczenia

15:45

16:00

17:40

17:55

18:00

Liczba godzin

01:00

00:15

01:40

00:15

00:05

r

.

Jezeli korzystasz z dofinansowania i ustuga stanowi ustuge ksztatcenia zawodowego lub przekwalifikowania
zawodowego wraz z ustuga lub dostawa towaréw scisle zwigzana z ustugami ksztatcenia zawodowego lub
przekwalifikowania zawodowego to mozesz mieé mozliwos¢ skorzystania za zwolnienia z podatku VAT na
podstawie art. 43 ust. 1 pkt 29 lit. c ustawy z dnia 11 marca 2024 r. o podatku od towaréw i ustug, jesli ustugaw
catosci jest finansowana ze $rodkéw publicznych lub § 3 ust. 1 pkt 14 rozporzadzenia Ministra Finanséw z dnia
20 grudnia 2013 r. w sprawie zwolnien od podatku od towaréw i ustug oraz warunkéw stosowania tych zwolniea w
przypadku, gdy ustuga jest finansowana w co najmniej 70% ze srodkéw publicznych.

Cennik

Rodzaj ceny

Cena




Koszt przypadajacy na 1 uczestnika brutto 1562,10 PLN

Koszt przypadajacy na 1 uczestnika netto 1 270,00 PLN
Koszt osobogodziny brutto 195,26 PLN
Koszt osobogodziny netto 158,75 PLN

Liczba godzin ustugi

Rodzaj godzin Liczba godzin
Liczba godzin zegarowych ustugi 08:00
Prowadzacy

Liczba prowadzacych: 1

1z1

O Dagmara Pakulska

‘ ' Marketing w Mediach Spotecznosciowych
Specjalistka HR z kilkuletnim doswiadczeniem. Zajmuje sie tworzeniem strategii dla marek, jak

réwniez prowadzeniem ich komunikacji w mediach spotecznosciowych. Jest autorkg wielu
prezentacji i artykutéw na rozmaitych blogach i portalach tematycznych.

Zarzadzanie miedzynarodowe - Uniwersytet £ 6dzki - Licencjat

Zarzadzanie Zasobami Ludzkimi - Uniwersytet t6dzki - Magister

Social Media & Content Marketing - Akademia Gdérniczo-Hutnicza im. Stanistawa Staszica w
Krakowie - Studia Podyplomowe

Prelegentka na szkoleniach i konferencjach branzowych. Od 2015 roku prowadzi zajecia na studiach
podyplomowych AGH , WSE oraz Ut.

Informacje dodatkowe

Informacje o materiatach dla uczestnikéw ustugi

Uczestnik otrzymuje:

* Materiaty trenera, wysytane po szkoleniu.
¢ Certyfikat elektroniczny, potwierdzajacy uczestnictwo w szkoleniu.

Nie udostepniamy Uczestnikom oraz Operatorom zapisu szkolenia - szkolenia online nie sa nagrywane.

Warunki uczestnictwa

Do udziatu w szkoleniu online niezbedne jest stabilne potgczenie z Internetem oraz:



e komputer stacjonarny/laptop/tablet,
e kamera, mikrofon, gtos$niki lub stuchawki.

Uczestnik potaczy sie z wirtualna salg szkoleniowa dzieki dostepowi (link do platformy ZOOM), wystanemu dzien przed szkoleniem przez
Realizatora ustugi. Wazno$¢ dostepu obowiazuje do momentu zakoriczenia szkolenia.

Informacje dodatkowe

Ustugobiorcoéw, ktérzy otrzymali dofinansowanie na poziomie min. 70% ceny szkolenia, obowigzuje zwolnienie z podatku VAT, na
podstawie par. 3. ust. 1 pkt 14 Rozporzadzenie Ministra Finanséw z dnia 20.12.2013 r. w sprawie zwolnien od podatku od towaréw i ustug
oraz warunkoéw stosowania tych zwolnien.

Warunki techniczne

Ustuga prowadzona jest za posrednictwem platformy ZOOM.
W celu odbioru transmisji Szkolenia online Uczestnik powinien dysponowac:

e komputerem z zainstalowanym system operacyjnym Windows 7 albo nowszym albo macOS Sierra (10.12.6) albo nowszym lub urzgdzeniem
mobilnym z zainstalowanym systemem operacyjnym Android (Lollipop) wersja 5.0 albo nowszym lub iOS wersja 9.3.5, albo nowszym,
wyposazonym w ekran i gtosniki;

¢ dostep do sieci Internet, w zaleznosci od wybranej jakosci transmisji, o przepustowosci tgcza co najmniej: 240p 500 kbps 360p 1 Mbps 720p
3 Mbps, 1080p 7 Mbps 2K 12 Mbps 4K 22 Mbps;

e aktualng wersjg przegladarki Firefox, Opera, Microsoft Edge, Chrome lub Safari;

e kamerka internetowg i mikrofonem — jezeli Uczestnik chce by¢ widoczny i porozumiewac sie gtosowo z prowadzgacym Szkolenie online;

e Adobe acrobat w najnowszej wersji.

Nie udostepniamy Uczestnikom oraz Operatorom zapisu szkolenia - szkolenia online nie s3 nagrywane.

Kontakt

O

ﬁ E-mail monika.bartnikowska@sprawnymarketing.pl
Telefon (+48) 577 331 077

Monika Bartnikowska



