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AKADEMIA GOSPODARZA. Ekologiczny
home staging, projektowanie doswiadczen
goscia i przewagi konkurencyjnej obiektow
na najem krétkoterminowy oraz Al w
marketingu ustugi noclegowej w regionie
Warmii i Mazur. Szkolenie.

Numer ustugi 2026/05/20/185829/3574008

© Olsztyn

& Ustuga szkoleniowa

[ stacjonarna

{8 Zajecia grupowe

®© 16:00h

£ 15.09.2026 do 16.09.2026

Informacje podstawowe

Kategoria

Inne / Turystyka i hotelarstwo

5904,00 PLN brutto
4800,00 PLN netto
369,00 PLN brutto/h
300,00 PLN netto/h
187,50 PLN cena rynkowa @

Grupa docelowa ustugi

Minimalna liczba uczestnikow

Maksymalna liczba uczestnikow

Data zakonczenia rekrutacji

Forma prowadzenia ustugi

Ustuga jest skierowana do przedsiebiorcow oraz pracownikéw sektora
M$P z wojewédztwa warmirnsko-mazurskiego, ktérzy dziatajg w branzy
turystyki i najmu krétkoterminowego oraz aranzacji wnetrz (inteligentna
specjalizacja wojewddztwa "meble i stolarstwo’, ustugi
projektowe/aranzacja wnetrz)

Odbiorcami szkolenia sg w szczegdlnosci:

Wiasciciele i managerowie obiektéw turystycznych oraz bazy
noclegowej (np. pensjonatéw, gospodarstw agroturystycznych,
apartamentéw i doméw na najem krétkoterminowy), ktérzy chea
podnies¢ standard obiektéw zgodnie z trendem ekologicznym i ich
konkurencyjno$¢ oraz wdrozy¢ inteligentne narzgdzia Al w marketingu
ustug, w odpowiedzi na rosngce wymagania rynku.

Projektanci wnetrz, homestagerzy, stylisci wnetrz oraz dekoratorzy,
ktérzy aranzujg wnetrza i chcg specjalizowaé sie w przygotowaniu
mieszkan i doméw na najem krotkoterminowy.

30

14-09-2026

stacjonarna



Certyfikat systemu zarzgdzania jakos$cig wg. ISO 9001:2015 (PN-EN 1SO

Podstawa uzyskania wpisu do BUR
y P 9001:2015) - w zakresie ustug szkoleniowych

Cel

Cel edukacyjny

Ustuga przygotowuje do podniesienia rentownosci obiektu turystycznego poprzez profesjonalny home staging premium
oraz do samodzielnego zaprojektowania doswiadczenia gosci i wykorzystania narzedzi Al w marketingu ustugi najmu
krétkoterminowego w regionie Warmii i Mazur.

Efekty uczenia sie oraz kryteria weryfikacji ich osiggniecia i Metody walidacji

Efekty uczenia si¢ Kryteria weryfikacji Metoda walidacji

Definiuje pojecie gospodarki o obiegu

. Test teoretyczny
zamknigtym.

Wymienia podstawowe zasady GOZ
istotne dla wyposazania wnetrz Test teoretyczny
obiektéw noclegowych.

Rozréznia pojecia recyklingu,
ponownego uzycia (reuse) i upcyklingu Test teoretyczny

Uczestnik definiuje zasady gospodarki o w odniesieniu do mebli i wyposazenia.

obiegu zamknietym (GOZ) w kontekscie
wyposazania wnetrz i standardéw
ekologicznych w hotelarstwie

Wskazuje co najmniej 2 certyfikaty
zrébwnowazonego rozwoju stosowane w Test teoretyczny
turystyce lub hotelarstwie.

Przyporzadkowuje przyktadowe
rozwigzania wyposazenia wnetrz do Test teoretyczny
zasad GOZ.

Wyjasnia, w jaki sposéb wdrozenie
zasad GOZ wptywa na standard Test teoretyczny
ekologiczny obiektu noclegowego.



Efekty uczenia sie

Projektuje proces niskokosztowego
remontu (ekologicznej edyc;ji),
przygotowania do najmu krétkiego
nieruchomosci z wykorzystaniem
zasobow lokalnych i materiatéw z
odzysku

Projektuje aranzacje premium
apartamentu na najem krétki, z
wykorzystaniem lokalnego rzemiosta.

Kryteria weryfikacji

Analizuje stan wskazanego
apartamentu wakacyjnego i identyfikuje
elementy wymagajace zmiany.

Opracowuije liste co najmniej 5 zalecen
podniesienia standardu apartamentu z
zastosowaniem zielonego home
stagingu.

Dobiera techniki niskokosztowego
remontu (np. malowanie frontéw,
renowacja mebli, wymiana uchwytéw,
malowanie ptytek) adekwatne do stanu
nieruchomosci i budzetu.

Wskazuje co najmniej 2 lokalne zrédta
pozyskania mebli lub wyposazenia z
drugiego obiegu.

Uzasadnia wybér zaproponowanych
rozwigzan w odniesieniu do zasad GOZ i
optacalnosci.

Wymienia co najmniej 5 niezbednych
elementéw aranzacji premium
apartamentu na najem
krotkoterminowy.

Rozréznia rozwigzania budujace
standard premium od rozwigzan
powodujacych efekt ,pokoju w hostelu".

Dobiera oswietlenie, tekstylia i
kolorystyke odpowiednie dla standardu
premium.

Wskazuje zasady projektowania kadru
gtéwnego zdjecia oferty (hero shot)
oraz fotogenicznego kacika (insta-
corner).

Wskazuje przyktady wykorzystania
lokalnego rzemiosta Warmii i Mazur
(np. ceramika, plecionka, len) w
aranzacji wnetrza.

Metoda walidacji

Analiza dowodoéw i deklaraciji

Analiza dowodéw i deklaraciji

Analiza dowodéw i deklaraciji

Analiza dowodoéw i deklaraciji

Analiza dowodéw i deklaraciji

Analiza dowodéw i deklaraciji

Analiza dowodéw i deklaraciji

Analiza dowodoéw i deklaraciji

Analiza dowodéw i deklaraciji

Analiza dowodéw i deklaraciji



Efekty uczenia sie

Projektuje 8-etapowa mape podrézy
goscia (Guest Journey) z
uwzglednieniem automatyzacji
komunikaciji.

Uczestnik generuje tresci marketingowe
(opisy, wideo, posty) przy uzyciu
narzedzi Al (ChatGPT, Gemini, Magnetic,
Claude Design lub Veo).

Kryteria weryfikacji

Opracowuje schemat $ciezki goscia
obejmujacy 8 etapow — od inspirac;ji i
rezerwacji po lojalizacje po wyjezdzie

Przyporzadkowuje do kazdego etapu
konkretne dziatania i punkty styku
goscia z obiektem.

Wskazuje etapy, w ktérych zastosuje
automatyzacje komunikacji

Planuje rytuat powitalny oraz co
najmniej 2 elementy marketingu
sensorycznego dla wybranego obiektu.

Uzasadnia, w jaki sposéb
zaprojektowana $ciezka przektada sie
na oceny gosci i ponowne rezerwacje.

dobiera narzedzia do kolejnych etapéw
komunikaciji z klientem

Opracowuje z uzyciem modelu
jezykowego opis obiektu
zoptymalizowany pod SEO, zawierajacy
stowa kluczowe zwigzane z Warmia i
Mazurami oraz ekologia.

Przygotowuje prompt tekst-wideo i
generuje jedna rolke lub animacje
promujaca marke ,zielonego obiektu".

Ocenia tresci wygenerowane przez Al
pod katem poprawnosci merytorycznej i
spoéjnosci z marka obiektu.

Metoda walidacji

Obserwacja w warunkach
symulowanych

Obserwacja w warunkach
symulowanych

Obserwacja w warunkach
symulowanych

Obserwacja w warunkach
symulowanych

Obserwacja w warunkach
symulowanych

Obserwacja w warunkach
symulowanych

Analiza dowodoéw i deklaraciji

Analiza dowodéw i deklaraciji

Analiza dowodéw i deklaraciji



Efekty uczenia sie Kryteria weryfikacji Metoda walidacji

Wyznacza wtasny cel rozwoju
kompetenc;ji biznesowych i
marketingowych zwigzanych z
prowadzeniem lub obstuga obiektu
noclegowego.

Obserwacja w warunkach
symulowanych

Opracowuje Sciezke samoksztatcenia
prowadzaca do realizacji wyznaczonego

Uczestnik przejmuje odpowiedzialnos¢
za jakos¢ komunikacji i rozwdéj marki
obiektu noclegowego w zgodzie z
zasadami zréwnowazonego rozwoju i z

Obserwacja w warunkach

symulowanych
celu. 4 y

wykorzystaniem narzedzi Al. Deklaruje sposéb wdrozenia nabytych

kompetencji w prowadzonej lub
planowanej dziatalnosci.

Obserwacja w warunkach
symulowanych

Uzasadnia przyjete rozwigzania
komunikacyjne w kontek$cie zasad
zréwnowazonego rozwoju.

Obserwacja w warunkach
symulowanych

Kwalifikacje

Kompetencje
Ustuga prowadzi do nabycia kompetenciji.
Warunki uznania kompetenc;ji

Pytanie 1. Czy dokument potwierdzajacy uzyskanie kompetencji lub wyraznie z nim powigzane inne dokumenty
Zwigzane ze wsparciem zawierajg opis efektéw uczenia sie?

TAK

Pytanie 2. Czy dokument lub wyraZnie z nim powigzane inne dokumenty zwigzane ze wsparciem potwierdzaja, ze
walidacja zostata przeprowadzona w oparciu o zdefiniowane w efektach uczenia sie kryteria ich weryfikacji i zgodnie z
zaplanowanymi metodami walidac;ji?

TAK

Pytanie 3. Czy dokument lub wyraznie z nim powigzane inne dokumenty zwigzane ze wsparciem potwierdzaja
zastosowanie rozwigzan zapewniajacych rozdzielenie proceséw ksztatcenia i szkolenia od walidac;ji?

TAK

Program

Modut 1. Zielony home staging obiektéw noclegowych w konteks$cie zréownowazonego rozwoju (2h)

1. Planowanie procesu home stagingu w odniesieniu do stanu nieruchomosci, oczekiwan nabywcy, grupy docelowej, optacalnosci i zasad
zréwnowazonego rozwoju

2. Zapoznanie ze standardami zréwnowazonego rozwoju i najpopularniejszymi certyfikatami w hotelarstwie, ktére przyciaggaja
$wiadomych gosci



3.

Zielony home staging (gospodarka o obiegu zamknigtym - GOZ):

 Definiowanie koncepcji wnetrza w oparciu o zasoby zastane (zasada "wykorzystaj to, co masz").

e Jak segregowaé i minimalizowa¢ odpady w trakcie przygotowania apartamentu do najmu poprzez procesy takie jak recykling,
reuse i upcykling mebli oraz wyposazenia

¢ Techniki niskokosztowego remontu i ekologicznej edycji przestrzeni takie jak malowanie, cyklinowanie parkietu, zmiana uchwytow
mebli, malowanie frontéw szafek, malowanie ptytek tazienkowych i kuchennych. Redystrybucja wyposazenia, zasady "zero waste"
w projekcie, ekologiczne farby i materiaty do renowacji.

e Renowacja mebli, konserwacja elementéw drewnianych

e Wspotpraca z producentami mebli i zabudéw kuchennych

. Aranzacja wnetrz - ekologicznie i lokalnie:

Gdzie szukac¢ lokalnych komiséw meblowych, platform wymiany, punktéw recyklingu, sklepéw z materiatami z odzysku i platform
drugiego obiegu.

Warmia i Mazury w detalu: Wykorzystanie lokalnego rzemiosta (ceramika z matych pracowni, mazurska plecionka, len,
odrestaurowane drewno z regionu), wspotpraca z lokalnymi rzemiesInikami: wykorzystanie lokalnego dziedzictwa materialnego
regionu Warmii i Mazur w stagingu najmu krétkoterminowego

Doswiadczenie goscia: Praktyczne sposoby na eliminacje jednorazowego plastiku, stosowanie naturalnych kosmetykéw w szklanych
opakowaniach typu refill oraz segregacja odpadéw

. Jak wybiera¢ meble i dodatki, ktdre przetrwaja lata (Circular Economy)

Zero Waste w tazience i kuchni: Projektowanie systemow, ktére ograniczajg zuzycie plastiku i energii, bedac jednoczesnie atutem
sprzedazowym (,Obiekt Przyjazny Naturze”).

Modut 2. Aranzacja wnetrz premium (4h)

Home staging dla najmu: jak unika¢ efektu "pokoju w hostelu" poprzez funkcjonalne umeblowanie oraz dobér odpowiednich koloréw i
tekstur.

Psychologia luksusu - jako$¢ snu i wypoczynku: dobér $rednio twardych materacy oraz gtadkiej, biatej poscieli, ktéra zawsze wyglada
ekskluzywnie i Swiezo.

Oswietlenie i tekstylia: rola lamp bocznych, $wiatta przy lustrach oraz estetycznych zaston, ktére kreujg domowy i przytulny klimat w
obiekcie.

"Insta-Corners" i audyt wizualny: projektowanie przyciggajacych wzrok "fotogenicznych" kacikdw z lustrami i fotelami, ktére goscie
chetnie udostepniajg w social mediach

Psychologia scrollowania na portalach Booking/Airbnb — projektowanie wnetrza pod katem ,gtéwnego zdjecia” (hero shot)
Funkcjonalno$é Premium (Guest Experience) — rozwigzywanie probleméw gosci poprzez design (standard 10/10)

Modut 3: Narzedzia Al w marketingu obiektu najmu krétkoterminowego (4h)

1.

N oo~ 0N

Pozycjonowanie marki obiektu noclegowego w zgodzie z zasadami zréwnowazonego rozwoju - Jak ,zielona marka” obiektu przektada
sie na wyzsze stawki za dobe i zainteresowanie $wiadomego klienta.

. Tworzenie opisu obiektu z wykorzystaniem modeli jezykowych ChatGPT/Google Gemini

. Wykorzystanie sztucznej inteligencji Al do poprawy widocznosci obiektu w sieci

. Optymalizacja SEO oferty przy uzyciu stéw kluczowych zwigzanych z Warmig i Mazurami oraz ekologia
. Podstawy efektywnego promptingu text-video

. Aplikacje do generowania filmoéw ze zdje¢ (Google Veo, Leonardo, Magnetic))

. Tworzenie materiatéw video/rolek/animacji/postéw w aplikacji MAGNETIC, Google VEO

Modut 4: Zaprojektuj doswiadczenie goscia i opinie 10/10 (5h)

8 etapdw podrézy goscia: Kompleksowe planowanie od etapu inspiracji w social mediach, przez bezproblemowa rezerwacje, pobyt, az
po lojalizacje po wyjezdzie goscia.

Automatyzacja komunikacji z gosciem przy zachowaniu standardu Premium Guest Experience.

Projektowanie rytuatéw powitalnych: Przygotowanie dedykowanych koszykéw z lokalnymi smakotykami na powitanie.

Marketing sensoryczny i komfort detali: Wykorzystywanie delikatnych i $wiezych zapachéw (np. cytryna, lawenda), nastrojowej muzyki
i odpowiedniego oswietlenia w chwili wejscia.

Cyfrowy przewodnik lokalny: Tworzenie broszur i interaktywnych map z najwazniejszymi atrakcjami, lokalnymi restauracjami oraz
wydarzeniami

Opinie, ponowne rezerwacje.

Modut 5: Walidacja kompetencji i podsumowanie (1h)

Test teoretyczny - czas trwania 30 minut
Ocena wynikéw obserwacji w warunkach symulowanych i analizy dowodéw i deklaracji
Zakonczenie szkolenia i wydanie certyfikatu potwierdzajgcego nabycie kompetenciji.



Organizacja walidacji

Walidacje prowadzi osoba walidujgca niebiorgca udziatu w procesie ksztatcenia, co zapewnia rozdzielenie procesu szkolenia od walidacji.
Osoba walidujaca jest obecna przez caty czas trwania ustugi.

Zastosowane metody walidacji:

1. Obserwacja w warunkach symulowanych, prowadzona w trakcie ¢wiczen praktycznych w Modutach 1-4. Osoba walidujgca obserwuje
kazdego uczestnika podczas wykonywania zadan symulowanych (projektowanie zaleceri zielonego home stagingu, opracowanie
mapy podrdzy goscia, prezentacja zaprojektowanego doswiadczenia goscia).

2. Analiza dowodow i deklaracji — dowody (lista zalecen zielonego home stagingu, 8-etapowa mapa podrézy goscia, opis obiektu i rolka
wygenerowane z uzyciem narzedzi Al, deklaracja $ciezki samoksztatcenia) powstajg podczas ¢wiczen w Modutach 1-4 i sg zbierane
oraz analizowane przez osobe walidujgca na biezgco w trakcie ustugi.

3. Test teoretyczny — czas trwania 30 minut.

4. W ostatniej godzinie ustugi, po zakonczeniu testu, osoba walidujgca dokonuje oceny testéw oraz zatwierdza wyniki obserwaciji i
analizy dowoddw zebranych w trakcie ustugi (30 minut).

Harmonogram

Liczba pozycji harmonogramu: 31

Przedmiot / Typ Prowadzacy Data realizacji Godzina Godzina

- L . . . Liczba godzin
temat aktywnosci zajecC rozpoczecia zakonczenia

Planowanie

procesu home

stagingu w

odniesieniu

do stanu

nieruchomosc

. Lo . AGATA

i, oczekiwan Zajecia 15-09-2026 09:00 09:15 00:15
WITKOWICZ

nabywecy,

grupy

docelowe;j,

optacalnosci i

zasad

zrébwnowazon

ego rozwoju

Zapoznanie

ze

standardami

zréwnowazon

ego rozwoju i

najpo.pularnlej o AGATA

szymi Zajecia 15-09-2026 09:15 09:30 00:15
. WITKOWICZ

certyfikatami

w

hotelarstwie,

ktore

przyciagaja

swiadomych

gosci



Przedmiot /
temat

Zielony

home staging
(gospodarka
o obiegu
zamknietym -
G0z)

Aranzacja
wnetrz -
ekologicznie i
lokalnie:

@ ok

wybieraé
meble i
dodatki, ktore
przetrwaja
lata (Circular
Economy)
Zero Waste w
taziencei
kuchni

e

Home

staging dla
najmu: jak
unika¢ efektu
"pokoju w
hostelu"
poprzez
funkcjonalne
umeblowanie
oraz dobér
odpowiednich
koloréw i
tekstur.

Psychologia
luksusu

Oswietlenie i
tekstylia

D "Inste-

Corners"i
audyt
wizualny

Typ
aktywnosci

Zajecia

Zajecia

Zajecia

Przerwa

Zajecia

Zajecia

Zajecia

Zajecia

Prowadzacy

AGATA
WITKOWICZ

AGATA
WITKOWICZ

AGATA
WITKOWICZ

AGATA
WITKOWICZ

AGATA
WITKOWICZ

AGATA
WITKOWICZ

AGATA
WITKOWICZ

Data realizacji
zajeé

15-09-2026

15-09-2026

15-09-2026

15-09-2026

15-09-2026

15-09-2026

15-09-2026

15-09-2026

Godzina
rozpoczecia

09:30

09:55

10:20

10:30

10:45

11:00

11:20

11:40

Godzina
zakonczenia

09:55

10:20

10:30

10:45

11:00

11:20

11:40

12:00

Liczba godzin

00:25

00:25

00:10

00:15

00:15

00:20

00:20

00:20



Przedmiot /
temat

Stylizacja
premium -
dobér
dekoraciji,
kompozycje
florystyczne

Projektowanie
wnetrza pod
katem
.gtéwnego
zdjecia”

Funkcjonalno
$¢ Premium
(Guest
Experience) —
rozwigzywani
e probleméw
gosci poprzez
design

Pozycjonowa
nie marki
obiektu
noclegowego
w zgodzie z
zasadami
zrownowazon
ego rozwoju

o251 B

Typ
aktywnosci

Zajecia

Zajecia

Przerwa

Zajecia

Zajecia

Przerwa

Prowadzacy

AGATA
WITKOWICZ

AGATA
WITKOWICZ

AGATA
WITKOWICZ

AGATA
WITKOWICZ

Data realizacji
zajeé

15-09-2026

15-09-2026

15-09-2026

15-09-2026

15-09-2026

15-09-2026

Godzina
rozpoczecia

12:00

12:30

13:00

13:45

14:30

15:00

Godzina
zakonczenia

12:30

13:00

13:45

14:30

15:00

15:15

Liczba godzin

00:30

00:30

00:45

00:45

00:30

00:15



Przedmiot /
temat

Tworzenie
opisu obiektu
z
wykorzystanie
m modeli
jezykowych
ChatGPT/Goo
gle Gemini
Wykorzystani
e sztucznej
inteligencji Al
do poprawy
widocznosci
obiektu w
sieci

Optymalizacja
SEO oferty
przy uzyciu
stéw
kluczowych
zwigzanych z
Warmiag i
Mazurami
oraz ekologig

Podstawy
efektywnego
promptingu
text-video

Aplikacje do
generowania
filméw ze
zdje¢ (Google
Veo,
Leonardo,
Magnetic))

Tworzenie
materiatéw
video/rolek/a
nimacji/posté
w w aplikacji
MAGNETIC,
Google VEO

N
N
N
w
=
'

Typ
aktywnosci

Zajecia

Zajecia

Zajecia

Zajecia

Zajecia

Przerwa

Prowadzacy

AGATA
WITKOWICZ

AGATA
WITKOWICZ

AGATA
WITKOWICZ

AGATA
WITKOWICZ

AGATA
WITKOWICZ

Data realizacji
zajeé

15-09-2026

16-09-2026

16-09-2026

16-09-2026

16-09-2026

16-09-2026

Godzina
rozpoczecia

15:15

09:00

09:15

09:30

09:45

10:15

Godzina
zakonczenia

17:00

09:15

09:30

09:45

10:15

10:30

Liczba godzin

01:45

00:15

00:15

00:15

00:30

00:15



Przedmiot / Typ Prowadzacy Data realizacji Godzina Godzina

- L . . . Liczba godzin
temat aktywnosci zajec rozpoczecia zakonczenia

oo

etapow L ALEKSANDRA
. Zajecia 16-09-2026 10:30 11:30 01:00
podrézy MARCINIAK

goscia

Automatyzacj

a komunikacji

z gosciem

przy . Zajecia ALEKSANDRA 16-09-2026 11:30 12:00 00:30
zachowaniu MARCINIAK

standardu

Premium

Guest

Experience.

Projektowanie ALEKSANDRA

B Zajecia 16-09-2026 12:00 12:30 00:30
rytuatow MARCINIAK

powitalnych

Marketing —  cia ALEKSANDRA 1 ¢ 09-2026 12:30 13:00 00:30
sensoryczny i MARCINIAK

komfort detali
- Przerwa - 16-09-2026 13:00 13:45 00:45

Cyfrowy ALEKSANDRA

przewodnik Zajecia MARCINIAK 16-09-2026 13:45 14:20 00:35

lokalny

Opinie, ALEKSANDRA

ponowne Zajecia 16-09-2026 14:20 15:45 01:25
. MARCINIAK
rezerwacje.

30231 | Przerwa - 16-09-2026 15:45 16:00 00:15

- Walidacja - 16-09-2026 16:00 17:00 01:00

Podsumowanie
Rodzaj godzin Liczba godzin

Suma godzin zegarowych ustugi 16:00
w tym suma godzin zaje¢ 12:30

w tym suma godzin walidacji 01:00



Rodzaj godzin Liczba godzin

w tym suma przerw 02:30
Suma godzin dydaktycznych bez przerw 18:00
Cennik
( Y

Jezeli korzystasz z dofinansowania i ustuga stanowi ustuge ksztatcenia zawodowego lub przekwalifikowania
zawodowego wraz z ustuga lub dostawa towaréw $cisle zwigzana z ustugami ksztatcenia zawodowego lub
przekwalifikowania zawodowego to mozesz mie¢ mozliwosé skorzystania za zwolnienia z podatku VAT na
podstawie art. 43 ust. 1 pkt 29 lit. c ustawy z dnia 11 marca 2024 r. o podatku od towarow i ustug, jesli ustugaw
catosci jest finansowana ze $rodkéw publicznych lub § 3 ust. 1 pkt 14 rozporzadzenia Ministra Finanséw z dnia
20 grudnia 2013 r. w sprawie zwolnien od podatku od towarow i ustug oraz warunkéw stosowania tych zwolnien w
przypadku, gdy ustuga jest finansowana w co najmniej 70% ze srodkéw publicznych.

. J
Cennik

Rodzaj ceny Cena

Koszt przypadajacy na 1 uczestnika brutto 5904,00 PLN

Koszt przypadajacy na 1 uczestnika netto 4 800,00 PLN

Koszt osobogodziny brutto 369,00 PLN

Koszt osobogodziny netto 300,00 PLN

Liczba godzin ustugi

Rodzaj godzin Liczba godzin
Liczba godzin zegarowych ustugi 16:00
Prowadzacy

Liczba prowadzacych: 2
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AGATA WITKOWICZ

Ekspertka w dziedzinie home stagingu z 8-letnim doswiadczeniem zawodowym. Autorka ponad 500
zrealizowanych projektéw przygotowania nieruchomosci do sprzedazy i wynajmu, wspétpracujgca




zaréwno z inwestorami indywidualnymi, jak i agencjami nieruchomosci. Magister matematyki
(Uniwersytet Jagielloriski), studia podyplomowe WYCENA NIERUCHOMOSCI (Akademia Gérniczo-
Hutnicza w Krakowie), absolwentka kursu projektowania wnetrz oraz kursu Home Staging PROSTY
START (2020). Cztonek Akredytowany Ogélnopolskiego Stowarzyszenia Home Stageréw.

Regularnie aktualizuje wiedze i kompetencje poprzez udziat w kursach i szkoleniach.

Ostatnia aktualizacja wiedzy miata miejsce w pazdzierniku 2025 w czasie kursu Google i SGH
"Umiejetnosci Jutra Al 2.0." oraz 5 grudnia 2025 w czasie szkolenia IBE PIN "Zielone Kompetencje w
Zintegrowanym Systemie Kwalifikacji i Bazie Ustug Rozwojowych".

222

O ALEKSANDRA MARCINIAK

‘ ' Brand managerka i strateg komunikacji, ktéra do home stagingu trafita przez wtasng inwestycje w
najem krétkoterminowy.

Swojg droge zaczynata od intuicyjnych decyzji i bteddw, ktére z czasem staty sie punktem zwrotnym
i impulsem do zmiany zawodowej. tgczy doswiadczenie z zakresu brandingu, social mediow i
budowania doswiadczen gosci z praktykg home stagingu.

Pokazuje, jak Swiadomie tgczy¢ dotychczasowe kompetencje i skutecznie zarabiaé¢ na wynajmie
apartamentu na Warmii i Mazurach.

Ostatnia aktualizacja wiedzy miata miejsce w czasie szkolenia Akademia Home Stagingu i Biznesu
w grudniu 2025.

Informacje dodatkowe

Informacje o materiatach dla uczestnikow ustugi

Kazdy uczestnik otrzymuje drukowane materiaty szkoleniowe (skrypt szkoleniowy z zakresu programu) oraz promptbook.

Warunki uczestnictwa

1. Uczestnik szkolenia pracuje na wtasnym laptopie. Wymagane posiadanie konta google.
2. Kompetencja zwigzana z cyfrowa transformacja ora z zielonymi kompetencjami w branzy aranzacji wnetrz.

Adres

ul. Zeglarska 4
10-160 Olsztyn

woj. warminsko-mazurskie
Hotel Przystan.
Udogodnienia w miejscu realizacji ustugi

o Klimatyzacja
o Wi



Kontakt

AGATA WITKOWICZ

E-mail kontakt@homestagerki.online
Telefon (+48) 603 159 503




