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Szkolenie Google ADS + Google ADS PRO

Numer ustugi 2026/05/15/10220/3562672

© Poznan

& Ustuga szkoleniowa

¥ stacjonarna

{2 Zajecia grupowe

®© 14:00h

5 20.07.2026 do 21.07.2026

Informacje podstawowe

Kategoria

Grupa docelowa ustugi

Biznes / Marketing

2 546,10 PLN brutto
2 070,00 PLN netto
181,86 PLN brutto/h
147,86 PLN netto/h
250,00 PLN cena rynkowa @

e Wszyscy marketerzy, ktérzy chca nauczy¢ sie korzystac z systemu
Google Ads oraz zdoby¢ umiejetnos$¢ efektywnego wydawania
Ssrodkéw w Google Ads i sprawniejszego zarzadzania kampaniami.

¢ Osoby pracujgce na stanowiskach kierowniczych, zarzadzajace praca

innych i wyznaczajace cele - dzieki szkoleniu zweryfikujg, czy
ich zasoby alokowane sg prawidtowo, a praca wykonywana zgodnie z

dobrymi praktykami.

Minimalna liczba uczestnikéw 6
Maksymalna liczba uczestnikow 30

Data zakonczenia rekrutacji 16-07-2026
Forma prowadzenia ustugi stacjonarna

Podstawa uzyskania wpisu do BUR

Cel

Cel edukacyjny

Standard Ustugi Szkoleniowo-Rozwojowej PIFS SUS 2.0

Ustuga "Szkolenie Google ADS + Google ADS PRO" potwierdza przygotowanie do ustalania struktury kampanii i grup
reklam, raportowania, optymalizacji kampanii wedtug celéw, dopasowania stow kluczowych oraz wprowadzenia do
reklamy w sieci reklamowej GDN (Google Display Network). Znajomos¢ Google Ads umozliwi efektywne wydawanie

srodkdéw i sprawniejsze zarzagdzanie kampaniami.



Efekty uczenia sie oraz kryteria weryfikacji ich osiggniecia i Metody walidacji

Efekty uczenia si¢

Uczestnik definiuje pojecia zwigzane z
reklamg w Google i zarzadza swoim
kontem Google Ads

Uczestnik buduje kampanie reklamowe

Uczestnik optymalizuje kampanie

Uczestnik tworzy lejek zakupowy w
Google Ads

Uczestnik wykorzystuje potencjat
reklamowy YouTube

Uczestnik stosuje remarketing i
opracowuje strategie remarketingowa

Kryteria weryfikacji

Uczestnik wskazuje funkcje Google Ads,
rozréznia zalety, zna zasady rankingu
wynikéw

Uczestnik rozréznia podstawowe
wskazniki

Uczestnik dopasowuje stowa kluczowe

Uczestnik wtasciwie kieruje reklamy

Uczestnik uzupetnia rozszerzenia
reklam

Uczestnik rozumie statystyki i zarzadza
kampania

Uczestnik $ledzi konwersje w Google
Ads

Uczestnik generuje raporty

Uczestnik rozwija liste stéw kluczowych

Uczestnik wykorzystuje optymalizacje
automatyczna

Uczestnik tworzy strategie
sprzedazowa

Uczestnik stosuje modele hierarchii
relacji

Uczestnik definiuje formaty reklamowe
w YouTube

Uczestnik tworzy reklamy sekwencyjne

Uczestnik wykorzystuje remarketing w
YouTube

Uczestnik unika btedéw przy tworzeniu
list remarketingowych

Metoda walidacji

Test teoretyczny z wynikiem
generowanym automatycznie

Test teoretyczny z wynikiem
generowanym automatycznie

Test teoretyczny z wynikiem
generowanym automatycznie

Test teoretyczny z wynikiem
generowanym automatycznie

Test teoretyczny z wynikiem
generowanym automatycznie

Test teoretyczny z wynikiem
generowanym automatycznie

Test teoretyczny z wynikiem
generowanym automatycznie

Test teoretyczny z wynikiem
generowanym automatycznie

Test teoretyczny z wynikiem
generowanym automatycznie

Test teoretyczny z wynikiem
generowanym automatycznie

Test teoretyczny z wynikiem
generowanym automatycznie

Test teoretyczny z wynikiem
generowanym automatycznie

Test teoretyczny z wynikiem
generowanym automatycznie

Test teoretyczny z wynikiem
generowanym automatycznie

Test teoretyczny z wynikiem
generowanym automatycznie

Test teoretyczny z wynikiem
generowanym automatycznie



Efekty uczenia sie Kryteria weryfikacji Metoda walidacji

Test teoretyczny z wynikiem

Uczestnik uzywa Ads Editor X
generowanym automatycznie

Uczestnik rozréznia typy kampanii i

L. Uczestnik charakteryzuje kampanie Test teoretyczny z wynikiem
sposoby na poprawe efektywnosci . .
dziatar typu Discovery czy Performance Max generowanym automatycznie
Uczestnik wykorzystuje reguty Test teoretyczny z wynikiem
automatyczne na swoim koncie generowanym automatycznie

Kwalifikacje

Kompetencje

Ustuga prowadzi do nabycia kompetenciji.

Warunki uznania kompetencji

Pytanie 1. Czy dokument potwierdzajacy uzyskanie kompetencji lub wyraZnie z nim powigzane inne dokumenty
zwigzane ze wsparciem zawierajg opis efektéw uczenia sie?

TAK

Pytanie 2. Czy dokument lub wyraznie z nim powigzane inne dokumenty zwigzane ze wsparciem potwierdzaja, ze
walidacja zostata przeprowadzona w oparciu o zdefiniowane w efektach uczenia sie kryteria ich weryfikacji i zgodnie z
zaplanowanymi metodami walidacji?

TAK

Pytanie 3. Czy dokument lub wyraznie z nim powigzane inne dokumenty zwigzane ze wsparciem potwierdzaja
zastosowanie rozwigzan zapewniajgcych rozdzielenie proceséw ksztatcenia i szkolenia od walidacji?

TAK

Program

e Ustuga jest realizowana w godzinach zegarowych.

¢ Brak wymagan wstepnych.

* Przerwy sa wliczane w liczbe godzin trwania ustugi.

e Brak podziatu na grupy.

¢ Walidacja efektow ustugi odbedzie sie z wykorzystaniem testu teoretycznego z wynikiem generowanym automatycznie, ktory
zostanie przestany do uczestnika za posrednictwem maila wskazanego w BUR lub na wczesniej wskazany inny adres mailowy.

Zakres tematyczny szkolenia:

* Reklamy w wyszukiwarkach i Google Ads (wyniki naturalne i ptatne w wynikach wyszukiwania, SEM, SEO, PPC - uporzadkowanie
pojeé, podstawy Google Ads)

¢ AdWs w praktyce (podstawowe wskazniki, nawigacja po koncie Ads)

¢ Budowa kampanii reklamowych w Google Ads (stowa kluczowe, przygotowanie reklamy)

« Sledzenie rezultatéw ($ledzenie konwersji w Google Ads)

¢ Optymalizacja kampanii (pierwsze raporty, tworzenie efektywnych tekstow reklamowych, rozwijanie listy stéw kluczowych, cele
kampanii)



¢ Sie¢ Google - wyjscie z reklamg poza wyszukiwarke (rodzaje reklamy w sieci Google, reklamy kierowane na strony, optaty w modelu
CPM i CPC, kreator reklam graficznych)

¢ Trendy i psychologia wyszukiwania (charakterystyka zachowan uzytkownikéw wyszukiwarek, narzedzie Google Trends)

e Struktura kampanii Ads w sieci wyszukiwania

¢ Stowa kluczowe - zagadnienia zaawansowane

¢ Wynik jakosci, techniki optymalizacyjne i diagnostyka

¢ Przyktad optymalnej struktury konta

» Kampanie w sieci reklamowej Google (Metody kierowania w sieci reklamowej, formaty reklam)

e Remarketing w Google Ads

¢ Reklama video w obrebie YouTube

¢ Reklama w Gmailu

e Strony docelowe i copywriting

» Ads Editor (wprowadzenie i najwazniejsze funkcje)

¢ Reguty automatyczne

Harmonogram

Liczba pozycji harmonogramu: 22

Przedmiot /
temat

Wprowadzeni
e do reklamy
w
wyszukiwarka
chiGoogle
Ads

&3 Ads w

praktyce

/%73 Budowa
kampanii
reklamowych
w Google Ads

(5:22 B

Sie¢
Google (GDN)
- wyjscie z
reklama poza
wyszukiwarke

Sledzenie
rezultatow -
pierwsze
kroki z
optymalizacja

Typ
aktywnosci

Zajecia

Zajecia

Przerwa

Zajecia

Przerwa

Zajecia

Zajecia

Prowadzacy

tukasz
Chwiszczuk

tukasz
Chwiszczuk

tukasz
Chwiszczuk

tukasz
Chwiszczuk

tukasz
Chwiszczuk

Data realizacji
zajec

20-07-2026

20-07-2026

20-07-2026

20-07-2026

20-07-2026

20-07-2026

20-07-2026

Godzina
rozpoczecia

10:00

11:00

11:30

11:45

13:00

13:45

14:45

Godzina
zakonczenia

11:00

11:30

11:45

13:00

13:45

14:45

15:15

Liczba godzin

01:00

00:30

00:15

01:15

00:45

01:00

00:30



Przedmiot /
temat

Optymalizacja
kampanii

@ Parel

dyskusyjny

Tworzenie
lejka
zakupowego
w Google Ads

Reklama
video w
obrebie
YouTube

Remarketing
w Google Ads

D Ads

Editor
(przyspiesz
SWoj3 prace
na koncie
Google Ads)

(152228

Kampanie w
wyszukiwarce
bez uzycia
stéw
kluczowych -
DSA

Pozostate
typu kampanii
Google Ads /
Nowosci w
Google Ads

(10228

Typ
aktywnosci

Przerwa

Zajecia

Zajecia

Zajecia

Zajecia

Przerwa

Zajecia

Zajecia

Przerwa

Zajecia

Zajecia

Przerwa

Prowadzacy

tukasz
Chwiszczuk

tukasz
Chwiszczuk

tukasz
Chwiszczuk

tukasz
Chwiszczuk

tukasz
Chwiszczuk

tukasz
Chwiszczuk

tukasz
Chwiszczuk

tukasz
Chwiszczuk

Data realizacji
zajeé

20-07-2026

20-07-2026

20-07-2026

21-07-2026

21-07-2026

21-07-2026

21-07-2026

21-07-2026

21-07-2026

21-07-2026

21-07-2026

21-07-2026

Godzina
rozpoczecia

15:15

15:30

16:30

10:00

10:15

11:30

11:45

12:30

13:00

13:45

14:30

15:15

Godzina
zakonczenia

15:30

16:30

17:00

10:15

11:30

11:45

12:30

13:00

13:45

14:30

15:15

15:30

Liczba godzin

00:15

01:00

00:30

00:15

01:15

00:15

00:45

00:30

00:45

00:45

00:45

00:15



Przedmiot / Typ Data realizacji Godzina Godzina

L. Prowadzacy . . B X Liczba godzin
temat aktywnosci zajeé rozpoczecia zakorczenia
Automatyzacj

L tukasz
a pracy na Zajecia . 21-07-2026 15:30 16:00 00:30
. Chwiszczuk
koncie Google
Ads
21222
Pytania i Zajeci tukasz 21-07-2026 16:00 16:45 00:45
y anla.1 i . ajecia Chwiszezuk : : :
odpowiedzi
. tukasz
22222 & Walidacja . 21-07-2026 16:45 17:00 00:15
Chwiszczuk
Podsumowanie
Rodzaj godzin Liczba godzin
Suma godzin zegarowych ustugi 14:00
w tym suma godzin zaje¢ 11:15
w tym suma godzin walidaciji 00:15
w tym suma przerw 02:30
Suma godzin dydaktycznych bez przerw 15:15
Cennik

Jezeli korzystasz z dofinansowania i ustuga stanowi ustuge ksztatcenia zawodowego lub przekwalifikowania
zawodowego wraz z ustuga lub dostawa towardow Scisle zwigzang z ustugami ksztatcenia zawodowego lub
przekwalifikowania zawodowego to mozesz mie¢ mozliwo$é skorzystania za zwolnienia z podatku VAT na
podstawie art. 43 ust. 1 pkt 29 lit. c ustawy z dnia 11 marca 2024 r. o podatku od towaréw i ustug, jesli ustuga w
catosci jest finansowana ze $rodkéw publicznych lub § 3 ust. 1 pkt 14 rozporzadzenia Ministra Finanséw z dnia
20 grudnia 2013 r. w sprawie zwolnien od podatku od towaréw i ustug oraz warunkéw stosowania tych zwolnier w
przypadku, gdy ustuga jest finansowana w co najmniej 70% ze srodkéw publicznych.

\,
Cennik
Rodzaj ceny Cena
Koszt przypadajacy na 1 uczestnika brutto 2 546,10 PLN

Koszt przypadajacy na 1 uczestnika netto 2 070,00 PLN




Koszt osobogodziny brutto 181,86 PLN

Koszt osobogodziny netto 147,86 PLN

Liczba godzin ustugi

Rodzaj godzin Liczba godzin
Liczba godzin zegarowych ustugi 14:00
Prowadzacy

Liczba prowadzacych: 1

121

o Lukasz Chwiszczuk

‘ ' Zwolennik optymalizacji i wyciggania maksymalnych efektéw z kazdej kampanii. Doskonalit swoje
umiejetnosci prowadzac projekty dla kilku agencji i doméw mediowych.
W swoim portfolio ma zrealizowane projekty dla takich marek jak: Ford, Volvo, mBank, meritumBank,
PZU, BZ WBK, Bosch i wielu wielu innych.
Prowadzi state szkolenia i praktyczne warsztaty z SEM. Prelegent na semKRK, SEMcamp i Akademii
Google Partners.

Informacje dodatkowe

Informacje o materiatach dla uczestnikow ustugi

Uczestnicy w dniu ustugi otrzymuja pakiet szkoleniowy, w ktérego sktad wchodza:

* notes,
e dtugopis.

Uczestnicy po szkoleniu otrzymuja prezentacje szkoleniowg oraz certyfikat uczestnictwa.

Adres

pl. Wtadystawa Andersa 1
61-894 Poznan

woj. wielkopolskie

Novotel Poznan Centrum

Udogodnienia w miejscu realizacji ustugi

o Klimatyzacja



o Wi

Kontakt

O

ﬁ E-mail monika.bartnikowska@sprawnymarketing.pl
Telefon (+48) 577 331 077

Monika Bartnikowska



