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& Ustuga szkoleniowa

Brak ocen dla tego dostawcy ® 15:30 h
59 31.07.2026 do 30.09.2026

Informacje podstawowe

Kategoria Biznes / Marketing

2 092,50 PLN brutto
2 092,50 PLN netto
135,00 PLN brutto/h
135,00 PLN netto/h
250,00 PLN cena rynkowa @

Ustuga szkoleniowa skierowana jest do petnoletnich oséb fizycznych,

ktére z wtasnej inicjatywy chca zdobyé, zaktualizowa¢ lub podnie$é

Grupa docelowa ustugi

specyficzne kompetencje zawodowe w obszarze zarzgdzania produktem

(Product Management) i strategii cenowych.

Minimalna liczba uczestnikow 2
Maksymalna liczba uczestnikow 10

Data zakornczenia rekrutacji 30-06-2026
Forma prowadzenia ustugi stacjonarna

Certyfikat systemu zarzgdzania jakos$cig wg. ISO 9001:2015 (PN-EN 1SO

Podstawa uzyskania wpisu do BUR

Cel

Cel edukacyjny

9001:2015) - w zakresie ustug szkoleniowych

Ustuga przygotowuje uczestnika do samodzielnego projektowania, wdrazania oraz optymalizacji strategii cenowych
(pricingu) oraz modeli monetyzacji na stanowisku Product Managera. Szkolenie pozwoli kursantowi wyksztatci¢
umiejetnosci twardej analityki finansowej (badanie gotowosci do zaptaty, wyliczanie elastycznos$ci cenowej popytu w
arkuszu Excel) oraz wykorzystania mechanizmoéw ekonomii behawioralnej do maksymalizacji rentownosci.

Efekty uczenia sie oraz kryteria weryfikacji ich osiaggniecia i Metody walidacji



Efekty uczenia sie Kryteria weryfikacji

oblicza elastyczno$¢ cenowa popytu;
interpretuje dane sprzedazowe i
marzowe; identyfikuje zaleznosci

Analizuje dane finansowe i rynkowe na
potrzeby tworzenia strategii cenowej

produktu . . -
miedzy ceng, popytem i rentownoscia
dobiera model cenowy do produktu i
Projektuje strategie cenowa produktu segmentu klientéw; opracowuje
zgodna z celami biznesowymi strategie pricingowa; uzasadnia wyboér
polityki cenowej
Kwalifikacje
Kompetencje

Ustuga prowadzi do nabycia kompetenciji.

Warunki uznania kompetencji

Pytanie 1. Czy dokument potwierdzajacy uzyskanie kompetencji lub wyraznie z nim powigzane inne dokumenty

Zwigzane ze wsparciem zawierajg opis efektéw uczenia sie?

TAK

Pytanie 2. Czy dokument lub wyraznie z nim powigzane inne dokumenty zwigzane ze wsparciem potwierdzaja, ze
walidacja zostata przeprowadzona w oparciu o zdefiniowane w efektach uczenia sie kryteria ich weryfikacji i zgodnie z

zaplanowanymi metodami walidac;ji?

TAK

Metoda walidacji

Test teoretyczny z wynikiem
generowanym automatycznie

Test teoretyczny z wynikiem
generowanym automatycznie

Pytanie 3. Czy dokument lub wyraznie z nim powigzane inne dokumenty zwigzane ze wsparciem potwierdzaja
zastosowanie rozwigzan zapewniajacych rozdzielenie proceséw ksztatcenia i szkolenia od walidacji?

TAK

Program

Dzien 2 Strategic Product Pricing — Fundamenty strategii cenowej
Czas trwania: 7,5 godziny zegarowej (7h 30 min)
zajecia 1. Powitanie i wprowadzenie

¢ Przedstawienie programu szkolenia

e Omowienie celdéw szkolenia i efektéw uczenia sie

¢ Wprowadzenie do roli pricingu w zarzadzaniu produktem

e Omowienie narzedzi wykorzystywanych podczas szkolenia

zajecia 2. Podstawy strategicznego pricingu

* Rola ceny w strategii biznesowej i produktowej
¢ Cele polityki cenowe;j
e Modele ustalania cen (cost-based, value-based, competition-based pricing)



¢ Analiza rynku i konkurenciji
zajecia 3. Analiza danych i pricing w praktyce

¢ Badanie gotowosci klientéw do zaptaty (Willingness To Pay)
¢ Podstawy analizy rentownosci produktu

e Wprowadzenie do elastycznos$ci cenowej popytu

* Praca z danymi pricingowymi w Excelu

zajecia 4. Cwiczenia praktyczne

e Analiza przyktadowych scenariuszy cenowych

¢ Obliczanie elastycznosci cenowej popytu w Excelu
¢ Interpretacja wynikéw i rekomendacje biznesowe
e Omowienie najczestszych btedéw pricingowych

Dzien 2 — Optymalizacja cen i modele monetyzaciji
Czas trwania: 8 godzin zegarowych
zajecia 5. Powtorzenie i inspiracje

e Omowienie zagadnien z dnia 1
¢ Analiza przyktadéw skutecznych strategii pricingowych
¢ Dyskusja o trendach i praktykach rynkowych

zajecia 6. Ekonomia behawioralna w pricingu

¢ Psychologia cen i decyzji zakupowych

¢ Mechanizmy wptywu na percepcje ceny

¢ Anchoring, framing, efekt wabika i decoy effect
¢ Projektowanie skutecznych struktur cenowych

zajecia 7. Modele monetyzacji produktu

e Subskrypcje, freemium, usage-based pricing

e Bundling i pakiety produktowe

e Dobdér modelu monetyzacji do produktu i grupy docelowej
e Optymalizacja rentownosci produktu

zajecia 8. Warsztat praktyczny i walidacja

e Opracowanie strategii cenowej dla przyktadowego produktu
¢ Przygotowanie rekomendacji biznesowych
¢ Prezentacja projektu uczestnikéw

Walidacja efektéw uczenia sie i podsumowanie szkolenia

Harmonogram

Liczba pozycji harmonogramu: 16

Przedmiot / Typ Data realizacji
.. Prowadzacy L,
temat aktywnosci zajecC

Zajecia

1 (wedtug
. o PODAMY
powyzszego Zajecia . 04-08-2026
WKROTCE
harmonogram

u)

Godzina
rozpoczecia

08:00

Godzina
zakonczenia

09:30

Liczba godzin

01:30



Przedmiot / Typ Data realizacji Godzina Godzina

Prowadzacy Liczba godzin

temat aktywnosci zajeé rozpoczecia zakonczenia
Zajecia ieci PODAMY 04-08-2026 09:30 11:00 01:30
2 ajecta WKROTCE : : :
- Przerwa - 04-08-2026 11:00 11:15 00:15
Zajgeia 4 iecia PODAMY 04-08-2026 11:15 12:45 01:30
3 WKROTCE
- Przerwa - 04-08-2026 12:45 13:15 00:30
Zajgeia  iecia PODAMY 04-08-2026 13:15 14:15 01:00
4 -czesél WKROTCE
- Przerwa - 04-08-2026 14:15 14:30 00:15
Zajecia PODAMY
-ajec! Zajecia . 04-08-2026 14:30 15:30 01:00
4 -czescll WKROTCE
EIET) Zajcci PODAMY
e ajecia . 05-08-2026 08:00 10:00 02:00
5 WKROTCE
Zajecia PODAMY
e Zajecia . 05-08-2026 10:00 11:30 01:30
6 WKROTCE
- Przerwa - 05-08-2026 11:30 11:45 00:15
Zajecia ieci PODAMY 05-08-2026 11:45 13:15 01:30
7 ajecta WKROTCE : : :
- Przerwa - 05-08-2026 13:15 13:45 00:30
Zajgeia  ;iecia PODAMY 05-08-2026 13:45 15:15 01:30
8 WKROTCE
- Przerwa - 05-08-2026 15:15 15:30 00:15
PODAMY
- Walidacja . 05-08-2026 15:30 16:00 00:30
) WKROTCE
Podsumowanie
Rodzaj godzin Liczba godzin
Suma godzin zegarowych ustugi 15:30

w tym suma godzin zaje¢ 13:00



Rodzaj godzin Liczba godzin

w tym suma godzin walidaciji 00:30
w tym suma przerw 02:00
Suma godzin dydaktycznych bez przerw 18:00
Cennik
Cennik
Rodzaj ceny Cena
Koszt przypadajacy na 1 uczestnika brutto 2 092,50 PLN

Podmiot uprawniony do zwolnienia z VAT na podstawie art. 113 ust. 1 ustawy o VAT ze wzgledu na wartos¢ sprzedazy

Koszt przypadajacy na 1 uczestnika netto 2 092,50 PLN
Koszt osobogodziny brutto 135,00 PLN
Koszt osobogodziny netto 135,00 PLN

Liczba godzin ustugi

Rodzaj godzin Liczba godzin
Liczba godzin zegarowych ustugi 15:30
Prowadzacy

Liczba prowadzacych: 1

1z1

o PODAMY WKROTCE

‘ . Trener w trakcie weryfikacji.

Informacje dodatkowe

Informacje o materiatach dla uczestnikow ustugi



prezentacje szkoleniowag w wers;ji elektronicznej, dostep do materiatéw podsumowujacych szkolenie, certyfikat ukoficzenia kursu

Adres

Bydgoszcz 4a
Bydgoszcz

woj. kujawsko-pomorskie

Udogodnienia w miejscu realizacji ustugi
o Wii

Kontakt

ﬁ E-mail a.glowinska@skillstudio.pl

Telefon (+48) 506 196 407

AGNIESZKA GLOWINSKA



