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Wdrozenie zautomatyzowanych procesow
marketingowych, analityki, kampanii
reklamowych i tresci wspierajacych
pozyskiwanie leadéw

Numer ustugi 2026/05/14/21381/3559561

© Brod Maty

& Ustuga szkoleniowa

[ stacjonarna

& Zajecia grupowe

® 27:30h

£ 16.11.2026 do 19.11.2026

Informacje podstawowe

5000,00 PLN brutto
5000,00 PLN netto
181,82 PLN brutto/h
181,82 PLN netto/h
332,00 PLN cena rynkowa @

Kategoria

Grupa docelowa ustugi

Minimalna liczba uczestnikow

Maksymalna liczba uczestnikow

Data zakonczenia rekrutacji

Forma prowadzenia ustugi

Podstawa uzyskania wpisu do BUR

Informatyka i telekomunikacja / Administracja IT i systemy komputerowe

Ustuga jest skierowana do wtascicieli firm, cztonkéw zarzadu, dyrektoréw,
managerow, specjalistéw marketingu, handlowcdéw, oséb
odpowiedzialnych za pozyskiwanie klientéw, obstuge strony internetowej,
kampanie reklamowe, raportowanie, CRM, analityke, tresci, SEO oraz
rozw0j sprzedazy.

Grupg docelowa s3 firmy, ktére chcg poprawié skuteczno$é marketingu,
uporzadkowac¢ pomiar zrédet leadéw, rozwing¢ kampanie Google Ads i
Meta Ads, przygotowacé landing page'e, zwiekszyé widocznos¢ w Google,
tworzy¢ tresci edukacyjne oraz lepiej wykorzystywaé¢ dane marketingowe
w decyzjach biznesowych.

Ustuga jest szczegdlnie przydatna dla firm B2B, firm ustugowych, firm
handlowych, firm technologicznych, firm lokalnych, firm produkcyjnych, e
commerce oraz organizacji, ktére chca potaczy¢ dziatania marketingowe
z procesem sprzedazy i raportowaniem zrédet leaddw.

25

15-11-2026

stacjonarna

Certyfikat systemu zarzgdzania jakos$cig wg. ISO 9001:2015 (PN-EN 1SO
9001:2015) - w zakresie ustug szkoleniowych



Cel

Cel edukacyjny

Celem ustugi jest przygotowanie firmy do skuteczniejszego pozyskiwania leadéw poprzez uporzadkowanie analityki
marketingowej, wdrozenie pomiaru zrédet (UTM, zdarzenia), rozwoj landing page'y i tresci oraz optymalizacje kampanii
Google Ads i Meta Ads. Ustuga poprawia jakos$¢ danych o leadach, kontrole marketingu, skutecznos¢ dziatan i integracje
marketingu ze sprzedazg, wdrazajgc standardy pracy na danych i ciggtej optymalizac;ji.

Efekty uczenia sie oraz kryteria weryfikacji ich osiaggniecia i Metody walidacji

Efekty uczenia sie Kryteria weryfikacji Metoda walidacji

wskazuje zrodta leadoéw, definiuje UTM,
zdarzenia i konwersje, omawia role Test teoretyczny
danych w marketingu

charakteryzuje Zrédta ruchu i leadow
oraz role analityki marketingowej

identyfikuje kanaty pozyskania leadéw,
analizuje raporty zrédet leadow poréwnuje ich skutecznos$¢, wskazuje Test teoretyczny
obszary optymalizaciji

opisuje droge uzytkownika, wskazuje
elementy wptywajace na konwersje, Test teoretyczny
definiuje zdarzenia na stronie

projektuje sciezke klienta od kampanii
do konwersji

analizuje stowa kluczowe, zapytania,
konwersje i koszt leada, wskazuje Test teoretyczny
optymalizacje

analizuje skuteczno$¢ kampanii Google
Ads

ocenia grupy odbiorcéw, kreacje,
komunikaty i wyniki kampanii, wskazuje Test teoretyczny
optymalizacje

analizuje skuteczno$¢ kampanii Meta
Ads

dobiera tematy tresci, projektuje
planuje tresci SEO, Al i GEO strukture strony/FAQ/blogu, wyjasnia Test teoretyczny
wptyw tresci na widocznos$é

analizuje dane marketingowe, ustala
priorytety dziatan, uzasadnia Test teoretyczny
rekomendacje

wskazuje dziatania optymalizacyjne w
marketingu

komunikuje wnioski z analizy, uzasadnia
decyzje danymi, wspétpracuje z Test teoretyczny
zespotem marketing/sprzedaz

wsp6étpracuje w oparciu o dane
marketingowe (kompetencje spoteczne)

Kwalifikacje

Kompetencje

Ustuga prowadzi do nabycia kompetenciji.



Warunki uznania kompetencji

Pytanie 1. Czy dokument potwierdzajacy uzyskanie kompetencji lub wyraznie z nim powigzane inne dokumenty
zZwigzane ze wsparciem zawierajg opis efektéw uczenia sie?

TAK

Pytanie 2. Czy dokument lub wyraZnie z nim powigzane inne dokumenty zwigzane ze wsparciem potwierdzaja, ze
walidacja zostata przeprowadzona w oparciu o zdefiniowane w efektach uczenia sie kryteria ich weryfikacji i zgodnie z
zaplanowanymi metodami walidac;ji?

TAK

Pytanie 3. Czy dokument lub wyraznie z nim powigzane inne dokumenty zwigzane ze wsparciem potwierdzaja
zastosowanie rozwigzan zapewniajacych rozdzielenie proceséw ksztatcenia i szkolenia od walidac;ji?

TAK

Program

MODUL 1 — Analiza marketingu i zrédet leadéw

Analiza obecnych kanatéw marketingowych, kampanii reklamowych, stron internetowych, landing page’y, CRM oraz raportowania.
Identyfikacja zrédet leadéw, jakos$ci danych oraz luk w pomiarze skutecznosci marketingu.

MODUL 2 — Cele marketingowe i model analityczny

Definiowanie celéw marketingowych, segmentéw klientéw oraz KPI. Ustalenie modelu pomiaru skutecznosci dziatari marketingowych i
powigzania z procesem sprzedazy.

MODUL 3 — Interpretacja danych i raporty marketingowe

Analiza raportéw Google Ads, Meta Ads i narzedzi analitycznych. Interpretacja kosztu leada, konwersji, zrédet ruchu i jakosci leaddw.

MODUL 4 — Sciezka klienta i landing page

Projektowanie customer journey oraz struktury landing page. Elementy skutecznej strony: CTA, oferta, tre$¢, formularze, SEO i konwersja.

MODUL 5 — Google Ads i optymalizacja kampanii

Struktura kampanii Google Ads, stowa kluczowe, grupy reklam, optymalizacja kosztu i jakosci leadéw.

MODUL 6 — Meta Ads i reklamy social media

Projektowanie i optymalizacja kampanii Facebook/Instagram Ads. Grupy odbiorcéw, kreacje, testy reklam i analiza wynikow.

MODUL 7 — SEO, tresci i widoczno$¢ w Google oraz Al

Tworzenie tresci edukacyjnych, SEO, struktura strony, FAQ, artykuty oraz widoczno$é w wyszukiwarkach i narzedziach Al.

MODUL 8 — Walidacja i podsumowanie wdrozenia

Sprawdzenie umiejetno$ci: analiza danych, interpretacja kampanii, projektowanie dziatarn marketingowych i KPI.



Harmonogram

Liczba pozycji harmonogramu: 13

Przedmiot /
temat

EEZB) Analiza

marketingu i
zrodet leadow

@B

Cele

marketingowe
i KPI

Analityka
marketingowa
iUTM

@B

Interpretacja
danychi
raporty

Sciezka

klienta i
landing page

@B

Google

Ads -
struktura i
optymalizacja

D Veta

Ads -
kampanie i
optymalizacja

G seo'

tresci
marketingowe

@B

Typ
aktywnosci

Zajecia

Przerwa

Zajecia

Zajecia

Przerwa

Zajecia

Zajecia

Przerwa

Zajecia

Zajecia

Zajecia

Przerwa

Walidacja

Prowadzacy

Mateusz Rec

Mateusz Rec

Mateusz Rec

Mateusz Rec

Mateusz Rec

Mateusz Rec

Mateusz Rec

Mateusz Rec

Data realizacji
zajec

16-11-2026

16-11-2026

16-11-2026

17-11-2026

17-11-2026

17-11-2026

18-11-2026

18-11-2026

18-11-2026

19-11-2026

19-11-2026

19-11-2026

19-11-2026

Godzina
rozpoczecia

08:00

12:00

13:00

08:00

12:00

13:00

08:00

12:00

13:00

08:00

09:00

10:00

10:30

Godzina
zakonczenia

12:00

13:00

16:00

12:00

13:00

16:00

12:00

13:00

16:00

09:00

10:00

10:30

11:30

Liczba godzin

04:00

01:00

03:00

04:00

01:00

03:00

04:00

01:00

03:00

01:00

01:00

00:30

01:00



Podsumowanie

Rodzaj godzin Liczba godzin
Suma godzin zegarowych ustugi 27:30
w tym suma godzin zajeé 23:00
w tym suma godzin walidacji 01:00
w tym suma przerw 03:30
Suma godzin dydaktycznych bez przerw 32:00
Cennik
Cennik
Rodzaj ceny Cena
Koszt przypadajacy na 1 uczestnika brutto 5000,00 PLN

Podmiot uprawniony do zwolnienia z VAT na podstawie art. 43 ust. 1 ustawy o VAT

Koszt przypadajacy na 1 uczestnika netto 5000,00 PLN
Koszt osobogodziny brutto 181,82 PLN
Koszt osobogodziny netto 181,82 PLN

Liczba godzin ustugi

Rodzaj godzin Liczba godzin
Liczba godzin zegarowych ustugi 27:30
Prowadzgcy

Liczba prowadzacych: 1

1z1

Mateusz Rec



P Mateusz Rec posiada doswiadczenie zawodowe w obszarze cyfryzacji proceséw biznesowych,
organizacji pracy przedsiebiorstw oraz wykorzystania narzedzi wspierajgcych sprzedaz, marketing,
obstuge klienta i zarzgdzanie operacyjne. Specjalizuje sie w analizie proceséw firmowych,
projektowaniu usprawnien organizacyjnych oraz wdrazaniu rozwigzan cyfrowych wspierajgcych
codzienng prace organizacji. W swojej dziatalnosci realizowat projekty zwigzane z analizg przeptywu
informaciji, organizacja pracy zespotéw, raportowaniem danych oraz wykorzystaniem systeméw
CRM, narzedzi do zarzadzania zadaniami, komunikacji i automatyzacji proceséw. Wspierat
przedsiebiorstwa w identyfikowaniu obszaréw wymagajacych usprawnien oraz w przygotowaniu
organizacji do wdrazania nowych technologii i pracy w srodowisku cyfrowym. Posiada
doswiadczenie w prowadzeniu szkolen, warsztatéw oraz konsultacji dla wtascicieli firm, manageréw
i pracownikéw operacyjnych. Zakres prowadzonych dziatan obejmowat m.in. analize proceséw
biznesowych, organizacje pracy na danych, projektowanie KPI i raportéw zarzadczych,
wykorzystanie automatyzacji oraz praktyczne zastosowania narzedzi Al w srodowisku biznesowym.
Brat udziat w projektach dotyczacych usprawniania komunikacji miedzy dziatami, standaryzaciji
proceséw, poprawy jakosci danych oraz zwiekszania efektywnosci pracy organizacji poprzez
wykorzystanie narzedzi cyfrowych i automatyzacji. Posiada kompetencje pozwalajgce na ocene
efektéw uczenia sig uczestnikéw ustug rozwojowy

Informacje dodatkowe

Informacje o materiatach dla uczestnikow ustugi

Uczestnicy moga otrzymac nastepujgce materiaty:

. Arkusz analizy zrédet leadow.

. Checkliste konfiguracji UTM.

. Checkliste pomiaru formularzy i zdarzer na stronie.
. Wzér raportu Zrédet leaddw.

. Schemat Sciezki klienta od kampanii do formularza.
. Checkliste landing page’a kampanijnego.

. Szablon struktury strony pod segment klienta.

. Checkliste Google Ads.

. Checkliste Meta Ads.

. Arkusz oceny skuteczno$ci kampanii.

. Szablon planu optymalizacji kampanii.

. Checkliste SEO.

. Checkliste Al i GEO dla tresci.

. Szablon planu tresci edukacyjnych.

. Liste rekomendac;ji optymalizacyjnych.

. Karte walidaciji efektéw uczenia sie.

. Raport podsumowujacy i plan dalszych dziatan.
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Adres

Bréd Maty 3/A
16-402 Bréd Maty
woj. podlaskie

Siedziba firmy

Udogodnienia w miejscu realizacji ustugi

o Klimatyzacja
o Wi



Kontakt

ﬁ E-mail d.kowalski@doszkolimy.pl

Telefon (+48) 603 101 595

Darek Kowalski



