Mozliwos$¢ dofinansowania

Szkolenie Facebook Marketing 1 439,10 PLN brutto

Numer ustugi 2026/05/13/10220/3557588 1170,00 PLN netto
szkolenia. 179,89 PLN brutto/h
sprawny.marketing

146,25 PLN netto/h

250,00 PLN cena rynkowa @

sprawny.marketing ©® Poznan
sp. z 0.0.
& Ustuga szkoleniowa
Kk ke 4575 ¥ stacjonarna
679 ocen

{2 Zajecia grupowe
® 08:00h
£ 20.07.2026 do 20.07.2026

Informacje podstawowe

Kategoria Biznes / Marketing

Osoby poczatkujace, chcace poznaé tajniki Facebooka oraz dowiedzieé

Grupa docelowa ustugi sie, w jaki sposéb wykorzystac jego potencjat marketingowy w swojej
dziatalnosci.

Minimalna liczba uczestnikow 6

Maksymalna liczba uczestnikéw 25

Data zakonczenia rekrutacji 16-07-2026

Forma prowadzenia ustugi stacjonarna

Podstawa uzyskania wpisu do BUR Standard Ustugi Szkoleniowo-Rozwojowej PIFS SUS 2.0

Cel

Cel edukacyjny

Ustuga "Szkolenie Facebook Marketing" potwierdza przygotowanie do samodzielnego prowadzenia skutecznej
komunikacji na Facebooku oraz tworzenia contentu.

Efekty uczenia sie oraz kryteria weryfikacji ich osiaggniecia i Metody walidacji

Efekty uczenia sie Kryteria weryfikacji Metoda walidacji



Efekty uczenia sie

Uczestnik definiuje wiedze o
dziatalnosci marketingowej na
Facebooku.

Uczestnik prowadzi fanpage na
Facebooku tak, aby naprawde
angazowac fanéw.

Uczestnik skutecznie reklamuje sie na
Facebooku, tak, by czerpa¢ maksimum
korzysci z zainwestowanego budzetu.

Kwalifikacje

Kompetencje

Ustuga prowadzi do nabycia kompetenciji.

Warunki uznania kompetencji

Pytanie 1. Czy dokument potwierdzajacy uzyskanie kompetencji lub wyraznie z nim powigzane inne dokumenty

Kryteria weryfikacji

Uczestnik rozréznia nowosci
wprowadzone ostatnio na Facebooku.

Uczestnik rozréznia skuteczne sposoby
na reklamowanie sie w tym serwisie.

Uczestnik rozréznia rodzaje postéw,
ktore najbardziej angazuja
uzytkownikow.

Uczestnik rozréznia rodzaje reklam na
Facebooku.

Uczestnik tworzy swoj profil firmowy.

Uczestnik tworzy posty, ktére angazuja
uzytkownikow.

Uczestnik definiuje Facebook Notes i
Facebook Instant Articles.

Uczestnik zarzadza stawkami i
optymalizuje kampanie.

Uczestnik definiuje 3 najwazniejsze
narzedzia analityczne Facebooka.

zZwigzane ze wsparciem zawierajg opis efektéw uczenia sie?

TAK

Pytanie 2. Czy dokument lub wyraznie z nim powigzane inne dokumenty zwigzane ze wsparciem potwierdzajg, ze
walidacja zostata przeprowadzona w oparciu o zdefiniowane w efektach uczenia sie kryteria ich weryfikacji i zgodnie z
zaplanowanymi metodami walidac;ji?

TAK

Metoda walidacji

Test teoretyczny z wynikiem
generowanym automatycznie

Test teoretyczny z wynikiem
generowanym automatycznie

Test teoretyczny z wynikiem
generowanym automatycznie

Test teoretyczny z wynikiem
generowanym automatycznie

Test teoretyczny z wynikiem
generowanym automatycznie

Test teoretyczny z wynikiem
generowanym automatycznie

Test teoretyczny z wynikiem
generowanym automatycznie

Test teoretyczny z wynikiem
generowanym automatycznie

Test teoretyczny z wynikiem
generowanym automatycznie

Pytanie 3. Czy dokument lub wyraZnie z nim powigzane inne dokumenty zwigzane ze wsparciem potwierdzajg
zastosowanie rozwigzan zapewniajacych rozdzielenie proceséw ksztatcenia i szkolenia od walidac;ji?



TAK

Program

¢ Ustuga jest realizowana w godzinach zegarowych.
e Kazdy uczestnik ma do dyspozycji miejsce siedzace przy stoliku.

e Szkolenie nie wymaga wstepnego przygotowania. Szkolenie dedykowane jest osobom poczatkujgcym w marketnigu, ktére chca

zacza¢ wykorzystywaé Facebooka w swoich dziataniach marketnigowych.
* Przerwy sa wliczane w liczbe godzin trwania ustugi.
¢ Brak podziatu na grupy.

¢ Walidacja efektow ustugi odbedzie sie z wykorzystaniem testu teoretycznego z wynikiem generowanym automatycznie, ktory
zostanie przestany do uczestnika za posrednictwem maila wskazanego w BUR lub na wczes$niej wskazany inny adres mailowy.

Zakres tematyczny szkolenia:

¢ Rolai historia Facebooka.

¢ Jak social media wptywajg na marketing online?

e Jak prowadzi¢ fanpage na Facebooku, by naprawde angazowaé swoich fanéw?
e W jaki sposob uzytkownicy konsumujg tres¢ w social mediach?

e Co wptywa na zasieg organiczny?

¢ Jak (legalnie) pozyskiwac fanow? Jak utrzymywac ich zainteresowanie?

¢ Jakie rodzaje postow kochajg uzytkownicy Facebooka?

e W jaki sposéb Facebook zbiera o nas informacje?

e Jak wykorzystywaé Al do tworzenia contentu.

e Jakie nowosci wprowadzit ostatnio Facebook? Dlaczego musisz je zna¢?

Harmonogram

Liczba pozycji harmonogramu: 14

Przedmiot / Typ Data realizacji Godzina
o Prowadzacy L .
temat aktywnosci zajec rozpoczecia

Facebook i

Meta w 2026 - L Szymon
Zajecia

co naprawde Florczak

musisz

wiedzie¢

20-07-2026 10:00

Al i S

gorytm | Zajecia zymon
dystrybucja Florczak
tresci

20-07-2026 11:00

- Przerwa - 20-07-2026 11:30

Profil i
L Szymon
fundamenty Zajecia 20-07-2026 11:45
T Florczak
komunikaciji

Godzina
zakonczenia

11:00

11:30

11:45

12:30

Liczba godzin

01:00

00:30

00:15

00:45



Przedmiot / Typ
temat aktywnosci

Konsumpcja

tresci i Zajecia
mechanika

uwagi

- Przerwa

Content, ktéry

dziata - Zajecia
warsztat i

system pracy

Formaty i
dystrybucja —
co dziata dzi$

Zajecia

- Przerwa

Spotecznosé
jako kanat
wzrostu

Zajecia

G Dare,

konkurencja i
przewaga
operacyjna

Zajecia

Pracai

kompetencje Zajecia
w 2026

G Pane

Zaieci
dyskusyjny aecta

- Walidacja

Podsumowanie

Rodzaj godzin

Suma godzin zegarowych ustugi

w tym suma godzin zajeé

w tym suma godzin walidac;ji

Prowadzacy

Szymon
Florczak

Szymon
Florczak

Szymon
Florczak

Szymon
Florczak

Szymon
Florczak

Szymon
Florczak

Szymon
Florczak

Szymon
Florczak

Data realizacji Godzina
zajeé rozpoczecia
20-07-2026 12:30
20-07-2026 13:15
20-07-2026 14:00
20-07-2026 15:15
20-07-2026 16:00
20-07-2026 16:15
20-07-2026 16:35
20-07-2026 16:55
20-07-2026 17:15
20-07-2026 17:45

Liczba godzin

08:00

06:30

00:15

Godzina
zakonczenia

13:15

14:00

15:15

16:00

16:15

16:35

16:55

17:15

17:45

18:00

Liczba godzin

00:45

00:45

01:15

00:45

00:15

00:20

00:20

00:20

00:30

00:15



Rodzaj godzin Liczba godzin

w tym suma przerw 01:15

Suma godzin dydaktycznych bez przerw 09:00

Cennik

-
Jezeli korzystasz z dofinansowania i ustuga stanowi ustuge ksztatcenia zawodowego lub przekwalifikowania

zawodowego wraz z ustugg lub dostawa towaréw scisle zwigzana z ustugami ksztatcenia zawodowego lub
przekwalifikowania zawodowego to mozesz mie¢ mozliwosé skorzystania za zwolnienia z podatku VAT na
podstawie art. 43 ust. 1 pkt 29 lit. c ustawy z dnia 11 marca 2024 r. o podatku od towarow i ustug, jesli ustugaw
catosci jest finansowana ze $rodkéw publicznych lub § 3 ust. 1 pkt 14 rozporzadzenia Ministra Finanséw z dnia
20 grudnia 2013 r. w sprawie zwolnien od podatku od towaréw i ustug oraz warunkéw stosowania tych zwolniei w
przypadku, gdy ustuga jest finansowana w co najmniej 70% ze srodkéw publicznych.

.

Cennik
Rodzaj ceny Cena
Koszt przypadajacy na 1 uczestnika brutto 1439,10 PLN
Koszt przypadajacy na 1 uczestnika netto 1170,00 PLN
Koszt osobogodziny brutto 179,89 PLN
Koszt osobogodziny netto 146,25 PLN

Liczba godzin ustugi

Rodzaj godzin Liczba godzin
Liczba godzin zegarowych ustugi 08:00
Prowadzgcy

Liczba prowadzacych: 1

121

0 Szymon Florczak
‘ ' Marketing na Facebooku, Social Media

Jednostka analityczna. Zafascynowany marketingiem efektywnos$ciowym. Uwaza, ze media



spotecznosciowe nie tylko bardzo dobrze budujg zasieg i Swiadomos¢ marki, ale sg rowniez
doskonatym kanatem sprzedazowym.

2012 - 2015 Politechnika Poznanska - Inzynier - Inzynieria zarzadzania

2016 — 2017 Wyzsza Szkota Bankowa w Poznaniu - Postgraduate, Innowacyjny e-marketing
2015 - 2017 Politechnika Poznarska - Magister (Mgr), Zarzadzanie przedsiebiorstwem

Jednostka analityczna. Zafascynowany marketingiem efektywnos$ciowym. Uwaza, ze media
spotecznosciowe nie tylko bardzo dobrze budujg zasieg i $wiadomos$é marki, ale sg rowniez
doskonatym kanatem sprzedazowym.

Informacje dodatkowe

Informacje o materiatach dla uczestnikow ustugi

Uczestnicy w dniu ustugi otrzymuja pakiet szkoleniowy, w ktérego sktad wchodza:

* notes,
e dtugopis.

Uczestnicy po szkoleniu otrzymuja:

e prezentacje szkoleniowa,
e certyfikat.

Informacje dodatkowe

Ustugobiorcoéw, ktérzy otrzymali dofinansowanie na poziomie min. 70% ceny szkolenia, obowigzuje zwolnienie z podatku VAT, na
podstawie par. 3. ust. 1 pkt 14 Rozporzadzenie Ministra Finanséw z dnia 20.12.2013 r. w sprawie zwolnien od podatku od towaréw i ustug
oraz warunkéw stosowania tych zwolnien.

Adres

pl. Wtadystawa Andersa 1
61-894 Poznan

woj. wielkopolskie

Novotel Poznan Centrum

Udogodnienia w miejscu realizacji ustugi
o Klimatyzacja
o Wi

Kontakt

O

ﬁ E-mail monika.bartnikowska@sprawnymarketing.pl
Telefon (+48) 577 331 077

Monika Bartnikowska



