Mozliwos$¢ dofinansowania

Sprzedaz w social media i tworzenie
materiatow edukacyjnych
Numer ustugi 2026/05/13/119739/3557215

3 100,00 PLN brutto
3100,00 PLN netto
221,43 PLN brutto/h
221,43 PLN netto/h
225,33 PLN cena rynkowa @

PROFITONIC Macie] & Ustuga szkoleniowa

Leonard

[ zdalna w czasie rzeczywistym
Tkk ok ok 4875 {2 Zajecia grupowe
740 ocen ©® 14:00h

9 10.08.2026 do 11.08.2026

Informacje podstawowe

Kategoria Biznes / Sprzedaz

Ustuga skierowana jest do wtascicieli firm, pracownikéw oraz oséb
budujacych marke osobista, ktére chca zwiekszyé skutecznos¢ sprzedazy
i komunikacji w social media. Szkolenie dedykowane jest osobom
chcacym rozwija¢ kompetencje w zakresie tworzenia tresci
sprzedazowych, video marketingu, budowania eksperckiego wizerunku
oraz projektowania materiatéw edukacyjnych z wykorzystaniem narzedzi
cyfrowych, w tym Canva Pro.

Grupa docelowa ustugi

Minimalna liczba uczestnikow 2

Maksymalna liczba uczestnikéw

Data zakonczenia rekrutacji

Forma prowadzenia ustugi

Podstawa uzyskania wpisu do BUR

10

09-08-2026

zdalna w czasie rzeczywistym

Certyfikat systemu zarzgdzania jakos$cig wg. ISO 9001:2015 (PN-EN 1SO
9001:2015) - w zakresie ustug szkoleniowych

Cel

Cel edukacyjny

Celem ustugi jest podniesienie kompetencji uczestnikow w zakresie sprzedazy i komunikacji w mediach
spotecznosciowych poprzez tworzenie skutecznych tresci sprzedazowych, materiatéw eksperckich oraz video
marketingu. Uczestnicy nauczg sie budowa¢ komunikacje opartg na relacjach i emocjach, tworzy¢ stories, karuzele oraz



reels sprzedazowe, a takze projektowac¢ materiaty edukacyjne i eksperckie z wykorzystaniem narzedzi cyfrowych, w tym

Canva Pro.

Efekty uczenia sie oraz kryteria weryfikacji ich osiggniecia i Metody walidacji

Efekty uczenia si¢

Charakteryzuje zasady sprzedazy i
komunikacji sprzedazowej w social
media

Tworzy komunikacje sprzedazowa
dostosowang do odbiorcéw w social
media

Projektuje tresci sprzedazowe i
eksperckie w Canva Pro

Tworzy scenariusze video oraz
materiaty wspierajace sprzedaz w
social media

Analizuje spéjnos¢ komunikacji marki i
skuteczno$¢ tresci w social media

Kwalifikacje

Kompetencje

Ustuga prowadzi do nabycia kompetenciji.

Warunki uznania kompetencji

Pytanie 1. Czy dokument potwierdzajacy uzyskanie kompetencji lub wyraZnie z nim powigzane inne dokumenty

Kryteria weryfikacji

rozréznia elementy komunikacji
sprzedazowej i wizerunkowej

identyfikuje mechanizmy wptywajace na
decyzje zakupowe klientéw

rozpoznaje skuteczne CTA oraz jezyk
korzysci

dobiera rodzaj komunikacji do celu
sprzedazowego i grupy odbiorcéw

rozpoznaje podstawowe funkcje Canva
Pro wykorzystywane do tworzenia
materiatéw marketingowych

identyfikuje elementy skutecznego reels
i video sprzedazowego

rozréznia typy materiatéw eksperckich
wspierajacych budowanie marki

identyfikuje najczestsze btedy w
komunikacji sprzedazowej i
contentowej

wskazuje znaczenie regularnosci i
spdéjnosci publikowanych tresci

zwigzane ze wsparciem zawierajg opis efektéw uczenia sie?

TAK

Pytanie 2. Czy dokument lub wyraznie z nim powigzane inne dokumenty zwigzane ze wsparciem potwierdzaja, ze
walidacja zostata przeprowadzona w oparciu o zdefiniowane w efektach uczenia sie kryteria ich weryfikacji i zgodnie z

Metoda walidacji

Test teoretyczny z wynikiem
generowanym automatycznie

Test teoretyczny z wynikiem
generowanym automatycznie

Test teoretyczny z wynikiem
generowanym automatycznie

Test teoretyczny z wynikiem
generowanym automatycznie

Test teoretyczny z wynikiem
generowanym automatycznie

Test teoretyczny z wynikiem
generowanym automatycznie

Test teoretyczny z wynikiem
generowanym automatycznie

Test teoretyczny z wynikiem
generowanym automatycznie

Test teoretyczny z wynikiem
generowanym automatycznie



zaplanowanymi metodami walidac;ji?
TAK

Pytanie 3. Czy dokument lub wyraznie z nim powigzane inne dokumenty zwigzane ze wsparciem potwierdzaja
zastosowanie rozwigzan zapewniajacych rozdzielenie proceséw ksztatcenia i szkolenia od walidac;ji?

TAK
Program

DZIEN 1 - Content sprzedazowy i komunikacja w social
media

1. Mechanizmy sprzedazy w social media

jak klient podejmuje decyzje zakupowa

e emocje, zaufanie i warto$é ustugi

¢ dlaczego sama cena nie sprzedaje

¢ najczestsze btedy w komunikacji sprzedazowej

2. Komunikacja sprzedazowa w praktyce

e jezyk korzysci

¢ komunikacja emocjonalna

e skuteczne CTA

e budowanie wartosci ustugi

¢ odpowiedzi na obiekcje klientow

e sprzedaz przez relacje i autentycznos¢

3. Stories sprzedazowe na Instagramie

¢ rola stories w budowaniu relacji i sprzedazy
¢ storytelling w stories

¢ schemat stories sprzedazowych

¢ hook, CTA, ankiety i interakcje

e typy stories

Warsztat praktyczny

¢ tworzenie stories sprzedazowych
¢ plan stories na tydzien

4. Karuzele sprzedazowe i grafiki w Canva Pro

e struktura skutecznej karuzeli
¢ storytelling sprzedazowy

e CTA w karuzelach

e typy karuzel

Warsztat praktyczny

e stworzenie karuzeli sprzedazowe;j
e przygotowanie wiasnych szablonéw



5. Analiza contentu i optymalizacja komunikaciji

e analiza przyktadéw stories i karuzel
¢ ocena komunikacji sprzedazowej
¢ najczestsze btedy contentowe

DZIEN 2 - Wideo sprzedazowe i materiaty eksperckie w
social media

1. Wideo méwione w social media

e komunikacja wideo i budowanie relacji

e autentycznos¢ i eksperckos$é przed kamerg

¢ jak mowi¢ do kamery naturalnie i konkretnie

e przygotowanie wypowiedzi bez uczenia sie tekstu na pamie¢
¢ najczestsze btedy podczas nagrywania

Warsztat praktyczny

e przygotowanie krétkiej wypowiedzi
¢ nagranie wideo telefonem
¢ analiza nagrania i wskazéwki do poprawy

2. Scenariusze reels i video sprzedazowych

e struktura skutecznego reels

e skrypty sprzedazowe i edukacyjne
e CTA wvideo

* serie contentowe

¢ dopasowanie przekazu do odbiorcy

Warsztat praktyczny

e przygotowanie scenariusza reels
e stworzenie wtasnego skryptu video

3. Materialy eksperckie w Canva Pro

¢ ebooki, checklisty i materiaty PDF

e projektowanie materiatow w Canva Pro

¢ uktad tresci, nagtowki, zdjecia i grafiki

e eksport i przygotowanie plikow

e content wspierajacy sprzedaz i budowanie eksperckosci

Warsztat praktyczny

e stworzenie mini ebooka, checklisty lub materiatu PDF

4. Spéjna komunikacja marki

e budowanie zaufania przez content

¢ edukacja odbiorcow

e spoéjnos¢ komunikacji w social media
e konsekwencja w publikacji tresci

5. Analiza materiatow i rekomendacje

e omdwienie przygotowanych video, skryptéw i materiatéw PDF
e analiza btedéw



e pytania i odpowiedzi

Harmonogram

Liczba pozycji harmonogramu: 18

Przedmiot /
temat

o0

Mechanizmy
sprzedazy w
social media

ok

Komunikacja
sprzedazowa
w praktyce

@D

an:

Stories
sprzedazowe
na
Instagramie

am-

&0 ¢

Karuzele
sprzedazowe i
grafiki w
Canva Pro

@m-

@

Analiza
contentu i
optymalizacja
komunikaciji

Co: 1038

Wideo
moéwione w
social media

izis

Typ
aktywnosci

Zajecia

Przerwa

Zajecia

Przerwa

Zajecia

Przerwa

Zajecia

Przerwa

Zajecia

Zajecia

Przerwa

Prowadzacy

Aleksandra
Domanowska

Aleksandra
Domanowska

Aleksandra
Domanowska

Aleksandra
Domanowska

Aleksandra
Domanowska

Aleksandra
Domanowska

Data realizacji
zajeé

10-08-2026

10-08-2026

10-08-2026

10-08-2026

10-08-2026

10-08-2026

10-08-2026

10-08-2026

10-08-2026

11-08-2026

11-08-2026

Godzina
rozpoczecia

08:10

09:40

10:00

11:30

12:00

13:30

13:40

14:40

14:50

08:10

09:40

Godzina
zakonczenia

09:40

10:00

11:30

12:00

13:30

13:40

14:40

14:50

15:30

09:40

10:00

Liczba godzin

01:30

00:20

01:30

00:30

01:30

00:10

01:00

00:10

00:40

01:30

00:20



Przedmiot / Typ Data realizacji Godzina Godzina

L. Prowadzacy . X , i Liczba godzin
temat aktywnosci zajeé rozpoczecia zakoriczenia
2
Scenariusze
. L Aleksandra
reels i video Zajecia 11-08-2026 10:00 11:30 01:30
. Domanowska
sprzedazowyc
h
- Przerwa - 11-08-2026 11:30 12:00 00:30
3.
Materiaty L Aleksandra
. Zajecia 11-08-2026 12:00 13:00 01:00
eksperckie w Domanowska
Canva Pro
- Przerwa - 11-08-2026 13:00 13:10 00:10
a
Spéjna L Aleksandra
L Zajecia 11-08-2026 13:40 14:30 00:50
komunikacja Domanowska
marki
J
Analiza L Aleksandra
P Zajecia 11-08-2026 14:30 14:50 00:20
materiatow i Domanowska
rekomendacje
- Walidacja - 11-08-2026 15:00 15:30 00:30
Podsumowanie
Rodzaj godzin Liczba godzin
Suma godzin zegarowych ustugi 14:00
w tym suma godzin zaje¢ 11:20
w tym suma godzin walidacji 00:30
w tym suma przerw 02:10
Suma godzin dydaktycznych bez przerw 15:35
Cennik
Cennik

Rodzaj ceny Cena



Koszt przypadajacy na 1 uczestnika brutto 3100,00 PLN

Podmiot uprawniony do zwolnienia z VAT na podstawie art. 43 ust. 1 ustawy o VAT

Koszt przypadajacy na 1 uczestnika netto 3100,00 PLN
Koszt osobogodziny brutto 221,43 PLN
Koszt osobogodziny netto 221,43 PLN

Liczba godzin ustugi

Rodzaj godzin Liczba godzin
Liczba godzin zegarowych ustugi 14:00
Prowadzacy

Liczba prowadzacych: 1

1z1

O Aleksandra Domanowska

‘ ' Olga DomaniewskaCertyfikowany Social Media Manager oraz Mobile Video Maker z ponad 3-letnim
doswiadczeniem w branzy marketingu internetowego liczac o dnia rozpoczecia ustugi. Od 6 lat
zajmuje sie réwniez fotografig, ktéra doskonale uzupetnia jej dziatania w obszarze social medidw,
pozwalajgc na kompleksowe kreowanie wizerunku klientow i tworzenie spojnych, atrakcyjnych tresci
wizualnych.

W swojej pracy taczy wiedze techniczng z kreatywnym podejs$ciem, co przektada sie na wymierne
efekty zaréwno dla firm, jak i klientéw indywidualnych. Specjalizuje sie w szkoleniach, ktére
pomagajg zrozumie¢ mechanizmy skutecznego marketingu w mediach spotecznosciowych, takich
jak Facebook, Instagram czy TikTok. Uczy, jak tworzy¢ angazujace tresci, nagrywaé i montowac
profesjonalne wideo na potrzeby mobile, a takze budowac strategie obecnosci w social mediach.
Dzieki doswiadczeniu w fotografii, oferuje rowniez wsparcie w zakresie tworzenia estetycznych,
wysokiej jakosci materiatéw wizualnych, ktére sg nieodzownym elementem skutecznej komunikac;ji
w mediach spotecznosciowych.

Jej szkolenia sg dostosowane do indywidualnych potrzeb uczestnikdw, niezaleznie od poziomu ich
zaawansowania — od podstawowych kurséw dla poczatkujgcych, po zaawansowane warsztaty .
Dzieki praktycznemu podejsciu i przyjaznej atmosferze, pomaga klientom zdoby¢ nie tylko wiedze,
ale i pewnosc¢ siebie w tworzeniu tresci oraz rozwijaniu swojej obecnosci w sieci. Doswiadczenie
nabyte w ostatnich 5 latach.

Informacje dodatkowe

Informacje o materiatach dla uczestnikow ustugi

Uczestnik otrzyma materialy w formie elektronicznej do pobrania z platformy szkoleniowe;j.



Zajecia bedg prowadzone metodami:
Metody oparte na stowie: wyktad, opowiadanie, pogadanka, opis, dyskusja
Metody aktywizujgce: burza mézgéw, obserwacja, dyskusja

Metody interaktywne: nauczanie oparte o problem, mape mysli

Warunki uczestnictwa

Zajecia realizowane sa w formie zdalnej (online w czasie rzeczywistym )z wykorzystaniem platformy do wideokonferencji (np. Zoom albo
WebToLearn

Uczestnik musi posiadac stabilne tacze internetowe umozliwiajgce udziat w zajeciach online.

Uczestnik musi dysponowa¢ urzadzeniem z dostepem do Internetu (komputer lub tablet) umozliwiajgcym udziat w szkoleniu oraz odstuchiwanie
tresci audio

Informacje dodatkowe

Szkolenie konczy sie walidacjg w formie post- test'u. Absolwent szkolenia otrzymuje po pozytywnie zdanym post-tescie (min.70 % punktéw) oraz
stwierdzeniu obecnos$éi na minimum 80% zaje¢ - zaswiadczenie ukoriczenia szkolenia zgodnie z Rozporzagdzeniem Ministra Edukacji Narodowej
z dnia 18 sierpnia 2017r. w sprawie ksztatcenia ustawicznego w formach pozaszkolnych.

Warunki techniczne

Zajecia realizowane sg w formie zdalnej (online w czasie rzeczywistym )z wykorzystaniem platformy do wideokonferencji (np. Zoom albo
WebToLearn

Uczestnik musi posiadac stabilne tacze internetowe umozliwiajgce udziat w zajeciach online.

Uczestnik musi dysponowa¢ urzadzeniem z dostepem do Internetu (komputer lub tablet) umozliwiajgcym udziat w szkoleniu oraz odstuchiwanie
tresci audio-wideo.

Kontakt

m E-mail maciejleonard@gmail.com

Telefon (+48) 514 970 108

MACIEJ LEONARD



