Mozliwos$¢ dofinansowania

Kurs Sprzedazy na Amazon Masterclass 3 936,00 PLN brutto
@, FBA, FBM, Kampanie reklamowe PPC i bu- 3200,00 PLN netto
dowanie swiadomosci marki. 246,00 PLN  brutto/h

ernabo

200,00 PLN netto/h

Numer ustugi 2026/05/12/22948/3552948

Ernabo Adrian Flak

& Ustuga szkoleniowa

225,33 PLN cena rynkowa @

Kok Kok Kk 46/5 [ zdalna w czasie rzeczywistym

861 ocen 8 zajecia grupowe

® 16:00h

5 22.07.2026 do 23.07.2026

Informacje podstawowe

Kategoria

Grupa docelowa ustugi

Minimalna liczba uczestnikow

Maksymalna liczba uczestnikow

Data zakonczenia rekrutacji

Forma prowadzenia ustugi

Biznes / Sprzedaz

Grupa docelowa kursu sg osoby zainteresowane rozpoczeciem lub
rozwinieciem dziatalnosci w obszarze sprzedazy internetowej na
platformie Amazon, zaréwno bez wczesniejszego doswiadczenia w e-
commerce, jak i osoby posiadajgce podstawowa wiedze, ktére chca
przej$é na poziom zaawansowany.

W szczegdlnosci kurs skierowany jest do:

* 0s06b rozpoczynajacych dziatalno$¢ gospodarczg i szukajgcych
skalowalnego modelu biznesowego online,

e przysztych przedsiebiorcow e-commerce, ktérzy chcg wejs¢ na rynek
miedzynarodowy (UE, USA),

o wiascicieli matych firm i sklepéw internetowych, ktérzy chca
rozszerzy¢ sprzedaz o Amazon,

e 0s6b pracujgcych w sprzedazy, marketingu lub logistyce, ktére chca
zmieni¢ $ciezke zawodowa,

o freelanceréw i oséb pracujgcych zdalnie, poszukujgcych Zrédta
dochodu opartego o sprzedaz online,

¢ 0s0b zainteresowanych budowaniem marki wtasnej (Private Label) i
dtugoterminowym skalowaniem biznesu.

20-07-2026

zdalna w czasie rzeczywistym



Podstawa uzyskania wpisu do BUR

Cel

Cel edukacyjny

Ustuga przygotowuje uczestnika do samodzielnego uruchomienia i prowadzenia sprzedazy na platformie Amazon w
modelu miedzynarodowym, ze szczegdlnym uwzglednieniem modelu Private Label oraz systemu logistycznego FBA.

Certyfikat systemu zarzgdzania jakos$cig wg. ISO 9001:2015 (PN-EN 1SO

9001:2015) - w zakresie ustug szkoleniowych

Efekty uczenia sie oraz kryteria weryfikacji ich osiaggniecia i Metody walidacji

Efekty uczenia sie

Uczestnik charakteryzuje podstawy
dziatania ekosystemu Amazon oraz
réznice miedzy modelami sprzedazy.

Uczestnik wskazuje podstawowe
obowiazki prawne i podatkowe
zwigzane ze sprzedazg na Amazon w
UE.

Uczestnik wskazuje podstawowe
kryteria wyboru produktu do sprzedazy
na Amazon.

Uczestnik charakteryzuje zasady
tworzenia i optymalizacji oferty
produktowej na Amazon

Kryteria weryfikacji

wskazuje poprawna definicje modelu
FBA w pytaniu jednokrotnego wyboru

rozr6znia model Private Label od
Arbitrazu w pytaniu testowym

identyfikuje ré6znice miedzy FBA i FBM
w pytaniu zamknigtym

rozpoznaje znaczenie VAT-OSS w
pytaniu jednokrotnego wyboru

wskazuje przeznaczenie EUIPO w
kontekscie ochrony marki w tescie

identyfikuje obowigzek LUCID w
odniesieniu do rynku niemieckiego

wskazuje czynniki wptywajace na wybor
produktu (popyt, konkurencja, marza)

rozpoznaje znaczenie analizy
konkurencji w pytaniu zamknigtym

identyfikuje funkcje kalkulatora
rentownosci

wskazuje znaczenie stéw kluczowych
(keyword research)

rozréznia elementy optymalizacji oferty
(tytut, bullet points, opis)

identyfikuje funkcje backend keywords

Metoda walidacji

Test teoretyczny z wynikiem
generowanym automatycznie

Test teoretyczny z wynikiem
generowanym automatycznie

Test teoretyczny z wynikiem
generowanym automatycznie

Test teoretyczny z wynikiem
generowanym automatycznie

Test teoretyczny z wynikiem
generowanym automatycznie

Test teoretyczny z wynikiem
generowanym automatycznie

Test teoretyczny z wynikiem
generowanym automatycznie

Test teoretyczny z wynikiem
generowanym automatycznie

Test teoretyczny z wynikiem
generowanym automatycznie

Test teoretyczny z wynikiem
generowanym automatycznie

Test teoretyczny z wynikiem
generowanym automatycznie

Test teoretyczny z wynikiem
generowanym automatycznie



Kwalifikacje

Kompetencje

Ustuga prowadzi do nabycia kompetenciji.

Warunki uznania kompetencji

Pytanie 1. Czy dokument potwierdzajacy uzyskanie kompetencji lub wyraznie z nim powigzane inne dokumenty
zwigzane ze wsparciem zawierajg opis efektéow uczenia sie?

TAK

Pytanie 2. Czy dokument lub wyraznie z nim powigzane inne dokumenty zwigzane ze wsparciem potwierdzaja, ze
walidacja zostata przeprowadzona w oparciu o zdefiniowane w efektach uczenia sie kryteria ich weryfikacji i zgodnie z
zaplanowanymi metodami walidac;ji?

TAK

Pytanie 3. Czy dokument lub wyraZnie z nim powigzane inne dokumenty zwigzane ze wsparciem potwierdzaja
zastosowanie rozwigzan zapewniajacych rozdzielenie proceséw ksztatcenia i szkolenia od walidac;ji?

TAK

Program

Program szkolenia jest dostosowany do potrzeb uczestnikéw ustugi oraz gtéwnego celu ustugi i jej charakteru oraz obejmuje zakres tematyczny
ustugi. Uczestnik nie musi spetnia¢ dodatkowych wymagan dot. poziomu zaawansowania.

Ustuga prowadzona jest w godzinach zegarowych . Przerwy sg wliczone w ogélny czas ustugi rozwojowej. Harmonogram ustugi moze ulec
nieznacznemu przesunieciu, poniewaz ilo$é przerw oraz dtugo$¢ ich trwania zostanie dostosowana indywidualnie do potrzeb uczestnikéw
szkolenia. taczna dtugosé¢ przerw podczas szkolenia nie bedzie dtuzsza anizeli zawarta w harmonogramie.

Zajecia zostang przeprowadzone przez ekspertow z wieloletnim doswiadczeniem, ktérzy przekazuje nie tylko wiedze teoretyczna, ale takze
praktyczne wskazéwki i najlepsze praktyki. Uczestnicy maja mozliwosé czerpania z jego wiedzy i doswiadczen.

Szkolenie bedzie realizowane zdalnie w czasie rzeczywistym za pomocg platformy ClickMeeting, co umozliwia aktywny udziat uczestnikéw w
warsztatach i ¢wiczeniach grupowych.

Szkolenie realizowane jest przez platforme umozliwiajaca:

¢ udostepnianie ekranu,

¢ czat, komunikacje audio-wideo,

e wspotdzielenie materiatéw i plikow,

¢ interaktywna prezentacje kodu i analiz danych.

Kazdy uczestnik pracuje indywidualnie na swoim komputerze z biezgcym wsparciem trenera.

Przed dokonaniem zapisu i ztozeniem karty uczestnictwa do Operatora, zachecamy do kontaktowania sie z nami telefonicznie, SMS-em lub e-
mailem pod adresem/numerem wskazanym w zaktadce ,Kontakt”.

Pozwoli to potwierdzi¢ dostepnosé miejsca w grupie szkoleniowej oraz rozwia¢ ewentualne watpliwosci.

Program szkolenia:

Modut 1: Wstep do ekosystemu Amazon




Ten modut wprowadza w $wiat sprzedazy na Amazon i ttumaczy, jak dziata jeden z najwiekszych marketplace’déw na $wiecie. Uczestnik
dowiaduje sie, dlaczego Amazon daje ogromne mozliwosci skalowania biznesu oraz jak wyglada sprzedaz miedzynarodowa w praktyce.

1.1 Potencjat marketu

Omoéwienie modelu Amazon jako platformy sprzedazowej. Wyjasnienie, dlaczego jest to jeden z najbardziej dochodowych kanatéw e-commerce
na $wiecie oraz jak dziata sprzedaz cross-border (sprzedaz do réznych krajoéw z jednego konta).

1.2 Sprzedaz FBA i FBM
Poréwnanie dwoch modeli logistycznych:

e FBA (Fulfillment by Amazon) — Amazon magazynuje i wysyta produkty
e FBM (Fulfillment by Merchant) — sprzedawca wysyta towar samodzielnie
* Analiza zalet, kosztéw i momentow, w ktorych warto wybra¢ dany model.

1.3 Modele sprzedazy
Omowienie strategii biznesowych:

e Private Label (wtasna marka) — budowanie brandu od zera
e Arbitraz — sprzedaz produktéw z innych rynkéw z marza
* Roznice w ryzyku, skalowaniu i potencjale zyskéow

Modut 2: Przygotowanie prawne i finansowe

Ten modut przygotowuje uczestnika do legalnego rozpoczecia sprzedazy w Europie i na rynkach zagranicznych.

2.1 Rejestracja konta sprzedawcy

Krok po kroku proces zaktadania konta Amazon Seller Central, wymagane dokumenty, weryfikacja tozsamosci i konfiguracja konta.
2.2 Podatki i formalnosci

Omowienie obowigzkéw sprzedawcy:

e VAT irejestracja VAT w UE

e VAT-0SS (One Stop Shop)

e LUCID (opakowania w Niemczech)
e WEEE (sprzet elektroniczny)

e GPSR (bezpieczenstwo produktow)

2.3 Ochrona marki

Jak zabezpieczy¢ swojg marke poprzez rejestracje znaku towarowego w EUIPO oraz jakie daje to korzysci (np. Brand Registry, ochrona przed
podrobkami).

2.4 Niezbedne narzedzia
Przeglad narzedzi analitycznych i software’'owych wspierajacych sprzedaz, analize rynku i optymalizacje ofert.

Modut 3: Zaawansowane wyszukiwanie produktéw

Modut poswigcony wyborowi produktéw, ktére maja realny potencjat sprzedazowy.

3.1 Metodologia wyboru

Jak wybiera¢ produkty na start — kryteria takie jak popyt, konkurencja, marza i tatwos¢ wejscia.
3.2 Analiza konkurencji

Jak analizowac¢ inne oferty w danej niszy, rozpoznawac lideréw rynku i ich strategie sprzedazy.
3.3 Weryfikacja popytu

Sprawdzanie, czy produkt rzeczywiscie sie sprzedaje — analiza trendéw i danych sprzedazowych.

3.4 Kalkulator rentownosci



Obliczanie realnej marzy po uwzglednieniu kosztéw: zakupu, transportu, Amazon FBA, reklam i podatkow.

Modut 4: Zakup towaru u producenta

Modut skupia sie na wspotpracy z dostawcami i produkcji wiasnych produktéw.

4.1 Alibaba

Jak wyszukiwac¢ producentéw, sprawdzac ich wiarygodnosc i unika¢ oszustow.

4.2 Negocjacje

Techniki negocjacji cen, warunkéw i minimalnych zamoéwien z dostawcami (gtéwnie Chiny).
4.3 Prébki towarow

Dlaczego testowanie produktéw jest kluczowe i jak oceniaé jako$¢ przed ztozeniem duzego zamdéwienia.
Modut 5: Logistyka i transport

Modut pokazuije, jak fizycznie dostarczy¢ produkt do magazynéw Amazon.

5.1 Incoterms w praktyce

Wyjasnienie warunkéw dostaw:

e EXW
* FOB
e DDP
¢ iich wptyw na koszty i odpowiedzialnos¢.

5.2 Spedycja

Jak zorganizowac transport miedzynarodowy i wystaé towar bezposrednio do Amazon FBA.
5.3 Przygotowanie towaru

Wymagania Amazon dotyczace etykiet, opakowan i standaryzacji produktow.

5.4 Logistyka FBA

Caty proces przygotowania i wysytki towaru do magazynéw Amazon krok po kroku.

Modut 6: Przygotowanie karty produktu

Modut skupiony na sprzedazy poprzez dobrze zoptymalizowang oferte.
6.1 Algorytm A10

Jak dziata algorytm Amazon i co wptywa na widocznos$¢ produktow.
6.2 Keyword Research

Dobdr stéw kluczowych, ktére generujg sprzedaz i ruch organiczny.

6.3 Copywriting sprzedazowy

Tworzenie tytutéw, bullet points i opiséw, ktére zwiekszajg konwersje.
6.4 Fotografia produktowa

Znaczenie zdje¢, infografik i psychologii wizualnej w decyzjach zakupowych.
6.5 Backend Keywords

Ukryte stowa kluczowe i ich wptyw na pozycjonowanie produktu.
Modut 7: Uruchomienie sprzedazy

Pierwsze kroki sprzedazowe i budowanie momentum produktu.



7.1 Wskazniki konta sprzedawcy

Jak monitorowac¢ zdrowie konta i unika¢ blokad.

7.2 Metoda Honeymoon

Wykorzystanie pierwszych 30 dni po starcie do maksymalizacji sprzedazy.
7.3 Amazon Vine

Program pozyskiwania pierwszych opinii i budowania wiarygodnosci produktu.

Modut 8: Kampanie reklamowe Amazon PPC

Modut poswiecony ptatnym kampaniom reklamowym na Amazon.
8.1 Dopasowania kampanii
Rodzaje kampanii:

e automatic
e manual (exact, phrase, broad)

8.2 Konfiguracja PPC

Jak poprawnie ustawi¢ kampanie reklamowe od zera.

8.3 Optymalizacja kampanii

Jak obniza¢ koszty reklamy i zwieksza¢ ROL.

8.4 Targetowanie konkurencji

Strategie przejmowania ruchu z innych ofert.

8.5 Reklamy video i Sponsored Brands

Zaawansowane formaty reklamowe dla wtascicieli marek.

Modut 9: Budowanie marki i skalowanie

Ostatni modut skupia sie na dtugoterminowym rozwoju biznesu.

9.1 Brand Registry

Rejestracja marki i dostep do zaawansowanych narzedzi Amazon.

9.2 Content A+ i Storefront

Budowanie profesjonalnego wizerunku marki i sklepu Amazon.

9.3 Social commerce

Wykorzystanie social mediéw (np. TikTok, Instagram) do generowania sprzedazy.
9.4 Ekspansja miedzynarodowa

Wejscie na kolejne rynki: Europa (Pan-EU), USA i globalna skalowalno$¢ biznesu.

Walidacja- test z wynikiem generowanym automatycznie

Harmonogram

Liczba pozycji harmonogramu: 7



Przedmiot / Typ

temat aktywnosci

Zajecia Zajecia
227 Przerwa

Zajecia Zajecia

Zajecia Zajecia

- Przerwa

Zajecia Zajecia
727 | Walidacja

Podsumowanie
Rodzaj godzin

Suma godzin zegarowych ustugi

w tym suma godzin zaje¢

w tym suma godzin walidaciji

w tym suma przerw

Prowadzacy

Kamil Kot

Kamil Kot

Kamil Kot

Kamil Kot

Kamil Kot

Suma godzin dydaktycznych bez przerw

Cennik

Data realizacji
zajeé

22-07-2026

22-07-2026

22-07-2026

23-07-2026

23-07-2026

23-07-2026

23-07-2026

Godzina
rozpoczecia

08:00

12:00

13:00

08:00

12:00

13:00

15:00

Liczba godzin

16:00

13:00

01:00

02:00

18:30

Godzina
zakonczenia

12:00

13:00

16:00

12:00

13:00

15:00

16:00

Liczba godzin

04:00

01:00

03:00

04:00

01:00

02:00

01:00

Jezeli korzystasz z dofinansowania i ustuga stanowi ustuge ksztatcenia zawodowego lub przekwalifikowania
zawodowego wraz z ustuga lub dostawa towarow scisle zwigzang z ustugami ksztatcenia zawodowego lub
przekwalifikowania zawodowego to mozesz mieé mozliwos¢é skorzystania za zwolnienia z podatku VAT na
podstawie art. 43 ust. 1 pkt 29 lit. c ustawy z dnia 11 marca 2024 r. o podatku od towaréw i ustug, jesli ustugaw
catosci jest finansowana ze srodkéw publicznych lub § 3 ust. 1 pkt 14 rozporzadzenia Ministra Finansow z dnia
20 grudnia 2013 r. w sprawie zwolnien od podatku od towaréw i ustug oraz warunkéw stosowania tych zwolnief w
przypadku, gdy ustuga jest finansowana w co najmniej 70% ze srodkéw publicznych.

Cennik

Rodzaj ceny

Koszt przypadajacy na 1 uczestnika brutto

Cena

3 936,00 PLN




Koszt przypadajacy na 1 uczestnika netto 3200,00 PLN
Koszt osobogodziny brutto 246,00 PLN

Koszt osobogodziny netto 200,00 PLN

Liczba godzin ustugi

Rodzaj godzin Liczba godzin

Liczba godzin zegarowych ustugi 16:00

Prowadzgcy

Liczba prowadzacych: 1

1z1

o Kamil Kot

‘ ' Trener Amazon Ads z praktycznym doswiadczeniem w zakresie reklamy i sprzedazy na Amazonie.
Certyfikowany specjalista Amazon Ads Academy, posiadajgcy kwalifikacje w obszarach:

Amazon Sponsored Ads Certification (2025)
Certyfikat sprzedazy detalicznej Amazon Ads (2025)
Certyfikat Amazon Video Ads (2025)

Specjalizuje sie w tworzeniu i optymalizacji kampanii reklamowych Amazon PPC, budowaniu
strategii sprzedazy oraz wykorzystaniu reklam Sponsored Products, Sponsored Brands i Video Ads
do zwiekszania widocznosci produktow i wynikéw sprzedazowych.

Informacje dodatkowe

Informacje o materiatach dla uczestnikow ustugi

materiaty oraz prezentacja z zakresu AMAZON przekazywane przez trenera w trakcie trwania szkolenia

Warunki uczestnictwa

Warunkiem zdobycia certyfikatu potwierdzajgcego zdobyte kompetencije jest przystgpienie do Egzaminu . Na egzamin uczestnik nie musi
dokonywac¢ osobnego zapisu oraz jest w koszt ustugi.

Wymagana jest obecnos¢ min 80% lub zgodna ze wskazaniami Operatora. Obecnos¢ na ustudze weryfikowana bedzie na podstawie raportu
logowan wygenerowanego z platformy.

Uczestnicy przyjmuja do wiadomosci, Ze ustuga moze byc¢ poddana monitoringowi z ramienia Operatora lub PARP i wyraZaja na to zgode.

Uczestnik ma obowiazek zapisania sie na ustuge przez BUR co najmniej w dniu zakoriczenia rekrutacji.



Organizator zapewnia dostepno$é osobom ze szczegdlnymi potrzebami podczas realizacji ustug rozwojowych zgodnie z Ustawg z dnia 19 lipca
2019 r. o zapewnianiu dostepnosci osobom ze szczegdlnymi potrzebami (Dz.U. 2022 poz. 2240) oraz ,Standardami dostepnosci dla polityki
spojnosci 2021-2027". W przypadku potrzeby zapewnienia specjalnych udogodnien prosimy o kontakt przed zapisem na ustuge!

Informacje dodatkowe

¢ Zapis BUR nie jest jednoznaczny z zarezerwowaniem miejsca. W celu potwierdzenia miejsca prosimy o dodatkowy kontakt telefoniczny/sms
lub mailowy na adres/numer wskazany w zaktadce " kontakt"

e zawarto umowe z WUP w Toruniu w ramach projektu Kierunek Rozwdj

e zawarto umowe z WUP w Krakowie w ramach projektu Matopolski Pocigg do Kariery

e zawarto umowe z WUP w Szczecinie w ramach projektu Zachodniopomorskie Bony Szkoleniowe

¢ ustugi dedykowane réwniez uczestnikom innych programéw dofinansowan

Podstawa zwolnienia z VAT:
1) art. 43 ust. 1 pkt 29 lit. ¢ Ustawy z dnia 11 marca 2024 o podatku od towaréw i ustug - w przypadku dofinansowania w wysokosci 100%

2) § 3 ust. 1 pkt. 14 Rozporzadzenia Ministra Finanséw z dnia 20 grudnia 2013 r. w sprawie zwolnier od podatku od towarow i ustug oraz
warunkow stosowania tych zwolnien - w przypadku dofinansowania w co najmniej 70%

3) W przypadku braku uzyskania dofinansowania lub uzyskania dofinansowania ponizej 70%, do ceny ustugi naleZy doliczy¢ 23% VAT

Warunki techniczne

1. Sprzet uczestnika:

¢ komputer lub laptop z systemem operacyjnym Windows 10 / 11, macOS lub Linux,

e procesorem co najmniej Intel i5 / Ryzen 5 lub rownowaznym,

e pamiecig RAM: minimum 8 GB (zalecane 16 GB dla ptynnej pracy z duzymi zbiorami danych),
¢ wolna przestrzenia dyskowa: minimum 10 GB,

¢ stabilne tacze internetowe (min. 10 Mbps) — w przypadku zaje¢ zdalnych,

¢ aktualna przegladarka internetowa (Chrome, Edge, Firefox),

Obowiazkowe:

e Kamera:Uczestnik powinien posiada¢ dziatajgcg kamere (wbudowang w laptop/komputer lub zewnetrzng). Kamera umozliwia aktywny udziat
w sesjach, prezentacje ¢wiczen grupowych oraz interakcjg z prowadzacym.

¢ Mikrofon: Niezbedny jest sprawny mikrofon (wbudowany lub zewnetrzny, np. w zestawie stuchawkowym).Umozliwia zadawanie pytan, udziat
w dyskusjach i éwiczeniach grupowych.

e Zalecane uzycie stuchawek z mikrofonem, aby zredukowac¢ echo i poprawi¢ jako$é dzwieku.

2. Oprogramowanie:

Nie jest wymagane wczesniejsze przygotowanie srodowiska programistycznego. Wszystkie niezbedne programy, dane i narzedzia zostang
przekazane przez trenera w trakcie trwania szkolenia.

3. Lacze internetowe:

e Minimum 10 Mbps download / 5 Mbps upload
¢ Stabilne potgczenie bez duzych przerw i opdznien

4. Srodowisko pracy:

¢ Ciche miejsce do pracy i nauki
¢ Dostep do powierzchni roboczej umozliwiajgcej komfortowe uzywanie komputera
* Mozliwos¢ dzielenia ekranu w trakcie sesji praktycznych i konsultacji

5. Srodowisko szkoleniowe
Szkolenie realizowane jest przez platforme umozliwiajaca:

¢ udostepnianie ekranu,



¢ czat, komunikacje audio-wideo,
e wspotdzielenie materiatéw i plikow,
¢ interaktywna prezentacje kodu i analiz danych.

Kazdy uczestnik pracuje indywidualnie na swoim komputerze z biezgcym wsparciem trenera.

Kontakt

ﬁ E-mail kontakt@dofinansowanekursy.pl

Telefon (+48) 530 642 270

NIKOL WATOLA



