Mozliwos$¢ dofinansowania

Social Media Manager z wykorzystaniem 5000,00 PLN brutto
technologii sztucznej inteligenciji i 5000,00 PLN  netto
R zrownowazonych narzedzi cyfrowych 156,25 PLN brutto/h

156,25 PLN netto/h
250,00 PLN cena rynkowa @

Numer ustugi 2026/05/08/52663/3547434

AWDIR KRYSTIAN & Ustuga szkoleniowa

BAJOR

[ zdalna w czasie rzeczywistym
Fokk ok ok 4975 {2 Zajecia grupowe
2 678 ocen ® 32:00h

5 18.07.2026 do 26.07.2026

Informacje podstawowe

Kategoria Biznes / Marketing

e Osob planujacych rozpoczac kariere w danej branzy i poszukujgcych
praktycznych umiejetnosci oraz wiedzy.

e Oso6b miodych, ktére sg na etapie wyboru sciezki zawodowej i chca
zdoby¢ kompetencje przydatne na rynku pracy.

Grupa docelowa ustugi * Pasjonatéw tematyki zwigzanej ze szkoleniem, zainteresowanych

poszerzaniem swojej wiedzy i umiejetnosci.

e Osob z doswiadczeniem, ktére chcg odswiezy¢ lub zaktualizowaé
swoje kompetencje w oparciu o aktualne trendy i dobre praktyki.

Minimalna liczba uczestnikéw 2

Maksymalna liczba uczestnikow 12

Data zakonczenia rekrutacji 11-07-2026

Forma prowadzenia ustugi zdalna w czasie rzeczywistym

Certyfikat systemu zarzgdzania jako$cig wg. 1ISO 9001:2015 (PN-EN I1SO

Podstawa uzyskania wpisu do BUR
y P 9001:2015) - w zakresie ustug szkoleniowych

Cel

Cel edukacyjny

Ustuga przygotowuje do zdobycia praktycznych umiejetnosci z zakresu Google Ads, rozwijajac jednoczesnie zielone
kompetencje w marketingu cyfrowym. Uczestnicy nauczg sie optymalizacji kampanii reklamowych, koncentrujagc sie na
efektywnosci dziatan oraz zrébwnowazonym rozwoju, uwzgledniajgc ekologiczne aspekty w zarzagdzaniu kampaniami.



Celem jest przekazanie umiejetnosci tworzenia i zarzgdzania kampaniami reklamowymi w sposéb odpowiedzialny,
efektywny i zgodny z zasadami zréwnowazonego rozwoju.

Efekty uczenia sie oraz kryteria weryfikacji ich osiggniecia i Metody walidacji

Efekty uczenia si¢

Rozréznia dziatania marketingowe
wspierajgce model gospodarki o obiegu
zamknietym w handlu elektronicznym
(e-commerce)

Charakteryzuje metody projektowania
kampanii medialnych z uwzglednieniem
$ladu weglowego

Klasyfikuje narzedzia analityczne do
pomiaru wptywu kampanii na zmiane
zachowan ekologicznych

Wyjasnia elementy strategii
konkurencyjnej marki zrownowazonej
na rynku produktow ekologicznych

Projektuje kampanie medialne
minimalizujace $lad weglowy poprzez
wybér kanatéw i materiatow
ekologicznych

Mierzy i raportuje wptyw kampanii
marketingowych na swiadomosé
ekologiczng oraz zachowania
konsumentéw

Kryteria weryfikacji

Wyjasnia réznice migdzy promocja
produktéw jednorazowych a
kampaniami edukacyjnymi dotyczacymi
recyklingu

Opisuje programy zwrotu produktow
jako narzedzie marketingowe w
gospodarce o obiegu zamknietym

Wyjasnia znaczenie certyfikacji zielonej
w doborze kanatéw cyfrowych

Opisuje zasady doboru papieru z
certyfikatem FSC i optymalizacji plikow

Wyjasnia role analizy sentymentu w
mediach spotecznos$ciowych

Opisuje metodologie badan
$wiadomosci ekologicznej przed i po
kampanii

Charakteryzuje znaczenie
autentycznosci i wartosci marki w
pozycjonowaniu

Opisuje wptyw tancucha dostaw i
edukacji konsumentéw na pozycje
konkurencyjna

Dobiera kanaty cyfrowe z certyfikatami
zielonymi i optymalizuje rozmiary
plikéw

Wskazuje dostawcow energii
odnawialnej i papieru certyfikowanego
FSC do kampanii

Analizuje wskazniki zmian swiadomosci
ekologicznej oraz zachowan
konsumentéw przed i po kampanii

Raportuje dane o emisjach CO2,
odpadach i zuzyciu zasobéw
naturalnych w kampaniach

Metoda walidacji

Test teoretyczny

Test teoretyczny

Test teoretyczny

Test teoretyczny

Test teoretyczny

Test teoretyczny

Test teoretyczny

Test teoretyczny

Analiza dowodéw i deklaraciji

Test teoretyczny

Analiza dowodéw i deklaraciji

Analiza dowodéw i deklaraciji



Efekty uczenia sie

Buduje pozycjonowanie marki oparte na
autentycznym zaangazowaniu w
zréwnowazony rozwoj i
transparentnosci

Wykorzystuje storytelling do
komunikowania autentycznych historii
transformaciji organizacji w kierunku
zréwnowazonego rozwoju

Komunikuje sie jasno i konstruktywnie
na temat strategii zrdwnowazonego
rozwoju oraz transformacji ekologicznej

Wspiera zesp6t w budowaniu kultury
autentycznosci i odpowiedzialnosci za
wptyw kampanii na otoczenie

Ocenia efektywnos$¢ dziatan
marketingowych pod wzgledem
osiagniecia celéw biznesowych i
ekologicznych

Radzi sobie z wyzwaniami wynikajacymi
z konfliktu miedzy celami biznesowymi
a zobowigzaniami ekologicznymi
organizaciji

Kryteria weryfikacji

Opracowuje strategie pozycjonowania
marki uwzgledniajace rzeczywiste
dziatania proekologiczne i innowacje

Tworzy komunikaty marketingowe
edukujgce konsumentéw o wptywie
decyzji zakupowych na srodowisko

Opowiada rzeczywiste historie o
wyzwaniach, rozwigzaniach i sukcesach
w gospodarce o obiegu zamknietym

Integruje w narracji uczestnikéw
transformacji, pracownikéw, partneréw
oraz wptyw na konsumentéw

Wyjasnia ztozone zagadnienia
ekologiczne w prosty i zrozumiaty
sposob dla réznych grup odbiorcéw

Argumentuje stanowisko dotyczace
wptywu dziatan marketingowych na
Srodowisko naturalne

Promuje zasady etyczne w dziataniach
marketingowych i zréwnowazony
rozwaj

Wspiera kolegéw w identyfikacji i
eliminac;ji praktyk greenwashingu z
kampanii

Analizuje wyniki kampanii w kontekscie
wptywu na $wiadomos¢ i zachowania
konsumentéw

Identyfikuje obszary usprawnienia i
proponuje dziatania zmniejszajace
negatywny wptyw na srodowisko

Proponuje rozwigzania rownowazace
cele handlowe z rzeczywistg realizacjg
zobowiazan ekologicznych

Komunikuje ograniczenia i niedobory w
realizacji strategii zrownowazonego
rozwoju w kampaniach

Metoda walidacji

Analiza dowodoéw i deklaraciji

Analiza dowodéw i deklaraciji

Analiza dowodéw i deklaraciji

Analiza dowodoéw i deklaraciji

Analiza dowodéw i deklaraciji

Test teoretyczny

Test teoretyczny

Analiza dowodéw i deklaraciji

Analiza dowodéw i deklaraciji

Analiza dowodoéw i deklaraciji

Analiza dowodéw i deklaraciji

Analiza dowodéw i deklaraciji



Kwalifikacje

Kwalifikacje niewlaczone do ZSK

Uznane kwalifikacje
Pytanie 3. Czy dokument jest certyfikatem wydawanym przez miedzynarodowe instytucje?

TAK

Strona internetowa Instytucji Certyfikujacej: https://icvc.eu/

Strona internetowa Instytucji Walidujacej: https://icvc.eu/

Informacje
Nazwa Podmiotu prowadzacego walidacje ICvC
Nazwa Podmiotu certyfikujagcego GCCS

Program

»Social Media Manager z wykorzystaniem technologii sztucznej inteligencji i zrownowazonych narzedzi cyfrowych”
DZIEN 1

STRATEGIA | Al W MARKETINGU INTERNETOWYM

10:00-11:30

Wprowadzenie do Al w marketingu internetowym

e o wykorzystanie Al w marketingu internetowym
e rola algorytméw w social media
e dziatanie systemdéw rekomendacji tresci
e wptyw Al na zasiegi i widocznos¢ tresci
e przeglad platform:
e Facebook
¢ Instagram
e TikTok
e Pinterest

11:30-12:00

Przerwa

12:00-13:30

Strategia komunikacji z wykorzystaniem Al

e o analiza grupy docelowej przy uzyciu Al
e tworzenie person marketingowych
¢ Al w planowaniu lejka marketingowego
¢ budowanie strategii komunikacji marki
¢ analiza konkurencji przy pomocy narzedzi Al
¢ wykorzystanie technologii cyfrowych ograniczajacych zuzycie zasobéw w marketingu
¢ planowanie dziatari marketingowych w modelu paperless
¢ podstawy marketingu zréwnowazonego i gospodarki o obiegu zamknigtym w e-commerce
¢ komunikacja wartosci ekologicznych marki



e autentycznos$¢ marki i transparentnos¢ komunikacji

e przeciwdziatanie greenwashingowi

¢ wptyw dziatan marketingowych na $wiadomos$¢ konsumentow

¢ strategie budowania przewagi konkurencyjnej marek zrownowazonych

13:30-14:00

Przerwa

14:00-16:00

Content marketing wspierany Al

e o generowanie filaréw contentowych przy pomocy ChatGPT
¢ automatyzacja planowania contentu
e tworzenie harmonogramow publikacii
¢ planowanie komunikacji wielokanatowej
e wykorzystanie Al do analizy trendéw
e optymalizacja proceséw marketingowych przy uzyciu Al

16:00-18:00
Cwiczenia praktyczne

e o stworzenie strategii marki z uzyciem Al
e opracowanie filaréw contentowych
e przygotowanie planu komunikacji marki

DZIEN 2

Al W TWORZENIU CONTENTU
10:00-11:30

Al w tworzeniu tresci marketingowych

e o generowanie tresci przy pomocy Al
e prompt engineering dla marketingu
e Al copywriting
¢ tworzenie skutecznych hookéw i CTA
e optymalizacja tresci pod algorytmy platform
e tworzenie cyfrowych materiatéw marketingowych jako alternatywy dla materiatéw drukowanych
¢ storytelling w komunikacji zréwnowazonego rozwoju
¢ tworzenie komunikatow edukacyjnych dotyczacych ekologii i odpowiedzialnej konsumpcji
e projektowanie kampanii cyfrowych ograniczajgcych wykorzystanie materiatéw drukowanych
¢ optymalizacja materiatéw cyfrowych pod katem ograniczania zuzycia zasobéw

11:30-12:00

Przerwa

12:00-13:30

Al w projektowaniu grafik i materiatéw wizualnych

e o CanvaAl
e tworzenie grafik reklamowych
e projektowanie postéw sprzedazowych
e przygotowywanie szablonéw komunikaciji
¢ wykorzystanie Al w identyfikacji wizualnej marki
e optymalizacja rozmiaréw plikéw graficznych i video
e przygotowanie materiatéw cyfrowych zgodnych z zasadami efektywnosci zasobowej
e wykorzystanie komunikacji wizualnej w kampaniach spotecznych i ekologicznych

13:30-14:00

Przerwa



14:00-16:00
Al w tworzeniu video i rolek

e o Alwtworzeniu rolek i montazu video
e CapCut Al
e automatyczne napisy
e tempo montazu
e automatyzacja tworzenia contentu video
e optymalizacja video pod algorytmy platform
e automatyzacja produkcji contentu ograniczajgca czas i zuzycie zasobow

16:00-18:00
Cwiczenia praktyczne

e o stworzenie posta z wykorzystaniem Al
e przygotowanie grafiki reklamowej
 stworzenie rolki video z uzyciem narzedzi Al

DZIEN 3

Al W REKLAMACH META ADS

10:00-11:30

Systemy reklamowe oparte o Al i machine learning

e o algorytmy Meta Ads
e machine learning w systemach reklamowych
¢ dziatanie inteligentnych kampanii reklamowych
e automatyczna optymalizacja reklam

11:30-12:00

Przerwa

12:00-13:30

Targetowanie i grupy odbiorcéw

e o inteligentne grupy odbiorcéw
e Al w targetowaniu reklam
e segmentacja uzytkownikéw
e remarketing
¢ analiza zachowan uzytkownikéw

13:30-14:00

Przerwa

14:00-16:00

Tworzenie i optymalizacja kampanii reklamowych

e o struktura kampanii Meta Ads
 cele kampanii reklamowych
¢ budzetowanie kampanii
 testowanie reklam przy pomocy algorytméw
e analiza skutecznosci kampanii
¢ optymalizacja budzetéw reklamowych przy pomocy Al
e ograniczanie nieefektywnych dziatan reklamowych dzieki analizie danych
o efektywne zarzgdzanie kampaniami cyfrowymi
¢ projektowanie kampanii medialnych minimalizujgcych nadmiarowe wykorzystanie zasobéw
¢ analiza efektywnosci kampanii pod kagtem biznesowym i spotecznym
¢ wykorzystanie analityki do badania zmian zachowan konsumentow
e etyczne wykorzystanie danych i algorytméw reklamowych



¢ planowanie kampanii wspierajgcych swiadome decyzje konsumenckie
16:00-18:00
Cwiczenia praktyczne

e o stworzenie kampanii reklamowej krok po kroku
¢ konfiguracja grup odbiorcéw
e przygotowanie kreacji reklamowych
e optymalizacja kampanii reklamowe;j

DZIEN 4

GOOGLE ADS, ANALITYKA I Al

10:00-11:30

Google Ads i inteligentne kampanie reklamowe

e e« inteligentne kampanie Google Ads
e kampanie search
e stowa kluczowe
¢ tworzenie reklam tekstowych
e Al w optymalizacji kampanii Google Ads

11:30-12:00

Przerwa

12:00-13:30

Al w analizie danych marketingowych

e o analizaCTRiCPC
e analiza wynikéw kampanii
e predictive marketing
* automatyzacja raportowania
» wykorzystanie Al do optymalizacji dziatari marketingowych
* wykorzystanie analityki do zwigkszania efektywnosci dziatan marketingowych
e optymalizacja kampanii pod katem efektywnosci kosztowej i zasobowe;j
¢ analiza sentymentu w mediach spotecznosciowych
¢ badanie $swiadomosci konsumentéw przed i po kampanii
e analiza wptywu kampanii na zachowania odbiorcow
¢ raportowanie efektywnosci dziatan marketingowych
¢ analiza skutecznosci komunikacji dotyczacej zréwnowazonego rozwoju

13:30-14:00

Przerwa

14:00-16:00

Integracja dziatan marketingowych

e e integracja contentu i reklam
¢ planowanie dalszych dziatari marketingowych
¢ automatyzacja proceséw marketingowych
e wykorzystanie Al w skalowaniu dziatart marketingowych
e automatyzacja raportowania i proceséw marketingowych
e réwnowazenie celdéw biznesowych i ekologicznych organizacji
e budowanie odpowiedzialnej komunikacji marki
e wykorzystanie Al do optymalizacji dziatari marketingowych i ograniczania marnowania budzetéw
e wspieranie kultury odpowiedzialnosci i autentycznosci w marketingu cyfrowym

16:00-17:00

Warsztat koricowy



e o przygotowanie kompletnej strategii dziatan marketingowych
e opracowanie kampanii reklamowe;j
¢ analiza wynikow i rekomendacje optymalizacyjne
¢ wykorzystanie Al w procesie planowania i realizacji kampanii

17:00-18:00
Walidacja kompetencji — egzamin praktyczny

e o przygotowanie strategii komunikacji marki
e opracowanie tresci marketingowych przy uzyciu Al
¢ konfiguracja kampanii reklamowej
e analiza i optymalizacja dziatarn marketingowych

Powigzanie z PRT:
4.7.10 Technologie sztucznej inteligenciji i uczenia maszynowego
Zielone kompetencje, ktére nabedzie uczestnik:

¢ Ekologiczne podejscie do pracy w Google Ads — Uczestnik nauczy sie, jak zmniejszy¢ wptyw kampanii na sSrodowisko poprzez optymalizacje
kosztow i zasobéw w Google Ads.

e Zréwnowazona selekcja stéw kluczowych — Umiejetnosé doboru stow kluczowych, ktére promujg produkty i ustugi przyjazne srodowisku.

¢ Minimalizacja zuzycia energii w kampaniach — Nabycie umiejetnosci ograniczania zuzycia energii przy wyswietlaniu reklam, w tym
dostosowanie czaséw emisji.

» Swiadome targetowanie odbiorcéw — Nauczenie sie, jak ustawi¢ kampanie tak, aby trafiaty do 0séb zainteresowanych ekologicznymi
rozwigzaniami i wartosciami zréwnowazonego rozwoju.

¢ Wykorzystanie narzedzi Google do optymalizacji ekologicznych kampanii — Poznanie technik monitorowania wynikéw kampanii i
dostosowywania strategii do proekologicznych celow.

¢ Zréwnowazona analiza wynikéw kampanii — Umiejetno$¢ analizy wynikéw i ich wptywu na $rodowisko, a takze oceny efektywnosci
ekologicznych dziatarh w Google Ads.

¢ Promowanie ekologicznych wartos$ci w reklamach — Uczestnik bedzie w stanie tworzy¢ reklamy, ktére uwzgledniajg aspekty proekologiczne,
promujac zréwnowazony rozwoj i minimalizacje sladu weglowego.

Harmonogram

Liczba pozycji harmonogramu: 25

Przedmiot / Typ Prowadzacy Data realizacji Godzina Godzina

- . . . . Liczba godzin
temat aktywnosci zajec rozpoczecia zakonczenia

Wprowadzeni
Marzena

edo Alw Zajecia . 18-07-2026 10:00 11:30 01:30
. Wosiura
marketingu

internetowym
2725 | Przerwa - 18-07-2026 11:30 12:00 00:30

Strategia Marzena

komunikaciji z Zajecia Woslura 18-07-2026 12:00 13:30 01:30
wykorzystanie

m Al

47225 & Przerwa - 18-07-2026 13:30 14:00 00:30



Przedmiot /
temat

Content

marketing
wspierany Al

Cwiczenia
praktyczne

@D v

tworzeniu
tresci
marketingowy
ch

@ A v

projektowaniu
grafik i
materiatéw
wizualnych

Cio-25 B

B A

tworzeniu
video i rolek

12225
Cwiczenia
praktyczne

Systemy
reklamowe
oparte o Al i
machine
learning

;-

Targetowanie
i grupy
odbiorcéw

@B

Typ
aktywnosci

Zajecia

Zajecia

Zajecia

Przerwa

Zajecia

Przerwa

Zajecia

Zajecia

Zajecia

Przerwa

Zajecia

Przerwa

Prowadzacy

Marzena
Wosiura

Marzena
Wosiura

Marzena
Wosiura

Marzena
Wosiura

Marzena
Wosiura

Marzena
Wosiura

Marzena
Wosiura

Marzena
Wosiura

Data realizacji

zajeé

18-07-2026

18-07-2026

19-07-2026

19-07-2026

19-07-2026

19-07-2026

19-07-2026

19-07-2026

25-07-2026

25-07-2026

25-07-2026

25-07-2026

Godzina
rozpoczecia

14:00

16:00

10:00

11:30

12:00

13:30

14:00

16:00

10:00

11:30

12:00

13:30

Godzina
zakonczenia

16:00

18:00

11:30

12:00

13:30

14:00

16:00

18:00

11:30

12:00

13:30

14:00

Liczba godzin

02:00

02:00

01:30

00:30

01:30

00:30

02:00

02:00

01:30

00:30

01:30

00:30



Przedmiot / Typ
temat aktywnosci

Tworzenie i

optymalizacja Zajecia
kampanii

reklamowych

Cwiczenia Zajecia
praktyczne

D Google

Adsi

inteligentne Zajecia
kampanie

reklamowe

- Przerwa

o I

analizie
danych Zajecia
marketingowy

22725 | Przerwa

Integracja

dziatan Zajecia
marketingowy

ch

Warsztat Zajecia
koricowy

N
(S
N
N
3]
]

Walidacja

Podsumowanie

Rodzaj godzin

Suma godzin zegarowych ustugi

w tym suma godzin zaje¢

w tym suma godzin walidaciji

w tym suma przerw

Prowadzacy

Marzena
Wosiura

Marzena
Wosiura

Marzena

Wosiura

Marzena
Wosiura

Marzena

Wosiura

Marzena
Wosiura

Data realizacji
zajeé

25-07-2026

25-07-2026

26-07-2026

26-07-2026

26-07-2026

26-07-2026

26-07-2026

26-07-2026

26-07-2026

Godzina
rozpoczecia

14:00

16:00

10:00

11:30

12:00

13:30

14:00

16:00

17:00

Liczba godzin

28:00

23:00

01:00

04:00

Godzina
zakonczenia

16:00

18:00

11:30

12:00

13:30

14:00

16:00

17:00

18:00

Liczba godzin

02:00

02:00

01:30

00:30

01:30

00:30

02:00

01:00

01:00



Rodzaj godzin Liczba godzin

Suma godzin dydaktycznych bez przerw 32:00
Cennik
Cennik
Rodzaj ceny Cena
Koszt przypadajacy na 1 uczestnika brutto 5000,00 PLN

Podmiot uprawniony do zwolnienia z VAT na podstawie art. 43 ust. 1 ustawy o VAT

Koszt przypadajacy na 1 uczestnika netto 5000,00 PLN
Koszt osobogodziny brutto 156,25 PLN
Koszt osobogodziny netto 156,25 PLN
W tym koszt walidacji brutto 125,00 PLN
W tym koszt walidacji netto 125,00 PLN
W tym koszt certyfikowania brutto 250,00 PLN
W tym koszt certyfikowania netto 250,00 PLN

Liczba godzin ustugi

Rodzaj godzin Liczba godzin
Liczba godzin zegarowych ustugi 32:00
Prowadzacy

Liczba prowadzacych: 1

1z1

o Marzena Wosiura

‘ . 0d ponad dekady wspiera firmy w skutecznym wykorzystywaniu potencjatu digital marketingu,
pomagajac im dociera¢ do wtasciwych odbiorcéw i zwiekszaé rentownos$é dziatai. Specjalizuje sie



w projektowaniu i prowadzeniu kampanii marketingowych, taczgc analityczne podejscie z
kreatywnymi strategiami, ktére realnie przektadajg sie na wzrost sprzedazy i rozpoznawalnosci
marki. Jako trenerka i konsultantka marketingu wspotpracuje z przedsiebiorcami, freelancerami oraz
zespotami, pokazujac, jak tworzyé efektywne kampanie reklamowe, ktére maksymalizujg zwrot z
inwestycji i minimalizuja ryzyko marnowania budzetu. Podczas swojej kariery zawodowej
uczestniczyta w kilkudziesieciu specjalistycznych szkoleniach z zakresu marketingu, reklamy,
strategii sprzedazowych oraz narzedzi digital, stale poszerzajgc swojg wiedze i umiejetnosci. Jej
doswiadczenie obejmuje wspotprace zarowno z duzymi, rozpoznawalnymi markami, jak i z
dynamicznie rozwijajgcymi sie mniejszymi firmami, ktére dzieki spojnym strategiom marketingowym
osiggnety wymierne rezultaty. Jest przekonana, ze marketing to nie wydatek, lecz inwestycja w
rozwdj — a jej celem jest pokazanie, jak przeku¢ jg w realny zysk. Dodatkowo w 2023r uczestniczyta
w szkoleniu ,Zielone umiejetnosci w biznesie”, poswieconym wdrazaniu zréwnowazonych i
proekologicznych rozwigzan w strategiach marketingowych i operacyjnych. Kluczowe kwalifikacje i
doswiadczenie prowadzgcego zostaty zdobyte w ciggu ostatnich 5 lat.

Informacje dodatkowe

Informacje o materiatach dla uczestnikow ustugi

Informacje o materiatach dla uczestnikéw ustugi

Uczestnicy szkolenia otrzymajg komplet profesjonalnych materiatéw edukacyjnych, ktére obejmujg zaréwno materiaty teoretyczne, jak i
praktyczne. W sktad zestawu wchodza:

1. Szczegotowe skrypty szkoleniowe — zawierajgce wiedze teoretyczng dotyczgca marketingu internetowego w social mediach
2. Certyfikat ukonczenia szkolenia — potwierdzajgcy zdobycie nowych kwalifikacji, ktéry moze byé cennym dodatkiem do CV.

Dzieki temu uczestnicy bedg mieli dostep do kompleksowej wiedzy oraz narzedzi niezbednych do samodzielnej pracy po zakonczeniu szkolenia.

Informacje dodatkowe

W przypadku dofinansowania ustugi szkoleniowej na poziomie conajmniej 70% jest zwolniona z podatku VAT.

Podstawa: art. 43 ust.1 pkt 29 lit.c ustawy o VAT oraz §3 ust. 1 pkt 14 rozporzadzenie Ministra Finanséw z dnia 20.12.2013 r. w sprawie zwolnien
od podatku od towardw i ustug oraz warunkéw stosowania tych zwolnier (Dz. U. z 2015, poz. 736)

Warunki techniczne

Brak

Kontakt

ﬁ E-mail k.bajor@awdir.pl

Telefon (+48) 728 310 309

Krystian Bajor



