Mozliwos$¢ dofinansowania

Szkolenie - Social Media Canva & Reels 6 396,00 PLN brutto
il Nails z Sabing Snarska-Dejas w duchu 5200,00 PLN netto
"MJ mi zrbwnowazonego rozwoju, z 399,75 PLN brutto/h
MARCELINA DUDEK wykorzystaniem kompetencji cyfrowych 325,00 PLN netto/h
(kwalifikacje) - szkolenie 18333 PLN cena rynkowa ®

CENTRUM
SZKOLENIOWE
MARCELINA DUDEK
Kk Kk kK 49/5

814 ocen

Numer ustugi 2026/05/07/173195/3544683

© Katowice

& Ustuga szkoleniowa

[ stacjonarna

23] Zajecia grupowe

® 16:00h

£ 03.08.2026 do 04.08.2026

Informacje podstawowe

Kategoria

Grupa docelowa ustugi

Minimalna liczba uczestnikow

Maksymalna liczba uczestnikow

Data zakonczenia rekrutacji

Forma prowadzenia ustugi

Informatyka i telekomunikacja / Aplikacje biznesowe

Ustuga skierowana jest do oséb dorostych, w tym w szczegdlnosci do:

Specjalistéw branzy Beauty (stylistow, wtascicieli salonéw), ktérzy
chca budowac wizerunek marki ekologicznej i wdraza¢ standardy
zrébwnowazonego rozwoju w swojej komunikacji;

0s6b planujacych rozpoczecie lub rozwéj dziatalnosci w ramach
zielonych miejsc pracy, zainteresowanych zdobyciem kompetencji
cyfrowych niezbednych do promowania prosrodowiskowych wartosci;
Pracownikéw firm ekologicznych oraz branz zwigzanych z
gospodarka obiegu zamknietego, odpowiedzialnych za kreowanie
contentu w mediach spotecznosciowych;

Specjalistéw ds. CSR i edukatoréw ekologicznych, dagzacych do
profesjonalizacji dziatan marketingowych w obszarze inicjatyw
proekologicznych;

Os6b zainteresowanych przekwalifikowaniem zawodowym, ktére
chca naby¢ zielone kwalifikacje w zakresie inzynierii wizerunku
cyfrowego i ekoprojektowania tresci.

31-07-2026

stacjonarna



Znak Jakosci Matopolskich Standardéw Ustug Edukacyjno-Szkoleniowych

Podstawa uzyskania wpisu do BUR .
(MSUES) - wersja 2.0

Cel

Cel edukacyjny

Ustuga potwierdza przygotowanie do prowadzenia social media gabinetu beauty (Canva i Reels) opartych o marketing
zrownowazony — projektowanie kampanii medialnych z minimalizacjag sladu weglowego, autentyczne pozycjonowanie
marki na zaangazowaniu w GOZ, storytelling transformac;ji ekologicznej oraz pomiar wptywu kampanii na $wiadomos¢
ekologiczna klientek (PRT - ICT i ochrona $rodowiska, RIS - zielona gospodarka).

Efekty uczenia sie oraz kryteria weryfikacji ich osiaggniecia i Metody walidacji

Efekty uczenia sie Kryteria weryfikacji Metoda walidaciji

Wyjasnia réznice miedzy promocja
produktéw jednorazowych a
kampaniami edukacyjnymi dotyczacymi
recyklingu

Test teoretyczny
Rozréznia dziatania marketingowe

wspierajgce model gospodarki o obiegu
zamknietym w handlu elektronicznym

(e-commerce) Opisuje programy zwrotu produktéw

jako narzedzie marketingowe w Test teoretyczny
gospodarce o obiegu zamknietym

Wyjasnia znaczenie certyfikacji zielonej

Test teoretyczn
w doborze kanatéw cyfrowych yezny

Charakteryzuje metody projektowania
kampanii medialnych z uwzglednieniem

sladu weglowego Opisuje zasady doboru papieru z

certyfikatem FSC i optymalizaciji plikow Test teoretyczny

Wyjasnia role analizy sentymentu w

mediach spotecznosciowych Test teoretyczny
Klasyfikuje narzedzia analityczne do
pomiaru wptywu kampanii na zmiane
zachowan ekologicznych Opisuje metodologig badar
s$wiadomosci ekologicznej przed i po Test teoretyczny
kampanii

Charakteryzuje znaczenie
autentycznosci i wartosci marki w Test teoretyczny

Wyjasnia elementy strategii pozycjonowaniu

konkurencyjnej marki zréwnowazonej

na rynku produktéw ekologicznych Opisuje wptyw faricucha dostaw i

edukacji konsumentéw na pozycje Test teoretyczny
konkurencyjna



Efekty uczenia sie

Projektuje kampanie medialne
minimalizujace slad weglowy poprzez
wybér kanatéw i materiatéow
ekologicznych

Mierzy i raportuje wptyw kampanii
marketingowych na swiadomos¢
ekologiczng oraz zachowania
konsumentéw

Buduje pozycjonowanie marki oparte na
autentycznym zaangazowaniu w
zrébwnowazony rozwdj i
transparentnosci

Wykorzystuje storytelling do
komunikowania autentycznych historii
transformaciji organizacji w kierunku
zrébwnowazonego rozwoju

Komunikuje sie jasno i konstruktywnie
na temat strategii zrdwnowazonego
rozwoju oraz transformacji ekologicznej

Wspiera zesp6t w budowaniu kultury
autentycznosci i odpowiedzialno$ci za
wptyw kampanii na otoczenie

Kryteria weryfikacji

Dobiera kanaty cyfrowe z certyfikatami
zielonymi i optymalizuje rozmiary
plikéw

Wskazuje dostawcow energii
odnawialnej i papieru certyfikowanego
FSC do kampanii

Analizuje wskazniki zmian swiadomosci
ekologicznej oraz zachowan
konsumentéw przed i po kampanii

Raportuje dane o emisjach C02,
odpadach i zuzyciu zasobéw
naturalnych w kampaniach

Opracowuje strategie pozycjonowania
marki uwzgledniajace rzeczywiste
dziatania proekologiczne i innowacje

Tworzy komunikaty marketingowe
edukujace konsumentéw o wptywie
decyzji zakupowych na srodowisko

Opowiada rzeczywiste historie o
wyzwaniach, rozwigzaniach i sukcesach
w gospodarce o obiegu zamknietym

Integruje w narracji uczestnikéw
transformacji, pracownikéw, partneréw
oraz wptyw na konsumentéw

Wyjasnia ztozone zagadnienia
ekologiczne w prosty i zrozumiaty
sposéb dla ré6znych grup odbiorcow

Argumentuje stanowisko dotyczace
wptywu dziatain marketingowych na
$rodowisko naturalne

Promuje zasady etyczne w dziataniach
marketingowych i zréwnowazony
rozwoj

Wspiera kolegéw w identyfikacji i
eliminacji praktyk greenwashingu z
kampanii

Metoda walidacji

Analiza dowodoéw i deklaraciji

Analiza dowodéw i deklaraciji

Analiza dowodéw i deklaraciji

Analiza dowodoéw i deklaraciji

Analiza dowodéw i deklaraciji

Analiza dowodéw i deklaraciji

Analiza dowodoéw i deklaraciji

Analiza dowodéw i deklaraciji

Test teoretyczny

Test teoretyczny

Test teoretyczny

Test teoretyczny



Efekty uczenia sie Kryteria weryfikacji Metoda walidacji

Analizuje wyniki kampanii w konteks$cie

wptywu na swiadomos¢ i zachowania Test teoretyczny
Ocenia efektywno$¢ dziatan Konsumentow
marketingowych pod wzgledem

osiaggniecia celéw biznesowych i
Identyfikuje obszary usprawnienia i

proponuje dziatania zmniejszajace Test teoretyczny
negatywny wptyw na srodowisko

ekologicznych

Proponuje rozwigzania rbwnowazace

cele handlowe z rzeczywista realizacja Test teoretyczny
Radzi sobie z wyzwaniami wynikajgcymi zobowigzar ekologicznych
z konfliktu miedzy celami biznesowymi
a zobowigzaniami ekologicznymi

organizacji Komunikuje ograniczenia i niedobory w

realizacji strategii zréwnowazonego Test teoretyczny
rozwoju w kampaniach

Kwalifikacje

Kwalifikacje niewlgczone do ZSK

Uznane kwalifikacje

Pytanie 3. Czy dokument jest certyfikatem wydawanym przez miedzynarodowe instytucje?

TAK

Strona internetowa Instytucji Certyfikujacej: https://standardgccs.com/qualifications/

Strona internetowa Instytucji Walidujacej: https://icvc.eu/kwalifikacje-miedzynarodowe/

Informacje
Nazwa Podmiotu prowadzacego walidacje ICVC
Nazwa Podmiotu certyfikujacego GCCS

Program

Program Rozwoju Technologii Wojewédztwa Slaskiego 2019-2030:

Rozwdj kompetencji cyfrowych: Program ten ktadzie nacisk na rozwdéj kompetencji cyfrowych mieszkarncéw regionu. Szkolenie z zakresu
projektowania graficznego w Canva oraz produkcji wideo Reels bezposrednio przyczynia sie do zwiekszenia $wiadomosci oraz
umiejetnosci cyfrowej kreacji u uczestnikéw. Wzmacnianie kompetencji w obszarze inzynierii wizerunku cyfrowego jest kluczowe dla
rozwoju nowoczesnego spoteczenstwa zamieszkujgcego woj. slaskie.

Wsparcie dla mieszkaricéw: Program ma na celu wspieranie rozwoju kompetencji cyfrowych oséb zamieszkatych w wojewdédztwie
$lgskim. Szkolenie w dziedzinie tworzenia contentu wideo i obstugi systeméw chmurowych jest istotne dla rozwoju regionu, a takze
zapobiega wykluczeniu cyfrowemu w sferze zawodowej. W zwigzku z dynamicznym rozwojem technologii komunikacyjnych,



zapotrzebowanie na doszkalanie z zakresu narzedzi mobilnych stale rosnie.

Innowacje technologiczne: Program wspiera bezpieczne wdrazanie innowacji technologicznych w zyciu codziennym i zawodowym.
Przeszkolenie z zakresu technologii PRT 4.5.3, obejmujace cyberbezpieczerstwo danych i bezpieczna archiwizacje wizerunku klienta,
pomaga uczestnikom w profesjonalnym i bezpiecznym wdrazaniu nowoczesnych narzedzi IT w codziennej pracy.

Regionalna Strategia Innowacji Wojewédztwa Slaskiego 2030:

Zapewnienie inkluzywnej transformacji cyfrowej w gospodarce i spoteczenstwie regionu: Strategia ta koncentruje sie na inteligentnej
transformacji gospodarczej regionu. Szkolenie wprowadzajgce do zaawansowanych narzedzi cyfrowych (Canva, Reels) wpisuje sie w ten
cel poprzez poszerzenie kompetencji cyfrowych przydatnych w kreowaniu nowoczesnych ustug i dalszym ksztatceniu zawodowym.

Rozwdj ekosystemu innowaciji: Strategia dazy do rozwoju regionalnego ekosystemu innowacji. Szkolenie w dziedzinie nowoczesnych
technologii wideo, technik oswietleniowych LED oraz wykorzystania urzadzen mobilnych wzmacnia ten ekosystem, uczac jak korzystaé z
nowoczesnych narzedzi utatwiajgcych budowanie przewagi konkurencyjnej na rynku.

Wzrost kompetencji cyfrowych mieszkaricow woj. slaskiego: Strategia ma na celu zwiekszenie kompetencji cyfrowych mieszkancéow
regionu. Przeszkolenie z zakresu doboru parametréw oswietlenia, stabilizacji obrazu i montazu cyfrowego stanowi fundament budowania
nowoczesnej gospodarki regionu opartej na wiedzy i technologiach wizualnych.

Zielone kompetencje:

Zréwnowazony rozwdj: Program ten ktadzie nacisk na uzytek nowoczesnych narzedzi cyfrowych, co pozwala na redukcje $ladu
weglowego. Poprzez ekoprojektowanie tresci (optymalizacja wagi plikéw) oraz rezygnacje z tradycyjnych materiatéw drukowanych na
rzecz cyfrowych, szkolenie realizuje cele zréwnowazonego rozwoju, tgczac wygode pracy z oszczednoscig energetyczna.

Tresci zwigzane z wptywem na srodowisko: Tematyka ekologii jest nieroztgczna z cyfryzacjg. Techniki omawiane na szkoleniu skupiaja
sie na optymalizacji zuzycia zasobdw takich jak papier czy energia elektryczna (poprzez dobor energooszczednych lamp LED). Uczestnicy
posigdg wiedze o wptywie ustug cyfrowych na srodowisko oraz umiejetno$¢ odpowiedzialnego, zréwnowazonego projektowania
wizerunku.

PROGRAM SZKOLENIA:

DZIEN 1
09:00-11:00 (2 h) | BLOK 1: GOZ w e-commerce beauty i strategia marki zrownowazonej (Teoria)

 Dziatania marketingowe wspierajgce model gospodarki o obiegu zamknietym w e-commerce beauty (W1)

¢ R&znica miedzy promocja produktéw jednorazowych a kampaniami edukacyjnymi o recyklingu (W1)

e Programy zwrotu produktow kosmetyki paznokci jako narzedzie marketingowe w GOZ (W1)

e Strategia konkurencyjna marki zrownowazonej na rynku produktéw ekologicznych: autentycznos$é, wartosci marki, tancuch dostaw,
edukacja konsumentéw (W4)

e Audyt profilu social media i dobér spojnej estetyki marki w duchu eko

¢ Bezpieczne przechowywanie wizerunku modelki i ochrona danych cyfrowych zgodnie z RODO (KS1)

¢ PRT - Technologie ICT, RIS - Zielona gospodarka

11:00-11:30 | PRZERWA
11:30-13:30 (2 h) | BLOK 2: Projektowanie kampanii niskoemisyjnych z Canva i Eco-design (Teoria/Praktyka)

¢ Metody projektowania kampanii medialnych z uwzglednieniem $ladu weglowego (W2)

e Znaczenie certyfikacji zielonej w doborze kanatéw cyfrowych (W2)

* Dobdr papieru z certyfikatem FSC i optymalizacja rozmiaréw plikow (W2)

e Warsztat Canva: tworzenie grafik (posty, oktadki, wyréznione) z komunikacja ekologiczng

¢ Eco-design: optymalizacja formatéw i wagi plikdw w celu redukcji $ladu weglowego (U1)
 Praktyka: dobér kanatéw cyfrowych z certyfikatami zielonymi i optymalizacja plikéw (U1)

¢ Wskazywanie dostawcow energii odnawialnej i papieru certyfikowanego FSC do kampanii (U1)
¢ PRT - innowacyjne technologie ICT, RIS — ekotechnologie

13:30-14:00 | PRZERWA
14:00-17:00 (3 h) | BLOK 3: Pozycjonowanie marki, inzynieria Swiatta i produkcja video makro (Praktyka)

» Opracowanie strategii pozycjonowania marki uwzgledniajgcej rzeczywiste dziatania proekologiczne i innowacje (U3)
e Tworzenie komunikatéw marketingowych edukujgcych konsumentéw o wptywie decyzji zakupowych na srodowisko (U3)



¢ Inzynieria $wiatta: dobor lamp LED — temperatura barwowa, natezenie, wptyw na jakos$¢ detali

¢ Optymalizacja o$wietlenia LED jako element zielonych kompetencji (redukcja zuzycia energii)

e Warsztat video: ustawianie oswietlenia i stabilizacji, praca z soczewkami makro

¢ Nagrywanie dynamicznych kadréw manicure i nauka doboru parametréw ekspozycji w smartfonie
¢ Promowanie zasad etycznych w dziataniach marketingowych w gabinecie nail beauty (KS2)

* Wspieranie kolegdw w identyfikaciji i eliminacji praktyk greenwashingu (KS2)

e PRT - Technologie ICT, RIS - ICT

DZIEN 2
09:00-11:00 (2 h) | BLOK 4: Storytelling i montaz video w duchu zréwnowazonego rozwoju (Praktyka)

¢ Wykorzystanie storytellingu do komunikowania autentycznych historii transformacji gabinetu w kierunku zréwnowazonego rozwoju
(U4)

¢ Opowiadanie rzeczywistych historii o wyzwaniach, rozwigzaniach i sukcesach gabinetu nail beauty w GOZ (U4)

¢ Integracja w narracji uczestnikéw transformacji — pracownikéw, klientek, partneréow (dostawcow kosmetykéw eko) oraz wptywu na
konsumentow (U4)

¢ Praca w aplikacjach mobilnych do montazu: cigcia, przejscia, synchronizacja z muzyka

* Dodawanie napiséw (overlay) i optymalizacja dtugosci nagran pod algorytmy

¢ Komunikacja jasna i konstruktywna o strategii zréwnowazonego rozwoju w tresciach video (KS1)

e PRT - Technologie ICT, RIS - ICT

11:00-11:30 | PRZERWA
11:30-13:30 (2 h) | BLOK 5: Analityka kampanii i pomiar wptywu na $wiadomos$¢ ekologiczng (Teoria/Praktyka)

* Klasyfikacja narzedzi analitycznych do pomiaru wptywu kampanii na zmiane zachowan ekologicznych (W3)

¢ Rola analizy sentymentu w mediach spotecznosciowych (W3)

* Metodologia badan swiadomosci ekologicznej przed i po kampanii (W3)

» Praktyka: analiza wskaznikéw zmian $wiadomosci ekologicznej oraz zachowan konsumentéw przed i po kampanii (U2)
» Raportowanie danych o emisjach CO2, odpadach i zuzyciu zasobdw naturalnych w kampaniach (U2)

¢ Psychologia widza: jak przyciggna¢ uwage w pierwsze 3 sekundy reels

e Strategia zasiegow i eko-komunikacja w nail beauty

¢ Analiza wynikéw kampanii w kontekscie wptywu na swiadomos¢ i zachowania konsumentéw (KS3)

* |dentyfikacja obszaréw usprawnienia i propozycje dziatan zmniejszajgcych negatywny wptyw na srodowisko (KS3)

e PRT - Technologie ICT, RIS - inteligentne rynki

13:30-14:00 | PRZERWA
14:00-16:00 (2 h) | BLOK 6: Relacje z klientem, edukacja eko i bezpieczna archiwizacja (Praktyka)

¢ Wyjasnianie ztozonych zagadnien ekologicznych w prosty i zrozumiaty sposéb dla réznych grup odbiorcéw (KS1)
¢ Argumentacja stanowiska dotyczgcego wptywu dziatarh marketingowych na srodowisko naturalne (KS1)

e Warsztat komunikacji: asertywne ustalanie zakresu publikacji z trudnym klientem

¢ Edukacja klienta: zamiana papierowych materiatéw na cyfrowe eko-rozwigzania

¢ Finalizacja rolek, publikacja w oknie zasiegowym

* Bezpieczna archiwizacja plikoéw zgodnie z RODO i procedury poufnosci danych klientek (KS1)

* Rozwigzania réwnowazace cele handlowe gabinetu z rzeczywista realizacjg zobowigzan ekologicznych (KS4)

» Komunikowanie ograniczen i niedoboréw w realizacji strategii zréwnowazonego rozwoju w kampaniach (KS4)

¢ PRT - Technologie dla ochrony srodowiska, RIS - zielona gospodarka

16:00-17:00 (1 h) | WALIDACJA - test teoretyczny oraz analiza dowodow i deklaracji
Warunki organizacyjne:

Ustuga realizowana jest w formie warsztatéw praktycznych. Aby zapewni¢ sprawny przebieg zaje¢ oraz umozliwi¢ uczestnikom
natychmiastowg implementacje wypracowanych tresci na wtasnych profilach zawodowych, obowigzujag nastepujace zasady:

1. Sprzet i oprogramowanie:

» Wiasne urzadzenie: Uczestnicy sg zobowigzani do dysponowania wtasnym smartfonem (urzadzenia typu Android lub iOS/Apple).
Organizator nie zapewnia urzadzen mobilnych dla uczestnikéw.

* Wymagania systemowe: Zaleca sig, aby urzagdzenie posiadato aktualng wersje systemu operacyjnego (Android min. 10.0 lub iOS min.
15.0), co gwarantuje stabilng prace narzedzi kreatywnych i funkcji Al.

¢ Aplikacje: Przed rozpoczeciem szkolenia uczestnik powinien mie¢ zainstalowane i zaktualizowane aplikacje Canva oraz Instagram.
Szkolenie opiera sie na ogélnodostepnych, bezptatnych funkcjonalnosciach tych narzedzi.



Proces walidacji uczestnikéw: walidacja jest niezalezna od procesu szkoleniowego. Osoba prowadzaca szkolenie nie bierze udziatu w
ocenie kursantéw. Koricowg walidacje przeprowadza niezalezny egzaminator (Podmiot zewnetrzny). Wynik ogtaszany jest bezposrednio
po zakonczeniu szkolenia. Forma walidacji: test wiedzy + analiza dowodow i deklaracii.

Harmonogram

Liczba pozycji harmonogramu: 11

Przedmiot /
temat

€8I GozZ w

e-commerce
beauty,
strategia
konkurencyjn
a marki
zrébwnowazon
ej, audyt
profilu social
media i
bezpieczne
przechowywa
nie wizerunku
modelki
RODO

-

Projektowanie
kampanii
medialnych ze
$ladem
weglowym,
certyfikacja
zielona,
papier FSC
oraz warsztat
Canva z eco-
design i
optymalizacja
plikéw

-

Typ
aktywnosci

Zajecia

Przerwa

Zajecia

Przerwa

Prowadzacy

Sabina
Snarska-
Dejas

Sabina
Snarska-
Dejas

Data realizaciji
zajec

03-08-2026

03-08-2026

03-08-2026

03-08-2026

Godzina
rozpoczecia

09:00

11:00

11:30

13:30

Godzina
zakonczenia

11:00

11:30

13:30

14:00

Liczba godzin

02:00

00:30

02:00

00:30



Przedmiot /
temat

Pozycjonowa
nie marki na
zrbwnowazon
y rozwoj,
inzynieria
Swiatta LED,
parametry
techniczne
nagran i
warsztat
video makro
w nail beauty

Storytelling
autentycznyc
h historii
transformacji
gabinetu,
montaz video
w aplikacjach
mobilnych z
optymalizacja
dtugosci pod
algorytmy
social media

@D

Narzedzia
analityczne,
analiza
sentymentu,
pomiar
wptywu
kampanii na
$wiadomosé
ekologiczng i
raportowanie
emisji CO2
oraz strategia
zasiegow
reels

an-

Typ

aktywnosci

Zajecia

Zajecia

Przerwa

Zajecia

Przerwa

Prowadzacy

Sabina
Snarska-
Dejas

Sabina
Snarska-
Dejas

Sabina
Snarska-
Dejas

Data realizacji
zajeé

03-08-2026

04-08-2026

04-08-2026

04-08-2026

04-08-2026

Godzina
rozpoczecia

14:00

09:00

11:00

11:30

13:30

Godzina
zakonczenia

17:00

11:00

11:30

13:30

14:00

Liczba godzin

03:00

02:00

00:30

02:00

00:30



Przedmiot / Typ Data realizacji Godzina Godzina

. Prowadzacy . . B X Liczba godzin
temat aktywnosci zajeé rozpoczecia zakonczenia
Warsztat
komunikaciji z
trudnym
klientem, .
. Sabina
edukacija eko, L
. Zajecia Snarska- 04-08-2026 14:00 16:00 02:00
finalizacja i .
L Dejas
publikacja
rolek oraz
bezpieczna
archiwizacja
plikéw RODO
- Walidacja - 04-08-2026 16:00 17:00 01:00
Podsumowanie

Rodzaj godzin Liczba godzin
Suma godzin zegarowych ustugi 16:00

w tym suma godzin zajeé 13:00

w tym suma godzin walidaciji 01:00

w tym suma przerw 02:00
Suma godzin dydaktycznych bez przerw 18:30

Cennik

( Jezeli korzystasz z dofinansowania w wysokos$ci co najmniej 70% przystuguje Tobie zwolnienie z podatku VAT )

Cennik
Rodzaj ceny Cena
Koszt przypadajacy na 1 uczestnika brutto 6 396,00 PLN
Koszt przypadajacy na 1 uczestnika netto 5200,00 PLN
Koszt osobogodziny brutto 399,75 PLN

Koszt osobogodziny netto 325,00 PLN



W tym koszt walidacji brutto 1107,00 PLN

W tym koszt walidacji netto 900,00 PLN
W tym koszt certyfikowania brutto 492,00 PLN
W tym koszt certyfikowania netto 400,00 PLN

Liczba godzin ustugi

Rodzaj godzin Liczba godzin
Liczba godzin zegarowych ustugi 16:00
Prowadzacy

Liczba prowadzacych: 1

O
an

1z1

Sabina Snarska-Dejas

Dyplomowana instruktorka stylizacji paznokci oraz uznana ekspertka social media, specjalizujgca
sie w budowaniu silnych marek osobistych w branzy beauty. Jest twérczynig bestsellerowego
programu szkoleniowego ,Express Reels” oraz autorkg eBooka ,Viral na Rézowo”, w ktérych uczy, jak
skutecznie tgczyé perfekcyjng technike stylizacji z nowoczesng komunikacjg wizualng i algorytmami
Instagrama. Jej autorskie tresci regularnie osiggaja setki tysiecy wyswietlen, co pozwala jej dzieli¢
sie wiedzg opartg na realnych wynikach i aktualnych trendach rynkowych. Sabina aktywnie
wystepuje jako prelegentka na wydarzeniach branzowych, wspierajac stylistki w rozwoju
kompetencji technicznych i zwiekszaniu zasiegéw online.

Sabina edukuje w zakresie redukc;ji cyfrowego $ladu weglowego poprzez optymalizacje proceséw
tworzenia, kompresji i przechowywania kontentu wideo, co bezposrednio wpisuje sie w idee Digital
GOZ. Uczy réwniez, jak wykorzystywa¢ nowoczesne technologii.

Wykaz ukonczonych szkolen i kompetencji: + 2023: Gérne formy — french konstrukcyjny; « 2025:
Montaz rolek — Instagram; + ,Firma bezpieczna cyfrowo * Slad weglowy organizacji * Al od podstaw.
Zwieksz efektywnos$¢ w pracy.

Swojg praktyke zawodowag opiera na systematycznym podnoszeniu kwalifikacji z zakresu
technologii cyfrowych oraz zréwnowazonego rozwoju, co pozwala na optymalizacje proceséw
szkoleniowych w nowoczesnym gabinecie. Prowadzacy posiada doswiadczenie zawodowe zdobyte
nie wczesniej niz 5 lat przed publikacjg ustugi w BUR.

Informacje dodatkowe

Informacje o materiatach dla uczestnikow ustugi

Informacje o materiatach dla uczestnikéw niezbedne do realizacji ustugi, m.in.:



Materiaty szkoleniowe w wersiji cyfrowej — zamiast drukowanych ulotek, co wspiera ekologiczng dziatalnos¢.

Uczestnik szkolenia pracuje na swoim wtasnym urzadzeniu - smartfonie, tablecie lub laptopie.

Informacje dodatkowe

e Warunkiem uzyskania zaswiadczenia jest uczestnictwo w co najmniej 80% zaje¢ ustugi rozwojowej

e Karta niniejszej ustugi rozwojowej zostata przygotowana zgodnie z obowigzujgcym Regulaminem Bazy Ustug Rozwojowych

* Szkolenie wspiera cele zawarte w Programie Rozwoju Technologii Wojewédztwa Slaskiego na lata 2019 — 2030 w obszarze:
TECHNOLOGIE INFORMACYJNE | TELEKOMUNIKACYJNE (pkt. 4.1 = Technologie telekomunikacyjne, pkt. 4.2 — Technologie
informacyjne)

Ustuga zwolniona z VAT na podstawie §3 ust. 1 pkt 14 rozporzadzenia Ministra Finanséw z dnia 20 grudnia 2013r. w sprawie zwolnien
od podatku od towaréw i ustug oraz warunkéw stosowania tych zwolnien (Dz.U.2013 poz. 1722 z p6zniejszymi zmianami)

Zapisujac sie na ustuge wyrazasz zgode na rejestrowanie/nagrywanie swojego wizerunku na potrzeby monitoringu, kontroli oraz w celu
utrwalenia efektow uczenia sie.

Adres

ul. Henryka Sienkiewicza 417A
40-748 Katowice

woj. $laskie

Centrum Szkoleniowe Marcelina Dudek

Udogodnienia w miejscu realizacji ustugi
o Klimatyzacja
o Wifi

Kontakt

: Marcelina Dudek
ﬁ E-mail dotacjedlabeauty@gmail.com

Telefon (+48) 730 622 634



