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Szkolenie - Akademia Startu Beauty z Anng
Koscien-Rodko: Kompleksowa diagnostyka
twarzy, i cyfrowe projektowanie Beauty
Planéw (kwalifikacje)

Numer ustugi 2026/05/07/173195/3544436

© Katowice

& Ustuga szkoleniowa

[ stacjonarna

& Zajecia grupowe

® 16:00h

59 18.08.2026 do 19.08.2026

Informacje podstawowe

Kategoria

Grupa docelowa ustugi

6 396,00 PLN brutto
5200,00 PLN netto
399,75 PLN brutto/h
325,00 PLN netto/h
233,33 PLN cena rynkowa @

Informatyka i telekomunikacja / Internet

Grupa docelowa

¢ Wiasciciele gabinetow kosmetycznych i estetycznych, dgzacy do
transformacji placéwki w "zielone miejsce pracy".

e Kosmetolodzy oraz specjalisci branzy beauty, chcacy nabyc¢
umiejetnosci z zakresu ekoprojektowania strategii wizerunkowych.

¢ Managerowie marketingu w sektorze ustug kosmetycznych,

odpowiedzialni za wdrazanie standardow PRT i nowoczesnej

komunikacji w mediach spotecznosciowych.

Minimalna liczba uczestnikow

Maksymalna liczba uczestnikow

Data zakonczenia rekrutacji

Forma prowadzenia ustugi

Podstawa uzyskania wpisu do BUR

¢ Osoby budujgce marke osobistg w branzy beauty, zainteresowane
wykorzystaniem Al oraz profesjonalnego wideo do edukaciji klientéw o
$wiadomej pielegnaciji.

¢ Przedsiebiorcy branzy beauty, poszukujgcy narzedzi do wdrazania
zasad gospodarki obiegu zamknietego (GOZ) i cyklu zycia produktu w
codziennej komunikac;ji z klientem.

14-08-2026

stacjonarna

Znak Jakosci Matopolskich Standardéw Ustug Edukacyjno-Szkoleniowych
(MSUES) - wersja 2.0



Cel

Cel edukacyjny

Ustuga potwierdza przygotowanie do samodzielnego wykonywania strategii marketingowych promujacych gabinet jako
zielone miejsce pracy. Kursant wdraza standardy PRT poprzez wykorzystanie Al i wideo w budowaniu marki osobistej
oraz edukac;ji klientéw o cyklu zycia produktéw. Nabywa umiejetno$¢ cyfrowego projektowania Beauty Planéw oraz
wdraza skuteczne techniki komunikacji proekologicznej, co pozwala na odpowiedzialne zarzadzanie wizerunkiem firmy
w obiegu zamknietym.

Efekty uczenia sie oraz kryteria weryfikacji ich osiaggniecia i Metody walidacji

Efekty uczenia sie Kryteria weryfikacji Metoda walidacji

Wyjasnia réznice miedzy promocja
produktéw jednorazowych a
kampaniami edukacyjnymi dotyczacymi
recyklingu

Test teoretyczny
Rozréznia dziatania marketingowe

wspierajgce model gospodarki o obiegu
zamknietym w handlu elektronicznym

(e-commerce) Opisuje programy zwrotu produktéw

jako narzedzie marketingowe w Test teoretyczny
gospodarce o obiegu zamknietym

Wyjasnia znaczenie certyfikacji zielonej

Test teoretyczn
w doborze kanatéw cyfrowych yezny

Charakteryzuje metody projektowania
kampanii medialnych z uwzglednieniem

sladu weglowego Opisuje zasady doboru papieru z

Test teoretyczn
certyfikatem FSC i optymalizaciji plikow yezny

Wyjasnia role analizy sentymentu w

mediach spotecznosciowych Test teoretyczny
Klasyfikuje narzedzia analityczne do
pomiaru wptywu kampanii na zmiane
zachowari ekologicznych Opisuje metodologie badan
$wiadomosci ekologicznej przed i po Test teoretyczny
kampanii

Charakteryzuje znaczenie
autentycznosci i wartosci marki w Test teoretyczny

Wyjasnia elementy strategii pozycjonowaniu

konkurencyjnej marki zréwnowazonej

na rynku produktéw ekologicznych Opisuje wptyw faricucha dostaw i

edukacji konsumentéw na pozycje Test teoretyczny
konkurencyjna

Dobiera kanaty cyfrowe z certyfikatami

zielonymi i optymalizuje rozmiary Analiza dowodéw i deklaraciji
Projektuje kampanie medialne plikéw
minimalizujgce slad weglowy poprzez
wybér kanatéw i materiatow
ekologicznych Wskazuje dostawcow energii
odnawialnej i papieru certyfikowanego Analiza dowodéw i deklaraciji

FSC do kampanii



Efekty uczenia sie

Mierzy i raportuje wptyw kampanii
marketingowych na $wiadomos$¢é
ekologiczng oraz zachowania
konsumentéw

Buduje pozycjonowanie marki oparte na
autentycznym zaangazowaniu w
zrownowazony rozwaoj i
transparentnosci

Wykorzystuje storytelling do
komunikowania autentycznych historii
transformaciji organizacji w kierunku
zrbwnowazonego rozwoju

Komunikuje sie jasno i konstruktywnie
na temat strategii zrownowazonego
rozwoju oraz transformaciji ekologicznej

Wspiera zesp6t w budowaniu kultury
autentycznosci i odpowiedzialno$ci za
wptyw kampanii na otoczenie

Ocenia efektywnos$¢ dziatan
marketingowych pod wzgledem
osiggniecia celéw biznesowychi
ekologicznych

Kryteria weryfikacji

Analizuje wskazniki zmian swiadomosci
ekologicznej oraz zachowan
konsumentéw przed i po kampanii

Raportuje dane o emisjach CO2,
odpadach i zuzyciu zasobéw
naturalnych w kampaniach

Opracowuje strategie pozycjonowania
marki uwzgledniajgce rzeczywiste
dziatania proekologiczne i innowacje

Tworzy komunikaty marketingowe
edukujace konsumentéw o wptywie
decyzji zakupowych na srodowisko

Opowiada rzeczywiste historie o
wyzwaniach, rozwigzaniach i sukcesach
w gospodarce o obiegu zamknietym

Integruje w narracji uczestnikéw
transformacji, pracownikéw, partneréw
oraz wptyw na konsumentéw

Wyjasnia ztoZzone zagadnienia
ekologiczne w prosty i zrozumiaty
sposob dla réznych grup odbiorcéw

Argumentuje stanowisko dotyczace
wptywu dziatan marketingowych na
srodowisko naturalne

Promuje zasady etyczne w dziataniach
marketingowych i zrownowazony
rozwoj

Wspiera kolegéw w identyfikacji i
eliminac;ji praktyk greenwashingu z
kampanii

Analizuje wyniki kampanii w kontekscie
wptywu na swiadomos¢ i zachowania
konsumentéw

Identyfikuje obszary usprawnienia i
proponuje dziatania zmniejszajace
negatywny wptyw na srodowisko

Metoda walidacji

Analiza dowodoéw i deklaraciji

Analiza dowodéw i deklaraciji

Analiza dowodéw i deklaraciji

Analiza dowodoéw i deklaraciji

Analiza dowodéw i deklaraciji

Analiza dowodéw i deklaraciji

Analiza dowodoéw i deklaraciji

Analiza dowodéw i deklaraciji

Test teoretyczny

Test teoretyczny

Test teoretyczny

Test teoretyczny



Efekty uczenia sie Kryteria weryfikacji Metoda walidacji

Proponuje rozwigzania rownowazace

cele handlowe z rzeczywistag realizacja Test teoretyczny
Radzi sobie z wyzwaniami wynikajgcymi zobowiazan ekologicznych
z konfliktu miedzy celami biznesowymi

a zobowigzaniami ekologicznymi
Komunikuje ograniczenia i niedobory w

realizacji strategii zréwnowazonego Test teoretyczny
rozwoju w kampaniach

organizacji

Kwalifikacje

Kwalifikacje niewlaczone do ZSK

Uznane kwalifikacje
Pytanie 3. Czy dokument jest certyfikatem wydawanym przez miedzynarodowe instytucje?

TAK

Strona internetowa Instytucji Certyfikujgcej: https://standardgccs.com/qualifications/

Strona internetowa Instytucji Walidujacej: https://icvc.eu/kwalifikacje-miedzynarodowe/

Informacje
Nazwa Podmiotu prowadzacego walidacje ICvC
Nazwa Podmiotu certyfikujagcego GCCS

Program

Uzasadnienie zgodnosci z dokumentami strategicznymi Wojewédztwa Slaskiego
Program Rozwoju Technologii Wojewédztwa Slaskiego 2019-2030:

¢ Rozwdj kompetenciji cyfrowych: Szkolenie wdraza nowoczesne procesy cyfrowe w obszarze marketingu i strategii beauty. Uczestnicy
nabywajg umiejetnosci obstugi systemdéw Al do generowania tresci oraz profesjonalnej produkcji wideo z wykorzystaniem narzedzi
chmurowych (standard PRT). Rozwdj tych kompetencji bezposrednio wspiera transformacje technologiczna kadr sektora ustug
specjalistycznych w wojewddztwie Slgskim.

¢ Wsparcie dla mieszkancéw: Program wspiera mieszkancédw regionu w nabywaniu kwalifikacji niezbednych w nowoczesnej
gospodarce. Szkolenie z zakresu cyfrowego projektowania Beauty Planéw oraz nowoczesnych strategii promocyjnych pozwala na
zdobycie niszowych umiejetnosci marketingowych, co przeciwdziata wykluczeniu z cyfrowego rynku ustug beauty i wzmacnia
konkurencyjnos¢ pracownikéw z woj. $lgskiego.

¢ Innowacje technologiczne: Ustuga promuje bezpieczne wdrazanie innowacji cyfrowych poprzez nauke zarzgdzania wizerunkiem w
sieci i bezpiecznego przechowywania danych marketingowych w chmurze. Wykorzystanie protokotéw PRT do archiwizacji projektéw
cyfrowych wpisuje sie w priorytety bezpiecznego rozwoju technologii informacyjnych w codziennej pracy przedsiebiorstw
regionalnych.

4.2 Technologie informacyjne — Szkolenie obejmuje wdrazanie proceséw zarzadzania gabinetem w oparciu o narzedzia chmurowe i
systemy SaaS. To bezposrednia realizacja technologii informacyjnych w biznesie



4.4 Modelowanie i symulacje proceséw i zjawisk — Wykorzystanie algorytmoéw Al do mapowania potrzeb skéry oraz projektowanie
spersonalizowanych $ciezek zabiegowych w systemach analitycznych to w czystej postaci modelowanie cyfrowe efektéw zabiegowych.

4.6 Bezpieczenstwo informacji — W programie wyraznie zaznaczono konfiguracje cyfrowego ekosystemu do bezpiecznej archiwizacji
dokumentaciji oraz zasady zabezpieczania danych wrazliwych w chmurze.

4.7 Technologie telekomunikacyjne i informacyjne wspierajace przemyst 4.0 — Budowanie strategii marki eksperckiej z uzyciem
nowoczesnych narzedzi cyfrowej edycji obrazu oraz automatyzacja komunikacji w social mediach za pomoca Al.

Regionalna Strategia Innowacji Wojewédztwa Slaskiego 2030 (RIS):

e Zapewnienie integracyjnej transformacji cyfrowej: Szkolenie tgczy tradycyjne ustugi kosmetyczne z inteligentnymi rozwigzaniami
marketingu 4.0. Wdrazanie cyfrowych strategii komunikacyjnych i systemoéw Al do edukacji klientéw wpisuje sie w inteligentna
transformacje gospodarczg regionu, promujac wysokotechnologiczne ustugi oparte na danych i komunikacji cyfrowe;.

¢ Rozwdj ekosystemu innowacji: Poprzez nauke o promowaniu produktow o niskim sladzie chemicznym (np. tropokolagen) i edukacje o
cyklu zycia produktu, uczestnicy staja sie czescia regionalnego ekosystemu innowacji. Szkolenie uczy ekoprojektowania komunikacji
marki, co pozwala na budowanie przewagi konkurencyjnej w oparciu o zielone innowacje procesowe i wiedze techniczna.

e Wzrost kompetencji cyfrowych mieszkancéw: Zwiekszenie umiejetnosci w zakresie cyfrowego tworzenia strategii oraz obstugi
chmurowych baz danych w marketingu stanowi fundament gospodarki opartej na wiedzy, wspierajac regionalne inteligentne
specjalizacje w sektorze ustug medyczno-kosmetycznych.

Zielone kompetencje:

e Zréwnowazony rozwoj: Program ktadzie nacisk na zasobooszczednos¢ poprzez promocje gabinetu jako zielonego miejsca pracy oraz
petng digitalizacje marketingu i dokumentacji Beauty Planéw (rezygnacja z materiatéw drukowanych). Takie podejscie realizuje cele
Gospodarki Obiegu Zamknietego (GOZ) i realnie redukuje slad weglowy w procesie $wiadczenia ustugi.

¢ Tresci zwigzane z wptywem na srodowisko: Uczestnicy nabywajg wiedze o edukowaniu klientéw w zakresie odpowiedzialnego
zarzadzania cyklem zycia odpaddw i wyboru ekologicznych alternatyw zabiegowych. Promowanie swiadomosci o wptywie sktadnikow
kosmetycznych na ekosystem bezposrednio wptywa na ochrone srodowiska w regionie.

Szkolenie prowadzi do nabycia kwalifikacji zawodowej: SPECJALISTA DS. MARKETINGU (SOCIAL MEDIA / DIGITAL / Al)

Przerwy wliczaja sie w godziny szkolenia.
DZIEN 1
09:00-11:00 (2 h) | Modele GOZ w e-commerce beauty i strategia marki zrownowazonej (Teoria)

¢ Dziatania marketingowe wspierajgce model gospodarki o obiegu zamknietym w e-commerce beauty (W1)

¢ Réznica miedzy promocja produktéw jednorazowych a kampaniami edukacyjnymi dotyczgcymi recyklingu (W1)

e Programy zwrotu produktéw (opakowan kosmetycznych) jako narzedzie marketingowe w GOZ (W1)

e Strategia konkurencyjna marki zréwnowazonej na rynku produktéw ekologicznych: autentycznos¢, wartosci marki, tafcuch dostaw,
edukacja konsumentéw (W4)

11:00-11:30 | PRZERWA
11:30-13:30 (2 h) | Projektowanie kampanii medialnych z uwzglednieniem sladu weglowego (Teoria/Praktyka)

* Metody projektowania kampanii z uwzglednieniem sladu weglowego (W2)

e Znaczenie certyfikacji zielonej w doborze kanatéw cyfrowych (W2)

* Dobor papieru z certyfikatem FSC i optymalizacja rozmiaréw plikéw (W2)

¢ Praktyka: projektowanie kampanii Beauty minimalizujgcej $lad weglowy — dobér kanatéw cyfrowych z certyfikatami zielonymi,
optymalizacja plikéw graficznych i wideo (U1)

e Wskazanie dostawcéw energii odnawialnej i papieru FSC do materiatéw drukowanych (U1)

13:30-14:00 | PRZERWA
14:00-17:00 (3 h) | Pozycjonowanie marki Beauty oparte na zaangazowaniu w zrownowazony rozwaj (Praktyka)

* Opracowanie strategii pozycjonowania marki uwzgledniajgcej rzeczywiste dziatania proekologiczne i innowacje (U3)

¢ Tworzenie komunikatéow marketingowych edukujgcych konsumentéw o wptywie decyzji zakupowych na srodowisko (U3)

e Beauty Plany jako narzedzie pozycjonowania marki — transparentne komunikowanie $ciezki zabiegowej i jej wptywu srodowiskowego
« Identyfikacja i eliminacja praktyk greenwashingu w kampaniach beauty (KS2)

¢ Promowanie zasad etycznych w dziataniach marketingowych i wsparcie zespotu w budowaniu kultury autentycznosci (KS2)

DZIEN 2



09:00-11:00 (2 h) | Narzedzia analityczne i pomiar wptywu kampanii na Swiadomos¢ ekologiczna (Teoria/Praktyka)

11

11

Klasyfikacja narzedzi analitycznych do pomiaru wptywu kampanii na zmiane zachowan ekologicznych (W3)

Rola analizy sentymentu w mediach spotecznosciowych (W3)

Metodologia badan $wiadomosci ekologicznej przed i po kampanii (W3)

Praktyka: analiza wskaznikow zmian $wiadomosci ekologicznej oraz zachowan konsumentéw przed i po kampanii Beauty (U2)
Raportowanie danych o emisjach CO2, odpadach i zuzyciu zasobdw naturalnych w kampaniach (U2)

:00-11:30 | PRZERWA

:30-13:30 (2 h) | Storytelling i komunikacja transformacji ekologicznej gabinetu (Praktyka)

Wykorzystanie storytellingu do komunikowania autentycznych historii transformacji organizacji w kierunku zréwnowazonego rozwoju
(U4)

Opowiadanie rzeczywistych historii o wyzwaniach, rozwigzaniach i sukcesach gabinetu w gospodarce o obiegu zamknigtym (U4)
Integracja w narracji uczestnikow transformacji — pracownikéw, klientek, partneréw (dostawcdw kosmetykéw eko) oraz wptywu na
konsumentow (U4)

Komunikacja jasna i konstruktywna o strategii zréwnowazonego rozwoju i transformacji ekologicznej (KS1)

Wyjasnianie ztozonych zagadnien ekologicznych w prosty sposoéb dla réznych grup odbiorcéw klientéw beauty (KS1)

Argumentacja stanowiska dotyczacego wptywu dziatari marketingowych na srodowisko naturalne (KS1)

13:30-14:00 | PRZERWA

14:00-16:00 (2 h) | Ocena efektywnosci i zarzadzanie konfliktem celéw biznes vs ekologia (Praktyka)

Analiza wynikéw kampanii w kontekscie wptywu na $wiadomosc¢ i zachowania konsumentéw (KS3)

Identyfikacja obszaréw usprawnienia i propozycje dziatar zmniejszajacych negatywny wptyw na srodowisko (KS3)
Rozwigzania rownowazgce cele handlowe gabinetu z rzeczywistg realizacjg zobowigzan ekologicznych (KS4)
Komunikowanie ograniczen i niedoboréw w realizacji strategii zrownowazonego rozwoju w kampaniach (KS4)
Wsparcie zespotu w identyfikacji i eliminacji praktyk greenwashingu (KS2)

16:00-17:00 (1 h) | WALIDACJA - test teoretyczny oraz analiza dowodow i deklaracji

Warunki organizacyjne

Wymagania techniczne dla uczestnikéw: Kazdy uczestnik zobowigzany jest do posiadania wtasnego urzadzenia mobilnego (tablet lub
smartfon) z dostepem do Internetu, ktére umozliwi realizacje zadarn w chmurze oraz obstuge narzedzi Al i aplikacji do edycji wideo.
Infrastruktura: Szkolenie odbywa sie w sali wyposazonej w stabilne tgcze Wi-Fi o wysokiej przepustowosci, niezbedne do przesytania
materiatéw wideo i pracy na systemach SaaS (standard PRT).

Stanowisko pracy: Kazdy uczestnik ma zapewnione stanowisko z dostepem do zrddta zasilania (gniazdko elektryczne), aby zapewnic¢
ciggtos$¢ pracy urzadzen mobilnych podczas modutéw praktycznych.

Materialy szkoleniowe: Wykonawca zapewnia dostep do cyfrowych skryptéw oraz materiatbw pomocniczych w formie elektronicznej,
co wpisuje sie w strategie proekologiczng (rezygnacja z materiatéw drukowanych).

Proces walidacji uczestnikow: Walidacja uczestnikéw jest niezalezna od procesu szkoleniowego. Osoba prowadzgca szkolenie nie bierze
udziatu w ocenie swoich kursantéw w zakresie, ktérego nauczata. Koricowg walidacje przeprowadza niezalezny egzaminator (podmiot
zewnetrzny). Wynik przeprowadzonej walidacji jest ogtaszany od razu po zakoriczeniu szkolenia roboczych. Proces walidacji prowadzony
jest w formie testu wiedzy oraz analizy dowodu i deklaracji.

Harmonogram

Liczba pozycji harmonogramu: 11



Przedmiot /
temat

Modele

gospodarki o
obiegu
zamknietym
w e-
commerce
beauty oraz
strategia
konkurencyjn
a marki
zréwnowazon
ej na rynku
produktéw
ekologicznych

&m-

Projektowanie
kampanii
medialnych z
uwzglednienie
m $ladu
weglowego,
certyfikacji
zielone;j,
doboru
papieru FSCii
optymalizaciji
plikéw w
kanatach
cyfrowych

&0 -

Pozycjonowa
nie marki
Beauty oparte
na
autentycznym
zaangazowani
uw
zréwnowazon
y rozwgj,
Beauty Plany
jako
narzedzie
marketingowe
i eliminacja
greenwashing
u

Typ

aktywnosci

Zajecia

Przerwa

Zajecia

Przerwa

Zajecia

Prowadzacy

Anna
Koscien-
Rodko

Anna
Koscien-
Rodko

Anna
Koscien-
Rodko

Data realizacji
zajeé

18-08-2026

18-08-2026

18-08-2026

18-08-2026

18-08-2026

Godzina
rozpoczecia

09:00

11:00

11:30

13:30

14:00

Godzina
zakonczenia

11:00

11:30

13:30

14:00

17:00

Liczba godzin

02:00

00:30

02:00

00:30

03:00



Przedmiot /
temat

Narzedzia
analityczne,
analiza
sentymentu i
pomiar
wptywu
kampanii na
$wiadomosé
ekologiczna
oraz
zachowania
konsumentéw
wraz z
raportowanie
m CO2i
odpadéw

(2 -

Storytelling i
komunikacja
autentycznyc
h historii
transformaciji
ekologicznej
gabinetu
beauty w
kierunku
zrébwnowazon
ego rozwoju
oraz GOZ

-

D Ocena

efektywnosci
dziatan
marketingowy
ch,
zarzadzanie
konfliktem
celéw
biznesowych i
ekologicznych
oraz wsparcie
zespotu w
eliminacji
greenwashing
u

iz B

Typ
aktywnosci

Zajecia

Przerwa

Zajecia

Przerwa

Zajecia

Walidacja

Podsumowanie

Prowadzacy

Anna
Koscien-
Rodko

Anna
Koscien-
Rodko

Anna
Koscien-
Rodko

Data realizacji
zajeé

19-08-2026

19-08-2026

19-08-2026

19-08-2026

19-08-2026

19-08-2026

Godzina
rozpoczecia

09:00

11:00

11:30

13:30

14:00

16:00

Godzina
zakonczenia

11:00

11:30

13:30

14:00

16:00

17:00

Liczba godzin

02:00

00:30

02:00

00:30

02:00

01:00



Rodzaj godzin Liczba godzin

Suma godzin zegarowych ustugi 16:00

w tym suma godzin zajeé 13:00

w tym suma godzin walidacji 01:00

w tym suma przerw 02:00

Suma godzin dydaktycznych bez przerw 18:30
Cennik

( Jezeli korzystasz z dofinansowania w wysokosci co najmniej 70% przystuguje Tobie zwolnienie z podatku VAT )

Cennik

Rodzaj ceny Cena

Koszt przypadajacy na 1 uczestnika brutto 6 396,00 PLN
Koszt przypadajacy na 1 uczestnika netto 5200,00 PLN
Koszt osobogodziny brutto 399,75 PLN
Koszt osobogodziny netto 325,00 PLN
W tym koszt walidacji brutto 1107,00 PLN
W tym koszt walidacji netto 900,00 PLN
W tym koszt certyfikowania brutto 492,00 PLN
W tym koszt certyfikowania netto 400,00 PLN

Liczba godzin ustugi

Rodzaj godzin Liczba godzin

Liczba godzin zegarowych ustugi 16:00



Prowadzacy

Liczba prowadzacych: 1

O
M

1z1

Anna Koscien-Rodko

Licencjat z kosmetologii (Wyzsza Szkota Medyczna w Katowicach), od 2015 roku zwigzana z ART
OF BEAUTY jako kosmetolog i szkoleniowiec; w ciggu ostatnich lat ukoriczyta ponad 120 kursow i
regularnie aktualizuje wiedze.

W ostatnim roku ukonczyta szereg specjalistycznych szkolen praktycznych i merytorycznych, m.in.
kursy dotyczace zabiegdw estetycznych i kosmetologicznych pod kontrolg USG, | Forum z Powiktan
w Branzy Beauty szkolenia ze stymulacji tkankowej obejmujgce wszystkie poziomy anatomiczne
twarzoczaszki, zajecia poswiecone terapiom tgczonym prowadzone przez Klaudie Gawecka oraz
terapii blizn potragdzikowych. Dodatkowo uczestniczyta w szkoleniach koncentrujgcych sie na
problematyce obrzekéw okolicy oka — workéw, feestonéw, chomikéw oraz bruzd nosowo-
wargowych, brata udziat w III Interkontynentalnej Konferencji IAM poswieconej nowosciom w
stymulaciji twarzy i ciata oraz praktycznym protokotom zabiegowym i innowacyjnemu wykorzystaniu
preparatdéw, a takze w cyklu ,Era Stymulatoréw” oraz w powtérkach z anatomii i zajeciach o
bezpieczenstwie iniekcji. W ostatnim roku zakoniczyta tez zaawansowane szkolenie anatomiczne
typu cadaver.

Ostatnia aktualizacja wiedzy w obszarze kosmetologii estetycznej to 7 marca 2025 (anatomia
twarzy i szyi). 2025 kursy z zakresu Al od podstaw, RODO, cyberbezpieczerstwa w firmie oraz $ladu
weglowego w organizacji. Prowadzacy posiada doswiadczenie zawodowe zdobyte nie wczesniej niz
5 lat przed publikacja ustugi w BUR

Informacje dodatkowe

Informacje o materiatach dla uczestnikow ustugi

Uczestnik szkolenia otrzymuje:

e Skrypty szkoleniowe z petnym zakresem wiedzy teoretycznej i praktycznej

¢ Dostep do prezentacji multimedialnych i materiatéw cyfrowych, ktére utatwig nauke i umozliwig powrét do omawianych zagadnien po
zakonczeniu szkolenia.

Informacje dodatkowe

Warunkiem uzyskania zaswiadczenia o ukonczeniu ustugi rozwojowej jest uczestnictwo w minimum 80% zaje¢ - na szkoleniu obowigzuje

lista obecnosci

Nasze szkolenia sg przeprowadzane zgodnie z rezimem sanitarnym.

Ustuga zwolniona z VAT na podstawie §3 ust. 1 pkt 14 rozporzadzenia Ministra Finanséw z dnia 20 grudnia 2013r. w sprawie zwolnien od
podatku od towardw i ustug oraz warunkéw stosowania tych zwolnien (Dz.U.2013 poz. 1722 z pdzniejszymi zmianami)

Zakres szkolenia i kompetencje, ktére nabedzie uczestnik sg zielone na podstawie bazy danych ESCO — wykazu przyktadowych zielonych
umiejetnosci opracowanych przez KE w ramach klasyfikacji ESCO.

Adres

ul. gen. Wtadystawa Sikorskiego 45



40-282 Katowice

woj. Slaskie

Udogodnienia w miejscu realizacji ustugi
o Klimatyzacja
o Wi

Kontakt

: Marcelina Dudek
ﬁ E-mail dotacjedlabeauty@gmail.com

Telefon (+48) 730 622 634



