Mozliwos$¢ dofinansowania

Praktyczne wdrozenie Al, narzedzi 5904,00 PLN brutto

cyfrowych i zrbwnowazonej komunikacji 4800,00 PLN netto
Selol\WYe\o=V\ marketingowo-sprzedazowej w social 369,00 PLN brutto/h

mediach 300,00 PLN netto/h

Numer ustugi 2026/05/06/218361/3543155 183,33 PLN cenarynkowa @
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Brak ocen dla tego dostawcy I;Q US*Uga szkoleniowa
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& Zajecia grupowe

® 16:00h

£ 20.06.2026 do 21.06.2026

Informacje podstawowe

Kategoria Informatyka i telekomunikacja / Aplikacje biznesowe

Ustuga skierowana jest do przedsiebiorcéw, wtascicieli firm, oséb
samozatrudnionych, twdrcow, specjalistow ds. marketingu i sprzedazy
oraz pracownikéw odpowiedzialnych za komunikacje marki, social media,
tworzenie tresci, pozyskiwanie klientéw online i dziatania promocyjne w
internecie.

Szkolenie jest przeznaczone dla osob, ktére chcg uporzadkowac strategie
. obecnosci marki w mediach spotecznosciowych, wdrozy¢ Al i narzedzia
Grupa docelowa ustugi . ) . . . )}
cyfrowe do codziennej pracy marketingowo-sprzedazowej oraz tworzy¢
skuteczng, odpowiedzialng i wiarygodna komunikacje z uwzglednieniem
zasad zréwnowazonego rozwoju, green marketingu i unikania

greenwashingu.

Uczestnik powinien posiada¢ podstawowa umiejetnos¢ korzystania z
komputera lub smartfona oraz che¢ pracy na przyktadach wtasnej firmy,
marki, produktu lub ustugi.

Minimalna liczba uczestnikéw 5
Maksymalna liczba uczestnikow 20

Data zakonczenia rekrutacji 05-06-2026
Forma prowadzenia ustugi stacjonarna

Certyfikat systemu zarzgdzania jakos$cig wg. ISO 9001:2015 (PN-EN 1SO

Podstawa uzyskania wpisu do BUR
y P 9001:2015) - w zakresie ustug szkoleniowych



Cel

Cel edukacyjny

Rozwoj praktycznych kompetencji w zakresie wykorzystania Al, narzedzi cyfrowych i social mediéw w odpowiedzialnej
komunikacji marketingowo-sprzedazowej. Uczestnik nauczy sie tworzy¢ strategie marki, komunikaty sprzedazowe, plan
contentu, materiaty wideo oraz analizowa¢ przekazy pod katem wiarygodnosci i greenwashingu.

Efekty uczenia sie oraz kryteria weryfikacji ich osiaggniecia i Metody walidacji

Efekty uczenia sie

Uczestnik projektuje strategie
obecnosci marki w social mediach z
uwzglednieniem grupy docelowej, celu
profilu, filarow komunikacji, wartosci
marki oraz zasad odpowiedzialnej i
zrownowazonej komunikacji.

Uczestnik tworzy komunikaty
marketingowo-sprzedazowe
dopasowane do odbiorcy, kanatu
komunikaciji i celu biznesowego,
wykorzystujac jezyk korzysci, etyczng
perswazje oraz wezwania do dziatania.

Uczestnik planuje content w social
mediach oraz tworzy harmonogram
publikacji uwzgledniajacy tresci
edukacyjne, sprzedazowe,
wizerunkowe, budujace zaufanie oraz
odpowiedzialne.

Uczestnik przygotowuje krétka forme
wideo lub scenariusz wideo do social
mediéw, zgodny ze strategig marki,
zasadami komunikacji sprzedazowej i
podstawowymi zasadami nagrywania
telefonem.

Uczestnik wykorzystuje narzedzia Al i
narzedzia cyfrowe, takie jak ChatGPT,
Canva i CapCut, do wspierania procesu
tworzenia tresci, komunikatéw
sprzedazowych, materiatéw wizualnych
i wideo.

Kryteria weryfikacji

Uczestnik okresla grupe docelowg, cel
profilu, gtéwna obietnice marki,
minimum 3 filary komunikacji oraz
wskazuje, w jaki spos6b marka moze
komunikowaé¢ wartosci zwigzane z
odpowiedzialnoscia i zrébwnowazonym
rozwojem.

Uczestnik przygotowuje komunikat
sprzedazowy zawierajagcy problem
odbiorcy, obietnice wartosci, korzysci,
argument wiarygodnosci oraz CTA.
Potrafi wskazaé réznice miedzy
perswazjg a manipulacja.

Uczestnik opracowuje przyktadowa
miesieczng mape contentu, wskazuje
typy publikacji, cele komunikacyjne,
kolejnos¢ publikacji oraz minimum
jeden komunikat zwigzany z
transparentnoscia, green marketingiem
lub unikaniem greenwashingu.

Uczestnik tworzy scenariusz lub
nagranie zawierajace hook, wartos¢ dla
odbiorcy, jezyk korzysci, element
wiarygodnosci oraz CTA. Potrafi
wskaza¢ podstawowe zasady kadru,
$wiatta, dZzwieku i autentycznosci przed
kamera.

Uczestnik przygotowuje przyktadowy
prompt, generuje pomyst lub scenariusz
tresci, wskazuje zastosowanie Canvy
lub CapCut w procesie pracy oraz
potrafi oceni¢ komunikat pod katem
konkretnosci, wiarygodnosci i ryzyka
greenwashingu.

Metoda walidaciji

Test teoretyczny z wynikiem
generowanym automatycznie

Test teoretyczny z wynikiem
generowanym automatycznie

Test teoretyczny z wynikiem
generowanym automatycznie

Test teoretyczny z wynikiem
generowanym automatycznie

Test teoretyczny z wynikiem
generowanym automatycznie



Efekty uczenia sie Kryteria weryfikacji Metoda walidacji

Uczestnik przygotowuje plan wdrozenia
obejmujacy poprawki profilu,

komunikaty sprzedazowe, pomysty na
sprzedazowych w social mediach z ysp pomysty Test teoretyczny z wynikiem

. . tresci, harmonogram publikacji, mini- .
wykorzystaniem Al, narzedzi cyfrowych . . . . generowanym automatycznie
kampanie oraz dziatania zwigzane z

Uczestnik opracowuje indywidualny
plan wdrozenia dziatan marketingowo-

i zasad zréwnowazonej komunikaciji o .
odpowiedzialng i transparentna

marki. komunikacjg marki.

Kwalifikacje

Kompetencje
Ustuga prowadzi do nabycia kompetenciji.
Warunki uznania kompetencji

Pytanie 1. Czy dokument potwierdzajacy uzyskanie kompetencji lub wyraznie z nim powigzane inne dokumenty
Zwigzane ze wsparciem zawierajg opis efektéw uczenia sie?

TAK

Pytanie 2. Czy dokument lub wyraZnie z nim powigzane inne dokumenty zwigzane ze wsparciem potwierdzaja, ze
walidacja zostata przeprowadzona w oparciu o zdefiniowane w efektach uczenia sie kryteria ich weryfikacji i zgodnie z
zaplanowanymi metodami walidac;ji?

TAK

Pytanie 3. Czy dokument lub wyraznie z nim powigzane inne dokumenty zwigzane ze wsparciem potwierdzaja
zastosowanie rozwigzan zapewniajacych rozdzielenie proceséw ksztatcenia i szkolenia od walidac;ji?

TAK

Program

Szkolenie stacjonarne ,Praktyczne wdrozenie Al, narzedzi cyfrowych i zréwnowazonej komunikacji marketingowo-sprzedazowej w social
mediach” ma charakter praktyczny i warsztatowy. Ustuga rozwija kompetencje uczestnikow w zakresie wykorzystania social medidéw, Al,
narzedzi cyfrowych, komunikacji sprzedazowej oraz zasad odpowiedzialnego i zrbwnowazonego marketingu.

Program odpowiada na potrzebe wdrazania w firmach nowych technologii, narzedzi pracy i proceséw komunikacji z klientem. Uczestnicy
ucza sie wykorzystywaé Al, ChatGPT, Canve, CapCut, krotkie formy wideo i social media jako praktyczne narzedzia wspierajgce marketing,
sprzedaz, pozyskiwanie klientéw online oraz budowanie wiarygodnego wizerunku marki.

Szkolenie uwzglednia réowniez zielone kompetencje, w tym podstawy green marketingu, odpowiedzialnej komunikacji, transparentnosci
marki i unikania greenwashingu. Uczestnicy uczg sie tworzy¢ komunikaty marketingowe i sprzedazowe oparte na faktach, wartosciach
marki i realnych dziataniach firmy.

DZIEN 1 — STRATEGIA, SPRZEDAZ | PROFIL MARKI
1. Otwarcie szkolenia i kontekst zmian rynkowych

Wprowadzenie do tematyki szkolenia. Oméwienie roli social mediéw, Al, narzedzi cyfrowych i odpowiedzialnej komunikacji w
nowoczesnym biznesie. Przedstawienie celdw szkolenia, efektdw uczenia sie oraz zasad pracy warsztatowe;j.



2. Strategia obecnosci marki w social mediach jako fundament sprzedazy i odpowiedzialnej komunikacji

Uczestnicy poznajg zasady budowania strategii obecnos$ci marki w mediach spotecznos$ciowych. Omawiane sg cele profilu, grupa
docelowa, wybér kanatéw komunikacji, filary komunikaciji, obietnica marki, budowanie zaufania i rola tresci w procesie sprzedazowym.
Modut uwzglednia réwniez komunikowanie wartos$ci marki, zréwnowazonego rozwoju, jakosci, transparentnosci i odpowiedzialnosci.

Warsztat: opracowanie szkicu strategii obecnosci marki w social mediach.
3. Psychologia sprzedazy, etyczna perswazja i komunikacja wartosci marki

Uczestnicy uczg sie, jak marki sprzedajg poprzez social media oraz jak tworzy¢ skuteczne komunikaty sprzedazowe. Omawiane sg
mechanizmy podejmowania decyzji zakupowych, jezyk korzysci, obiekcje klientéw, struktura komunikatu sprzedazowego, CTA, etyka
perswazji oraz réznica miedzy perswazjg a manipulacjg. Modut obejmuje takze ryzyko greenwashingu i zasady odpowiedzialnego
komunikowania wartosci ekologicznych, spotecznych i jakosciowych.

Warsztat: stworzenie komunikatu sprzedazowego dla wtasnej marki, produktu lub ustugi.
4. Profil sprzedazowy w social mediach: bio, wyglad, CTA i wiarygodno$¢ marki

Uczestnicy uczg sie, jak przetozy¢ strategie i komunikat sprzedazowy na strukture profilu w social mediach. Omawiane s3: nazwa profilu,
bio, zdjecie profilowe, CTA, wyrdéznione relacje, przypiete posty, spéjnos¢ wizualna, $ciezka odbiorcy i elementy budujgce zaufanie. Modut
obejmuje réwniez pokazywanie warto$ci marki, odpowiedzialnosci, transparentnosci i realnych dziatan firmy w profilu.

Warsztat: audyt profilu lub przygotowanie struktury nowego profilu sprzedazowego.
5. Podsumowanie dnia 1 — mapa strategii, sprzedazy i profilu

Uczestnicy porzadkuja efekty pracy z pierwszego dnia. tacza grupe docelowg, cel profilu, filary komunikacji, komunikat sprzedazowy i
strukture profilu w jedng mape dziatan. Przygotowuja liste najwazniejszych zmian do wdrozenia w profilu i komunikacji marki.

DZIEN 2 - CONTENT, WIDEO, KAMPANIE | Al
6. Planowanie contentu i proces tworzenia tresci w social mediach

Uczestnicy uczg sie, jak przetozy¢ strategie marki na konkretny plan tresci. Omawiane sg rodzaje contentu: edukacyjny, sprzedazowy,
wizerunkowy, ekspercki, relacyjny, viralowy i odpowiedzialny. Modut obejmuje planowanie miesigca komunikacji, tworzenie serii
contentowych, przygotowanie tematéw, projektowanie postéw, rolek, stories i materiatéw graficznych, a takze zréwnowazone podejscie
do produkcji tresci.

Warsztat: stworzenie miesiecznej mapy contentu.
7. Wideo telefonem jako narzedzie sprzedazy, zaufania i autentycznej komunikacji

Uczestnicy poznaja zasady tworzenia krétkich form wideo do social mediéw. Omawiane s3: przygotowanie do nagrania, praca z kamerg,
autentyczno$é¢, $wiatto, kadr, dzwiek, tto, struktura rolki, hook, wartos¢ dla odbiorcy, jezyk korzy$ci, dowdd wiarygodnosci i CTA.
Uczestnicy ucza sie nagrywaé materiaty pokazujgce oferte, proces, kulisy, jakos¢ i odpowiedzialne dziatania marki.

Warsztat: przygotowanie scenariusza i nagranie krétkiej formy wideo lub opracowanie gotowego scenariusza rolki.
8. Publikacja, harmonogram i kampanie: od contentu organicznego do sprzedazy

Uczestnicy uczg sie, jak uktadac¢ kolejnos¢ publikacji oraz jak taczyé tresci organiczne z kampaniami sprzedazowymi. Omawiane sa:
harmonogram publikaciji, tre$ci zasiegowe, sprzedazowe i budujace zaufanie, mini-kampanie, podstawowa analiza skutecznosci dziatan,
optymalizacja tresci pod sprzedaz oraz odpowiedzialne kampanie reklamowe. Modut obejmuje takze unikanie przesadzonych deklaracji i
greenwashingu.

Warsztat: przygotowanie harmonogramu publikacji i mini-kampanii sprzedazowej.
9. Al, Canva, ChatGPT i CapCut w procesie tworzenia komunikacji marketingowo-sprzedazowej

Uczestnicy uczg sie wykorzystywac Al i narzedzia cyfrowe w codziennej pracy marketingowej. Omawiane s3: ChatGPT do tworzenia
pomystéw, scenariuszy, komunikatéw i ofert, projektowanie promptéw, wykorzystanie Al do analizy potrzeb klientéw i sprawdzania
wiarygodnosci komunikatéw, Canva do materiatéw wizualnych, CapCut do montazu krétkich form wideo oraz poprawa jakosci
audio/wideo z wykorzystaniem narzedzi cyfrowych.

Warsztat: przygotowanie promptu, scenariusza, materiatu wizualnego lub elementu montazowego oraz analiza komunikatu pod katem
konkretnosci, wiarygodnosci i ryzyka greenwashingu.



10. Walidacja efektéw uczenia sie

Walidacja zostanie przeprowadzona w formie testu teoretycznego z wynikiem generowanym automatycznie. Test obejmuje zagadnienia
dotyczace strategii social media, komunikacji sprzedazowej, planowania contentu, krétkich form wideo, wykorzystania Al i narzedzi
cyfrowych oraz zasad odpowiedzialnej komunikacji marketingowej, green marketingu i unikania greenwashingu.

11. Finat szkolenia: indywidualny plan wdrozenia ,30 dni do skuteczniejszej komunikacji i sprzedazy online”

Uczestnicy tgczg wszystkie elementy szkolenia w praktyczny plan wdrozenia. Opracowujg dziatania do wykonania po szkoleniu, w tym
poprawki profilu, komunikaty sprzedazowe, pomysty na tresci, harmonogram publikacji, mini-kampanie, proces pracy z Al oraz dziatania
zwigzane z odpowiedzialng, transparentng i zrownowazong komunikacjg marki.

Rezultatem szkolenia jest przygotowanie uczestnika do wdrozenia w firmie uporzgdkowanego procesu komunikacji marketingowo-
sprzedazowej w social mediach z wykorzystaniem Al, narzedzi cyfrowych i zasad zréwnowazonego marketingu.

Harmonogram

Liczba pozycji harmonogramu: 18

Przedmiot / Typ Data realizacji Godzina Godzina . .
L. Prowadzacy L, . ; X Liczba godzin
temat aktywnosci zajeé rozpoczecia zakorczenia

Otwarcie:

cele, nowe

technologi Zajeci DAWID 20-06-2026 10:00 10:15 00:15
echnologie, ajecia KULIGOWSKI : : :
Alw

sprzedazy i

marketingu

Otwarcie:
strategia L. KATARZYNA
i L Zajecia 20-06-2026 10:15 10:30 00:15
social media i BARTOCHA
zasady pracy

warsztatowej

Strategia

obecnosci

marki w KATARZYNA

social Zajecia 20-06-2026 10:30 12:30 02:00
. . BARTOCHA

mediach i

odpowiedzial

na

komunikacja

- Przerwa - 20-06-2026 12:30 12:45 00:15

Psychologia
sprzedazy, L DAWID
Zajecia 20-06-2026 12:45 14:45 02:00
etyczna KULIGOWSKI
perswazja i

greenwashing



Przedmiot /
temat

@D

Profil
sprzedazowy:
bio, CTA,
wyglad i
wiarygodnos$é
marki

Podsumowani
e: komunikat
sprzedazowy i
perswazja w
profilu

Podsumowani
e: mapa
strategii,
profilu i zmian
do wdrozenia

Planowanie
contentu i
proces
tworzenia
tresci w social
mediach

(=) -

iIPZ2E) Wideo
telefonem:
nagranie rolki,
hook, kadr,
$wiatlo i CTA

13215

Publikacja,
harmonogram
i mini-
kampanie
sprzedazowe

Typ
aktywnosci

Przerwa

Zajecia

Zajecia

Zajecia

Zajecia

Przerwa

Zajecia

Przerwa

Zajecia

Prowadzacy

KATARZYNA
BARTOCHA

DAWID
KULIGOWSKI

KATARZYNA
BARTOCHA

KATARZYNA
BARTOCHA

DAWID
KULIGOWSKI

KATARZYNA
BARTOCHA

Data realizacji
zajeé

20-06-2026

20-06-2026

20-06-2026

20-06-2026

21-06-2026

21-06-2026

21-06-2026

21-06-2026

21-06-2026

Godzina
rozpoczecia

14:45

15:30

17:15

17:35

10:00

12:00

12:15

14:15

15:00

Godzina
zakonczenia

15:30

17:15

17:35

18:00

12:00

12:15

14:15

15:00

15:50

Liczba godzin

00:45

01:45

00:20

00:25

02:00

00:15

02:00

00:45

00:50



Przedmiot / Typ

Prowadzac
temat aktywnosci acy

A

ChatGPT,
Canvai
CapCut w
komunikaciji

DAWID

Zajecia KULIGOWSKI

marketingowe

DAWID

Walidacja
KULIGOWSKI

@D Plan

wdrozenia: Al,
DAWID

KULIGOWSKI

wideo i
komunikaty
sprzedazowe

Zajecia

B Plan

wdrozenia:
KATARZYNA

profil, content,
BARTOCHA

harmonogram

Zajecia

i kampanie

Podsumowanie

Rodzaj godzin

Suma godzin zegarowych ustugi
w tym suma godzin zajeé
w tym suma godzin walidacji
w tym suma przerw

Suma godzin dydaktycznych bez przerw

Cennik

Data realizacji
zajeé

21-06-2026

21-06-2026

21-06-2026

21-06-2026

Godzina
rozpoczecia

15:50

17:00

17:20

17:40

Liczba godzin

16:00

13:40

00:20

02:00

18:30

Godzina
zakonczenia

17:00

17:20

17:40

18:00

Liczba godzin

01:10

00:20

00:20

00:20

( Jezeli korzystasz z dofinansowania w wysokos$ci co najmniej 70% przystuguje Tobie zwolnienie z podatku VAT )

Cennik

Rodzaj ceny

Koszt przypadajacy na 1 uczestnika brutto

Cena

5904,00 PLN



Koszt przypadajacy na 1 uczestnika netto 4 800,00 PLN

Koszt osobogodziny brutto 369,00 PLN

Koszt osobogodziny netto 300,00 PLN

Liczba godzin ustugi

Rodzaj godzin

Liczba godzin

Liczba godzin zegarowych ustugi 16:00

Prowadzgcy

Liczba prowadzacych: 2

iy

122

DAWID KULIGOWSKI

Posiadam kilkuletnie doswiadczenie w realizacji dziatart marketingowych dla firm oraz twércow.
Jako zatozyciel Social Academy odpowiadam za tworzenie strategii komunikaciji, produkcje tresci
wideo oraz rozwéj obecnosci marek w mediach spotecznosciowych. W pracy szkoleniowe;j
koncentruje sie na praktycznych aspektach marketingu, sprzedazy i wykorzystania narzedzi Al w
komunikacji online.

222

KATARZYNA BARTOCHA

Specjalistka social media marketingu i strategii komunikacji cyfrowej z ponad 7-letnim
doswiadczeniem. Projektuje strategie obecnosci marek w social mediach, tworzy i optymalizuje
tresci wideo, planuje kampanie, analizuje wyniki i zwieksza sprzedaz w kanatach online. Uczy
budowania contentu, formatéw Reels/TikTok, skalowania zasiegéw, pracy z algorytmami oraz
monetyzacji profili. W Social Academy prowadzi szkolenia i mentoring. Prelegentka na
Uniwersytecie Wroctawskim.

Informacje dodatkowe

Informacje o materiatach dla uczestnikow ustugi

Szkolenie ma charakter praktyczno-warsztatowy. Uczestnicy pracujg czesto na przyktadach wtasnej firmy, marki, produktu lub ustugi,
dzieki czemu efektem szkolenia jest gotowy plan wdrozenia dziatari marketingowo-sprzedazowych w social mediach.

Uczestnicy powinni posiadaé smartfon, a opcjonalnie laptop, aby méc wykonywac¢ ¢wiczenia zwigzane z tworzeniem tresci, praca z Al,
Canvg, CapCutem oraz planowaniem komunikacji online.

W ramach szkolenia przewidziane sg ¢wiczenia praktyczne, praca indywidualna, analiza przyktadow, tworzenie komunikatéw
sprzedazowych, planowanie contentu, przygotowanie scenariuszy wideo oraz wykorzystanie narzedzi cyfrowych i Al.



Walidacja efektéw uczenia sie zostanie przeprowadzona w formie testu teoretycznego z wynikiem generowanym automatycznie. Po
ukonczeniu ustugi uczestnik otrzymuje zaswiadczenie ukonczenia szkolenia.

W trakcie szkolenia przewidziane sg przerwy organizacyjne zgodnie z harmonogramem. Miejsce realizacji zapewnia komfortowe warunki
do pracy warsztatowej, dostep do Wi-Fi, projektora, klimatyzacji oraz zaplecza umozliwiajgcego sprawng organizacje szkolenia.

Warunki uczestnictwa

Warunkiem uczestnictwa jest posiadanie podstawowej umiejetnosci korzystania z komputera lub smartfona oraz podstawowej
znajomosci obstugi internetu i mediéw spotecznosciowych.

Do udziatu w szkoleniu nie jest wymagane wczesniejsze doswiadczenie w pracy z narzedziami Al, Canva ani CapCutem. Zalecane jest
posiadanie smartfona z dostepem do internetu oraz opcjonalnie laptopa.

Uczestnik powinien mie¢ mozliwo$¢ pracy na przyktadzie wtasnej firmy, marki, produktu, ustugi lub projektu.

Warunkiem ukoniczenia ustugi i otrzymania zaswiadczenia jest obecnos$¢ na minimum 70% czasu trwania szkolenia oraz uzyskanie
minimum 70% poprawnych odpowiedzi z testu teoretycznego z wynikiem generowanym automatycznie.

Informacje dodatkowe

Walidacja efektéw uczenia sie uczestnikdw ustugi zostanie przeprowadzona w formie testu teoretycznego z wynikiem generowanym
automatycznie. Test bedzie obejmowat zestaw pytan sprawdzajacych wiedze i rozumienie zagadniert omawianych podczas szkolenia, w
tym strategie social media, komunikacje sprzedazowa, planowanie contentu, tworzenie krétkich form wideo, wykorzystanie Al i narzedzi
cyfrowych oraz zasady odpowiedzialnej komunikacji marketingowej, green marketingu i unikania greenwashingu.

Test zostanie przygotowany przez osoby prowadzgce szkolenie, jednak wynik testu bedzie generowany automatycznie, bez ingerenciji
treneréw w oceneg odpowiedzi uczestnikdw. Warunkiem zaliczenia walidacji jest uzyskanie minimum 70% poprawnych odpowiedzi.

Adres

Warszawa 56/Budynek GH
00-844 Warszawa

woj. mazowieckie

Szkolenie odbywa sie w profesjonalnej sali konferencyjnej ADN Centrum Konferencyjne, zlokalizowanej w Browarach
Warszawskich, w budynku GH, wejscie B, przy ul. Grzybowskiej 56 w Warszawie.

Miejsce zapewnia komfortowe warunki do pracy warsztatowej: biurka/stoliki, wygodne miejsca siedzace, projektor,
dostep do Wi-Fi oraz klimatyzacje. Sala umozliwia prowadzenie czes$ci wyktadowej, ¢wiczen praktycznych oraz pracy z
laptopami i smartfonami uczestnikéw.

Lokalizacja w Browarach Warszawskich zapewnia bardzo dobry standard organizacyjny oraz wygodny dostep do
zaplecza gastronomicznego w bezposrednim sgsiedztwie, co sprzyja komfortowej organizacji przerw, w tym przerwy
lunchowe;j.

Miejscowosc¢: Warszawa
Ulica: Grzybowska

Kod pocztowy: 00-844
Nr budynku: 56

Budynek GH, wejscie B

Udogodnienia w miejscu realizacji ustugi



o Klimatyzacja
o Wi

Kontakt

DAWID KULIGOWSKI

E-mail info@socialacademy.pl
Telefon (+48) 600 137 406




