Mozliwos$¢ dofinansowania

Odpowiedzialne komunikowanie w 13 750,00 PLN brutto
oS o zakresie zrownowazonego rozwoju, w tym 13 750,00 PLN netto
ii. 1 Bgﬁeoctus identyfikowanie greenwashingu w 250,00 PLN  brutto/h
komunikacji przedsiebiorstwa i 250,00 PLN netto/h
przeciwdziatanie zjawisku greenwashingu 250,00 PLN cena rynkowa ®
Fundacja Homo Numer ustugi 2026/05/04/28085/3534236
Perfectus
Ko d Kk 4975 ® Ustuga szkolefnowa .
[l zdalna w czasie rzeczywistym
1891 ocen

® 55:00h

£ 21.07.2026 do 05.08.2026

Informacje podstawowe

Kategoria

Grupa docelowa ustugi

Minimalna liczba uczestnikéw
Maksymalna liczba uczestnikow
Data zakonczenia rekrutacji
Forma prowadzenia ustugi

Liczba godzin ustugi

Podstawa uzyskania wpisu do BUR

Cel

Cel edukacyjny

Biznes / Marketing

Szkolenie skierowane jest do oséb odpowiedzialnych za komunikacje w
przedsiebiorstwie, w szczegdlnosci dla pracownikéw dziatéw marketingu,
0s6b wspotpracujacych z klientami i kontrahentami, menedzeréw,
wiascicieli. Ponadto kompetencja bedzie przydatna dla oséb zajmujacych
sie zakupami/zamdwieniami w przedsiebiorstwie.

25

20-07-2026

zdalna w czasie rzeczywistym

55

Certyfikat systemu zarzgdzania jakos$cig wg. ISO 9001:2015 (PN-EN 1SO
9001:2015) - w zakresie ustug szkoleniowych

Uczestnik szkolenia przygotowany jest do odpowiedzialnego planowania, analizowania i realizowania komunikaciji
marketingowej w obszarze zréwnowazonego rozwoju, w sposob rzetelny, zgodny z obowigzujgcymi przepisami oraz

odporny na ryzyko greenwashingu.



Efekty uczenia sie oraz kryteria weryfikacji ich osiggniecia i Metody walidacji

Efekty uczenia sie Kryteria weryfikacji Metoda walidaciji

omawia regulacje krajowe i unijne w
kontekscie odpowiedzialnej

- . . Test teoretyczny
komunikacji marketingowej w obszarze

zréwnowazonego rozwoju

omawia krajowe i unijne regulacje

i Test teoretyczny
prawne dotyczace greenwashingu

Analizuje uwarunkowania prawne

dotyczace komunikacji marketingowej
w obszarze zréwnowazonego rozwoju opisuje obowiazki przedsigbiorstw w
zakresie komunikowania w obszarze Test teoretyczny

zréwnowazonego rozwoju

opisuje zakres odpowiedzialnosci

prawnej wobec konsumentéw zwigzanej
. . Test teoretyczny

z komunikowaniem w obszarze

zréwnowazonego rozwoju
wyjasnia definicje greenwashingu Test teoretyczny
omawia rézne formy greenwashingu Test teoretyczny

wskazuje przyczyny wystepowania i

X i Test teoretyczny
stosowania greenwashingu

podaje przyktady dziatan o charakterze

Test teoretyczn
greenwashingu z réznych branz yezny

Charakteryzuje zjawisko greenwashingu

wymienia najczesciej stosowane

Test teoretyczn
techniki i praktyki greenwashingu yezny

omawia wplyw dziatan o charakterze

Test teoretyczn
greenwashingu na zaufanie klientéow yezny

opisuje konsekwencje stosowania
. . Test teoretyczny
greenwashingu dla przedsigbiorstwa



Efekty uczenia sie

Analizuje komunikaty marketingowe
pod katem rzetelnosci informaciji
odnoszacych sie do
prosrodowiskowych aspektéw
produktéw i ustug

Analizuje zgodnos¢ produktéw i ustug z
informacjami na ich temat zawartymi w
komunikacji marketingowej

Kryteria weryfikacji

wymienia typowe sformutowania
stosowane w jezyku greenwashingu

wskazuje w komunikatach
marketingowych (np. w reklamach, na
etykietach) hasta, sformutowania,
oznaczenia, grafiki, ktére moga
$wiadczy¢ o greenwashingu

opisuje przyktady komunikatéw
marketingowych bedacych dziataniami
o charakterze greenwashingu

rozpoznaje komunikaty marketingowe
bedace greenwashingiem

wskazuje kryteria pomagajace
zidentyfikowaé niezgodnos¢ produktu,
ustugi lub dziatalnos$ci z komunikacja
marketingowa

identyfikuje rzeczywiste cechy
produktu, ustugi lub dziatalnosci
niezgodne z opisem

wymienia metody poszukiwania
dowodéw na potwierdzenie cech
produktu, ustugi lub dziatalnosci

Metoda walidacji

Test teoretyczny

Test teoretyczny

Test teoretyczny

Test teoretyczny

Test teoretyczny

Test teoretyczny

Test teoretyczny



Efekty uczenia sie

Analizuje oznaczenia, certyfikaty i znaki
jakosci w zakresie zréwnowazonego
rozwoju

Analizuje dziatania podmiotu w
kontekscie postepowania zgodnie z
zatozeniami zréwnowazonego rozwoju

Kryteria weryfikacji

wyjasnia znaczenie oznaczen
odnoszacych sie do zgodnosci
produktu, ustugi lub dziatalnosci z
zasadami zréwnowazonego rozwoju

wymienia przyktadowe oznaczenia,
certyfikaty i znaki jakosci
potwierdzajace zgodnos¢ produktu,
ustugi lub dziatalnosci z zatozeniami
zintegrowanego rozwoju

omawia kryteria Swiadczace o
wiarygodnosci certyfikatow i znakéw
jakosci w zakresie zgodnosci z
zasadami zréwnowazonego rozwoju

wymienia certyfikaty i znaki jakosci,
ktére nie spetniajg kryteriow
$wiadczacych o wiarygodnosci
certyfikatu lub znaku jakosci

opisuje sposoby weryfikowania
wiarygodnosci oznaczen, certyfikatow i
znakoéw jakosci w zakresie
zrbwnowazonego rozwoju

podaje przyktady dziatan zgodnych z
zatozeniami zrownowazonego rozwoju

wskazuje przyktady dziatan, ktére moga
$wiadczy¢ o stosowaniu przez podmiot
greenwashingu

wymienia narzedzia do wykrywania
dziatan o charakterze greenwashingu

Metoda walidacji

Analiza dowodéw i deklaraciji

Analiza dowodéw i deklaraciji

Test teoretyczny

Test teoretyczny

Test teoretyczny

Analiza dowodéw i deklaraciji

Test teoretyczny

Test teoretyczny



Efekty uczenia sie

Stosuje strategie unikania
greenwashingu

Realizuje dziatania z zakresu
przeciwdziatania greenwashingowi

Kryteria weryfikacji

opisuje metody minimalizowania ryzyka
wystepowania greenwashingu w
komunikacji marketingowej
przedsigbiorstwa

opisuje przyktady odpowiedzialnej i
transparentnej komunikacji
marketingowej w obszarze
zréwnowazonego rozwoju

omawia standardy i dobre praktyki
dotyczace odpowiedzialnej i
transparentnej komunikacji
marketingowej w obszarze
zréwnowazonego rozwoju

wymienia dziatania i mechanizmy
sprzyjajace budowaniu odpowiedzialnej
i transparentnej komunikacji
marketingowej w obszarze
zréwnowazonego rozwoju

okresla kryteria wyboru dostawcow,
wykonawcéw, ustugodawcéw w sposéb
majacy na celu unikniecie dziatan o
charakterze greenwashingu

okresla cechy produktéw, ustug,
prowadzonych dziatan w sposéb
majacy na celu unikniecie dziatan o
charakterze greenwashingu

rozpoznaje sygnaly ostrzegawcze,
nieuczciwe praktyki przedsiebiorcow i
naruszenia przepiséw w zakresie
greenwashingu

wymienia instytucje, ktére przyjmuja
zgtoszenia w zakresie stosowania
greenwashingu

opisuje role Urzedu Ochrony

Konkurencji i Konsumentéw oraz innych

instytucji w przeciwdziataniu
nieuczciwym praktykom o charakterze
greenwashingu

opisuje procedury zgtaszania dziatan
majacych znamiona greenwashingu

Metoda walidacji

Analiza dowodéw i deklaraciji

Test teoretyczny

Test teoretyczny

Test teoretyczny

Test teoretyczny

Test teoretyczny

Analiza dowodoéw i deklaraciji

Test teoretyczny

Analiza dowodoéw i deklaraciji

Analiza dowodoéw i deklaraciji



Kwalifikacje

Kompetencje
Ustuga prowadzi do nabycia kompetenciji.
Warunki uznania kompetencji

Pytanie 1. Czy dokument potwierdzajacy uzyskanie kompetencji lub wyraznie z nim powigzane inne dokumenty
zwigzane ze wsparciem zawierajg opis efektow uczenia sie?

TAK

Pytanie 2. Czy dokument lub wyraznie z nim powigzane inne dokumenty zwigzane ze wsparciem potwierdzaja, ze
walidacja zostata przeprowadzona w oparciu o zdefiniowane w efektach uczenia sie kryteria ich weryfikacji i zgodnie z
zaplanowanymi metodami walidac;ji?

TAK

Pytanie 3. Czy dokument lub wyraZnie z nim powigzane inne dokumenty zwigzane ze wsparciem potwierdzajg
zastosowanie rozwigzan zapewniajacych rozdzielenie proceséw ksztatcenia i szkolenia od walidac;ji?

TAK

Program

Dzien 1 Marketing i komunikacja w zielonej transformacji

Blok 1.1 Marketing jako narzedzie komunikowania zréwnowazonego rozwoju

¢ Rola marketingu w ksztattowaniu postaw konsumenckich

¢ Marketing informacyjny, wizerunkowy i sprzedazowy

¢ Odpowiedzialno$¢ marketeréw za tre$¢ przekazu

¢ regulacje krajowe i unijne w kontekscie odpowiedzialnej komunikacji marketingowej w obszarze zréwnowazonego rozwoju
« Cwiczenie: identyfikacja elementéw komunikaciji prosrodowiskowej w dziataniach marketingowych marek

Blok 1.2 Zréwnowazony rozwdj w strategii komunikacyjnej marki

¢ Integracja ESG z marketingiem
* Spdjnos¢ deklaracji z rzeczywistymi dziataniami
« Cwiczenie: analiza kampanii marketingowej pod katem zgodnosci przekazu z praktyka firmy

Blok 1.3 Konsument i percepcja przekazéw prosrodowiskowych

¢ Jak konsumenci interpretujg komunikaty ,zielone”
e Ryzyko uproszczen i nadinterpretacji
« Cwiczenie: mapowanie reakcji konsumentéw na wybrane komunikaty marketingowe

Blok 1.4 Zaufanie, reputacja i odpowiedzialno$¢é komunikacyjna

e Zaufanie jako kapitat marki
¢ Dtugofalowe skutki btedéw komunikacyjnych
« Cwiczenie: analiza przypadku utraty reputacji na skutek nierzetelnej komunikacji

Dzien 2 Analiza rzetelnosci przekazéw marketingowych

Blok 2.1 Rzetelnos$¢ informacji w marketingu

¢ Fakty, dane, opinie i sugestie
¢ Kryteria rzetelnej informacji marketingowej
« Cwiczenie: analiza komunikatu marketingowego - fakty vs. sugestie



Blok 2.2 Jezyk marketingu prosrodowiskowego

¢ Sformutowania wysokiego ryzyka
¢ Naduzycia poje¢ ,eko”, ,zielony”, ,neutralny”
« Cwiczenie: identyfikacja nieprecyzyjnych i wprowadzajacych w btad sformutowan

Blok 2.3 Warstwa wizualna przekazu marketingowego

¢ Grafika, kolory, symbole jako sugestia ekologiczna
o Cwiczenie: analiza materiatow wizualnych pod katem ukrytych komunikatéw

Blok 2.4 Marketing cyfrowy i media spotecznos$ciowe

¢ Specyfika ESG w kanatach online
* Ryzyko uproszczen i skrotow
 Cwiczenie: ocena postéw marketingowych pod katem rzetelno$ci informacji

Blok 3.1 Istota i definicja greenwashingu

e Czym jest greenwashing i dlaczego powstaje

* Przyczyny wystepowania i stosowania greenwashingu - motywacje przedsigbiorstw
e Skala zjawiska w réznych branzach

¢ Greenwashing jako efekt btedéw marketingowych

« CGwiczenie: rozpoznawanie przyktadéw greenwashingu z rynku

Blok 3.2 Formy i mechanizmy greenwashingu

¢ Greenwashing jezykowy, wizualny i narracyjny

¢ Greencrowding, greenlighting, greenlabeling, greenhushing itd.

¢ Jezyk greenwashingu i manipulacja przekazem

¢ Grafika, symbole i oznaczenia - wizualne formy greenwashingu, kolorystyka, ikony, sugestie wizualne
¢ Najczesciej stosowane techniki i praktyki greenwashingu

e Przyktady dziatan o charakterze greenwashingu z réznych branz

« Cwiczenie:analiza materiatéw graficznych pod katem greenwashingu

Blok 3.3 Skutki greenwashingu

¢ Konsekwencje reputacyjne i rynkowe

¢ Krajowe i unijne regulacje prawne dotyczgce greenwashingu

¢ Reakcje konsumentéw i instytucji nadzorczych
 Cwiczenie:analiza konsekwencji dla firmy — praca na case study

Blok 3.4 Odpowiedzialno$¢ zespotéw marketingowych

* Rozbieznos¢ miedzy deklaracjami a dziataniami

¢ Rola marketeréw, agencji i zarzadow

e Obowiazki przedsigbiorstw w zakresie komunikowania w obszarze zrownowazonego rozwoju
« Cwiczenie: identyfikacja punktéw ryzyka greenwashingu w procesie marketingowym

Dzien 4 Sygnaly ostrzegawcze, naruszenia i nieuczciwe praktyki

Blok 4.1 Sygnaty ostrzegawcze w przekazach marketingowych

¢ 0Ogdlniki, brak danych, nadmierne uproszczenia

¢ Stowa-klucze i sformutowania wysokiego ryzyka

¢ Naduzywanie poje¢ ,eko”, ,zielony”, ,neutralny”

« Cwiczenie: stworzenie checklisty sygnatéw ostrzegawczych

Blok 4.2 Certyfikaty, znaki jako$ci i standardy

* Typy certyfikatow i znakéw jakosci, ich rola w komunikacji
e Kryteria oceny rzetelnosci

¢ Fatszywe i mylgce oznaczenia

¢ Miedzynarodowe i branzowe standardy

¢ Jak komunikowa¢ certyfikaty bez ryzyka greenwashingu



o Cwiczenie: analiza wybranych certyfikatéw pod katem wiarygodnosci
Blok 4.3 Nieuczciwe praktyki przedsiebiorcéw i wykrywanie naruszen przepiséw

¢ Marketing wprowadzajacy w btad

e Granice perswazji

¢ Naruszenia regulacji dot. komunikacji marketingowe;j

¢ odpowiedzialno$é prawna wobec konsumentéw

« Cwiczenie: identyfikacja potencjalnych naruszeri w materiatach reklamowych

Blok 4.4 Marketing a odpowiedzialno$¢ spoteczna

¢ Etyka i odpowiedzialnos¢ komunikacyjna
« Cwiczenie: opracowanie zasad odpowiedzialnej komunikacji marketingowej

Blok 5.1 Strategie zapobiegania greenwashingowi

¢ Projektowanie komunikacji opartej na faktach

¢ Dtugofalowe planowanie komunikaciji

e Zasada ,najpierw dziatanie, potem komunikacja”
e Spojnosé dziatan operacyjnych i komunikacyjnych
« Cwiczenie:audyt komunikatu firmy

Blok 5.2 Strategie reagowania na greenwashing

* Jak reagowacé na zarzuty greenwashingu

* Rola UOKiK i innych instytucji

* procedury zgtaszania dziatarh majgcych znamiona greenwashingu
¢ Korekta komunikacji i odbudowa zaufania

« Cwiczenie: symulacja reakgji firmy na zarzut greenwashingu

Blok 5.3 Dtugofalowe przeciwdziatanie greenwashingowi

e Budowanie kultury odpowiedzialnej komunikacji

e Edukacja zespotéw i partnerow

e Wspotpraca z dostawcami i partnerami

e cechy produktow, ustug, prowadzonych dziatan w sposéb majacy na celu unikniecie dziatan o charakterze greenwashingu
 CGwiczenie: projekt programu przeciwdziatania greenwashingowi w firmie

Blok 5.4 Procedury i standardy wewnetrzne

¢ Wewnetrzne zasady zatwierdzania komunikatéw
¢ Rola compliance i zespotéw marketingowych
o Cwiczenie: projekt procedury weryfikacji komunikatéw marketingowych

Dzien 6 Monitoring, reagowanie i doskonalenie komunikacji

Blok 6.1 Monitoring przekazéw marketingowych

¢ Sygnaty ryzyka w komunikacji
e Stata analiza tresci i sygnatéw ryzyka
« Cwiczenie: opracowanie modelu monitoringu komunikacji marketingowej

Blok 6.2 Reagowanie na krytyke i zarzuty

e Zarzadzanie kryzysem komunikacyjnym

e Naprawa reputacji

e Odpowiedzi na zarzuty nierzetelnej komunikacji

e Szkolenia, procedury, dobre praktyki

 Cwiczenie: przygotowanie oficjalnej odpowiedzi firmy na krytyke

Blok 6.3 Analiza komunikacji marketingowej

¢ Metody minimalizowania ryzyka wystepowania greenwashingu w komunikacji marketingowej przedsiebiorstwa
¢ Przyktady odpowiedzialnej i transparentnej komunikacji



¢ Standardy i dobre praktyki dotyczace odpowiedzialnej i transparentnej komunikacji marketingowe;j
¢ Rekomendacje zmian i dziatar naprawczych
« Cwiczenie:opracowanie rekomendacji przeciwdziatania greenwashingowi dla wybranej firmy

Blok 6.4 Doskonalenie kompetenc;ji i przygotowanie do wdrozen

e Utrwalanie kompetencji analizy rzetelnosci przekazéw marketingowych

e Samodzielna ocena komunikatéw pod katem ryzyk prawnych, reputacyjnych i wizerunkowych

¢ Przektadanie wnioskéw z monitoringu i analiz na realne dziatania marketingowe

¢ Najczestsze btedy popetniane przez zespoty marketingowe — jak ich unika¢

« Cwiczenie: indywidualna analiza wybranego komunikatu marketingowego (audyt koAcowy) wraz z propozycjg jego korekty

Dzien 7 Projektowanie i wdrazanie odpowiedzialnej komunikacji marketingowej w praktyce

Blok 7.1 Projektowanie komunikacji marketingowej odpornej na greenwashing

¢ Projektowanie komunikatéw marketingowych opartych na faktach i dowodach

e Dobér jezyka, narracji i argumentéw w komunikacji prosrodowiskowej

e QOgraniczanie ryzyka nadinterpretacji po stronie odbiorcéw

e Spdéjnos¢ komunikatu marketingowego z rzeczywistymi cechami produktu lub ustugi

 Cwiczenie: zaprojektowanie przyktadowego komunikatu marketingowego o produkcie/ustudze z uwzglednieniem zasad unikania
greenwashingu

Blok 7.2 Integracja komunikacji marketingowej z dziataniami operacyjnymi firmy

e Powigzanie marketingu z dziataniami operacyjnymi, zakupowymi i produkcyjnymi

¢ Wspotpraca marketingu z innymi dziatami (produkcja, logistyka, HR, compliance)

¢ Wewnetrzny obieg informaciji jako element zapobiegania greenwashingowi

¢ Ryzyko rozbieznosci miedzy dziataniami a komunikacja

« Cwiczenie: mapowanie przeptywu informacji w firmie i identyfikacja punktéw ryzyka komunikacyjnego

Blok 7.3 Strategia dtugofalowej komunikacji marketingowej w obszarze zréownowazonego rozwoju

¢ Planowanie dtugofalowej komunikacji prosrodowiskowej

¢ Dobdr kanatéw i form przekazu w czasie

¢ Spdéjnosc komunikacji online i offline

¢ Monitorowanie skutecznosci i wiarygodnosci przekazéw marketingowych

« Cwiczenie: opracowanie szkicu dfugofalowej strategii komunikacji marketingowej uwzgledniajacej zasady odpowiedzialnej
komunikacji

Blok 7.4 Walidacja

e ¢ Omowienie procesu walidacji
e Walidacja (test i zadanie praktyczne)
e Wynik walidacji i decyzja koficowa

Godzina szkolenia trwa 60 minut. Przerwy i walidacja sa wliczane do czasu trwania ustugi szkoleniowej i jej kosztow.
Ustuga realizowana jest on-line w czasie rzeczywistym.

Zajecia prowadzone w ramach szkolenia bedg realizowane metodami interaktywnymi i aktywizujgcymi. Metody stosowane podczas
szkolenia: wyktad, praktyczne przyktady, éwiczenia, analiza, testy sprawdzajgce wiedze.

Szkolenie obejmuje 33 godz. zaje¢ teoretycznych, 14 godz. zaje¢ praktycznych oraz 1 godz. walidacji i przerwy.

0d uczestnikéw szkolenia nie jest wymagana wiedza ani uprzednie doswiadczenie z zakresu tematyki szkolenia. Liczba uczestnikéw
umozliwia wszystkim interaktywng swobode udziatu we wszystkich przewidzianych elementach zajec.

Ustuga nie obejmuje kosztéw niezwigzanych bezposrednio z ustuga rozwojowa, w szczegdlnosci kosztow srodkéw trwatych
przekazywanych przedsiebiorcom lub ich pracownikom, z wytgczeniem kosztéw zwigzanych z pokryciem specyficznych potrzeb oséb z
niepetnosprawnosciami, ktére moga zosta¢ sfinansowane w ramach projektu w ramach mechanizmu racjonalnych usprawnien, o ktérym
mowa w Wytycznych dotyczacych realizacji zasad réwnos$ciowych w ramach funduszy unijnych na lata 2021-2027.

Walidacja zostata opisana w punkcie "Informacje dodatkowe".



Harmonogram

Liczba pozycji harmonogramu: 49

Data realizacji Godzina Godzina

Przedmiot / temat Prowadzacy L . ; .
zajec rozpoczecia zakonczenia

Liczba godzin

€z Blok 1.1

Marketing jako
narzedzie
komunikowania
zrbwnowazonego
. Tymoteusz
rozwoju (2 godz,; . . 21-07-2026 08:00 10:00 02:00
Mitlewski
test przed
rozpoczeciem
zaje¢ 0,5 h,
wyktady 1h,
éwiczenia 0,5h)

Tymoteusz
Przerwa . ] 21-07-2026 10:00 10:15 00:15
Mitlewski

Blok 1.2

Zréwnowazony
rozwoj w strategii
komunikacyjnej
marki (2 godz.;
wyktady 1,5h,
éwiczenia 0,5h)

Tymoteusz

. . 21-07-2026 10:15 12:15 02:00
Mitlewski

Tymoteusz
Przerwa . . 21-07-2026 12:15 12:45 00:30
Mitlewski

Blok 1.3

Konsument i
percepcja
przekazéow Tymoteusz
, . . . 21-07-2026 12:45 14:45 02:00
prosrodowiskowy Mitlewski
ch (2 godz,;
wyktady 1,5h,
¢éwiczenia 0,5h)

Tymoteusz
Przerwa . . 21-07-2026 14:45 15:00 00:15
Mitlewski

Blok 1.4

Zaufanie,

reputacja i

odpowiedzialnos Tymoteusz

i . . . . 21-07-2026 15:00 16:00 01:00
¢ komunikacyjna Mitlewski

(1 godz.; wyktady

0,5h, éwiczenia

0,5h)



Przedmiot / temat

Blok 2.1

Rzetelnos¢
informacji w
marketingu (2
godz.; wyktady
1,5h, éwiczenia
0,5h)

Przerwa

Blok 2.2

Jezyk
marketingu
prosrodowiskow
ego (2 godz,;
wyktady 1,5h,
¢wiczenia 0,5h)

Przerwa

Blok 2.3

Warstwa
wizualna
przekazu
marketingowego
(2 godz.; wyktady
1,5h, éwiczenia
0,5h)

Przerwa

Blok 2.4

Marketing
cyfrowy i media
spotecznos$ciowe
(1 godz.; wyktady
0,5h, éwiczenia
0,5h)

Blok 3.1

Istota i definicja
greenwashingu
(2 godz.; wyktady
1,5h, éwiczenia
0,5h)

Przerwa

Prowadzacy

Tymoteusz
Mitlewski

Tymoteusz
Mitlewski

Tymoteusz
Mitlewski

Tymoteusz
Mitlewski

Tymoteusz
Mitlewski

Tymoteusz
Mitlewski

Tymoteusz
Mitlewski

Tymoteusz
Mitlewski

Tymoteusz
Mitlewski

Data realizacji

zajeé

22-07-2026

22-07-2026

22-07-2026

22-07-2026

22-07-2026

22-07-2026

22-07-2026

23-07-2026

23-07-2026

Godzina
rozpoczecia

08:00

10:00

10:15

12:15

12:45

14:45

15:00

08:00

10:00

Godzina
zakonczenia

10:00

10:15

12:15

12:45

14:45

15:00

16:00

10:00

10:15

Liczba godzin

02:00

00:15

02:00

00:30

02:00

00:15

01:00

02:00

00:15



Przedmiot / temat

Blok 3.2

Formy i
mechanizmy
greenwashingu
(2 godz.; wyktady
1,5h, éwiczenia
0,5h)

Przerwa

Blok 3.3

Skutki
greenwashingu
(2 godz.; wyktady
1,5h, éwiczenia
0,5h)

Przerwa

Blok 3.4

Odpowiedzialno$
¢ zespotow
marketingowych
(1 godz.; wyktady
0,5h, éwiczenia
0,5h)

Blok 4.1

Sygnaty
ostrzegawcze w
przekazach
marketingowych
(2 godz.; wyktady
1,5h, éwiczenia
0,5h)

P2l Przerwa

Blok 4.2

Certyfikaty, znaki
jakosci i
standardy (2
godz.; wyktady
1,5h, éwiczenia
0,5h)

Przerwa

Prowadzacy

Tymoteusz
Mitlewski

Tymoteusz
Mitlewski

Tymoteusz
Mitlewski

Tymoteusz
Mitlewski

Tymoteusz
Mitlewski

Tymoteusz
Mitlewski

Tymoteusz
Mitlewski

Tymoteusz
Mitlewski

Tymoteusz
Mitlewski

Data realizacji

zajeé

23-07-2026

23-07-2026

23-07-2026

23-07-2026

23-07-2026

28-07-2026

28-07-2026

28-07-2026

28-07-2026

Godzina
rozpoczecia

10:15

12:15

12:45

14:45

15:00

08:00

10:00

10:15

12:15

Godzina
zakonczenia

12:15

12:45

14:45

15:00

16:00

10:00

10:15

12:15

12:45

Liczba godzin

02:00

00:30

02:00

00:15

01:00

02:00

00:15

02:00

00:30



Przedmiot / temat

Blok 4.3

Nieuczciwe
praktyki

przedsiebiorcow i

wykrywanie
naruszen
przepisow (1
godz.; wyktady
0,5h, éwiczenia
0,5h)

Przerwa

Blok 4.4

Marketing a

odpowiedzialno$

¢ spoteczna (1
godz.; wyktady
0,5h, éwiczenia
0,5h)

Blok 5.1

Strategie
zapobiegania

greenwashingowi
(2 godz.; wyktady

1,5h, éwiczenia
0,5h)

Przerwa

Blok 5.2

Strategie
reagowania na
greenwashing (2
godz.; wyktady
1,5h, éwiczenia
0,5h)

FYE¥E) Przerwa

Blok 5.3

Dtugofalowe

przeciwdziatanie
greenwashingowi
(2 godz.; wyktady

1,5h, éwiczenia
0,5h)

Prowadzacy

Tymoteusz
Mitlewski

Tymoteusz
Mitlewski

Tymoteusz
Mitlewski

Tymoteusz
Mitlewski

Tymoteusz
Mitlewski

Tymoteusz
Mitlewski

Tymoteusz
Mitlewski

Tymoteusz
Mitlewski

Data realizacji
zajeé

28-07-2026

28-07-2026

28-07-2026

29-07-2026

29-07-2026

29-07-2026

29-07-2026

29-07-2026

Godzina
rozpoczecia

12:45

13:45

14:00

08:00

10:00

10:15

12:15

12:45

Godzina
zakonczenia

13:45

14:00

15:00

10:00

10:15

12:15

12:45

14:45

Liczba godzin

01:00

00:15

01:00

02:00

00:15

02:00

00:30

02:00



Data realizacji Godzina Godzina

Przedmiot / temat Prowadzacy L . ; .
zajeé rozpoczecia zakonczenia

Liczba godzin

Tymoteusz
Przerwa Mitlewski 29-07-2026 14:45 15:00 00:15

Blok 5.4

Procedury i

standardy
Tymoteusz

wewnetrzne (1 i K 29-07-2026 15:00 16:00 01:00
Mitlewski

godz.; wyktady

0,5h, éwiczenia

0,5h)

Blok 6.1

Monitoring
przekazéw
marketingowych
(2 godz.; wyktady
1,5h, éwiczenia
0,5h)

Tymoteusz

i i 04-08-2026 08:00 10:00 02:00
Mitlewski

Tymoteusz
37249 | 4-08-202 10: 10:1 1
rzerwa Mitlewski 04-08-2026 0:00 0:15 00:15

Blok 6.2

Reagowanie na

krytyke i zarzuty Tymoteusz
(2 godz.; wyktady Mitlewski
1,5h, éwiczenia

0,5h)

04-08-2026 10:15 12:15 02:00

Tymoteusz
Przerwa Mitlewski 04-08-2026 12:15 12:45 00:30

Blok 6.3

Analiza
komunikacji
. . Tymoteusz
marketingowej (2 Mitlewski 04-08-2026 12:45 14:45 02:00
godz.; wyktady
1,5h, éwiczenia
0,5h)

Tymoteusz
Przerwa . ) 04-08-2026 14:45 15:00 00:15
Mitlewski

Blok 6.4

Doskonalenie

kompetenciji i

przygotowanie Tymoteusz
do wdrozen (1 Mitlewski
godz.; wyktady

0,5h, éwiczenia

0,5h)

04-08-2026 15:00 16:00 01:00



Przedmiot / temat

Blok 7.1

Projektowanie
komunikaciji
marketingowe;j
odpornej na
greenwashing (2
godz.; wyktady
1,5h, éwiczenia
0,5h)

VYN Przerwa

Blok 7.2

Integracja
komunikacji
marketingowej z
dziataniami
operacyjnymi
firmy (2 godz.;
wyktady 1,5h,
¢wiczenia 0,5h)

Przerwa

Blok 7.3

Strategia
dtugofalowej
komunikacji
marketingowej w
obszarze
zrbwnowazonego
rozwoju (2 godz,;
wyktady 1,5h,
¢wiczenia 0,5h)

Przerwa

Blok 7.4

Walidacja i
podsumowanie
szkolenia (1
godz.; test 0,5h,
analiza dowodéw
0,5h)

Cennik

Cennik

Prowadzacy

Tymoteusz
Mitlewski

Tymoteusz
Mitlewski

Tymoteusz
Mitlewski

Tymoteusz
Mitlewski

Tymoteusz
Mitlewski

Tymoteusz
Mitlewski

Data realizacji

zajeé

05-08-2026

05-08-2026

05-08-2026

05-08-2026

05-08-2026

05-08-2026

05-08-2026

Godzina

rozpoczecia

08:00

10:00

10:15

12:15

12:45

14:45

15:00

Godzina
zakonczenia

10:00

10:15

12:15

12:45

14:45

15:00

16:00

Liczba godzin

02:00

00:15

02:00

00:30

02:00

00:15

01:00



Rodzaj ceny

Cena

Koszt przypadajacy na 1 uczestnika brutto 13 750,00 PLN

Podmiot uprawniony do zwolnienia z VAT na podstawie art. 43 ust. 1 ustawy o VAT

Koszt przypadajacy na 1 uczestnika netto 13 750,00 PLN

Koszt osobogodziny brutto 250,00 PLN

Koszt osobogodziny netto 250,00 PLN
Prowadzgcy

Liczba prowadzacych: 1

O
M

1z1

Tymoteusz Mitlewski

Absolwent Uniwersytetu Wiedenskiego na kierunku komunikacja i stosunki miedzyludzkie. Praktyk z
ponad 25 letnim doswiadczeniem, wtasciciel agencji PR. Doradca zarzaddw, twérca zespotow,
kreator brandéw i kampanii, w tym CSR. Do$wiadczenie nabywat pracujac dla firm - od startupéw po
korporacje - z kilkudziesieciu branz. Autor wielu koncepcji, kreacji, kampanii i eventéw w tym 5-
letniego, projektu CSR. Brat udziat i prowadzit projekty w obszarach tworzenia i modyfikowania
struktur organizacyjnych, mapowania i optymalizacji proceséw biznesowych, przygotowywania i
wdrazania strategii, audytow i analiz efektywnos$ciowych, zarzadzania zmiang oraz benchmarkingu.
Specjalizuje sie w doradztwie biznesowym, optymalizacji komunikacji przedsiebiorstw, budowaniu
nowych produktéw/brandéw, a takze integracji technologii cyfrowych i proceséw biznesowych w
przedsiebiorstwach. Posiada ponad 3 lata doswiadczenia w obszarze zwigzanym z komunikacja
marketingowag w obszarze zréwnowazonego rozwoju, doswiadczenie zawodowe zdobyte nie
wczesniej niz 5 lat przed datg publikacji ustugi w BUR oraz ponad 100 h doswiadczenia w
prowadzeniu szkolen o podobnej tematyce.

Informacje dodatkowe

Informacje o materiatach dla uczestnikow ustugi

W trakcie szkolenia uczestnicy otrzymajg dostep do materiatéw szkoleniowych - prezentacja w formacie .pdf oraz dostep do materiatéw

multimedialnych.

Zgodnie z § 3 ust. 1 pkt 14 Rozporzadzenia Ministra Finanséw z dnia 20 grudnia 2013 r. w sprawie zwolnien od podatku towardéw i ustug
oraz warunkéw stosowania tych zwolnien, ustugi ksztatcenia zawodowego lub przekwalifikowania zawodowego finansowane w co

najmniej 70% ze Srodkéw publicznych sa zwolnione z podatku VAT.

Ustuga nie wynika z obowigzku przeprowadzenia szkolen na zajmowanym stanowisku pracy wynikajacych z odrebnych przepiséw prawa

(np. wstepne i okresowe szkolenia z zakresu BHP, szkolenia okresowe potwierdzajace kwalifikacje na zajmowanym stanowisku pracy); nie
dotyczy umiejetnosci lub kompetencji podstawowych tj. (z ang. basic skills: literacy, numeracy, ICT skills); nie jest tozsama z ustuga, ktéra
zostata wczesniej sfinansowana w ramach dofinansowania z innych Zrédet.

Ustuga nie jest $wiadczona przez podmiot bedacy jednoczesnie podmiotem korzystajgcym z ustug rozwojowych o zblizonej tematyce w
ramach danego projektu.



Walidacja

odbywa sie po zakonczeniu szkolenia. Trener prowadzacy szkolenie przygotowuje walidacje (okresla metody oceny, narzedzia), wyjasnia
procedure walidacji, uruchamia testy oraz zbiera przygotowane prace. Ocene testu koricowego i prac prowadzi osoba walidujaca.

Test teoretyczny

e ¢ Metoda stuzy do sprawdzenia wiedzy i rozumienia kluczowych pojg¢, zasad i procesoéw.
¢ Dla zweryfikowania wzrostu poziomu wiedzy przeprowadzany jest test na poczatku szkolenia i po szkoleniu.
 Test jest przygotowany w formie zdalnej (online), w warunkach kontrolowanych (czas, dostep). Uczestnicy otrzymuijg link do
formularza online.
¢ Narzedzia: formularz testu, zestaw kluczy odpowiedzi i oceny, rejestr wynikdw.

¢ Wynik testu stanowi cze$¢ oceny koricowej walidacji.
e Prég - 70% prawidtowych odpowiedzi.

Analiza dowoddw i deklaracji
- zadanie praktyczne - studium przypadku

e Metoda polega na zbadaniu wytworéw danej osoby pod katem tego, w jakim stopniu moga one $wiadczy¢ o osiggnieciu przez
kandydata wybranych efektéw uczenia sie.

¢ Uczestnik przedktada w formie pisemnej wtasne wypetnione zadanie praktyczne - studium przypadku.

¢ Osoba walidujaca analizuje dostarczone dokumenty z wykorzystaniem przygotowanego formularza oceny i klucza, ktéry
przyporzadkowuje konkretne wytwory do kryteriéw weryfikacji.

* Raport z analizy dowodéw; decyzja koricowa.

Wynik koncowy: potgczenie wyniku testu + oceny dokumentéw — decyzja o pozytywnym potwierdzeniu efektow.
W razie niezaliczenia jednej z metod — kandydat moze zostac¢ skierowany do poprawki testu lub uzupetnienia dokumentéw.

Dokumentacja potwierdzajaca udziat i wynik walidaciji - certyfikat.

Informacje dodatkowe

Warunkiem uzyskania zaswiadczenia o ukonczeniu szkolenia jest obecno$¢ na min. 80% czasu trwania szkolenia i uzyskanie
pozytywnego wyniku walidacji z testu (70% prawidtowych odpowiedzi) oraz pozytywnego wyniku walidacji w postaci analizy dowodéw i
deklaracji (zadanie praktyczne - studium przypadku).

Przyjete metody walidacji w petni pozwalajg na sprawdzenie uzyskania przez uczestnika oczekiwanych kompetencji w obszarze wiedza,
umiejetnosci i kompetencje spoteczne.

Osiggniecie efektéw uczenia sie zostanie zweryfikowane w wymienionych formach walidacji i potwierdzone przez osobe wskazang do
walidacji w niniejszej karcie.

Firma szkoleniowa nie jest podmiotem petnigcym funkcje Beneficjenta lub partnera w ktérymkolwiek Regionalnym Programie lub FERS.

Firma nie jest podmiotem petnigcym funkcje Beneficjenta lub partnera w danym projekcie albo przez podmiot powigzanym z Beneficjentem lub
partnerem kapitatowo lub osobowo.

Warunki techniczne

1) Platforma (rodzaj komunikatora): WEBEX (http://webex.com.video-conferencing), platforma obstugiwana jest przez dedykowang
aplikacje lub przegladarke. Kazdy uczestnik przed rozpoczeciem ustugi otrzyma pomoc techniczng w zakresie obstugi platformy Webex.

2) Minimalne wymagania dotyczace parametrow tacza sieciowego: 20/20 Mbit — zalecane do ptynnej transmisji;

3) Minimalne wymagania sprzetowe: urzadzenie (komputer, tablet, smartphone itp.) z dostepem do internetu. Rekomenduje sie dostep do
kamery i mikrofonu.

4) Niezbedne oprogramowanie umozliwiajgce Uczestnikom dostep do prezentowanych tresci i materiatéw: czytnik plikdw w formacie .pdf
oraz .doc(x);



5) Okres waznosci linku umozliwiajgcego uczestnictwo w spotkaniu on-line: wazny przez okres trwania szkolenia. Link do szkolenia
zostanie wystany uzytkownik na wskazane adresy e-mail.

Podstawa do rozliczenia ustugi jest przedstawienie wygenerowanego z systemu raportu, umozliwiajgcego weryfikacje wszystkich
uczestnikow oraz zastosowanego narzedzia.

Miejsce prowadzenia ustugi przez trenera i prowadzenia walidacji: ul. Karkonoska 10, 53-015 Wroctaw.

Kontakt

ﬁ E-mail a.koszewar@homoperfectus.org

Telefon (+48) 500 244 644

Alicja Koszewar



