Mozliwos$¢ dofinansowania

Szkolenie - Sztuka profesjonalnej fotografii 720,00 PLN brutto
r J Digital i tworzenia tresci video za pomoca 720,00 PLN netto
Cb e smartfona na potrzeby marketingu w 90.00 PLN brutto/h
| firmie. [Bony Rozwojowe] 90,00 PLN netto/h

Numer ustugi 2026/05/04/118911/3532296 250,00 PLN  cena rynkowa ©

DIGITAL BRAND
MAGDALENA & Ustuga szkoleniowa

GLOMSKA [ zdalna w czasie rzeczywistym

KA KKK 46/5 ¥ Zajecia grupowe
® 08:00h

£ 10.10.2026 do 10.10.2026

2277 ocen

Informacje podstawowe

Kategoria Biznes / Marketing

Matopolski Pocigg do kariery, Zachodniopomorskie Bony Szkoleniowe,

Identyfikatory projektow ) .
Kierunek - Rozwdj

Szkolenie skierowane jest do:

e 0so6b, ktére chca rozwija¢ swoje umiejetnosci fotograficzne i filmowe
w celach hobbystycznych.

e Tworcéw tresci w mediach spotecznosciowych, ktérzy pragna
poprawi¢ jako$é swoich zdje¢ i filméw, aby zwiekszy¢ zaangazowanie
swojej publicznosci.

¢ Profesjonalistéw odpowiedzialnych za tworzenie i zarzadzanie
tresciami wizualnymi na platformach spotecznosciowych dla firm i

Grupa docelowa ustugi

marek.

e 0séb, ktére chca nauczy¢ sie tworzenia angazujgcych materiatow
edukacyjnych w formie zdje¢ i wideo

¢ Uczestnikow projektu Kierunek-Rozwdj

¢ Uczestnikéw projektu Zachodniopomorskie Bony Szkoleniowe

¢ Ustuga réwniez jest adresowana do uczestnikéw Projektu MP oraz
dla uczestnikéw projektu NSE

¢ Ustuga réwniez adresowana dla Uczestnikéw Projektu "Matopolski
pociag do kariery - sezon 1"

Minimalna liczba uczestnikow 3
Maksymalna liczba uczestnikow 15
Data zakonczenia rekrutacji 09-10-2026

Forma prowadzenia ustugi zdalna w czasie rzeczywistym



Liczba godzin ustugi

Podstawa uzyskania wpisu do BUR

Cel

Cel edukacyjny

Celem szkolenia jest przekazanie praktycznej wiedzy z zakresu marketingu, ktéra pozwoli uczestnikom skutecznie i
samodzielnie wykorzystaé potencjat swojego smartfona do tworzenia wysokiej jakosci, atrakcyjnych wizualnie tresci

marketingowych.

Standard Ustugi Szkoleniowo-Rozwojowej PIFS SUS 2.0

Efekty uczenia sie oraz kryteria weryfikacji ich osiaggniecia i Metody walidacji

Efekty uczenia sie

Postuguje sie wiedzg w zakresie
zastosowania smartfona w fotografii i
wideo do celéw marketingowych

Kryteria weryfikacji

Identyfikuje podstawowe pojecia z
zakresu fotografii i wideo do celow
marketingowych

Definiuje zasady kompozycji,
oswietlenia, ekspozycji oraz kadrowania
i zastosowania ich w praktyce.

Definiuje ustawienia odpowiednie
parametry aparatu w smartfonie (np.
ISO, czas naswietlania, balans bieli).

Okresla warunki wykorzystania funkcji
takich jak tryb manualny, HDR,
panorama oraz filtry dostepne w
aparacie smartfona

Metoda walidaciji

Test teoretyczny z wynikiem
generowanym automatycznie

Test teoretyczny z wynikiem
generowanym automatycznie

Test teoretyczny z wynikiem
generowanym automatycznie

Test teoretyczny z wynikiem
generowanym automatycznie



Efekty uczenia sie

Tworzy efektywne tresci za pomoca
smartfona

Stosuje narzedzia marketingowe

Planuje dziatania w mediach
spotecznosciowych ukierunkowane na
pozyskiwanie klientéw z
wykorzystaniem tresci fotograficznych i
wideo

Kryteria weryfikacji

Okresla warunki tworzenia i
utrzymywania systemu katalogowania i
backupu swoich materiatow.

Rozréznia warunki wykonywania zdjec i
filméw réznych typow (portrety,
krajobrazy, zdjecia produktowe, vlogi) z
zachowaniem wysokiej jakosci.

Dostosowuje techniki fotograficzne i
filmowe do specyficznych rodzajéw
tresci.

Dostosowuje tresci do specyficznych
wymagan réznych platform
spotecznosciowych

Okresla warunki Tworzenia i
przechowywania zdje¢ oraz filméw na
urzadzeniach mobilnych i w chmurze.

Okresla warunki tworzenia zdje¢ oraz
filméw wideo za pomoca smartfon,
ktore spetniajg standardy jakosciowe i
moga by¢ skutecznie wykorzystywane
w materiatach marketingowych

Definiuje wtasciwe zastawanie
stworzonych przez siebie tresci
wizualne (zdjecia i wideo) w
kampaniach marketingowych,
poprawiajac widoczno$¢ i atrakcyjnosé
produktéw lub ustug w mediach
spotecznosciowych oraz innych
kanatach komunikacji.

Dobiera rodzaj tresci, format publikacji
oraz sposéb komunikacji w mediach
spotecznosciowych do celu pozyskania
klienta i okreslonej grupy odbiorcéw

Przygotowuje tres¢ fotograficzna lub
wideo przeznaczong do publikacji w
mediach spotecznosciowych,
zawierajaca elementy wspierajagce
pozyskanie klienta, w tym komunikat
korzysci i wezwanie do dziatania

Metoda walidacji

Test teoretyczny

Test teoretyczny z wynikiem
generowanym automatycznie

Analiza dowodéw i deklaraciji

Analiza dowodoéw i deklaraciji

Test teoretyczny z wynikiem
generowanym automatycznie

Test teoretyczny z wynikiem
generowanym automatycznie

Test teoretyczny z wynikiem
generowanym automatycznie

Test teoretyczny z wynikiem
generowanym automatycznie

Analiza dowodéw i deklaraciji



Kwalifikacje

Kompetencje

Ustuga prowadzi do nabycia kompetenciji.

Warunki uznania kompetencji

Pytanie 1. Czy dokument potwierdzajacy uzyskanie kompetencji lub wyraznie z nim powigzane inne dokumenty
zwigzane ze wsparciem zawierajg opis efektéow uczenia sie?

TAK

Pytanie 2. Czy dokument lub wyraznie z nim powigzane inne dokumenty zwigzane ze wsparciem potwierdzaja, ze
walidacja zostata przeprowadzona w oparciu o zdefiniowane w efektach uczenia sie kryteria ich weryfikacji i zgodnie z
zaplanowanymi metodami walidac;ji?

TAK

Pytanie 3. Czy dokument lub wyraznie z nim powigzane inne dokumenty zwigzane ze wsparciem potwierdzaja
zastosowanie rozwigzan zapewniajacych rozdzielenie proceséw ksztatcenia i szkolenia od walidac;ji?

TAK

Program

Ustuga zdalna w czasie rzeczywistym realizowana jest w godzinach dydaktycznych 45 min.
Liczba godzin praktycznych: 4

Liczba godzin teoretycznych: 4

Przerwy nie sg wliczone w czas trwania ustugi.

Metody pracy: wyktady, dyskusje z uczestnikami i case study uczestnikéw, éwiczenia indywidualne, videorozmowa, wspétdzielenie
ekranu, interaktywny chat za pomoca, ktérego beda przesytane linki do podstron i omawianych tematow.

Aby realizacja ustugi pozwolita osiagnaé cel gléwny, warunkiem jest zaangazowanie uczestnika w réznorodne formy pracy podczas
szkolenia.

Test walidacyjny generowany automatycznie. (pre-test).
BLOK 1 Zasady obrazu: fotografia i video smartfonem - Teoria

e o 5cech dobrego ujecia, ktére zatrzymuja scroll
e Zanim nacis$niesz “spust migawki” / REC: checklista “cel - $wiatto - bohater kadru - emocja - tt0”
e Kompozycja, rytm, prowadzenie oka odbiorcy: czytelne kadry w formatach social media
e Perspektywa i ogniskowa (zoom / obiektywy) w smartfonie
e Ekspozycja i $wiatto w praktyce: jak nie przepalaé, nie gubi¢ detali + prosty system szukania inspiracji

BLOK 2 Twoje mobilne studio: smartfon i akcesoria - Teoria + praktyka

e o Szybkiaudyt smartfona: aparat, obiektywy/zoom i kluczowe ustawienia video
e Akcesoria, ktére robig réznice: statyw, mikrofon, blenda, oswietlenie - kiedy warto, a kiedy to gadzet
e Dobdr sprzetu do formatu: “talking head”, produkt, kulisy, ruch, wywiady - co skraca postprodukcje
¢ 3 gotowe zestawy sprzetowe: budzetowy / optymalny / “wow” (konkretne rekomendacije)

BLOK 3 Rolki, ktére sprzedaja: od pomystu do uje¢ - Teoria + praktyka

e ¢ Co dziata dzi$ w social mediach? Formaty video dobrane do celu (zasieg / zaangazowanie / sprzedaz / lojalno$¢)
e Dtugosé i tempo rolki - jak utrzymaé uwage
¢ Hooki tekstowe i wizualne: techniki na pierwsze 2 sekundy



e Scenariusz w 10 minut: prosty system tworzenia rolek (hook — warto$¢ — dowdd — CTA)
Edycja na smartfonie

e ¢ Rekomendowane aplikacje: do zdje¢ i do video + kiedy ktérej uzy¢
¢ Edycja zdjec¢: balans bieli, ekspozycja, kontrast, ostros¢ - najwazniejsze poprawki
e Montaz rolki: kolejno$¢ pracy, ciecia, tempo, napisy, kadrowanie
e Spojnos¢ feedu - prosty sposéb na utrzymanie jednego stylu
e Eksport i jako$¢: ustawienia zapisu, zeby social media nie zepsuty obrazu i dzwieku

BLOK 4 Publikacja i lojalnos$¢: zasieg i powroty klientow - Teoria + praktyka

e o Storytelling w social mediach: jak budowa¢ serie, ktére utrzymujg uwage i zachecaja do powrotéw
¢ Analiza efektéw: co sprawdzaé w statystykach i jak optymalizowa¢ kolejne publikacje

Profesjonalny wizerunek w kadrze

e o Jak dobrze wyglada¢ w kadrze? Btedy, ktére psujg efekt

e Baza ujec - zestaw kadréw do powtdrzenia (portret / praca / detal / backstage / kontekst), aby zawsze mie¢ materiat i prezentowaé
sie spdjnie

BONUSY:

e o Pakiet promptéw do ChatGPT: ,Rolki, ktére sprzedaja”
» Bank hookdw do rolek (tekstowych i wizualnych)
e Checklista ,Przed ujeciem” + ,Przed publikacja”

Forma walidacji:

Trener w trakcie szkolenia zbiera dowody, a na koniec szkolenia przekazuje je Walidatorowi. Walidator po zakoficzonym szkoleniu analizuje
dowody w postaci oceny wykonania strony wzgledem zatozeri. W ramach walidacji przeprowadzany jest takze test przed i po szkoleniu z
pytaniami zamknietymi, jednokrotnego wyboru.

Wynik testu generowany jest automatycznie po wypetnieniu testu. Walidator opracowuje protokét wraz z osiggnietym efektem walidacji oraz
wskazaniami do dalszego rozwoju.

Harmonogram

Liczba pozycji harmonogramu: 8

. Data realizacji Godzina Godzina . .
Przedmiot / temat Prowadzacy L, i , i Liczba godzin
zajeé rozpoczecia zakonczenia

Test

walidacyjny

generowany - 10-10-2026 08:30 08:45 00:15
automatycznie.

(pre-test).

@I BLOK 1

Zasady obrazu:
o Magdalena
fotografia i video . 10-10-2026 08:45 10:00 01:15
Szmidt
smartfonem -
Teoria

Przerwa 30 Magdalena

- . 10-10-2026 10:00 10:30 00:30
min Szmidt



Data realizacji Godzina Godzina

Przedmiot / temat Prowadzacy L, X , X
zajeé rozpoczecia zakonczenia

@) BLOK 2

Twoje mobilne
. Magdalena
studio: smartfon i 10-10-2026 10:30 12:00
. . Szmidt
i akcesoria -
Teoria + praktyka

Przerwa 15 Magdalena

. i 10-10-2026 12:00 12:15
min Szmidt

@DBLOK3

Rolki, ktore

sprzedaja: od Magdalena
pomystu do ujeé¢ Szmidt

- Teoria +

praktyka

10-10-2026 12:15 13:45

@D BLOK 4

Publikacja i

lojalnos$é: zasieg Magdalena
i powroty Szmidt
klientéw - Teoria

+ praktyka

10-10-2026 13:45 15:00

Przeprowadzenie

testu wiedzy

(post-test w - 10-10-2026 15:00 15:15
ramach

walidacji) +

analiza dowodéw

Cennik

Cennik

Rodzaj ceny Cena

Koszt przypadajacy na 1 uczestnika brutto 720,00 PLN

Podmiot uprawniony do zwolnienia z VAT na podstawie art. 43 ust. 1 ustawy o VAT
Koszt przypadajacy na 1 uczestnika netto 720,00 PLN
Koszt osobogodziny brutto 90,00 PLN

Koszt osobogodziny netto 90,00 PLN

Liczba godzin

01:30

00:15

01:30

01:15

00:15



Prowadzacy

Liczba prowadzacych: 1

Magdalena Szmidt

Posiada wyksztatcenie wyzsze. Absolwentka Wydziatu Dziennikarstwa i Nauk Politycznych
Uniwersytetu Warszawskiego specjalizacja: marketing polityczny.

Ekspertka online marketingu, specjalizujgca sie w obszarze automatyzacji marketingu i social media
z ponad 13-letnim doswiadczeniem w branzy.

Jako Specjalista ds. Marketing Automation w TVN.Warner Bros.Discovery projektuje efektywne
Sciezki anti-churnowe, wykorzystujgc narzedzia marketing automation, opierajgc sie na analizie
danych i testach A/B.

Prowadzi wtasng dziatalnos¢ od 2017 roku. Wspiera matych i Srednich przedsiebiorcow w budowie
wizerunku online. Praktyczne do$wiadczenie przektada na prelekcje na konferencjach, np. Social
Media Best Practices 2023 zorganizowanej przez Puls Biznesu oraz na blogu:
https://magdalenaszmidt.com/blog/ , gdzie dzieli si¢ wiedzg z obszaru mediéw spotecznosciowych,
automatyzacji marketingu, marketingu politycznego oraz fotografii.

Swojg wiedze przekazuje jako Trener szkolen z obszaréw mediow spotecznosciowych,
automatyzacji marketingu, marketingu politycznego oraz fotografii. Zrealizowata ponad 1000 godzin
szkoleniowych w ciggu ostatnich 5 lat

Informacje dodatkowe

Informacje o materiatach dla uczestnikow ustugi

Uczestnicy otrzymuja prezentacje ze szkolenia, a takze certyfikat szkolenia.

Warunki uczestnictwa

Wymogi unijne zwigzane z realizacjg szkolenia z dofinansowaniem:

e Logowanie sie petnym imieniem i nazwiskiem
¢ Wigczona kamera oraz dostep do mikrofonu

e Warunkiem uzyskania zaswiadczenia jest uczestnictwo w co najmniej 80%- 100% (w zaleznosci od programu dofinansowania i
podpisanej umowy z Operatorem) zaje¢ ustugi rozwojowej

e W ramach realizacji ustug szkoleniowych, Organizator utrwala wizerunek Uczestnikéw w formie nagran wideo, fotografii lub innych
materiatéw audiowizualnych wytacznie w celach archiwizacyjnych, kontrolnych oraz dokumentacyjnych zwigzanych z projektem

dofinansowanym.

¢ Uczestnik zapisujac sie na szkolenie wyraza zgode na utrwalenie i wykorzystanie jego wizerunku w wyzej wymienionych celach.
e Organizator nie udostepnia nagran Uczestnikom po szkoleniu.

Regulamin $wiadczenia ustug szkoleniowych znajduje sie na stronie:

https://digitalbrand.com.pl/



Informacje dodatkowe

Narzedzie stosowane do walidowania efektéw uczenia sie uczestnikow jest autorskim narzedziem firmy szkoleniowej i zostato
stworzone we wspétpracy ze specjalistami.

podstawa do rozliczenia ustugi jest wygenerowanie z systemu raportu, umozliwiajagcego identyfikacje wszystkich uczestnikéw oraz
zastosowanego narzedzia

Zawarto umowe z WUP w Toruniu w ramach projektu Kierunek — Rozwéj

Zawarto umowe z Wojewddzkim Urzedem Pracy w Szczecinie na $wiadczenie ustug rozwojowych z wykorzystaniem elektronicznych
bonéw szkoleniowych w ramach projektu Zachodniopomorskie Bony Szkoleniowe

Szkolenie prowadzone jest w godzinach dydaktycznych (8 godzin dydaktycznych = 6 godzin zegarowych)

Zwolnienie z podatku VAT na podstawie art. 43 ust. 1 pkt 29 lit. c ustawy o podatku od towardéw i ustug z zwigzku z §3 ust. 1 pkt. 14
rozporzadzenia Ministra Finanséw z dnia 20.12.2013r. w sprawie zwolnief od podatku od towaréw i ustug oraz szczegétowych warunkéw
stosowania tych zwolnien (Dz. U. z 2020 r. poz. 1983 z pdzn. z

Warunki techniczne

Rekomendowane warunki techniczne:

Procesor dwurdzeniowy 2GHz lub lepszy (zalecany czterordzeniowy);

2GB pamieci RAM (zalecane 4GB lub wiecej);

System operacyjny taki jak Windows 8 (zalecany Windows 11), Mac OS wersja 10.13 (zalecana najnowsza wersja), Linux, Chrome OS.
Szkolenie realizowane jest na platformie ClickMeeting. 3 dni przed szkoleniem Uczestnicy otrzymaijg link do szkolenia.

Link jest aktywny od rozpoczecia szkolenia do daty jego zakoriczenia

Poniewaz ClickMeeting jest platforma opartg na przegladarce, wymagane jest korzystanie z Google Chrome, Mozilla Firefox, Safari,
Edge (Chromium), Yandex lub Opera. Nalezy korzystac z najaktualniejszej oficjalnej wersji wybranej przegladarki.

Aby mie¢ pewnos¢, ze mozemy wzig¢ udziat w wydarzeniu bez jakichkolwiek probleméw, warto przed szkoleniem sprawdzi¢ dziatanie
platformy, dzwieku i kamery za pomoca udostepnionego podczas logowania Testu konfiguracji systemu i postepowac¢ zgodnie z
instrukcja

Dziatajaca kamera i mikrofon w celu POTWIERDZENIA | UDOKUMENTOWANIA SWOJEJ OBECNOSCI PODCZAS SZKOLENIA (
warunek obligatoryjny dla szkoleri z dofinansowaniem)

Urzadzenie pozwalajgce na swobodny udziat w szkoleniu (laptop/tablet/telefon — preferowany laptop/komputer)

Stabilne potaczenie z Internetem

Sprawny telefon komérkowy na ktérym bedg odbywac¢ sie ¢wiczenia

Rekomendujemy, aby podczas szkolenia méc korzysta¢ z dwéch monitoréw — na jednym, zeby byta wy$wietlane szkolenie i
prezentowane funkcjonalnosci, na drugim bedg Parstwo mogli pracowaé niemalze jednoczes$nie wraz z Trenerem. Drugim monitorem
moze by¢ drugi komputer, telewizor lub tablet.

Instrukcja “Jak korzystaé z programu Clickmeeting” znajduje sie na stronie:

w formie filmu instruktazowego:
https://www.youtube.com/watch?v=BCq6KzIVhdo
w formie Instrukgc;ji pdf na stronie
https://digitalbrand.com.pl/

Kontakt

> .

3 m MAGDALENA GLOMSKA
J

E-mail biuro@digitalbrand.com.pl
Telefon (+48) 505 139 506



