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Informacje podstawowe

Kategoria Styl zycia / Uroda

6 457,50 PLN brutto
5250,00 PLN netto
322,88 PLN brutto/h
262,50 PLN netto/h
226,67 PLN cena rynkowa @

Szkolenie skierowane jest do 0s6b, ktére chca rozwija¢ kompetencje cyfrowe

i zielone w obszarze marketingu, komunikacji i zarzadzania srodowiskowego.

W szczegélnosci dla:

¢ 0s6b rozpoczynajacych kariere w sektorach kreatywnych,

Grupa docelowa ustugi

technologicznych lub ustugowych,

¢ pracownikéw firm i organizacji chcacych wdrazaé strategie komunikacji

zgodne z zasadami zrbwnowazonego rozwoju,
* przedsigbiorcéw i freelanceréw planujgcych promowaé produkty i ustugi

w sposob niskoemisyjny i zasobooszczedny,

Minimalna liczba uczestnikow 1

Maksymalna liczba uczestnikéw 6

Data zakonczenia rekrutacji 23-11-2026

Forma prowadzenia ustugi stacjonarna

Liczba godzin ustugi 20

Podstawa uzyskania wpisu do BUR Standard Ustug Szkoleniowo— Rozwojowych PIFS SUS 3.0

Cel

Cel edukacyjny



Ustuga przygotowuje uczestnika do planowania, realizacji i analizy dziatan marketingowych zgodnych z zasadami
zrébwnowazonego rozwoju. Uczestnik nauczy sie projektowaé kampanie o obnizonym $ladzie weglowym, mierzy¢ ich
wptyw na zachowania konsumentéw, budowac¢ autentyczng komunikacje marki oraz wykorzystywaé narzedzia cyfrowe i
Al w sposéb etyczny i zasobooszczedny, wspierajgcy zielong transformacje.

Efekty uczenia sie oraz kryteria weryfikacji ich osiaggniecia i Metody walidacji

Efekty uczenia sie

Rozréznia dziatania marketingowe
wspierajgce model gospodarki o obiegu
zamknietym w handlu elektronicznym
(e-commerce)

Charakteryzuje metody projektowania
kampanii medialnych z uwzglednieniem
$ladu weglowego

Klasyfikuje narzedzia analityczne do
pomiaru wptywu kampanii na zmiane
zachowarn ekologicznych

Wyjasnia elementy strategii
konkurencyjnej marki zrownowazonej
na rynku produktéw ekologicznych

Projektuje kampanie medialne
minimalizujgce slad weglowy poprzez
wybor kanatoéw i materiatow
ekologicznych

Kryteria weryfikacji

Wyjasnia réznice miedzy promocja
produktéw jednorazowych a
kampaniami edukacyjnymi dotyczacymi
recyklingu

Opisuje programy zwrotu produktéw
jako narzedzie marketingowe w
gospodarce o obiegu zamknietym

Wyjasnia znaczenie certyfikacji zielonej
w doborze kanatéw cyfrowych

Opisuje zasady doboru papieru z
certyfikatem FSC i optymalizaciji plikow

Wyjasnia role analizy sentymentu w
mediach spotecznosciowych

Opisuje metodologie badan
$wiadomosci ekologicznej przed i po
kampanii

Charakteryzuje znaczenie
autentycznosci i wartosci marki w
pozycjonowaniu

Opisuje wptyw tancucha dostaw i
edukacji konsumentéw na pozycje
konkurencyjna

Dobiera kanaty cyfrowe z certyfikatami
zielonymi i optymalizuje rozmiary
plikow

Wskazuje dostawcéw energii
odnawialnej i papieru certyfikowanego
FSC do kampanii

Metoda walidacji

Test teoretyczny z wynikiem
generowanym automatycznie

Test teoretyczny z wynikiem
generowanym automatycznie

Test teoretyczny z wynikiem
generowanym automatycznie

Test teoretyczny z wynikiem
generowanym automatycznie

Test teoretyczny z wynikiem
generowanym automatycznie

Test teoretyczny z wynikiem
generowanym automatycznie

Test teoretyczny z wynikiem
generowanym automatycznie

Test teoretyczny z wynikiem
generowanym automatycznie

Analiza dowodoéw i deklaraciji

Analiza dowodéw i deklaraciji



Efekty uczenia sie

Mierzy i raportuje wptyw kampanii
marketingowych na $wiadomos$¢é
ekologiczng oraz zachowania
konsumentéw

Buduje pozycjonowanie marki oparte na
autentycznym zaangazowaniu w
zrownowazony rozwaoj i
transparentnosci

Wykorzystuje storytelling do
komunikowania autentycznych historii
transformaciji organizacji w kierunku
zrbwnowazonego rozwoju

Komunikuje sie jasno i konstruktywnie
na temat strategii zrownowazonego
rozwoju oraz transformaciji ekologicznej

Wspiera zesp6t w budowaniu kultury
autentycznosci i odpowiedzialno$ci za
wptyw kampanii na otoczenie

Ocenia efektywnos$¢ dziatan
marketingowych pod wzgledem
osiggniecia celéw biznesowychi
ekologicznych

Kryteria weryfikacji

Analizuje wskazniki zmian swiadomosci
ekologicznej oraz zachowan
konsumentéw przed i po kampanii

Raportuje dane o emisjach CO2,
odpadach i zuzyciu zasobéw
naturalnych w kampaniach

Opracowuje strategie pozycjonowania
marki uwzgledniajgce rzeczywiste
dziatania proekologiczne i innowacje

Tworzy komunikaty marketingowe
edukujace konsumentéw o wptywie
decyzji zakupowych na srodowisko

Opowiada rzeczywiste historie o
wyzwaniach, rozwigzaniach i sukcesach
w gospodarce o obiegu zamknietym

Integruje w narracji uczestnikéw
transformacji, pracownikéw, partneréw
oraz wptyw na konsumentéw

Wyjasnia ztoZzone zagadnienia
ekologiczne w prosty i zrozumiaty
sposob dla réznych grup odbiorcéw

Argumentuje stanowisko dotyczace
wptywu dziatan marketingowych na
srodowisko naturalne

Promuje zasady etyczne w dziataniach
marketingowych i zrownowazony
rozwoj

Wspiera kolegéw w identyfikacji i
eliminac;ji praktyk greenwashingu z
kampanii

Analizuje wyniki kampanii w kontekscie
wptywu na swiadomos¢ i zachowania
konsumentéw

Identyfikuje obszary usprawnienia i
proponuje dziatania zmniejszajace
negatywny wptyw na srodowisko

Metoda walidacji

Analiza dowodoéw i deklaraciji

Analiza dowodéw i deklaraciji

Analiza dowodéw i deklaraciji

Analiza dowodoéw i deklaraciji

Analiza dowodéw i deklaraciji

Analiza dowodéw i deklaraciji

Analiza dowodoéw i deklaraciji

Analiza dowodéw i deklaraciji

Analiza dowodéw i deklaraciji

Analiza dowodoéw i deklaraciji

Analiza dowodéw i deklaraciji

Analiza dowodéw i deklaraciji



Efekty uczenia sie Kryteria weryfikacji Metoda walidacji

Proponuje rozwigzania rownowazace

cele handlowe z rzeczywistag realizacja Analiza dowodoéw i deklaraciji
Radzi sobie z wyzwaniami wynikajgcymi zobowiazan ekologicznych
z konfliktu miedzy celami biznesowymi

a zobowigzaniami ekologicznymi
Komunikuje ograniczenia i niedobory w

organizacji
realizacji strategii zréwnowazonego Analiza dowodéw i deklaraciji

rozwoju w kampaniach

Kwalifikacje

Kwalifikacje niewlaczone do ZSK

Uznane kwalifikacje
Pytanie 3. Czy dokument jest certyfikatem wydawanym przez miedzynarodowe instytucje?
TAK

Strona internetowa Instytucji Certyfikujgcej: https://standardgccs.com/qualifications/

Strona internetowa Instytucji Walidujacej: https://icvc.eu/

Informacje
Nazwa Podmiotu prowadzacego walidacje ICVC Certyfikacja Sp. z 0.0.
Nazwa Podmiotu certyfikujagcego Talent Odyssey Ltd

Program

Cel edukacyjny:

Ustuga przygotowuje uczestnika do planowania, realizacji i analizy dziatart marketingowych zgodnych z zasadami zréwnowazonego
rozwoju. Uczestnik nauczy sie projektowaé kampanie o obnizonym sladzie weglowym, mierzy¢ ich wptyw na zachowania konsumentoéw,
budowa¢ autentyczng komunikacje marki oraz wykorzystywaé narzedzia cyfrowe i Al w sposéb etyczny i zasobooszczedny, wspierajacy
zielona transformacje.

Szkolenie skierowane jest dla:

Szkolenie skierowane jest do osdb, ktére chca rozwija¢ kompetencje cyfrowe i zielone w obszarze marketingu, komunikacji i zarzadzania
$rodowiskowego. W szczegdlnosci dla:

* 0s6b rozpoczynajgcych kariere w sektorach kreatywnych, technologicznych lub ustugowych,
e pracownikéw firm i organizacji chcacych wdraza¢ strategie komunikacji zgodne z zasadami zréwnowazonego rozwoju,
¢ przedsiebiorcéw i freelanceréw planujgcych promowaé produkty i ustugi w sposéb niskoemisyjny i zasobooszczedny,

Dziatania utatwiajace osiagniecie celu ustugi:

e zapoznanie sie z ogdélnodostepna literaturg i artykutami popularnonaukowymi z zakresu zmian dotyczacych ochrony srodowiska oraz z

informacjami dotyczacymi marketingu



Opis warunkéw organizacyjnych:

Organizator szkolenia zapewnia w petni wyposazong, komfortowa i bezpieczng sale szkoleniowg, dostosowang do liczby uczestnikéw oraz
charakteru zajec¢. Sala spetnia wymogi ergonomiczne, BHP i sanitarne, a takze jest wyposazona w niezbedny sprzet multimedialny umozliwiajacy
realizacje czesci teoretycznej i praktycznej szkolenia.

Zajecia odbywaja sie w kameralnych grupach maksymalnie 6-osobowych, co zapewnia indywidualne podejscie do kazdej uczestniczki oraz
efektywna realizacje zadan praktycznych. Kazda uczestniczka ma zapewnione wtasne stanowisko pracy, wyposazone zgodnie z tematyka
szkolenia. W trakcie zaje¢ uczestniczki pracujg na wtasnym laptopie, tablecie lub smartfonie, korzystajgc z narzedzi cyfrowych. Harmonogram
szkolenia moze ulegaé nieznacznym przesunieciom czasowym w zaleznosci od tempa pracy uczestniczek, tak aby umozliwié petng realizacje
éwiczen praktycznych. Szkolenie prowadzone jest w duchu zréwnowazonego rozwoju — z poszanowaniem zasad efektywnego wykorzystania
zasobow, ograniczenia zuzycia energii oraz tworzenia przyjaznej i inkluzywnej przestrzeni do nauki.

Forma zaje¢: Zajecia warsztatowe stacjonarne z elementami wyktadu interaktywnego i pracy projektowej. Stosowane metody: mini-wyktad,
éwiczenia indywidualne i grupowe, analiza przypadkdéw, symulacje, tworzenie projektéw w narzedziach cyfrowych.

Modut I (czes¢ teoretyczna)

Podstawy marketingu cyfrowego i zréwnowazonego

e podstawowe pojecia marketingu (digital, social media, Al)
¢ rola marketingu w gospodarce o obiegu zamknietym

¢ zachowania konsumentéw a $wiadomos$¢ ekologiczna

¢ etyka w marketingu i przeciwdziatanie greenwashingowi
¢ zasady bezpieczenstwa danych i komunikacji

Narzedzia i kanaty marketingowe

e przeglad kanatdw (social media, e-commerce, kampanie digital)
¢ rdznice migdzy kanatami tradycyjnymi i cyfrowymi

e wptyw dziatarh marketingowych na $rodowisko

e znaczenie certyfikowanych dostawcéw i rozwigzan

e optymalizacja tresci i zasobdéw cyfrowych

Zrownowazony rozwdj i GOZ w marketingu

e zasady gospodarki o obiegu zamknigtym w marketingu
e kampanie edukacyjne vs sprzedazowe

¢ $Slad weglowy dziatan marketingowych

e wptyw medidw i reklamy na srodowisko

e zasada 6R w dziataniach marketingowych

¢ rola marketingu w zielonej transformacji

Planowanie dziatan marketingowych

e przygotowanie strategii kampanii

e dobdr kanatéw komunikacji

¢ planowanie tresci i harmonogramu

e optymalizacja zasobdw (czas, budzet, materiaty)
e organizacja pracy zespotu marketingowego

(Przerwa)

Modut IV (czes¢ praktyczna)

Tworzenie kampanii marketingowych

¢ analiza grupy docelowej

e dobdr narzedzi i komunikatow

e tworzenie tresci (posty, reklamy, komunikaty)

e wykorzystanie Al w marketingu

e optymalizacja kampanii pod katem efektywnosci i ekologii



Komunikacja i odbiorca

e prowadzenie komunikacji w social media
e budowanie relacji z odbiorca

¢ edukacja konsumenta w zakresie ekologii
* jasne i zrozumiate przekazy marketingowe

Strategia marki i pozycjonowanie

e budowanie marki zrownowazonej
e autentycznosc i transparentnosé
e przewaga konkurencyjna w sektorze eco
e wplyw tancucha dostaw na komunikacje

Analiza i mierzenie efektow

* wskazniki efektywnosci kampanii

¢ analiza sentymentu w mediach spotecznosciowych
¢ badanie $wiadomosci ekologicznej

¢ raportowanie wptywu kampanii

Modut VI (czes¢ praktyczna)

Zarzadzanie zasobami i optymalizacja kampanii

e optymalizacja budzetu i materiatéw

* ograniczanie $ladu weglowego kampanii

¢ dobdr ekologicznych narzedzi i dostawcow

¢ analiza danych i wprowadzanie usprawnien

¢ raportowanie wynikéw i wptywu srodowiskowego

(Przerwa)

Modut VII (cze$é praktyczna)

Realizacja kampanii marketingowej

e przygotowanie i wdrozenie kampanii

¢ dobdr narzedzi i kanatow

¢ dostosowanie komunikacji do odbiorcy
¢ monitorowanie efektéw kampanii

Dokumentacja i ewaluacja

e przygotowanie raportu kampanii

¢ analiza wynikéw i wnioskow

e ocena skutecznosci dziatan marketingowych
* rekomendacje dalszych dziatan

Egzamin - walidacja

Test teoretyczny z wynikiem generowanym automatycznie, analiza dowodéw i deklaracji Szkolenie koriczy sie walidacjg przeprowadzong przez
walidatora z ICVC. Certyfikat wydany przez jednostke uprawniong do certyfikacji, tj. Talent Odyssey Ltd, co potwierdzi zdobycie wymaganych

kwalifikacji.

Szkolenie prowadzi do nabycia kwalifikacji zawodowej: ,SPECJALISTA DS. MARKETINGU”

Walidacja przeprowadzona zostanie z zapewnieniem rozdzielnosci funkcji procesow ksztalcenia i szkolenia od procesu walidacji - realizacja

obu proceséw przeprowadzona przez dwie ré6zne osoby.

Certyfikat jest wydawany osobom, ktére zdaty Egzamin ICVC weryfikujacy ich kwalifikacje do wykonywania zawodu Szkolenie prowadzi do
nabycia kwalifikacji zawodowej: "SPECJALISTA DS. MARKETINGU"

Szkolenie prowadzi do nabycia umiejetnos$ci powigzanych z transformacja rynku pracy w kierunku zielonej gospodarki ustugowej. W
sektorze marketingu oznacza to projektowanie i realizacje dziatarh komunikacyjnych ograniczajacych negatywny wptyw na srodowisko

oraz zgodnych z zasadami zréwnowazonego rozwoju.



Kompetencje zdobywane podczas szkolenia przyczyniaja sie do tworzenia zielonych miejsc pracy poprzez:

¢ projektowanie kampanii marketingowych z wykorzystaniem narzedzi cyfrowych i Al w sposéb ograniczajacy zuzycie energii i zasobow,
e dobdr kanatéw i materiatéw komunikacyjnych minimalizujgcych $lad weglowy,

» stosowanie praktyk optymalizaciji tresci i zasobdw (recykling tresci, ograniczanie danych),

e analize i raportowanie wptywu kampanii na srodowisko oraz $wiadomos¢ ekologiczng konsumentéw.

Szkolenie wpisuje sie¢ w Program Rozwoju Technologii Wojewédztwa Slaskiego 2019-2030 (PRT) w nastepujacych obszarach :
Technologie dla ochrony srodowiska:

-3.3 Technologie gospodarowania odpadami

-3.6 Zarzadzanie srodowiskiem

Ustuga ma charakter stacjonarny - 20 h dydaktyczne

Ustuga szkoleniowa odbywa sie w jednostkach dydaktycznych.

1 godzina ustugi = 45 minut dydaktycznych

Ustuga sktada sie z czesci teoretycznej (4 h zegarowych ), czesci praktycznej ( 9,5 h zegarowych ), przerwa ( 1 h zegarowych), walidacja (0,5h
zegarowa )ktdre sg wliczane do procesu ksztatcenia.

Harmonogram

Liczba pozycji harmonogramu: 0

. Data realizacji Godzina Godzina . .
Przedmiot / temat Prowadzacy o, X R X Liczba godzin
zajeé rozpoczecia zakonczenia
Brak wynikoéw.
Cennik
( N

Jezeli korzystasz z dofinansowania i ustuga stanowi ustuge ksztatcenia zawodowego lub przekwalifikowania
zawodowego wraz z ustuga lub dostawa towaréw $cisle zwigzana z ustugami ksztatcenia zawodowego lub
przekwalifikowania zawodowego to mozesz mieé mozliwos¢ skorzystania za zwolnienia z podatku VAT na
podstawie art. 43 ust. 1 pkt 29 lit. c ustawy z dnia 11 marca 2024 r. o podatku od towaréw i ustug, jesli ustugaw
catosci jest finansowana ze $rodkéw publicznych lub § 3 ust. 1 pkt 14 rozporzadzenia Ministra Finanséw z dnia
20 grudnia 2013 r. w sprawie zwolnien od podatku od towaréw i ustug oraz warunkéw stosowania tych zwolnief w
przypadku, gdy ustuga jest finansowana w co najmniej 70% ze srodkéw publicznych.

\ J
Cennik

Rodzaj ceny Cena

Koszt przypadajacy na 1 uczestnika brutto 6 457,50 PLN

Koszt przypadajacy na 1 uczestnika netto 5250,00 PLN



Koszt osobogodziny brutto 322,88 PLN

Koszt osobogodziny netto 262,50 PLN

W tym koszt walidaciji brutto 246,00 PLN

W tym koszt walidacji netto 200,00 PLN

W tym koszt certyfikowania brutto 246,00 PLN

W tym koszt certyfikowania netto 200,00 PLN
Prowadzacy

Liczba prowadzacych: 1

O
)

121

MONIKA JOCHYMEK-BORONCZYK

Od lat zwigzana z marketingiem — najpierw jako specjalistka dziatajgca w strukturach réznych firm,
dzi$ jako wtascicielka agencji marketingowej wspierajacej lokalne biznesy w dziataniach offline i
online. Monika nie tylko realizuje zlecenia, ale przede wszystkim edukuje — pokazuje, ze marketing
moze by¢ prosty, zrozumiaty i skuteczny, nawet dla jednoosobowych dziatalnosci.

Jej hasto przewodnie ,Ucze marketingu w prosty i zrozumiaty sposéb” to nie pusty slogan, a realna
praktyka. Prowadzi szkolenia, warsztaty i spotkania dla przedsiebiorcéw, podczas ktérych dzieli sie
wiedzg w sposob przystepny, konkretny i peten energii. W 2024 i 2025 organizowata autorskie
szkolenie dla firm dziatajgcych lokalnie. Organizatorko, inicjatorka i prelegentka konferencji/spotkan
takich jak ,Rozwin skrzydta”, ,Marketing z lekkos$cig”, "Biznes Babki" — kazda z nich skupiata sie na
wspieraniu przedsiebiorcow w budowaniu swiadomej, spojnej komunikac;ji.

Jako trener i praktyk kluczowg uwage przyktada do ochrony srodowiska, zrbwnowazonego rozwoju,
bezpiecznych i higienicznych warunkéw pracy. Posiada wtasciwe kompetencje z zakresu ochrony
Srodowiska:

- sierpien 2025 - "Gospodarka obiegu zamknietego w MSP"

- pazdziernik 2025 - "Efektywnos$é energetyczna w MSP"

Nieustannie podnosi swoje kwalifikacje, uczestniczac w kursach, szkoleniach i branzowych
wydarzeniach:

- luty 2025 - solo video

- luty 2025 - Media spotecznosciowe w biznesie

- luty 2025 - Techniki sprzedazy

Informacje dodatkowe

Informacje o materiatach dla uczestnikow ustugi

Organizator zapewnia wszelkie materiaty szkoleniowe i dydaktyczne niezbedne do realizacji czesci teoretycznej i praktycznej szkolenia

min.: skrypt w formie papierowej



Warunki uczestnictwa

Uczestniczka zobowigzana jest do zapewnienia we wtasnym zakresie laptopa, tabletu lub telefonu z tadowarkg oraz dostepem do
internetu oraz zainstalowanymi programami oraz by¢ zarejestrowanym w Canvie, CapCut, Copilot .

Dostawca ustugi zapewnia realizacje ustugi rozwojowej uwzgledniajgc potrzeby oséb ze szczegdlnymi potrzebami funkcjonalnymi, zgodnie ze
Standardami dostepnosci dla polityki spéjnosci 2021-2027. Zatem uczestnik powinien na co najmniej 7 dni kalendarzowych przed terminem
rozpoczecia realizacji ustugi zgtosi¢ Organizatorowi dodatkowe wymagania / szczegélne potrzeby umozliwiajgce mu udziat w ustudze.

wskazanym terminie:
tel.: 579 491 857

579 490 322

Informacje dodatkowe

Uczestnicy przyjmujg do wiadomosci, ze ustuga moze byé poddana monitoringowi z ramiena Operatora lub PARP i wyrazajg na to
zgode. Uczestnik ma obowiazek zapisania sie na ustuge przez BUR co najmniej na 1 dzien przed rozpoczeciem realizacji ustugi.

Podstawa zwolnienia z VAT:
1) art. 43 ust. 1 pkt 29 lit. ¢ Ustawy z dnia 11 marca 2024 o podatku od towaréw i ustug - w przypadku dofinansowania w wysokosci 100%

2) § 3 ust. 1 pkt. 14 Rozporzadzenia Ministra Finanséw z dnia 20 grudnia 2013 r. w sprawie zwolnien od podatku od towaréw i ustug oraz
warunkoéw stosowania tych zwolnien - jesli uczestnik korzysta z dofinansowania w wysokosci co najmniej 70% przystuguje zwolnienie z
podatku VAT

3) W przypadku braku uzyskania dofinansowania lub uzyskania dofinansowania ponizej 70%, do ceny ustugi nalezy doliczy¢ 23% VAT

Adres

Sosnowiec 12/4
41-200 Sosnowiec

woj. lubelskie

Udogodnienia w miejscu realizacji ustugi
o Wii

e Miejsce szkolenia spetnia bezpieczne i higieniczne warunki pracy dla instruktora i uczestnikow.

Kontakt

ﬁ E-mail training.center.szkolenia@gmail.com

Telefon (+48) 579 491 857

ANETA SZURA



