Mozliwos$¢ dofinansowania

PR i komunikacja marki z wykorzystaniem

FUNDACJA
SUPPORT

ACADEMY
® 20:00h

Brak ocen dla tego dostawcy

9 23.07.2026 do 24.07.2026

Informacje podstawowe

Kategoria

Grupa docelowa ustugi

Minimalna liczba uczestnikow
Maksymalna liczba uczestnikéw
Data zakonczenia rekrutacji
Forma prowadzenia ustugi

Liczba godzin ustugi

Podstawa uzyskania wpisu do BUR

Cel

Cel edukacyjny

& Ustuga szkoleniowa

Al w pracy specjalisty ds. marketing-
szkolenie
Numer ustugi 2026/05/03/201647/3531890

[ zdalna w czasie rzeczywistym

Biznes / PR

6 250,00 PLN brutto
6 250,00 PLN netto
312,50 PLN brutto/h
312,50 PLN netto/h
249,58 PLN cena rynkowa @

Ustuga doradczo-szkoleniowa skierowana jest do kadry zarzadzajacej
oraz pracownikéw sektora MMSP, a takze oséb indywidualnych dazacych
do podniesienia kompetencji w obszarze marketingu i komunikacji
cyfrowej. Program dedykowany jest w szczegdlnosci:

¢ Specjalistom ds. PR i marketingu odpowiedzialnym za wizerunek

organizacji.

¢ Przedsiebiorcom oraz freelancerom (w tym wirtualnym asystentom)

budujgcym marki wtasne.

¢ Osobom planujacym rozwdj zawodowy lub przebranzowienie w strone
sektoréw kreatywnych (Social Media, Content Marketing).

30

22-07-2026

zdalna w czasie rzeczywistym

20

Certyfikat systemu zarzgdzania jakos$cig wg. ISO 9001:2015 (PN-EN 1SO
9001:2015) - w zakresie ustug szkoleniowych



Celem szkolenia jest wyksztatcenie u uczestnika praktycznych kompetencji w zakresie samodzielnego projektowania,
wdrazania oraz monitorowania strategii PR cyfrowego i komunikacji marki w ekosystemie online. Program ktadzie
szczegdlny nacisk na automatyzacje proceséw kreatywnych poprzez wykorzystanie algorytmoéw sztucznej inteligencji
(Al), co bezposrednio przektada sie na efektywnos¢ pracy.

Efekty uczenia sie oraz kryteria weryfikacji ich osiaggniecia i Metody walidacji

Efekty uczenia sie Kryteria weryfikacji Metoda walidacji

Identyfikuje kluczowe funkcjonalnosci
platform do zarzadzania wizerunkiem i
dystrybucji tresci.

Test teoretyczny z wynikiem
generowanym automatycznie

Kategoryzuje nowoczesne ekosystemy

PR i narzedzia automatyzaciji Al
Definiuje role algorytméw Al w

L . . Test teoretyczny z wynikiem
optymalizacji proceséw kreatywnych i

. generowanym automatycznie
redakcyjnych.

Wskazuje techniki redukcji cyfrowego
$ladu weglowego poprzez
optymalizacje formatéw danych.

Test teoretyczny z wynikiem
generowanym automatycznie

Objasnia paradygmat "Twin Transition"

(cyfrowej i zielonej) w komunikacji
Wyjasnia zasady etycznej i

Test teoretyczny z wynikiem
transparentnej komunikacji w dobie yezny z Wy

. R " generowanym automatycznie
generatywnej sztucznej inteligencji.

Tworzy harmonogramy (content plany)
precyzyjnie targetowane pod konkretne Analiza dowodéw i deklaraciji

persony zakupowe/interesariuszy.
Konstruuje zaawansowane strategie

komunikacyjne wspierane przez Al
Generuje wielokanatowe komunikaty PR

(tekstowe i wizualne) przy uzyciu Analiza dowodéw i deklaraciji
inzynierii promptow.

Przeprowadza audyt skutecznosci
kampanii na podstawie wskaznikéw KPI Analiza dowodéw i deklaraciji
i sentymentu odbiorcow.
Weryfikuje i optymalizuje efektywnosé
dziatan wizerunkowych
Formutuje wnioski naprawcze

zmierzajace do zwigkszenia konwersji i Analiza dowodéw i deklaraciji
spojnosci przekazu.

Kwalifikacje

Kompetencje
Ustuga prowadzi do nabycia kompetenciji.
Warunki uznania kompetencji

Pytanie 1. Czy dokument potwierdzajacy uzyskanie kompetencji lub wyraznie z nim powigzane inne dokumenty
Zwigzane ze wsparciem zawierajg opis efektéw uczenia sie?



TAK

Pytanie 2. Czy dokument lub wyraznie z nim powigzane inne dokumenty zwigzane ze wsparciem potwierdzaja, ze
walidacja zostata przeprowadzona w oparciu o zdefiniowane w efektach uczenia sie kryteria ich weryfikacji i zgodnie z
zaplanowanymi metodami walidacji?

TAK

Pytanie 3. Czy dokument lub wyraznie z nim powigzane inne dokumenty zwigzane ze wsparciem potwierdzaja
zastosowanie rozwigzan zapewniajgcych rozdzielenie proceséw ksztatcenia i szkolenia od walidacji?

TAK

Program

Ustuga dedykowana jest osobom dorostym z sektora MMSP (mikro, mate i $rednie przedsigbiorstwa), w tym kadrze zarzadzajacej,
pracownikom dziatéw marketingu i promocji oraz osobom samozatrudnionym (freelancerzy, wirtualni asystenci).

Warunkiem osiggniecia zatozonych efektéw uczenia sie jest:

» Posiadanie kompetencji cyfrowych na poziomie podstawowym (obstuga urzadzen koricowych, nawigacja w sieci, obstuga kont w
mediach spotecznosciowych).
e Aktywny udziat w czesci warsztatowej szkolenia (realizacja ¢wiczen praktycznych).

Program

1. Architektura cyfrowego wizerunku i fundamenty e-PR

e Ewolucja Public Relations: od tradycyjnych mediéw do ekosystemu cyfrowego.

e Mapowanie mapy interesariuszy i personalizacja kanatéw dotarcia.

e Zasady budowania narracji marki (storytelling wizerunkowy).

e Audyt spoéjnosci komunikacji w ré6znych punktach styku z odbiorca.

o Warsztat: Projektowanie szkieletu strategii komunikacji PR dla konkretnego podmiotu.

2. Warsztat copywritingu PR i projektowania wizualnego

¢ Techniki tworzenia komunikatéw o wysokim potencjale wiralowym i informacyjnym.

e Struktura tekstu w PR online: od chwytliwego nagtéwka po wezwanie do dziatania (CTA).

» Podstawy projektowania graficznego na potrzeby PR (wykorzystanie intuicyjnych narzedzi chmurowych).
¢ Adaptacja tresci PR pod specyfike algorytméw mediéw spotecznosciowych.

e Warsztat: Tworzenie profesjonalnej informacji prasowej oraz oprawy graficzne;j.

3. Inzynieria promptow i Al w procesach komunikacyjnych

e Ekonomia czasu: wykorzystanie generatywnej sztucznej inteligencji (GenAl) w codziennej pracy PR-owca.
* Metodyka tworzenia zaawansowanych promptéw dla celéw wizerunkowych.

* Wykorzystanie Al w procesach korekty, ttumaczen i rebrandingu tresci (repurposing).

e Wdrazanie inteligentnej automatyzacji w dystrybucji komunikatéw.

e Warsztat: Generowanie wielokanatowej kampanii PR z wykorzystaniem asystentéw Al.

4. Etyka w $wiecie cyfrowym

e Etyczne aspekty wykorzystania Al i transparentno$¢ w komunikacji marki.
e Warsztat: Optymalizacja istniejgcego modelu komunikacji pod katem ekologii cyfrowe;.

5. Monitoring, mierzalnos$¢ i petla doskonalenia dziatan

¢ Kluczowe wskazniki efektywnosci (KPI) w PR cyfrowym vs. wskazniki préznosci (Vanity Metrics).
¢ Narzedzia do monitorowania wzmianek o marce i analizy sentymentu.

¢ Interpretacja danych analitycznych w celu korekty strategii wizerunkowe;j.

¢ Wykorzystanie algorytmow Al do predykcji skutecznosci przysztych komunikatéw.

e Warsztat: Przygotowanie raportu efektywnosci wraz z planem dziatarh naprawczych.



Czas trwania: 20 godz. dydaktycznych (w tym teoria: ~10 h, praktyka: 9 h) + walidacja ~1h dydaktycznych
Warunki organizacyjne

e ¢ Forma prowadzenia: szkolenie zdalne w czasie rzeczywistym
¢ Walidacja: test teoretyczny z wynikiem generowanym automatycznie
¢ Prowadzenie zajec: interaktywna forma z wykorzystaniem prezentacji, rozmowy na zywo, éwiczen praktycznych
* Przerwy: wliczone w czas trwania ustugi
* Wsparcie techniczne: kontakt mailowy i telefoniczny w przypadku trudnosci technicznych

Harmonogram

Liczba pozycji harmonogramu: 15

Data realizacji Godzina Godzina

Przedmiot / temat Prowadzacy L . ; .
zajeé rozpoczecia zakonczenia

Liczba godzin

Wprowadzenie

do

nowoczesnego

PR. Analiza

interesariuszy, Mikotaj Janus 23-07-2026 08:30 10:00 01:30
budowanie

strategii

komunikaciji i

tozsamosci

marki w sieci.

Przerwa Mikotaj Janu$ 23-07-2026 10:00 10:15 00:15

Warsztat

copywritingu PR.

Redagowanie

komunikatow,

zasady Mikotaj Janus 23-07-2026 10:15 11:45 01:30
dopasowania

stylu do kanatu

(social media vs.

e-press)

Przerwa Mikotaj Janu$ 23-07-2026 11:45 12:00 00:15

Wizualna

strona Mikotaj Janu$ 23-07-2026 12:00 13:30 01:30
komunikacji PR.

Przerwa Mikotaj Janus 23-07-2026 13:30 14:30 01:00

Zarzadzanie
relacjami w
mediach
spotecznosciowy
ch.

Mikotaj Janu$ 23-07-2026 14:30 16:00 01:30



Przedmiot / temat

Narzedzia

Al w codziennej
pracy PR.

Przerwa

Zaawansowane
procesy Al i
personalizacja.

Przerwa

Optymalizacja
cyfrowych
zasoboéw

Przerwa

Analityka i

optymalizacja
dziatan
wizerunkowych

Walidacja

Cennik

Cennik

Rodzaj ceny

Koszt przypadajacy na 1 uczestnika brutto

Podmiot uprawniony do zwolnienia z VAT na podstawie art. 43 ust. 1 ustawy o VAT

Koszt przypadajacy na 1 uczestnika netto

Prowadzacy

Mikotaj Janus

Mikotaj Janus

Mikotaj Janus

Mikotaj Janus

Mikotaj Janu$

Mikotaj Janu$

Mikotaj Janu$

Mikotaj Janus

Koszt osobogodziny brutto

Koszt osobogodziny netto

Data realizacji

Godzina

zajeé rozpoczecia
24-07-2026 08:30
24-07-2026 10:00
24-07-2026 10:15
24-07-2026 11:45
24-07-2026 12:00
24-07-2026 13:30
24-07-2026 14:30
24-07-2026 16:00

Cena

6 250,00 PLN

6 250,00 PLN

312,50 PLN

312,50 PLN

Godzina
zakonczenia

10:00

10:15

11:45

12:00

13:30

14:30

16:00

16:30

Liczba godzin

01:30

00:15

01:30

00:15

01:30

01:00

01:30

00:30



Prowadzacy

Liczba prowadzacych: 1

1z1

O Mikotaj Janus$
‘ ' Prowadzacy

Informacje dodatkowe

Informacje o materiatach dla uczestnikow ustugi

Uczestnik nie otrzymuje materiatéw szkoleniowych.

e W przypadku potrzeby zapewnienia specjalnych udogodnien, przed zapisem na ustuge, prosimy o kontakt.

Warunki techniczne

Ustuga bedzie realizowana w formie zdalnej, w czasie rzeczywistym, za posrednictwem platformy ZOOM.
1. Platforma / komunikator

Szkolenie prowadzone bedzie poprzez platforme ZOOM, umozliwiajaca udziat w zajeciach na zywo, udostepnianie ekranu, prace na materiatach
oraz komunikacje.

2. Minimalne wymagania sprzetowe
Uczestnik powinien dysponowaé komputerem spetniajgcym ponizsze warunki:

e komputer stacjonarny lub laptop (system: Windows 10+, macOS 10.15+),

e procesor min. Intel i3 / AMD Ryzen 3 lub odpowiednik,

e min. 4 GB RAM (zalecane 8 GB),

e sprawna kamera internetowa,

e sprawny mikrofon oraz gtosniki lub stuchawki,

e stabilne potgczenie zasilania (zalecane korzystanie z laptopa podtaczonego do tadowarki).

3. Minimalne wymagania dotyczace tacza internetowego
Uczestnik musi dysponowa¢ stabilnym tgczem internetowym o parametrach:

¢ minimalna predkos$¢: 5 Mbps download / 2 Mbps upload,
e predkos¢ zalecana: 10 Mbps download / 5 Mbps upload,
e potaczenie przewodowe lub stabilne Wi-Fi (zalecane 5 GHz).

Dla komfortu pracy zaleca sie korzystanie z potaczenia internetowego o mozliwie statym i szybkim dziataniu.
4. Niezbedne oprogramowanie

¢ Minimalne wymagania sprzetowe, jakie musi spetnia¢ komputer Uczestnika lub inne urzadzenie do zdalnej komunikacji - komputer, laptop lub
inne urzadzenie z dostepem do internetu

¢ Minimalne wymagania dotyczace parametrow tacza sieciowego, jakim musi dysponowac¢ Uczestnik - minimalna predkos¢ tacza: 512 KB/sek

* Niezbedne oprogramowanie umozliwiajgce Uczestnikom dostep do prezentowanych tresci i materiatéw - komputer, laptop lub inne
urzadzenie z dostepem do internetu. Nie ma potrzeby instalowania specjalnego oprogramowania.

e Okres waznosci linku umozliwiajgcego uczestnictwo w spotkaniu on-line - od momentu rozpoczegcia szkolenia do momentu zakonczenia
szkolenia



¢ Potrzebna jest zainstalowana najbardziej aktualna oficjalna wersja jednej z przegladarek: Google Chrome, Mozilla Firefox, Safari, Edge lub
Opera. Procesor dwurdzeniowy 2GHz lub lepszy (zalecany czterordzeniowy); 2GB pamigci RAM (zalecane 4GB lub wigcej); System operacyjny
taki jak Windows 8 (zalecany Windows 10), Mac OS wersja 10.13 (zalecana najnowsza wersja), Linux, Chrome OS. tacze internetowe o
minimalnej przepustowosci do zapewnienia transmisji dzwigku 512Kb/s, zalecane min. 2 Mb/s oraz min. 1 Mb/s do zapewnienia transmisji

tacznie dzwieku i wizji, zalecane min. 2,5 Mb/s.
Uwagi dodatkowe:

¢ Upewnij sig, ze przegladarka jest zaktualizowana do najnowszej wersji, aby zapewni¢ kompatybilnosc¢ i bezpieczenstwo.
¢ W przypadku korzystania z przegladarki zaleca sie wytgczenie blokowania reklam oraz uzywanie potgczenia internetowego o mozliwie

stabilnym i szybkim dziataniu.
* Kody dostepowe do ustugi beda podane do 2 dni przed ustuga.

Kontakt

ﬁ E-mail janusmikoaj@gmail.com

Telefon (+48) 513 152 070

MIKOLAJ JANUS



