Mozliwos$¢ dofinansowania

Szkolenie: Sprzedaz i Wizerunek w Erze 5 500,00 PLN brutto
ﬁ Obrazu 5 500,00 PLN netto

Numer ustugi 2026/04/30/213321/3526078 250,00 PLN brutto/h
250,00 PLN netto/h

249,58 PLN cena rynkowa @

MULTIPRO
COMPANY SPOLKA
Z OGRANICZONA © Olsztyn
ODPOWIEDZIALNOS

CIA )
[ stacjonarna
Kk ok kK 49/5  (@© 22:00h

31 ocen 3 16.07.2026 do 17.07.2026

& Ustuga szkoleniowa

Informacje podstawowe

Kategoria Biznes / PR

Szkolenie skierowane jest do oséb, ktore:

e pracujg w sprzedazy, obstudze klienta lub reprezentuja firme na
zewnatrz,

¢ budujg marke osobistg w mediach spotecznosciowych,

¢ chca zwiekszy¢ skutecznos¢ komunikacji wizualnej i prezentacji
siebie,

¢ majg kontakt z klientem w formie online i offline,

e chca $wiadomie zarzadzaé swoim wizerunkiem, aby wspierat ich cele
biznesowe.

* majg podstawowg wiedze z zakresu mediéw spotecznosciowych i
chciatyby jg rozszerzyé.

Grupa docelowa ustugi

Szkolenie nie wymaga wczesniejszego doswiadczenia w montazu.

Minimalna liczba uczestnikéw 1
Maksymalna liczba uczestnikow 3

Data zakonczenia rekrutacji 15-07-2026
Forma prowadzenia ustugi stacjonarna
Liczba godzin ustugi 22

Certyfikat systemu zarzgdzania jako$cig wg. ISO 9001:2015 (PN-EN I1SO

Podstawa uzyskania wpisu do BUR 9001:2015) - w zakresie ustug szkoleniowych



Cel

Cel edukacyjny

Szkolenie ma na celu przygotowanie uczestnikow do skutecznego wykorzystania wideo w sprzedazy i budowaniu
wizerunku. Uczestnicy poznajg zasady tworzenia materiatow wideo, znaczenie swiatta i dzwieku, strukture wywiadu
sprzedazowego oraz podstawy montazu w CapCut. Dowiedzg sie takze, jak prawidtowo publikowa¢ tresci wideo w
mediach spotecznosciowych, aby zwieksza¢ zasieg i wiarygodno$é.

Efekty uczenia sie oraz kryteria weryfikacji ich osiaggniecia i Metody walidacji

Efekty uczenia sie Kryteria weryfikacji Metoda walidacji

Definiuje role wideo w marketingu,
. . . Test teoretyczny
budowaniu marki, sprzedazy.

Wykorzystuje zasady przygotowywania

wideo do uzyskania okreslonego celu Definiuje cel, komunikat, CTA w
. . . Test teoretyczny
marketingowego, biznesowego. strukturze wideo.
Definiuje tresci w social media. Obserwacja w warunkach rzeczywistych

Prezentacja
Wykorzystuje smartfon i kamere w
celach marketingowych.
Obserwacja w warunkach rzeczywistych

Prezentacja
Przygotowuje podstawowe ustawienia
nagrywania.
Realizuje materiat wideo. Obserwacja w warunkach rzeczywistych
Wykorzystuje i dostosowuje dzwiek, Prezentacja

przestrzen nagraniowa, mikrofony w

komunikacji. Obserwacja w warunkach rzeczywistych

Analizuje btedy techniczne. Obserwacja w warunkach rzeczywistych

Analizuje swiatto w celu zbudowania
wizerunku, wykorzystuje $wiatto Obserwacja w warunkach rzeczywistych
naturalne.

Analizuje mozliwe btedy podczas
ustawiania oswietlenia.

Przygotowuje podstawowe o$wietlenie
do nagran wideo.

Obserwacja w warunkach rzeczywistych

Obserwacja w warunkach rzeczywistych
Przygotowuje o$wietlenie do wywiadu,

rolki typu "talking head".
Prezentacja



Efekty uczenia sie

Realizuje wywiad marketingowy.

W programie CapCut realizuje montaz
skréconego wywiadu, rolki pionowej
oraz przygotowuje plik do publikaciji.

Przygotowuje rolke marketingowa.

Publikuje i optymalizuje tresci.

Kryteria weryfikacji

Przygotowuje pytania otwarte,
wykorzystuje zasady dynamiki
wypowiedzi przed kamerg, opracowuje
scenariusze.

Przygotowuje kadr i plan nagraniowy.

Realizuje nagranie materiatu
dodatkowego (B-roll).

Realizuje import i eksport materiatow
oraz organizuje projekt.

Realizuje procesy ciecia, skracania
materiatu, usuwania pauz i btedéw,
dodawania napiséw, realizuje
podstawowe korekcje kolorystyczne,
dodawanie muzyki i regulacje dzwieku.

Przygotowuje dynamiczna rolka (jump
cut, napisy, tempo).

Definiuje mechanizmy przyciggania
uwagi w mediach spotecznosciowych.

Charakteryzuje strukture rolki
edukacyjnej i sprzedazowe;j.

Przygotowuje scenariusz krétkiej formy
wideo.

Wykorzystuje zasady dynamiki
wypowiedzi przed kamera.

Nagrywa materiat pionowy (format
9:16).

Definiuje parametry eksportu, opis,
wezwanie do dziatania (CTA)

Wykorzystuje napisy i miniatury w
publikacji oraz definiuje tres¢ spdjne z
marka.

Metoda walidacji

Obserwacja w warunkach rzeczywistych

Prezentacja

Obserwacja w warunkach rzeczywistych

Prezentacja

Obserwacja w warunkach rzeczywistych

Prezentacja

Obserwacja w warunkach rzeczywistych

Prezentacja

Obserwacja w warunkach rzeczywistych

Prezentacja

Obserwacja w warunkach rzeczywistych

Obserwacja w warunkach rzeczywistych

Prezentacja

Obserwacja w warunkach rzeczywistych

Prezentacja

Prezentacja

Test teoretyczny

Test teoretyczny



Kwalifikacje

Kompetencje

Ustuga prowadzi do nabycia kompetenciji.

Warunki uznania kompetencji

Pytanie 1. Czy dokument potwierdzajacy uzyskanie kompetencji lub wyraznie z nim powigzane inne dokumenty
zwigzane ze wsparciem zawierajg opis efektéow uczenia sie?

TAK

Pytanie 2. Czy dokument lub wyraznie z nim powigzane inne dokumenty zwigzane ze wsparciem potwierdzaja, ze
walidacja zostata przeprowadzona w oparciu o zdefiniowane w efektach uczenia sie kryteria ich weryfikacji i zgodnie z
zaplanowanymi metodami walidac;ji?

TAK

Pytanie 3. Czy dokument lub wyraZnie z nim powigzane inne dokumenty zwigzane ze wsparciem potwierdzajg
zastosowanie rozwigzan zapewniajacych rozdzielenie proceséw ksztatcenia i szkolenia od walidac;ji?

TAK

Program

MODUL | - Wideo w marketingu i komunikacji biznesowej

e Znaczenie wideo w budowaniu marki i wspieraniu proceséw sprzedazowych.

¢ Rola materiatéw wideo na poszczegdlnych etapach lejka marketingowego.

¢ Konstrukcja skutecznego wideo: cel, gtéwny komunikat, wezwanie do dziatania (CTA).

e Charakterystyka tresci w social media: format pionowy, krétkie formy, znaczenie pierwszych sekund nagrania.

MODUL Il - Podstawy realizacji wideo (sprzet, obraz, dzwiek)

e Smartfon i kamera jako praktyczne narzedzia do tworzenia tresci marketingowych.

¢ Kluczowe ustawienia nagrywania: rozdzielczos¢, liczba klatek, stabilizacja obrazu.

¢ Rola dZzwieku w odbiorze materiatéw wideo i jego wptyw na profesjonalizm nagrania.

* Przeglad mikrofonéw (krawatowych, bezprzewodowych) oraz ich zastosowanie w réznych sytuacjach.
¢ Najczesciej popetniane btedy techniczne w nagraniach biznesowych i sposoby ich unikania.

e Organizacja przestrzeni nagraniowej: tto, Swiatto, akustyka, ustawienie sprzetu.

MODUL Il - O$wietlenie w nagraniach biznesowych

¢ Rola $wiatta w budowaniu profesjonalnego i wiarygodnego wizerunku przed kamera.

¢ Praktyczne wykorzystanie Swiatta naturalnego w r6znych warunkach nagraniowych.

¢ Proste konfiguracje o$wietlenia: ustawienia jedno- i dwupunktowe.

e Jak unika¢ typowych btedéw: nagrywania pod swiatto, ostrych cieni, przeswietlen i zbyt ciemnych kadréw.
¢ Oswietlenie w praktyce: wywiady oraz format ,talking head” do social media.

MODUL IV - Realizacja wywiadu marketingowego

e Wywiad jako narzedzie sprzedazowe: case studies, testimonial i ich rola w budowaniu wiarygodnosci marki.
e Struktura rozmowy z klientem: wprowadzenie, pytania kluczowe, puenta i CTA.

¢ Formutowanie pytan otwartych, ktére wydobywajg wartosciowe i autentyczne wypowiedzi.

e Techniki budowania naturalnosci i swobody rozméwecy przed kamera.

¢ Ustawienie kadru, planu nagraniowego i kompozycji obrazu w wywiadzie.

MODUL V - Tworzenie rolek marketingowych

¢ Mechanizmy przyciggania uwagi w mediach spotecznosciowych i ich wptyw na ogladalnos¢ tresci.



e Struktura rolki edukacyjnej i sprzedazowej: otwarcie, rozwiniecie, CTA.

¢ Tworzenie skutecznego scenariusza krétkiej formy wideo, dopasowanego do celu komunikacyjnego.

e Zasady dynamicznej i angazujgcej wypowiedzi przed kamera.

¢ Realizacja materiatu w pionowym formacie 9:16 zgodnie ze standardami platform spotecznosciowych.

MODUL VI - Montaz w CapCut

* Omowienie interfejsu programu i najwazniejszych funkcji montazowych.

e Import materiatéw oraz efektywna organizacja projektu.

¢ Podstawowe operacje montazowe: ciecie, skracanie, usuwanie pauz i btedéw.
e Automatyczne generowanie napiséw i ich edycja.

» Wprowadzenie do podstawowej korekcji kolorystyczne;j.

e Dodawanie muzyki, praca z poziomami dzwieku i miks audio.

e Tworzenie dynamicznych krétkich form: jump cut, tempo, napisy ekranowe.

e Eksport materiatu w formatach optymalnych dla social media.

MODUL VII - Publikacja i optymalizacja tresci

e Doboér wiasciwych parametréw eksportu: format pionowy 9:16, odpowiednia rozdzielczos¢ i jako$¢ pliku.
e Opracowanie opisu materiatu oraz dodanie skutecznego wezwania do dziatania (CTA).

e Wykorzystanie napiséw i miniatur zwigkszajacych widocznos$¢ i zaangazowanie odbiorcow.

e Zachowanie spoéjnosci wizualnej z marka: kolory, styl, typografia i ogélna estetyka materiatu.

Walidacja ma charakter praktyczny, obejmuje:

e obserwacja pracy uczestnika podczas éwiczen,
¢ wykonanie nagrania wywiadu,

¢ wykonanie rolki marketingowe;j,

¢ wykonanie montazu w programie CapCut,

e prezentacja efektow koficowych.

Warunki organizacyjne:

-Szkolenie realizowane w trybie dla maksymalnie 3 uczestnikéw, kazdy posiada wtasne, samodzielne stanowisko pracy.
-Konsultacje z trenerem.

-Przerwy sg wliczone w czas trwania szkolenia.

-Czas szkolenia jest liczony w godzinach dydaktycznych.

Harmonogram

Liczba pozycji harmonogramu: 0

. Data realizacji Godzina Godzina . .
Przedmiot / temat Prowadzacy . X ; X Liczba godzin
zajeé rozpoczecia zakonczenia

Brak wynikéw.

Cennik

Cennik

Rodzaj ceny Cena



Koszt przypadajacy na 1 uczestnika brutto 5500,00 PLN

Podmiot uprawniony do zwolnienia z VAT na podstawie art. 43 ust. 1 ustawy o VAT

Koszt przypadajacy na 1 uczestnika netto 5500,00 PLN

Koszt osobogodziny brutto 250,00 PLN

Koszt osobogodziny netto 250,00 PLN
Prowadzacy

Liczba prowadzacych: 1

121

o Piotr Pacewicz

‘ ' Filmowiec i dokumentalista z 15-letnim doswiadczeniem, specjalizujacy sie w autorskich
produkcjach promujgcych Warmie oraz inicjatywy sportowe i spoteczne. Tworzy filmy dokumentalne
w Polsce i za granicg, tgczac lokalng tozsamos¢ z tematami o miedzynarodowym zasiegu.

Autor filméw o ekstremalnym Jungle Marathon w amazonskiej dzungli oraz dokumentacji wydarzen
sportowych na Karaibach. Jako pierwszy w Polsce zrealizowat dokument o nowoczesnych
technologiach finansowych. W jego dorobku znajdujg sie takze produkcje sportowe z Olsztyna, m.in.
. ,Dekada” o klubie Arrachion.

Tworca serii , Tots Units Fem Forga” o powstaniu flagi z wizerunkami zawodnikéw FC Barcelona,
prezentowanej m.in. . na Camp Nou i podczas meczu Lechia Gdansk — FC Barcelona.

0d 20 lat opowiada historie obrazem. Jako wtasciciel 813 Studio tworzy filmy promocyjne,
dokumentalne i materiaty do social mediéw, tgczac wrazliwos$¢ wizualng z doswiadczeniem
produkcyjnym i strategicznym podej$ciem do marki. Wierzy, ze sitg dobrego filmu sg emocje i
autentycznosé.

Informacje dodatkowe

Informacje o materiatach dla uczestnikéw ustugi

Ustuga jest zwolniona z podatku VAT w przypadku, kiedy przedsiebiorstwo zwolnione jest z podatku VAT lub dofinansowanie wynosi co najmniej
70%. W innej sytuacji do ceny netto doliczany jest podatek VAT w wysokosci 23%. Podstawa: §3 ust. 1 pkt. 14 rozporzadzenia Ministra Finanséw
z dnia 20.12.2013 r. w sprawie zwolnien od podatku od towaréw i ustug oraz szczegétowych warunkéw stosowania tych zwolnier (Dz.U. z 2018

r., poz. 701).

Adres

ul. Borowa 1A
10-232 Olsztyn



woj. warminsko-mazurskie

Udogodnienia w miejscu realizacji ustugi
e Klimatyzacja
o Wi

Kontakt

O Koordynator Projektu

ﬁ E-mail multipro.karty@gmail.com

Telefon (+48) 724 888 205



