Mozliwos$¢ dofinansowania

»Nowe kompetencje cyfrowe: 6 000,00 PLN brutto
wykorzystanie sztucznej inteligenc;ji i 6 000,00 PLN netto
® SOCIALEMONS  narzedzi social media w rozwoju firmy.” 200,00 PLN brutto/h

200,00 PLN netto/h
250,00 PLN cena rynkowa @

Numer ustugi 2026/04/29/216193/3523898

SOCIALEMONS Kaja

& Ustuga szkoleniowa
Pawlak

[ zdalna w czasie rzeczywistym
®© 30:00h
£ 10.07.2026 do 12.07.2026

Brak ocen dla tego dostawcy

Informacje podstawowe

Kategoria Biznes / Marketing

Szkolenie skierowane jest do oséb, ktére chcg zdoby¢ praktyczne
umiejetnosci w zakresie prowadzenia dziatan marketingowych w mediach
spotecznosciowych - zaréwno od podstaw, jak i na poziomie
Sredniozaawansowanym.

W szczegdlnosci odbiorcami szkolenia sa:

¢ wiasciciele matych i srednich firm oraz marek osobistych, ktérzy chca
samodzielnie prowadzi¢ swoje profile w social media i zwieksza¢
sprzedaz,

* osoby odpowiedzialne za marketing w firmach (np. specjalisci ds.
marketingu, social media managerowie, pracownicy dziatéw
promociji), ktére chca uporzadkowac wiedze i zwigkszy¢ skutecznosé
dziatan,

» freelancerzy (np. marketerzy, copywriterzy, osoby prowadzgce konta
dla klientow), ktorzy chca rozwija¢ kompetencje w zakresie strategii,
contentu i reklam,

¢ osoby planujgce rozpoczecie dziatalnosci lub przebranzowienie sie w
kierunku marketingu online,

¢ osoby bez doswiadczenia lub z podstawowa wiedzg, ktére chca
nauczy¢ sie tworzenia tresci, budowania strategii oraz prowadzenia
kampanii reklamowych w SM

Grupa docelowa ustugi

Minimalna liczba uczestnikéw 1

Maksymalna liczba uczestnikow 12

Data zakonczenia rekrutacji 03-07-2026

Forma prowadzenia ustugi zdalna w czasie rzeczywistym

Liczba godzin ustugi 30



Podstawa uzyskania wpisu do BUR

Cel

Cel edukacyjny

Certyfikat systemu zarzgdzania jakos$cig wg. ISO 9001:2015 (PN-EN 1SO
9001:2015) - w zakresie ustug szkoleniowych

,Nowe kompetencje cyfrowe: wykorzystanie sztucznej inteligencji i narzedzi social media w rozwoju firmy" -uczestnik
szkolenia zostanie przygotowany do samodzielnego prowadzenia dziatan marketingowych w mediach
spotecznosciowych. Nabedzie umiejetnos$¢ tworzenia strategii komunikacji, angazujacych tresci oraz prowadzenia
kampanii reklamowych. Szkolenie przygotowuje do analizy wynikéw, optymalizacji dziatan oraz wykorzystania narzedzi
(w tym Al) w celu zwiekszenia widocznosci i sprzedazy.

Efekty uczenia sie oraz kryteria weryfikacji ich osiaggniecia i Metody walidacji

Efekty uczenia sie

Uczestnik:

posiada wiedze z zakresu zasad

dziatania algorytméw social media oraz

budowania strategii komunikacji,
potrafi samodzielnie tworzy¢
angazujace tresci (posty, rolki, grafiki)
dopasowane do grupy docelowej,
planuje i wdraza kampanie reklamowe
w mediach spotecznosciowych,
analizuje wyniki dziatan
marketingowych i optymalizuje je na
podstawie danych,

wykorzystuje narzedzia (w tym Al) do
usprawniania pracy i zwiekszania
efektywnosci dziatan,

rozwija kompetencje w zakresie
kreatywnosci, samodzielnosci i
planowania dziatain marketingowych.

Kwalifikacje

Kompetencje

Ustuga prowadzi do nabycia kompetenciji.

Warunki uznania kompetenc;ji

Kryteria weryfikacji

Uczestnik opracowuje spéjna strategie
komunikacji w mediach
spotecznosciowych dla wybranego
biznesu, uwzgledniajac cele, grupe
docelowa oraz dobér kanatéw,

tworzy zestaw tresci (min. 3 formaty,
np. post, rolka, grafika) dopasowanych
do persony oraz celu marketingowego,
konfiguruje przyktadowa kampanie
reklamowa (okresla cel, grupe
odbiorcéw, budzet, komunikat
reklamowy),

analizuje dane (np. zasiegi, CTR,
zaangazowanie, konwersje) i formutuje
wnioski oraz rekomendacje
optymalizacyjne,

wykorzystuje narzedzia Al do
przygotowania tresci (np. generowanie
pomystéw, copy, struktury materiatéw)
oraz potrafi ocenic i edytowac ich
jakosé,

dobiera odpowiednie formaty i
komunikaty do réznych etapéw lejka
marketingowego,

prezentuje przygotowane rozwigzania i
uzasadnia podjete decyzje
marketingowe.

Metoda walidacji

Test teoretyczny



Pytanie 1. Czy dokument potwierdzajacy uzyskanie kompetencji lub wyraZnie z nim powigzane inne dokumenty
zwigzane ze wsparciem zawierajg opis efektéw uczenia sie?

TAK

Pytanie 2. Czy dokument lub wyraznie z nim powigzane inne dokumenty zwigzane ze wsparciem potwierdzaja, ze
walidacja zostata przeprowadzona w oparciu o zdefiniowane w efektach uczenia sie kryteria ich weryfikacji i zgodnie z
zaplanowanymi metodami walidacji?

TAK

Pytanie 3. Czy dokument lub wyraznie z nim powigzane inne dokumenty zwigzane ze wsparciem potwierdzaja
zastosowanie rozwigzan zapewniajgcych rozdzielenie proceséw ksztatcenia i szkolenia od walidacji?

TAK

Program

MODUL | - Meta Business (Facebook)

Poznasz, jak skutecznie wykorzysta¢ Facebooka w marketingu firmy. Nauczysz sie tworzy¢ i optymalizowa¢ profil biznesowy oraz
korzysta¢ z narzedzi, takich jak Meta Business Suite. Dowiesz sie réwniez, jak dziata algorytm i jak zwieksza¢ zasiegi.

MODUL Il - Canva w praktyce

Opanujesz podstawy projektowania i twérczego wykorzystania Canvy. Stworzysz profesjonalne grafiki i materiaty marketingowe,
zachowujac spoéjnos¢ wizualng marki.

MODUL Il - Instagram

Zbudujesz skuteczny profil firmowy i strategie contentowa. Nauczysz sie tworzyé tresci, ktére przyciggajg uwage, zwiekszaja
zaangazowanie i wspierajg sprzedaz.

Poznasz takze praktyczne wykorzystanie InstaStories i wspotprac z twércami.
MODUL IV - Rolki i TikTok

Dowiesz sie, jak tworzy¢ krétkie formy wideo, ktére generuja zasiegi. Poznasz zasady dziatania algorytmow, skuteczne formaty oraz
narzedzia do nagrywania i montazu.

MODUL V - Reklamy (Meta Ads)

Nauczysz sie tworzy¢ kampanie reklamowe krok po kroku - od wyboru celu, przez grupy odbiorcéw, po optymalizacje wynikéw. Czes¢
warsztatowa pozwoli Ci prze¢wiczy¢ zdobytg wiedze w praktyce.

MODUL VI - Al w marketingu

Poznasz mozliwosci sztucznej inteligencji w tworzeniu tresci i automatyzacji pracy. Nauczysz sie korzysta¢ z narzedzi takich jak ChatGPT
i Claude oraz tworzy¢ skuteczne prompty, ktére usprawnig Twoje dziatania marketingowe.

Harmonogram

Liczba pozycji harmonogramu: 6



Data realizacji Godzina Godzina

Przedmiot / temat Prowadzacy L . ; .
zajeé rozpoczecia zakonczenia

Liczba godzin

€ED) MODUL |

META BUSINESS Kaja Pawlak 10-07-2026 08:00 13:00 05:00
(FACEBOOK)

MODUL Il
CANVA W Kaja Pawlak 10-07-2026 13:00 18:00 05:00
PRAKTYCE

@13 MoDuL Il

Kaja Pawlak 11-07-2026 08:00 13:00 05:00
INSTAGRAM

MODUL IV

Kaja Pawlak 11-07-2026 13:00 18:00 05:00
ROLKI | TIKTOK

MODUL V
REKLAMA (META Kaja Pawlak 12-07-2026 08:00 13:00 05:00
ADS)

MODUL VI
AlW Kaja Pawlak 12-07-2026 13:00 18:00 05:00
MARKETINGU

Cennik

Cennik

Rodzaj ceny Cena

Koszt przypadajacy na 1 uczestnika brutto 6 000,00 PLN

Podmiot uprawniony do zwolnienia z VAT na podstawie art. 113 ust. 1 ustawy o VAT ze wzgledu na wartos$c¢ sprzedazy

Koszt przypadajacy na 1 uczestnika netto 6 000,00 PLN
Koszt osobogodziny brutto 200,00 PLN
Koszt osobogodziny netto 200,00 PLN

Liczba prowadzacych: 1

121

Kaja Pawlak



O Specjalistka ds. marketingu

0d 2020 roku aktywnie dziata w branzy marketingu internetowego, specjalizujac sie w obszarach
takich jak social media, kampanie reklamowe Meta Ads, strategia komunikacji, tworzenie tresci oraz
szkolenia i doradztwo marketingowe. Jej celem jest wspieranie firm i marek osobistych w
skutecznym budowaniu widocznosci oraz zwiekszaniu sprzedazy.

Doswiadczenie branzowe - realizowata projekty dla klientéw z wielu sektoréw, m.in.:
gastronomicznego, medycznego, nieruchomosci, OZE, beauty, tekstylnego, wellness,
motoryzacyjnego, architektonicznego oraz dla marek osobistych.

Efekty dziatan - odpowiada za wzrosty sprzedazy i zasiegéw w mediach spotecznos$ciowych,
skuteczne pozyskiwanie leadéw oraz organizacje dziatarn marketingowych i wydarzen dla klientow.

Szkolenia i edukacja - od 2022 roku prowadzi szkolenia dla firm, oséb prywatnych oraz instytuciji.
Przeprowadzita ponad 50 szkolen z zakresu marketingu i social media. Posiada liczne certyfikaty
oraz ukonczyta specjalistyczne szkolenia m.in. z zakresu social media, montazu rolek oraz Meta

Ads.

Al w marketingu - na co dzien wykorzystuje narzedzia sztucznej inteligencji w pracy wtasnej oraz w
projektach dla klientéw, wspierajac tworzenie tresci, analize dziatan i optymalizacje proceséw
marketingowych.

Podejscie do pracy - stawia na praktyke, indywidualne podejscie i realne efekty. Podczas szkolen
przekazuje wiedze w sposob przystepny i konkretny, tgczac teorie z przyktadami i ¢wiczeniami.
Skupi

Informacje dodatkowe

Informacje o materiatach dla uczestnikow ustugi

Uczestnicy szkolenia otrzymujg komplet materiatéw wspierajgcych wdrozenie zdobytej wiedzy w praktyce, w tym:

¢ gotowy do wdrozenia kalendarz publikacji,
¢ checklisty operacyjne umozliwiajgce samodzielny audyt i optymalizacje dziatan w mediach spotecznosciowych,
e materialy pomocnicze wspierajace planowanie strategii i tworzenie tresci.

Po zakonczeniu szkolenia uczestnik otrzymuje certyfikat potwierdzajgcy nabycie kompetencji.

W ramach wsparcia poszkoleniowego uczestnik uzyskuje 30-dniowy dostep do konsultacji e-mailowych z trenerem w zakresie tematyki
szkolenia.

Ustuga szkoleniowa jest zwolniona z podatku VAT. Karta ustugi zostata przygotowana zgodnie z obowigzujgcym Regulaminem Bazy
Ustug Rozwojowych.

Warunki techniczne

Platforma: Ustuga realizowana za posrednictwem platformy Google Meet. Uczestnik otrzyma link do spotkania najp6zniej 24h przed
startem. Wymagania sprzetowe: Komputer stacjonarny lub laptop z procesorem min. dwurdzeniowym, 4 GB RAM, sprawng kamerg
internetowa, mikrofonem oraz gto$nikami/stuchawkami. Parametry tgcza: Stabilne potaczenie internetowe o minimalnej przepustowosci
5 Mbps i 2 Mbps. Oprogramowanie: Aktualna przegladarka internetowa (zalecane Google Chrome lub Mozilla Firefox). W przypadku
modutéw Al: wtasne konto na platformach [np. ChatGPT / Gemini].



Kontakt

ﬁ E-mail socialemons@gmail.com

Telefon (+48) 694 988 006

Kaja Pawlak



