Mozliwos$¢ dofinansowania

Content marketing — planowanie, 5260,00 PLN brutto
tworzenie i dystrybucja tresci z 5260,00 PLN netto
elementami wizerunku marki. Szkolenie z 328,75 PLN brutto/h
kwalifikacja 328,75 PLN netto/h

Numer ustugi 2026/04/29/204875/3523264 249,58 PLN  cenarynkowa @

UPCORE

Przemystaw 9 Hucisko
Podgorski & Ustuga szkoleniowa
* Kk KKk 49/5 [ stacjonarna
® 16:00h
28 ocen

£ 22.05.2026 do 23.05.2026

Informacje podstawowe

Kategoria Biznes / PR

Ustuga skierowana jest do os6b zainteresowanych zdobyciem kwalifikacji
w zakresie planowania, tworzenia i dystrybucji tresci marketingowych
(content marketing) oraz rozwijaniem umiejetnos$ci zwigzanych z
budowaniem wizerunku marki. Szkolenie adresowane jest do os6b
pracujacych lub planujgcych prace w obszarze marketingu, , pracownikéw
dziatow marketingu, sprzedazy i komunikacji. Szkolenie skierowane jest
takze do kazdej osoby, ktéra chce pozna¢ zasady content marketingu i
budowania profesjonalnego wizerunku marki oraz wykorzystac je w
praktyce zawodowej lub rozwoju wtasnych projektow. Udziat w ustudze
nie wymaga wczesniejszego doswiadczenia w obszarze marketingu,
jednak wskazana jest podstawowa znajomos¢ medidéw
spotecznosciowych.

Grupa docelowa ustugi

Minimalna liczba uczestnikow 1
Maksymalna liczba uczestnikéw 25

Data zakonczenia rekrutacji 21-05-2026
Forma prowadzenia ustugi stacjonarna
Liczba godzin ustugi 16

Certyfikat ICVC - SURE (Standard Ustug Rozwojowych w Edukaciji): Norma

Podstawa uzyskania wpisu do BUR . L. . . )
zarzadzania jakosciag w zakresie $wiadczenia ustug rozwojowych



Cel

Cel edukacyjny

Ustuga przygotowuje do samodzielnego planowania, tworzenia i dystrybucji tre$ci marketingowych (content marketing).
Uczestnik nabywa umiejetnosci analizy potrzeb odbiorcéw, projektowania dziatan content marketingowych oraz
tworzenia tresci tekstowych i wizualnych z uwzglednieniem budowania profesjonalnego wizerunku marki. Po ukoriczeniu
ustugi uczestnik uzyskuje kwalifikacje: Planowanie, tworzenie i dystrybuowanie tresci marketingowych (content
marketing).

Efekty uczenia sie oraz kryteria weryfikacji ich osiaggniecia i Metody walidacji

Efekty uczenia sie

Charakteryzuje zasady planowania i
realizacji dziatan content
marketingowych

Charakteryzuje zasady budowania
wizerunku marki i marki osobistej w
content marketingu

Planuje dziatania content marketingowe

Kryteria weryfikacji

omawia elementy strategii content
marketingowe;j

charakteryzuje kanaty dystrybucji tresci

wyjasnia zasady tworzenia tresci
tekstowych i wizualnych

wskazuje znaczenie wizerunku marki w
dziataniach marketingowych

omawia elementy spéjnego wizerunku
marki

wyjasnia role komunikacji wizualnej w
marketingu

rozroznia elementy identyfikaciji
wizualnej i personal brandingu

wskazuje znaczenie wizerunku w
odbiorze tresci marketingowych

identyfikuje grupy docelowe i ich
potrzeby

dobiera kanaty dystrybuciji tresci

opracowuje plan/harmonogram
publikacji

Metoda walidacji

Test teoretyczny z wynikiem
generowanym automatycznie

Test teoretyczny z wynikiem
generowanym automatycznie

Test teoretyczny z wynikiem
generowanym automatycznie

Test teoretyczny z wynikiem
generowanym automatycznie

Test teoretyczny z wynikiem
generowanym automatycznie

Test teoretyczny z wynikiem
generowanym automatycznie

Test teoretyczny z wynikiem
generowanym automatycznie

Test teoretyczny z wynikiem
generowanym automatycznie

Obserwacja w warunkach
symulowanych

Obserwacja w warunkach
symulowanych

Obserwacja w warunkach
symulowanych



Efekty uczenia sie

Tworzy tre$ci marketingowe z
uwzglednieniem wizerunku marki

Przygotowuje materiaty wizualne do
dziatarn marketingowych

Organizuje i realizuje dziatania content
marketingowe w sposéb
odpowiedzialny i spéjny

Kwalifikacje

Kryteria weryfikacji

przygotowuje tresci tekstowe
dostosowane do odbiorcy

tworzy koncepcje tresci wizualnych (np.

zdjecia, grafiki)

dobiera styl komunikacji do marki

tworzy spojnos¢ wizerunkowa w
materiatach

planuje koncepcje sesji zdjeciowej do
celéw marketingowych

dobiera elementy wizerunku (stylizacja,
wizaz) do charakteru marki

przygotowuje materiaty wizualne
zgodne z zatozeniami komunikacji
marki

opracowuje materiaty do publikacji w
wybranych kanatach

pracuje zgodnie z zatozeniami strategii
marketingowej

uwzglednia spéjnosé komunikaciji i
wizerunku

dostosowuje dziatania do odbiorcy i
celu

wykazuje odpowiedzialno$¢ za
publikowane tresci

Metoda walidacji

Obserwacja w warunkach
symulowanych

Obserwacja w warunkach
symulowanych

Analiza dowodéw i deklaraciji

Obserwacja w warunkach
symulowanych

Obserwacja w warunkach
symulowanych

Obserwacja w warunkach

symulowanych

Analiza dowodéw i deklaraciji

Analiza dowodéw i deklaraciji

Analiza dowodoéw i deklaraciji

Analiza dowodéw i deklaraciji

Analiza dowodoéw i deklaraciji

Analiza dowodéw i deklaraciji

Kwalifikacje wtaczone do Zintegrowanego Systemu Kwalifikacji

Kwalifikacje

Kod kwalifikacji zarejestrowanej w ZRK

Planowanie, tworzenie i dystrybuowanie treci marketingowych (content

marketing)

12629



Nazwa Podmiotu prowadzacego walidacje ICVC Certyfikacja Sp. z 0.0.

Nazwa Podmiotu certyfikujagcego ICVC Certyfikacja Sp. z 0.0.

Program

Warunki osiagniecia celu edukacyjnego

Dla osiggniecia celu edukacyjnego Ustuga skierowana jest do os6b zainteresowanych zdobyciem kwalifikacji w zakresie planowania,
tworzenia i dystrybucji tresci marketingowych (content marketing) oraz rozwijaniem umiejetnosci zwigzanych z budowaniem wizerunku
marki. Szkolenie adresowane jest do 0s6b pracujacych lub planujacych prace w obszarze marketingu, pracownikéw dziatéw marketingu,
sprzedazy i komunikacji, wolontariuszy Klubéw Seniora, Doméw Kultury, Organizacji Pozarzagdowych. Szkolenie skierowane jest takze do
kazdej osoby, ktéra chce pozna¢ zasady content marketingu i budowania profesjonalnego wizerunku marki oraz wykorzystac je w
praktyce zawodowej lub rozwoju wtasnych projektéw. Udziat w ustudze nie wymaga wczesniejszego doswiadczenia w obszarze
marketingu, jednak wskazana jest podstawowa znajomos$é mediéw spotecznosciowych.

Zakres tematyczny

e ¢ rola content marketingu w dziataniach marketingowych oraz cele i funkcje tresci marketingowych
 rodzaje tresci marketingowych (tekstowe, wizualne, multimedialne) oraz kanaty ich dystrybucji
« identyfikacja grup docelowych oraz analiza potrzeb i zachowan odbiorcéw
¢ okreslanie celow dziatan content marketingowych oraz planowanie dziatan i harmonogramu publikacji
» zasady tworzenia tresci tekstowych (posty, artykuty, opisy) oraz dostosowanie tresci do odbiorcy i kanatu komunikacji
¢ jezyk komunikacji, storytelling oraz spéjnos¢ komunikacji marketingowej
¢ elementy profesjonalnego wizerunku marki oraz spéjnos$¢ komunikacji wizualnej i tekstowej
e marka osobista w dziataniach marketingowych oraz dopasowanie stylu komunikacji do marki
* rola tresci wizualnych w marketingu oraz tworzenie koncepcji materiatéw wizualnych (np. zdjecia, grafiki)
e przygotowanie materiatéw wizualnych do publikacji oraz dobdr formy tresci do kanatu komunikacji
¢ planowanie koncepcji sesji zdjeciowej do celéw marketingowych
e dobdr elementéw wizerunku (stylizacja, wizaz) do charakteru marki
e wykorzystanie materiatéw wizualnych w komunikacji marketingowej
e dobdr kanatéw dystrybucji oraz publikacja tresci w réznych kanatach
e dostosowanie tresci do specyfiki kanatu oraz harmonogramowanie publikacji
* mierniki skutecznosci dziatar content marketingowych oraz analiza wynikéw
e optymalizacja tresci i dziatan marketingowych
e walidacja

Czas trwania: 16 h dydaktycznych, w tym: 8 h teoria, 8 h praktyka
Warunki organizacyjne

e szkolenie realizowane w formie grupowej

e maksymalna liczba uczestnikéw w grupie: 18 oséb

 zajecia prowadzone w formie interaktywnej (¢wiczenia, rozmowa na zywo, analiza przyktadéw, tworzenie tresci)

* ustuga jest realizowana w godzinach dydaktycznych

e przerwy wliczajg sie w czas trwania ustugi

e walidacja realizowana w ostatnim dniu szkolenia i wliczona w czas trwania ustugi

¢ metody walidacji efektow uczenia sie: test teoretyczny z wynikiem generowanym automatycznie, obserwacja w warunkach
symulowanych, analiza dowodéw i deklaracji

e czas ustugi obejmuje réwniez czas oczekiwania na wynik walidacji. Orientacyjny czas oczekiwania na wynik walidacji wynosi okoto 30
minut.

Harmonogram

Liczba pozycji harmonogramu: 1



Przedmiot / temat

Data realizacji Godzina Godzina

Prowadzacy Liczba godzin

zajeé rozpoczecia zakonczenia
Marka Martin
, . . 22-05-2026 09:30 10:30 01:00
osobista Andrzejewski
Cennik
Rodzaj ceny Cena
Koszt przypadajacy na 1 uczestnika brutto 5260,00 PLN

Podmiot uprawniony do zwolnienia z VAT na podstawie art. 43 ust. 1 ustawy o VAT

Koszt przypadajacy na 1 uczestnika netto 5260,00 PLN
Koszt osobogodziny brutto 328,75 PLN
Koszt osobogodziny netto 328,75 PLN
W tym koszt walidacji brutto 350,00 PLN
W tym koszt walidacji netto 350,00 PLN
W tym koszt certyfikowania brutto 250,00 PLN
W tym koszt certyfikowania netto 250,00 PLN
Prowadzacy

Liczba prowadzacych: 1

O
)

121

Martin Andrzejewski

Przedsiebiorca, inzynier i trener z unikalnym potaczeniem kompetencji twardych (optymalizacja
proceséw, automatyzacja) z nowoczesnymi technologiami (Sztuczna Inteligencja). Wtasciciel
Maverse Sp. z 0.0., gdzie wdraza systemy operacyjne i Al w firmach. Jako Lider oddziatu
Stowarzyszenia Mieszkanicznik i aktywny prelegent, tgczy wieloletnie

doswiadczenie w zarzadzaniu produkcja (branza FMCG) z praktykg w nieruchomosciach, uczac jak
automatyzowaé powtarzalne zadania i skalowaé biznes. Jego misjg jest transformacja firm poprzez
wdrazanie "cyfrowych pracownikéw" i kultury opartej na danych.

Autorskie Warsztaty i Szkolenia:

Google & SGH: Umiejetnosci Jutra Al 2.0 (2025) - Certyfikowany absolwent programu z



zakresu praktycznego wykorzystania Al w biznesie.

Al Biznes Lab (2025) — Zaawansowane wdrozenia Al w przedsiebiorstwach.

Zazzle Consulting — Specjalistyczne szkolenie z inzynierii proceséw i tworzenia dokumentacji SOP.
Audytor Wewnetrzny IFS Food - Certyfikat Ergo Solutions (zarzadzanie jakoscig i procedurami).
Trening Menadzerski — ,Sztuka motywowania i oceny pracownikdw oraz zarzgdzania zespotem”.
Warsztaty Al w Nieruchomosciach

Wirtualny staging, automatyzacja marketingu, copywritting z Al.

Kurs Online Al w Nieruchomosciach: 4 modutowy kurs online - marketing, budowanie marki
osobistej, socjal media w potgczeniu z ai

Informacje dodatkowe

Informacje o materiatach dla uczestnikow ustugi

organizator zapewnia notatniki, dtugopisy.

Adres

ul. Orle Gniazdo 20
42-421 Hucisko

woj. Slaskie

Osrodek Orle Gniazdo

Udogodnienia w miejscu realizacji ustugi
o Wifi

Kontakt

ﬁ E-mail k.czardybon@gmail.com

Telefon (+48) 505 708 866

KATARZYNA CZARDYBON-SWACHA



