Mozliwos$¢ dofinansowania

Warsztaty Al w social mediach i 2 380,05 PLN brutto
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Informacje podstawowe

Kategoria Biznes / Marketing

Szkolenie "Warsztaty Al w social mediach i marketingu - szkolenie"
skierowane jest do os6b odpowiedzialnych za planowanie, tworzenie i
realizacje dziatarn komunikacyjnych oraz marketingowych w social mediach,
ktére chca w praktyczny sposob wykorzystaé narzedzia sztucznej inteligencji
w codziennej pracy.

W szczegélnosci dla:

Grupa docelowa ustugi
¢ Przedstawicieli firm, instytucji pannstwowych i organizacjach

pozarzadowych - osoby, ktére odpowiadajg za dziatania e-marketingowe.

¢ Przedsiebiorcow, wtascicieli firm, kt6rzy chcg prowadzi¢ dziatania
samodzielnie, wyznaczy¢ zakres obowigzkéw pracownikom lub lepiej
wspotpracowac z agencjg reklamowa.

e Twércow budujgcych swojg marke osobistg za pomoca social medidw.

e 0Os6b fizycznych.

Minimalna liczba uczestnikow 1
Maksymalna liczba uczestnikow 15

Data zakornczenia rekrutacji 23-06-2026
Forma prowadzenia ustugi stacjonarna
Liczba godzin ustugi 9

Podstawa uzyskania wpisu do BUR Standard Ustugi Szkoleniowo-Rozwojowej PIFS SUS 2.0



Cel

Cel edukacyjny

Celem szkolenia "Warsztaty Al w social mediach i marketingu - szkolenie" jest przygotowanie uczestnikéw do
samodzielnego wykorzystania sztucznej inteligencji w dziataniach marketingowych w mediach spotecznosciowych.
Uczestnicy nauczg sie tworzy¢ i optymalizowac tresci tekstowe, grafiki i materiaty wideo przy wsparciu Al, projektowaé
agentow Al wspierajgcych monitoring, analize danych i planowanie dziatan, a takze stosowacé narzedzia Al zgodnie z
prawem i zasadami bezpieczenstwa danych.

Efekty uczenia sie oraz kryteria weryfikacji ich osiaggniecia i Metody walidacji

Efekty uczenia sie

Planuje dziatania marketingowe w
social mediach z wykorzystaniem Al.

Generuje i optymalizuje tresci tekstowe
przy uzyciu narzedzi Al.

Projektuje i edytuje grafiki oraz obrazy z
wykorzystaniem Al.

Projektuje i optymalizuje materiaty
wideo przy uzyciu Al.

Uczestnik konfiguruje agentéw Al
wspierajgcych monitoring, analize
danych i rekomendacje marketingowe.

Kryteria weryfikacji

Opracowuje plan kampanii
uwzgledniajacy cele, grupe docelowa i
formaty tresci.

Dobiera odpowiednie narzedzia Al do
realizacji poszczegélnych dziatan.

Tworzy posty i rolki dostosowane do
Facebooka i Instagrama.

Edytuje tresci, poprawiajac ich
spojnosé, czytelnosé i atrakcyjnosé dla
odbiorcy.

Generuje grafiki i obrazy zgodne z
identyfikacja wizualng marki.

Modyfikuje istniejgce materialy,
stosujac techniki zaawansowane (np.
style, parametry Midjourney)

Generuje wideo lub wideoavatare przy
uzyciu narzedzi Al.

Montuje materialy, dodaje napisy i

optymalizuje je pod kanat social media.

Projektuje i uruchamia agenta Al w
narzedziu n8n.

Analizuje dane i formutuje
rekomendacje na podstawie wynikéw
dziatania agenta.

Metoda walidacji

Test teoretyczny z wynikiem
generowanym automatycznie

Test teoretyczny z wynikiem
generowanym automatycznie

Test teoretyczny z wynikiem
generowanym automatycznie

Test teoretyczny z wynikiem
generowanym automatycznie

Test teoretyczny z wynikiem
generowanym automatycznie

Test teoretyczny z wynikiem
generowanym automatycznie

Test teoretyczny z wynikiem
generowanym automatycznie

Test teoretyczny z wynikiem
generowanym automatycznie

Test teoretyczny z wynikiem
generowanym automatycznie

Test teoretyczny z wynikiem
generowanym automatycznie



Efekty uczenia sie Kryteria weryfikacji Metoda walidacji

Wskazuje, ktére materiaty

wygenerowane przez Al mozna
Uczestnik stosuje narzedzia Al zgodnie publikowaé zgodnie z prawem.
z prawem, zasadami bezpieczenstwa i

Test teoretyczny z wynikiem
generowanym automatycznie

etyki w social mediach.
Opisuje zasady bezpieczenstwa danych Test teoretyczny z wynikiem

przy korzystaniu z narzedzi Al. generowanym automatycznie

Kwalifikacje

Kompetencje

Ustuga prowadzi do nabycia kompetenciji.

Warunki uznania kompetencji

Pytanie 1. Czy dokument potwierdzajacy uzyskanie kompetencji lub wyraznie z nim powigzane inne dokumenty
zZwigzane ze wsparciem zawierajg opis efektéow uczenia sie?

TAK

Pytanie 2. Czy dokument lub wyraZnie z nim powigzane inne dokumenty zwigzane ze wsparciem potwierdzaja, ze
walidacja zostata przeprowadzona w oparciu o zdefiniowane w efektach uczenia sie kryteria ich weryfikacji i zgodnie z
zaplanowanymi metodami walidac;ji?

TAK

Pytanie 3. Czy dokument lub wyraznie z nim powigzane inne dokumenty zwigzane ze wsparciem potwierdzaja
zastosowanie rozwigzan zapewniajacych rozdzielenie proceséw ksztatcenia i szkolenia od walidacji?

TAK

Program

Szkolenie "Warsztaty Al w social mediach i marketingu - szkolenie" to kompleksowy, praktyczny kurs przygotowujacy uczestnikdéw do
samodzielnego wykorzystania sztucznej inteligencji w dziataniach promocyjnych i komunikacyjnych w social mediach. Program zostat
zaprojektowany z mysla o osobach, ktére chca tworzy¢ angazujace tresci, optymalizowa¢ kampanie oraz automatyzowac dziatania
marketingowe, wykorzystujac nowoczesne narzedzia Al do generowania tekstéw, grafik i wideo.

Podczas zajeé uczestnicy poznajg mechanizmy dziatania narzedzi Al, zasady bezpiecznego i zgodnego z prawem korzystania z materiatéw
generowanych przez sztuczng inteligencje, a takze techniki tworzenia agentéw Al wspierajgcych monitoring, analize danych i planowanie dziatan
marketingowych.

Szkolenie skierowane jest do grupy docelowej:

¢ Przedstawicieli firm, instytucji panstwowych i organizacjach pozarzagdowych - osoby, ktére odpowiadajg za dziatania e-marketingowe.

¢ Przedsiebiorcow, wtascicieli firm, ktérzy chca prowadzi¢ dziatania samodzielnie, wyznaczy¢ zakres obowigzkéw pracownikom lub lepiej
wspotpracowac z agencja reklamowa.

e Tworcow budujgcych swojg marke osobistg za pomoca social mediow.

e 0so6b fizycznych.

Dzien 1 - Al



. Zastosowanie Al w social mediach — content, kampanie, zasiegi i obstuga klienta (przeglad case studies).
. Aspekty prawne korzystania z Al — prawa autorskie, bezpieczenstwo danych, oznaczanie tresci.
. Generowanie i edycja tresci tekstowych przy uzyciu Al — posty, reklamy, rolki, workflow publikacji (ChatGPT, Gemini).

A WON =

. Tworzenie i edycja grafik oraz obrazéw z wykorzystaniem Al — sp6jno$¢ wizualna marki, generowanie materiatéw do publikacji (Midjourney i
narzedzia alternatywne).
. Tworzenie i edycja materiatéw wideo z wykorzystaniem Al — wideo z tekstu, wideoavatary, automatyczny montaz i napisy.

a

6. Automatyzacja dziatan w social mediach — tworzenie agentéw Al do monitoringu, analizy danych i wsparcia komunikacji (n8n).

Rezultat szkolenia:

po zakonczeniu szkolenia uczestnik samodzielnie planuje i realizuje dziatania marketingowe w social mediach, wykorzystujgc narzedzia
sztucznej inteligencji. Potrafi tworzyé, edytowac i optymalizowaé tresci tekstowe, graficzne i wideo, automatyzowaé procesy marketingowe
za pomoca agentéw Al oraz monitorowaé i analizowaé efektywnos¢ dziatan, podejmujac decyzje wspierane danymi i narzedziami Al.
Uczestnik stosuje bezpieczne i zgodne z prawem praktyki publikacji materiatéw generowanych przez Al.

Ustuga realizowana jest w godzinach dydaktycznych 1Th=45 min, podczas zaje¢ przewidziano przerwy, ktére wliczajg sie w czas realizacji ustug,
w trakcie zaje¢ warsztatowych na biezaco pokazywane sa techniki i metody wykorzystania poszczegélnych narzedzi.

Celem utrwalenia efektow, zaleca sie weryfikacje zrealizowanych prac przez trenera i kazdorazowej konsultacji oraz oméwienie kazdego
aspektu na koniec danego dnia.

Walidacja realizowana jest w formie testu wypetnianego w narzedziu on-line na miejscu z automatyzacja odpowiedzi., dlatego zaleca sie aby
uczestnik miat telefon z dostepem do internetu.

Harmonogram

Liczba pozycji harmonogramu: 8

X Data realizaciji Godzina Godzina X .
Przedmiot / temat Prowadzacy . . , i Liczba godzin
zajec rozpoczecia zakonczenia
Al w social
mediach - Piotr
. . . 24-06-2026 10:00 11:00 01:00
inspiracje i Chmielewski
zastosowania
Aspekty .
Piotr
prawne . X 24-06-2026 11:00 12:00 01:00
. Chmielewski
korzystania z Al
Generowanie i Piotr
. . . 24-06-2026 12:00 13:00 01:00
optymalizacja Chmielewski
tresci tekstowych
yPra przerwa Piotr 24-06-2026 13:00 13:15 00:15
P Chmielewski ’ ’ :
Tworzenie i
edycja grafik oraz Piotr
. . . 24-06-2026 13:15 14:30 01:15
wideo przy Chmielewski
uzyciu Al
Tworzenie Piotr
agentéw Al w . . 24-06-2026 14:30 16:00 01:30
Chmielewski

n8n



Przedmiot / temat

Podsumowanie

WALIDACJA -
test teoretyczny
z wynikiem
generowanym
automatycznie

Cennik

Data realizacji Godzina Godzina

Prowadzacy L, X , X Liczba godzin
zajeé rozpoczecia zakonczenia

Piotr

. . 24-06-2026 16:00 16:20 00:20
Chmielewski
Piotr

. . 24-06-2026 16:20 16:45 00:25
Chmielewski

( Jezeli korzystasz z dofinansowania w wysokosci co najmniej 70% przystuguje Tobie zwolnienie z podatku VAT

Cennik
Rodzaj ceny Cena
Koszt przypadajacy na 1 uczestnika brutto 2 380,05 PLN
Koszt przypadajacy na 1 uczestnika netto 1 935,00 PLN
Koszt osobogodziny brutto 264,45 PLN
Koszt osobogodziny netto 215,00 PLN

Prowadzacy

Liczba prowadzacych: 1

O
o

1z1

Piotr Chmielewski

Obszar specjalizacji: media spotecznosciowe Doswiadczenie zawodowe: Piotr Chmielewski -
"Facebook Certified Planning Professional’, "Facebook Certified Buying Professional" Piotr
Chmielewski jest zatozycielem agencji Social Media Now (http://SocialMediaNow.pl), specjalizujgcej
sie w kampaniach reklamowych na Facebooku i Instagramie. Doradca i szkoleniowiec: od 2010 roku
przeprowadzit ponad 600 dni szkoleniowych dla kilku tysiecy oséb. Jako jeden z nielicznych w
Polsce, posiada oba oficjalne facebookowe Certyfikaty potwierdzajgce kompetencje: "Facebook
Certified Planning Professional" i "Facebook Certified Buying Professional”. Ma ogromne
doswiadczenie dydaktyczne, bedgce efektem 8 lat pracy szkoleniowej. Potrafi prowadzi¢ zajecia w
sposoéb ciekawy,atrakcyjny dla Uczestnikéw i - przede wszystkim - skuteczny.



Informacje dodatkowe

Informacje o materiatach dla uczestnikéw ustugi

Materiaty wypracowane podczas szkolenia.

W trakcie szkolenia przewidziane sg konsultacje_indywidualne. Dodatkowo kazdy uczestnik po szkoleniu moze skorzysta¢ z konsultacji z

trenerem ramach wsparcia po szkoleniowego i utrwalenia efektéw ustugi.

Warunki uczestnictwa

Warunkiem skorzystania z ustugi z dofinansowaniem jest bezposredni zapis na ustuge za posrednictwem Bazy Ustug Rozwojowych oraz
wypetnienie ankiety oceniajgcej ustuge rozwojowa zamieszczong w BUR.

Informacje dodatkowe

Uwaga!
W cene ustugi nie sa wliczone koszty noclegu i wyzywienia.

Karta ustugi zawiera stawke VAT 23% jednak ustuga moze podlegac¢ zwolnieniu z podatku od towaréw i ustug na podstawie §3. 1pkt 14
rozporzadzenia Ministra Finanséw z 20 grudnia 2013 roku w sprawie zwolnien od podatku od towaréw i ustug oraz warunkéw stosowania tych
zwolnien (Dz.U. 2013 poz. 1722, z p6zn. zm.). FV moze by¢ wystawiona ze stawka VAT ZW.

Adres

ul. Zelazna 2
40-851 Katowice

woj. $laskie

City Space, ul. Zelazna 2, 40-851 Katowice

Udogodnienia w miejscu realizacji ustugi
e Klimatyzacja

o Wil

e Laboratorium komputerowe

Kontakt

ﬁ E-mail wioleta.pelech@gmail.com

Telefon (+48) 698 562 552

WIOLETA PELECH



