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Budowanie strategii rozwoju firmy i
ﬁ produktu w srodowisku cyfrowym oraz

kanatach online
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CHOICE Ustuga szkoleniowa

Brak ocen dla tego dostawcy .
rzeczywistym)

23] Zajecia grupowe
® 48:00h
£ 22.07.2026 do 15.09.2026

Informacje podstawowe

mieszana (stacjonarna potgczona z ustugg zdalng w czasie

11 685,00 PLN brutto
9 500,00 PLN netto
243,44 PLN brutto/h
197,92 PLN netto/h
284,58 PLN cena rynkowa @

Kategoria Biznes / Zarzadzanie przedsiebiorstwem

Przedsiebiorcy, wiasciciele firm oraz pracownicy odpowiedzialni za

Grupa docelowa ustugi

Minimalna liczba uczestnikow 1
Maksymalna liczba uczestnikéw 6
Data zakonczenia rekrutacji 15-07-2026

rozwaj biznesu, marketing i zarzadzanie produktem

mieszana (stacjonarna potgczona z ustugg zdalng w czasie

Forma prowadzenia ustugi .
rzeczywistym)

Liczba godzin ustugi 48

Certyfikat systemu zarzadzania jakos$cig wg. ISO 9001:2015 (PN-EN 1SO

Podstawa uzyskania wpisu do BUR

Cel

Cel edukacyjny

9001:2015) - w zakresie ustug szkoleniowych

Celem szkolenia jest rozwdéj kompetencji uczestnikow w zakresie tworzenia i wdrazania strategii rozwoju firmy i
produktu z wykorzystaniem narzedzi cyfrowych oraz kanatéw online. Uczestnicy nabedg umiejetnosci analizy rynku,



planowania dziatan biznesowych oraz opracowywania rozwigzan wspierajgcych rozwdj i konkurencyjnosc
przedsiebiorstwa.

Efekty uczenia sie oraz kryteria weryfikacji ich osiggniecia i Metody walidacji

Efekty uczenia si¢ Kryteria weryfikacji Metoda walidacji

Opracowano dokument strategii firmy
i/lub produktu

. . . . strategia zawiera analize rynku i
Opracowanie strategii rozwoju firmy i

L. . konkurenciji . L .
produktu z uwzglednieniem analizy | g . . . Analiza dowodoéw i deklaraciji
L, okreslono cele strategiczne i kierunki
rynku oraz potrzeb klientow .
rozwoju

strategia uwzglednia potrzeby grupy
docelowej

zastosowano narzedzia cyfrowe do
analizy rynku (np. arkusze, narzedzia

. . . online) )
dane online do analizy otoczenia Obserwacja w warunkach

. . . . . zebrano i przeanalizowano dane
biznesowego i podejmowania decyzji L, symulowanych
. dotyczace rynku lub klientow
strategicznych.

na podstawie danych sformutowano
whioski strategiczne

Wykorzystuje si¢ narzedzia cyfrowe i

opracowano plan dziatan
marketingowych w kanatach online

ledniono kanaly sprzedaz
Projektuje sie dziatania marketingowe i wzglecnt y sprzecazy

X i cyfrowej .
sprzedazowe w kanatach online . . . . . Prezentacja
N . . dziatania sg spojne ze strategia firmy i
wspierajace rozwdj produktu i firmy.
produktu
okreslono grupe docelowa i sposéb
dotarcia

opracowano kompletny plan wdrozenia

X .. L. strategii
Tworzy sie spdjny plan wdrozenia - S
strategii biznesowej, uwzgledniajac wskazano dzlafania operacyjne
g . giedniajacy harmonogram Analiza dowodéw i deklaraciji

cele, dziatania operacyjne oraz mierniki

. okreslono mierniki realizacji celow (KPI)
efektywnosci.

plan jest mozliwy do zastosowania w
praktyce

Cel biznesowy

Celem biznesowym szkolenia jest opracowanie i wdrozenie spéjnej strategii rozwoju firmy i produktu z wykorzystaniem
narzedzi cyfrowych oraz kanatéw online, co przyczyni sie do zwiekszenia efektywnosci dziatan biznesowych, poprawy
konkurencyjnosci firmy oraz lepszego dopasowania oferty do potrzeb rynku i klientow

Efekt ustugi

Efektem ustugi bedzie opracowanie spdéjnej strategii rozwoju firmy i produktu w srodowisku cyfrowym, obejmujacej analize rynku,
okreslenie celdw strategicznych, plan dziatan marketingowych i sprzedazowych w kanatach online oraz harmonogram wdrozenia wraz z
miernikami efektywnosci. Osiggniecie efektu zostanie potwierdzone poprzez przygotowanie kompletnego dokumentu strategii
zawierajgcego analize rynku i grupy docelowej, cele strategiczne, plan dziatan online, harmonogram wdrozenia oraz mierniki efektywnosci,
a takze potwierdzenie przez pracodawce mozliwosci wdrozenia strategii w dziatalnosci przedsiebiorstwa.



Metoda potwierdzenia osiggniecia efektu ustugi

Metoda potwierdzenia osiggniecia efektu ustugi bedzie udokumentowanie wszystkich dziatan realizowanych w trakcie szkolenia, w tym
prac uczestnikéw nad opracowaniem strategii, analiz rynku, warsztatéw oraz konsultacji z trenerem. Dodatkowo sporzadzony zostanie
koncowy dokument zawierajgcy wypracowang strategie rozwoju firmy i produktu, obejmujgcy analize rynku, cele strategiczne, plan dziatan
w kanatach online, harmonogram wdrozenia oraz mierniki efektywnosci wraz z rekomendacjami dotyczagcymi wdrozenia i dalszego
rozwoju dziatan w przedsiebiorstwie.

Kwalifikacje

Kompetencje

Ustuga prowadzi do nabycia kompetenciji.

Warunki uznania kompetenciji

Pytanie 1. Czy dokument potwierdzajacy uzyskanie kompetencji lub wyraznie z nim powigzane inne dokumenty
zwigzane ze wsparciem zawierajg opis efektéw uczenia sig?

TAK

Pytanie 2. Czy dokument lub wyraznie z nim powigzane inne dokumenty zwigzane ze wsparciem potwierdzajg, ze
walidacja zostata przeprowadzona w oparciu o zdefiniowane w efektach uczenia sie kryteria ich weryfikacji i zgodnie z
zaplanowanymi metodami walidacji?

TAK

Pytanie 3. Czy dokument lub wyraznie z nim powigzane inne dokumenty zwigzane ze wsparciem potwierdzajg
zastosowanie rozwigzan zapewniajgcych rozdzielenie proceséw ksztatcenia i szkolenia od walidacji?

TAK

Program

Modut 1 — Wprowadzenie do strategii biznesowej w srodowisku online (6h)

¢ rola strategii w rozwoju firmy

* modele biznesowe online

e analiza potrzeb klientéw i rynku

e okreslenie kierunku rozwoju firmy

Modut 2 - Analiza rynku i grupy docelowej (8h)

 analiza konkurenciji i trendéw

¢ tworzenie profilu klienta (persona)

¢ identyfikacja potrzeb i probleméw klientéw
¢ wykorzystanie danych i narzedzi online

Modut 3 - Tworzenie produktu online (8h)

¢ projektowanie produktéw cyfrowych (kursy, ustugi, materiaty)
¢ dopasowanie produktu do rynku

¢ modelowanie oferty (value proposition)

e struktura produktu i $ciezka klienta

Modut 4 - Lejki sprzedazowe i modele sprzedazy (10h)

¢ budowa lejkéw sprzedazowych (Tripwire, High Ticket)



e Sciezka klienta i etapy sprzedazy
¢ automatyzacja proceséw sprzedazy
e optymalizacja konwersji

Modut 5 - E-mail marketing i budowanie relacji (6h)

¢ tworzenie list mailingowych

e strategie komunikacji z klientem
e kampanie sprzedazowe e-mail

¢ narzedzia do automatyzacji

Modut 6 — Narzedzia cyfrowe i sprzedaz online (4h)

¢ platformy sprzedazowe i systemy online
* integracja narzedzi
e podstawy analityki i monitorowania wynikéw

Modut 7 - Opracowanie strategii i wdrozenie (6h)

e przygotowanie strategii firmy i produktu
¢ plan dziatan i harmonogram

o okreslenie KPI

¢ konsultacje z trenerem

Modut 8 — Prezentacja i ewaluacja (2h)

e prezentacja strategii uczestnikéw
o feedback i rekomendacje
e podsumowanie szkolenia

Harmonogram

Liczba pozycji harmonogramu: 14

Przedmiot / Data realizacji Godzina
Prowadzacy L, .
temat zajeé rozpoczecia
L Magdalena
Zajecia 22-07-2026 16:00
Bazzan

Zajecia Magdalena

. 23-07-2026 18:00
online Bazzan
L Magdalena .
Zajecia Bazzan 29-07-2026 16:00
L Magdalena
Zajecia 31-07-2026 16:00
Bazzan
L Magdalena
Zajecia 05-08-2026 16:00
Bazzan
Zajgcia  agdalena 06-08-2026 16:00

Bazzan

Godzina
zakonczenia

21:00

20:00

21:00

21:00

21:00

21:00

Liczba godzin

05:00

02:00

05:00

05:00

05:00

05:00

Forma
stacjonarna

Tak

Tak

Tak

Tak

Tak

Tak



Przedmiot /

Data realizacji

Prowadzac
temat acy zajeé
L. Magdalena
3D Zajecia Bazzan 07-08-2026
L Magdalena
Zajecia 12-08-2026
Bazzan
Magdalena
M Zajecia 14-08-2026
I Bazzan
Walidacja
Magdalena
AN Zajeci 14-08-202
ajecia Bazzan 08-2026
Zajecia Magdalena
. 21-08-2026
online Bazzan
EPEY) Zajecia Magdalena
e g 04-09-2026
online Bazzan
Zajema Magdalena 11-09-2026
online Bazzan

Godzina
rozpoczecia

16:00

16:00

16:00

18:00

20:00

18:00

18:00

18:00

Godzina
zakonczenia

21:00

21:00

18:00

20:00

21:00

20:00

20:00

20:00

Liczba godzin

05:00

05:00

02:00

02:00

01:00

02:00

02:00

02:00

Forma
stacjonarna

Tak

Tak

Tak

Tak

Tak

Tak

Tak

Tak

Jezeli korzystasz z dofinansowania i ustuga stanowi ustuge ksztatcenia zawodowego lub przekwalifikowania
zawodowego wraz z ustugg lub dostawa towarow scisle zwigzana z ustugami ksztatcenia zawodowego lub
przekwalifikowania zawodowego to mozesz mie¢ mozliwosé skorzystania za zwolnienia z podatku VAT na
podstawie art. 43 ust. 1 pkt 29 lit. c ustawy z dnia 11 marca 2024 r. o podatku od towarow i ustug, jesli ustugaw
catosci jest finansowana ze srodkéw publicznych lub § 3 ust. 1 pkt 14 rozporzadzenia Ministra Finanséw z dnia
20 grudnia 2013 r. w sprawie zwolnien od podatku od towaréw i ustug oraz warunkéw stosowania tych zwolnie w

przypadku, gdy ustuga jest finansowana w co najmniej 70% ze srodkéw publicznych.

\.

Cennik

Rodzaj ceny

Koszt przypadajacy na 1 uczestnika brutto

Koszt przypadajacy na 1 uczestnika netto

Koszt osobogodziny brutto

Cena

11 685,00 PLN

9 500,00 PLN

243,44 PLN



Koszt osobogodziny netto 197,92 PLN

Prowadzacy

Liczba prowadzacych: 1

1z1

o Magdalena Bazzan

‘ ' Trenerka specjalizujgca sie w tworzeniu produktéw cyfrowych, sprzedazy online oraz projektowaniu
proceséw edukacyjnych i biznesowych. Posiada wyksztatcenie jako technik technologii odziezy oraz
tytut magistra fizjoterapii. Od ponad 6 lat prowadzi szkolenia z zakresu tworzenia i sprzedazy
produktéw online, budowania lejkéw sprzedazowych (Tripwire, High Ticket) oraz wykorzystania
platform sprzedazowych i narzedzi cyfrowych w dziatalnosci biznesowej. Specjalizuje sie w e-mail
marketingu, w tym budowaniu list mailingowych oraz projektowaniu proceséw sprzedazy poprzez
komunikacje online. Zrealizowata ponad 300 godzin szkoleniowych, pracujac z osobami na réznych
poziomach zaawansowania. Prowadzi szkolenia w formie stacjonarnej i zdalnej, koncentrujac sie na
praktycznym podejsciu oraz wdrazaniu rozwigzan mozliwych do bezpos$redniego zastosowania w
dziatalnosci uczestnikow. W swojej pracy wykorzystuje metody warsztatowe, ¢wiczenia praktyczne
oraz analize przypadkéw, wspierajgc rozwoj kompetencji cyfrowych, sprzedazowych i biznesowych.

Informacje dodatkowe

Informacje o materiatach dla uczestnikow ustugi

Uczestnicy szkolenia otrzymajg materiaty dydaktyczne w formie cyfrowej.

Uczestnicy uzyskajg dostep do narzedzi i platform wykorzystywanych podczas szkolenia, co pozwoli na wykonywanie ¢wiczen
praktycznych oraz dalsze rozwijanie umiejetnosci po zakonczeniu ustugi.

Warunki techniczne

Szkolenie realizowane bedzie w formie mieszanej (stacjonarnej oraz zdalnej w czasie rzeczywistym).
W czesci zdalnej wymagane jest:

e komputer lub laptop z dostepem do Internetu
¢ stabilne tacze internetowe

e przegladarka internetowa

¢ mikrofon oraz opcjonalnie kamera

W czesci stacjonarnej zapewniona zostanie sala szkoleniowa wyposazona w stanowiska pracy, dostep do Internetu oraz sprzet
multimedialny.

Adres

ul. Zamiejska 5



45-831 Opole

woj. opolskie

Udogodnienia w miejscu realizacji ustugi
o Wi

Kontakt

MARZENA GROCHOWSKA

P |
ﬁ . E-mail biuro@getchoice.pl
| A Telefon (+48) 721 262 626



