Mozliwos$¢ dofinansowania

SEO dla kazdego: Pozycjonowanie i 2 880,00 PLN brutto

ﬁ optymalizacja witryn w dowolnej branzy - 2880,00 PLN netto
szkolenie od podstaw do efektow. 180,00 PLN brutto/h

w Numer ustugi 2026/04/23/212055/3508537 180,00 PLN netto/h

250,00 PLN cena rynkowa @

MINISTERSTWOREK
LAMY.PL SPOLKA Z
OGRANICZONA
ODPOWIEDZIALNOS [ Zajecia grupowe
CIA ® 16:00h

Brak ocen dla tego dostawcy B 03.08.2026 do 04.08.2026

& Ustuga szkoleniowa

[ zdalna w czasie rzeczywistym

Informacje podstawowe

Kategoria Biznes / Marketing

Ustuga rozwojowa jest adresowana do oséb odpowiedzialnych za
marketing, sprzedaz oraz budowanie widocznosci marki w sieci, w tym w
szczegolnosci do:

¢ Wiascicieli oraz kadry menadzerskiej mikro, matych i $rednich
przedsiebiorstw, ktérzy chcg samodzielnie lub efektywniej zarzadzaé
procesem pozycjonowania stron firmowych.

¢ Pracownikow dziatéw marketingu (Specjalistow ds. marketingu,
content marketeréw, brand manageréw) odpowiedzialnych za
tworzenie strategii tresci i optymalizacje serwiséw internetowych.

¢ Blogeréw i tworcow internetowych dazacych do zwiekszenia
zasiegow organicznych swoich publikacji.

¢ Pracownikow dziatéw sprzedazy (Specjalistéw, Inzynierow
sprzedazy), ktérzy wykorzystujg tresci internetowe do pozyskiwania

Grupa docelowa ustugi

leaddéw i budowania autorytetu w procesie Social Sellingu.

¢ Os6b odpowiedzialnych za identyfikacje wizualng i strukture stron
(UX/UI), ktére chca poznaé zasady projektowania makiety tresci
sprzyjajacej algorytmom wyszukiwarek (SEO-friendly).

Minimalna liczba uczestnikéw 2

Maksymalna liczba uczestnikow 6

Data zakonczenia rekrutacji 31-07-2026

Forma prowadzenia ustugi zdalna w czasie rzeczywistym

Certyfikat systemu zarzgdzania jakos$cig wg. ISO 9001:2015 (PN-EN 1SO

Podstawa uzyskania wpisu do BUR 9001:2015) - w zakresie ustug szkoleniowych



Cel

Cel edukacyjny

Celem ustugi jest nabycie przez uczestnika praktycznych kompetencji w zakresie samodzielnego pozycjonowania i
optymalizacji stron internetowych (SEO). Uczestnik nauczy sie przeprowadzac¢ kompleksowy dobor stéw kluczowych o
wysokim potencjale sprzedazowym, wdrazaé optymalizacje techniczng (on-page), wykorzystywac narzedzia Al oraz
monitorowa¢ widocznos$¢ serwisu za pomocg profesjonalnych narzedzi analitycznych. Szkolenie przygotowuje do
budowania trwatego ruchu organicznego w wyszukiwarce Google.

Efekty uczenia sie oraz kryteria weryfikacji ich osiaggniecia i Metody walidacji

Efekty uczenia sie Kryteria weryfikacji Metoda walidacji

Samodezielnie identyfikuje frazy (short i Prezentacja
Analizuje stowa kluczowych long-tail) przy uzyciu profesjonalnych
narzedzi. Debata swobodna

Debata swobodna
Prawidtowo konfiguruje techniczne

Optymalizuje technicznie tresci . L
elementy on-page i optymalizuje grafik.

Prezentacja
Interpretuje dane z Google Search Prezentacja
Wyk i dzi lit Console oraz narzedzi typu
orzystuje narzedzia analityczne
yrorzystu ¢ y Senuto/Ahrefs w celu identyfikacji
btedéw i potencjatu wzrostu. Debata swobodna

Rozréznia wptyw linkowania Debata swobodna

Definiuje strategie Link Buildingu i UX zewnetrznego oraz parametréw UX (np.

szybkos$¢ strony) na ranking. Prezentacja

Samodzielnie tworzy zaawansowane
prompty (Prompt Engineering) w celu Prezentacja

enerowania tematéw i analiz
Obstuguje efektywnie Al w procesach g y

SEO semantycznej. Wykorzystuje narzedzia

Al do optymalizacji procesow

redakcyjnych zgodnie z wytycznymi Debata swobodna
Google.

Kwalifikacje

Kompetencje
Ustuga prowadzi do nabycia kompetenciji.
Warunki uznania kompetencji

Pytanie 1. Czy dokument potwierdzajacy uzyskanie kompetencji lub wyraznie z nim powigzane inne dokumenty
zwigzane ze wsparciem zawierajg opis efektéw uczenia sig?

TAK



Pytanie 2. Czy dokument lub wyraznie z nim powigzane inne dokumenty zwigzane ze wsparciem potwierdzaja, ze
walidacja zostata przeprowadzona w oparciu o zdefiniowane w efektach uczenia sie kryteria ich weryfikacji i zgodnie z
zaplanowanymi metodami walidac;ji?

TAK

Pytanie 3. Czy dokument lub wyraznie z nim powigzane inne dokumenty zwigzane ze wsparciem potwierdzaja
zastosowanie rozwigzan zapewniajacych rozdzielenie proceséw ksztatcenia i szkolenia od walidacji?

TAK

Program

CEL EDUKACYJNY

SZCZEGOtOWY PROGRAM USEUGI SZKOLENIOWEJ (16H)

SZCZEGOLOWY PROGRAM UStUGI SZKOLENIOWEJ (16H)

Licz
Blok tematyczny / . ; L. . ba
i Opis szczegotowy (tresci nauczania)
Tematyka zajeé god

) zin
Fundamenty SEO, Mechanizmy dziatania robotéw (indeksowanie, crawl budget, renderowanie JavaScript). Ewolucja

1 standardy E-E-A-T algorytméw Google (Panda, Koliber, Helpful Content). Praktyczne wdrazanie standardéw E-E-A-T 20
oraz przysztosé (doswiadczenie, wiedza, autorytet, zaufanie) na stronie. Nowos¢: Wprowadzenie do Search Generative !
wyszukiwarek (SGE) Experience (SGE / Al Overviews) — jak Al zmienia tradycyjne wyniki wyszukiwania.

Zaawansowana . , . . L .

2 strategia fraz Analiza stéw kIuczowych short i Io.ng-tall przy u.zy0|u narzedzi: Google Keyvx./.o.rd Plannert.Senuto,
intencji (Search ahorafy/AnswerThePublic. Gtebokie mapowanie fraz pod katem psychologii i motywacji zakupowych 2,0
Intent) persony. Projektowanie architektury informacji i klastrowanie tematyczne (Topic Clustering).

Optymalizacja On- Warsztat praktyczny: Samodzielne wdrazanie nagtéwkoéw H1-H3, optymalizacja znacznikéw Meta Title i

3 Page - Warsztat Description z wykorzystaniem technik copywriterskich, optymalizacja atrybutow ALT. Budowa 20

. ) zaawansowanej struktury Pillar Page i stron satelickich. Optymalizacja tresci pod kgtem czytelno$ci (UX-
Symulacyjny .

writing).

4 Podsumowanie Sesja pytan i odpowiedzi (Q&A), powtdrzenie kluczowych zagadnien z zakresu doboru stéw kluczowych
pierwszego dnia oraz optymalizacji on-page. Konsultacje indywidualnych pomystéw uczestnikdw na bazie 1,0
szkolenia i Q&A przeprowadzonych warsztatow.

5 Techniczne SEO, Core Projektowanie makiet tresci w oparciu o eyetracking (F-shape i Z-shape patterns). Wptyw parametréw
Web Vitals i technicznych (Core Web Vitals: LCP, INP, CLS) na pozycje i konwersje. Optymalizacja i kompresja grafik 2,0
psychologia UX (WebP/AVIF), zarzadzanie linkowaniem wewnetrznym w strukturze silosa (Silo Structure).

Analityka SEO w Modut analityczny: Interpretacja danych z GSC w celu identyfikacji btedéw indeksowania (btedy 404,

6 przekierowania, kanonikale) oraz poszukiwania Quick Wins (frazy o wysokim CTR i niskiej pozycji).

praktyce: Google
Search Console i GA4

]

Rozszerzenie: Wykorzystanie Google Analytics 4 do mierzenia realnego ruchu i konwersji z kanatu Organic
Search.



SEO & Al Workflow -
7 Zaawansowany

Wykorzystanie narzedzi Al (np. ChatGPT, Claude, Gemini) do generowania tematdw, analizy semantycznej i
przyspieszenia procesow redakcyjnych. Prompt Engineering w stuzbie SEO - tworzenie zaawansowanych

2,0
. warsztat sztucznej  promptéw systemowych. Masowa optymalizacja metatagéw i czyszczenie kodu z pomocg Al bez utraty
inteligencji jakosci (zgodnie z wytycznymi Google dot. Al).
Link Building i o . - ;
8 | Autorvtet Domen Wyjasnienie wptywu linkowania zewnetrznego na algorytm PageRank. Przeglad bezpiecznych metod
st y pozyskiwania odnosnikéw (Content Marketing, Digital PR, portale ogtoszeniowe). Nowos$¢: Warsztat z 0,5
(Off-Page) oraz ; S i . o } s
. . analizy profilu linkdw i strategii contentowej konkurenciji (identyfikacja luk w tresciach i linkach).
Analiza Konkurenciji
Walidacja L . s - S
9 kompetencii i Walidacja: Wywiad swobodny oraz obrona wykonanych projektéw warsztatowych. Uzasadnienie przyjetej
feedzack ) strategii pozycjonowania i doboru fraz przez uczestnikéw. Weryfikacja nabytych kompetencji zgodnie z 0,5
) zatozonymi kryteriami efektéw uczenia sie. Prowadzacy walidacje: tukasz Pres.
merytoryczny
1 ) . Przerwy higieniczne wliczane w czas trwania ustugi (zgodnie z rekomendacjami PARP dotyczacymi pracy
Przerwy i ewaluacja ) ) . . _ .
przed ekranem) oraz przeprowadzenie ankiety ewaluacyjnej (badanie satysfakcji i przyrostu wiedzy) na 2,0

szkolenia B . .
zakonczenie szkolenia.

Szkolenie zakoriczone jest oceng pracy kazdego uczestnika - walidacja.

Efekty uczenia sie zostang potwierdzone podczas przeprowadzonej walidacji. Walidacja zostanie
przeprowadzona w oparciu o zdefiniowane w efektach uczenia sie kryteria ich weryfikaciji.

Walidacje przeprowadzono przy uzyciu nastepujgcych metod weryfikacji: Prezentacja oraz Debata
swobodna, z zastosowaniem rozwigzan zapewniajgcych rozdzielenie procesow ksztatcenia i szkolenia od
walidacji efektéw uczenia sie.

Informacja o frekwencji: dla oséb korzystajgcych z dofinansowania wymagana jest minimalna frekwencja
na poziomie 80% zaje¢, potwierdzona listg obecnosci.

Cena szkolenia nie zawiera kosztow dojazdu, zakwaterowania i wyzywienia.
Ustuga prowadzona jest w formie prezentaciji, ¢wiczen, chatu oraz dyskusji z uczestnikami szkolenia.

Ustuga realizowana jest w ciggu 2 dni szkoleniowych, po 8 godzin zegarowych dziennie. Taki podziat
zapewnia optymalne warunki do przeprowadzenia warsztatéw praktycznych (obserwacja w warunkach
symulowanych) oraz pozwala na zachowanie standardéw higieny pracy zdalnej zgodnie z wytycznymi PARP.

Zalety:

» Szkolenie na zywo w czasie rzeczywistym
+ Chat do komunikacji
» Udostepnianie ekranu

Harmonogram

Liczba pozycji harmonogramu: 13



Przedmiot /
temat

Modut
1:

Fundamenty
SEO,
standardy E-
E-A-T oraz
przysztosé
wyszukiwarek
(SGE)

@D

Modut
2:

Zaawansowa
na strategia
fraz i Search
Intent

@B

Modut

3: Warsztat
On-Page -
Symulacja

Podsumowani
e dniai Q&A

Modut

4: Techniczne
SEOi
psychologia
UXx

@l-

Modut

5: Google
Search
Console -
Analityka w
praktyce

@

Typ
aktywnosci

Zajecia

Przerwa

Zajecia

Przerwa

Zajecia

Zajecia

Zajecia

Przerwa

Zajecia

Przerwa

Prowadzacy

Jeremiasz
Bujok

Jeremiasz
Bujok

Jeremiasz
Bujok

Jeremiasz
Bujok

Jeremiasz
Bujok

Jeremiasz
Bujok

Data realizacji
zajeé

03-08-2026

03-08-2026

03-08-2026

03-08-2026

03-08-2026

03-08-2026

04-08-2026

04-08-2026

04-08-2026

04-08-2026

Godzina
rozpoczecia

08:00

10:00

10:30

12:30

13:00

15:00

08:00

10:00

10:30

12:30

Godzina
zakonczenia

10:00

10:30

12:30

13:00

15:00

16:00

10:00

10:30

12:30

13:00

Liczba godzin

02:00

00:30

02:00

00:30

02:00

01:00

02:00

00:30

02:00

00:30



Przedmiot / Typ
temat aktywnosci

Modut

6: SEO & Al

Workflow -

Zaawansowa Zajecia
ny warsztat

sztucznej

inteligencji.

Modut
7: Link
Building i
Autorytet

Zajecia

13213 & Walidacja

Podsumowanie

Rodzaj godzin

Suma godzin zegarowych ustugi

w tym suma godzin zaje¢

w tym suma godzin walidacji

w tym suma przerw

Prowadzacy

Jeremiasz
Bujok

Jeremiasz
Bujok

Suma godzin dydaktycznych bez przerw

Cennik
Cennik

Rodzaj ceny

Koszt przypadajacy na 1 uczestnika brutto

Data realizacji Godzina
zajeé rozpoczecia
04-08-2026 13:00
04-08-2026 15:00
04-08-2026 15:30

Liczba godzin

16:00
13:30
00:30
02:00
18:30
Cena
2880,00 PLN

Podmiot uprawniony do zwolnienia z VAT na podstawie art. 43 ust. 1 ustawy o VAT

Koszt przypadajacy na 1 uczestnika netto

Koszt osobogodziny brutto

Koszt osobogodziny netto

2 880,00 PLN

180,00 PLN

180,00 PLN

Godzina
zakonczenia

15:00

15:30

16:00

Liczba godzin

02:00

00:30

00:30



Liczba godzin ustugi

Rodzaj godzin Liczba godzin
Liczba godzin zegarowych ustugi 16:00
Prowadzgcy

Liczba prowadzacych: 1

121

O Jeremiasz Bujok

‘ ' Posiada gruntowne wyksztatcenie i przygotowanie merytoryczne z zakresu marketingu cyfrowego,
pozycjonowania szerokozasiegowego oraz optymalizacji UX.

Doswiadczenie: Doswiadczony trener oraz Analityk SEO z doswiadczeniem w audytowaniu i
pozycjonowaniu serwiséw internetowych. Na co dzien odpowiada w naszej firmie za wzrosty
organiczne i bezpieczenstwo techniczne stron naszych klientow.

Kompetencje: Ekspercka znajomos$¢ narzedzi takich jak Senuto, czy Google Search Console.
Specjalista od algorytméw Google i optymalizacji on-page.

Rola: Prowadzi moduty dotyczgce doboru stéw kluczowych, technicznego SEO oraz budowania
trwatej widocznosci bez ptatnych reklam.

Informacje dodatkowe

Informacje o materiatach dla uczestnikéw ustugi

Uczestnik otrzymuje dostep do prezentacji multimedialnej wy$wietlanej podczas zajec¢, ktéra po zakoczeniu szkolenia zostanie przestana
w formacie PDF drogg elektroniczna.

Informacje dodatkowe

Walidacja: Po ukonczonym szkoleniu uczestnik otrzymuje zaswiadczenie potwierdzajgce nabycie
kompetencji, zawierajgce wykaz osiggnietych efektdw uczenia sie.

Kontakt: Wszelkie pytania dotyczgce kwestii technicznych lub merytorycznych prosimy kierowac¢ na adres e-
mail: biuro@ministerstworeklamy.pl lub telefonicznie pod numerem: 796 860 574 najpdzniej na 2 dni przed
rozpoczeciem ustugi.

Cena nie zawiera kosztéw dojazdu, zakwaterowania i wyzywienia.

Informacja o frekwencji: dla 0sdb korzystajgcych z dofinansowania wymagana jest minimalna frekwencja na
poziomie 80% zaje¢, potwierdzona listg obecnosci.

Mozliwos$¢ zastosowania zwolnienia z podatku VAT dla Uczestnikéw, ktérych poziom dofinansowania
wynosi co najmniej 70% (na podstawie § 3 ust. 1 pkt 14 Rozporzadzenia Ministra Finanséw z dnia 20
grudnia 2013 r. w sprawie zwolnien od podatku od towardéw i ustug oraz warunkéw stosowania tych zwolnien



(Dz.U. 22020 ., poz. 1983).

Warunki techniczne

Platforma i komunikacja:

« Ustuga szkoleniowa prowadzona jest w formie zdalnej w czasie rzeczywistym.
« Kontakt z uczestnikami odbywa sie w ramach telekonferencji z uzyciem komunikatora Google Meet.

Minimalne wymagania sprzetowe i systemowe:

- Lacze internetowe: Dostep do sieci Internet o minimalnej szybkosci pobierania/przesytania: 128 kb/s.

 Urzadzenie: Komputer, laptop, smartfon lub tablet wyposazony w dziatajgcg kamere oraz mikrofon.

» System operacyjny: macOS, Windows, Linux OS, iOS lub Android.

« Przegladarka internetowa: Google Chrome, Firefox, Safari, Microsoft Edge lub Opera (zalecana aktualna
wersja).

Zasady uczestnictwa i bezpieczenstwa:

- Nagrywanie: Przebieg ustugi szkoleniowej nie bedzie nagrywany, zgodnie z wytycznymi Polskiej Agencji
Rozwoju Przedsiebiorczosci.

 Zapisy: Uczestnik dokonuje zapisu na ustuge najpézniej do 31.07.2026 r. z uzyciem numeru ID wsparcia.
Zapis w dniu rozpoczecia szkolenia jest mozliwy wytgcznie po uzyskaniu zgody Operatora.

- Standard jakosci: Ustuga realizowana jest zgodnie ze standardem opisanym w ,Specyfikacji ustug
rozwojowych zdalnych w czasie rzeczywistym” (dostepnej pod adresem: https://bpws.pl/uslugi-zdalne/).

Kontakt

ﬁ E-mail biuro@ministerstworeklamy.pl

Telefon (+48) 796 860 574

Martyna Stryjakiewicz



