Mozliwos$¢ dofinansowania

Planowanie, tworzenie i dystrybuowanie 5 400,00 PLN brutto
tresci marketingowych (content marketing) 5400,00 PLN  netto

S S Numer ustugi 2026/04/20/180870/3500668 200,00 PLN brutto/h
I 200,00 PLN netto/h
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Informacje podstawowe

Kategoria Biznes / Marketing

Grupe docelowa ustugi stanowig wszystkie osoby pragnace uzyskaé
kwalifikacje w szczegodlnosci osoby aktywne zawodowo oraz planujgce

Grupa docelowa ustugi rozwdj kompetencji w obszarze nowoczesnych technologii cyfrowych,
realizowanego w kontekscie transformaciji cyfrowej oraz rosnacej roli
automatyzacji proceséw w gospodarce.

Minimalna liczba uczestnikow 1
Maksymalna liczba uczestnikéw 5

Data zakonczenia rekrutacji 01-06-2026
Forma prowadzenia ustugi stacjonarna
Liczba godzin ustugi 27

Certyfikat systemu zarzgdzania jako$cig wg. 1ISO 9001:2015 (PN-EN I1SO

Podstawa uzyskania wpisu do BUR . .
9001:2015) - w zakresie ustug szkoleniowych

Cel

Cel edukacyjny

Osoba posiadajgca kwalifikacje z zakresu nowoczesnych technologii cyfrowych w pracy zawodowej jest gotowa do
samodzielnego podejmowania dziatan zwigzanych z planowaniem, wdrazaniem oraz wykorzystywaniem narzedzi
cyfrowych w réznych obszarach dziatalno$ci zawodowej. Wspiera realizacje celéw biznesowych poprzez optymalizacje



procesdw, usprawnianie organizacji pracy oraz zwiekszanie efektywnosci dziatan, z uwzglednieniem zasad

zrébwnowazonego rozwoju. Jest przygotowana do samodzielnego prowadzenia p

Efekty uczenia sie oraz kryteria weryfikacji ich osiggniecia i Metody walidacji

Efekty uczenia si¢

Analizuje strategie marketingowa
przedsigbiorstwa

Kryteria weryfikacji

omawia dostepne dziatania
marketingowe stuzace przygotowaniu
tresci marketingowych

analizuje narzedzia marketingowe
stosowane w przedsiebiorstwie (strona
internetowa, media spotecznosciowe,
blogi, fora internetowe, grupy
dyskusyijne, portale internetowe,
artykuly prasowe, materiaty drukowane)
pod katem tresci marketingowej oraz
ich $ladu weglowego i zgodnosci z
etyka ekologiczna

charakteryzuje dziatania marketingowe
podejmowane w. przedsigbiorstwach o
zblizonym profilu dziatalnosci

sporzadza prezentacje dotyczaca
strategii marketingowej
przedsiebiorstwa

Metoda walidacji

Test teoretyczny

Obserwacja w warunkach
symulowanych

Test teoretyczny

Test teoretyczny

Obserwacja w warunkach
symulowanych



Efekty uczenia sie

Planuje dziatania zwigzane z
opracowaniem i dystrybucja tresci
marketingowych z uwzglednieniem
zréwnowazonego rozwoju

Kryteria weryfikacji

rozpoznaje i charakteryzuje potrzeby
przedsigbiorstwa np. na podstawie
przeprowadzonego wywiadu

identyfikuje docelowe grupy odbiorcéw
tresci marketingowych

okresla cele dziatan w zakresie tresci
marketingowych i wskazniki ich
realizacji

charakteryzuje kanaty dystrybucji tresci
marketingowych

- dobiera kanaty dystrybucji do grup
odbiorcéw oraz rodzaju tresci
marketingowych

wyszukuje tematy do tworzenia tresci
marketingowych

omawia zasady tworzenia tresci
marketingowych w zaleznosci od
kanatu dystrybucji i grupy docelowej (z
uwzglednieniem stéw kluczowych,
rodzajéw tresci multimedialnych,
atrakcyjnos$ci i perswazyjnosci
przekazu)

- omawia przepisy prawa autorskiego i
RODO w zakresie korzystania z utworu

- planuje wykorzystanie innych zasobéw
do tworzenia tresci marketingowych (z
zewnatrz i wewnatrz przedsigbiorstwa),

tworzy harmonogram oraz okresla
zadania zespotu, tworzy budzet
opracowania i dystrybucji tresci
marketingowych, sporzadza plan
dziatan zwigzanych z tresciami
marketingowymi.

identyfikuje i eliminuje ryzyko
greenwashingu w planowanej strategii
komunikaciji

Metoda walidacji

Test teoretyczny

Test teoretyczny

Test teoretyczny

Test teoretyczny

Test teoretyczny

Obserwacja w warunkach
symulowanych

Test teoretyczny

Test teoretyczny

Obserwacja w warunkach
symulowanych

Test teoretyczny

Obserwacja w warunkach
symulowanych

Obserwacja w warunkach
symulowanych

Test teoretyczny



Efekty uczenia sie

Redaguje tekst dostosowany do kanatu
dystrybucji

Kryteria weryfikacji

Wykorzystuje zasady zrownowazonego
marketingu (marketing zrownowazony /
sustainable marketing) przy tworzeniu
tresci — uwzgledniajac filary ESG
($rodowisko, spoteczenstwo, tad
korporacyjny).

rozréznia rodzaje/gatunki tekstow
tworzonych dla wybranych kanatéw
dystrybucji

sporzadza tekst odpowiedni do kanatu
dystrybucji na podstawie tekstu
zrédtowego

optymalizuje tresci dla potrzeb
marketingu w wyszukiwarkach (SEM,
SEO, PPC)

omawia zasady przygotowania tresci
zgodnie z obowigzujgcym standardem
WCAG

tworzy teksty promujace autentyczne
dziatania w zakresie zréwnowazonego
rozwoju, stosujac transparentna i fakt-
based komunikacje

Metoda walidacji

Test teoretyczny

Obserwacja w warunkach
symulowanych

Test teoretyczny

Test teoretyczny

Test teoretyczny

Test teoretyczny

Test teoretyczny



Efekty uczenia sie

Opracowuje materiaty graficzne

Kryteria weryfikacji

- rozroznia rodzaje materiatow
graficznych,

- wymienia zrédta materiatéw
graficznych

charakteryzuje formaty plikéw
graficznych,

tworzy scenariusz sesji zdjeciowej,

- wykonuje zdjecia zgodnie z zasadami
kompozycji,

stosuje programy i aplikacje do obrébki
zdje¢ (kadruje, dodaje napisy, stosuje
filtry graficzne),

- dostosowuije plik graficzny do kanatu
dystrybucji,

przygotowuje wytyczne dla grafika
komputerowego

Metoda walidacji

Test teoretyczny

Obserwacja w warunkach
symulowanych

Test teoretyczny

Obserwacja w warunkach
symulowanych

Test teoretyczny

Test teoretyczny

Test teoretyczny

Obserwacja w warunkach
symulowanych

Test teoretyczny

Obserwacja w warunkach
symulowanych

Test teoretyczny

Obserwacja w warunkach
symulowanych

Test teoretyczny

Obserwacja w warunkach
symulowanych



Efekty uczenia sie

Opracowuje materiaty audiowizualne

Publikuje tresci marketingowe

Kryteria weryfikacji

rozréznia rodzaje/gatunki materiatéw
audiowizualnych,

okresla cel materiatu audiowizualnego,

-tworzy scenariusz materiatu
audiowizualnego,

przygotowuje wytyczne dla wykonawcy
materiatu audiowizualnego

omawia zasady przygotowania
materiatéw audiowizualnych zgodnie z
obowigzujgcym standardem WCAG

- tworzy proste strony internetowe (w
tym tzw. landing pages),

omawia znaczniki HTML oraz CSS
wedtug standardu W3C

wymienia systemy zarzadzania trescia
(CMS) oraz sprzedazowe (e-commerce)

wprowadza tresci do systemoéw
zarzadzania trescig (CMS) oraz
sprzedazowych (e-commerce)

omawia proces automatyzaciji
marketingu

Metoda walidacji

Test teoretyczny

Obserwacja w warunkach
symulowanych

Test teoretyczny

Obserwacja w warunkach
symulowanych

Test teoretyczny

Obserwacja w warunkach
symulowanych

Test teoretyczny

Obserwacja w warunkach
symulowanych

Test teoretyczny

Obserwacja w warunkach
symulowanych

Test teoretyczny

Obserwacja w warunkach
symulowanych

Test teoretyczny

Obserwacja w warunkach
symulowanych

Test teoretyczny

Test teoretyczny

Obserwacja w warunkach
symulowanych

Test teoretyczny



Efekty uczenia sie

Monitoruje efekty wdrozenia tresci
marketingowych

Stosuje zasady zrownowazonego
rozwoju (ESG i Cele Zréwnowazonego
Rozwoju SDG) w procesie planowania,
tworzenia, redagowania i dystrybucji
tresci marketingowych, identyfikujac i
eliminujac ryzyko greenwashingu

Kwalifikacje

Kryteria weryfikacji

rozréznia programy do monitorowania
ruchu w internecie

ruchu w internecie do kanatu
dystrybucji

analizuje i ocenia tresci pod katem
zaangazowania uzytkownikéw

Metoda walidacji

Test teoretyczny

dobiera narzedzie do monitorowania

Obserwacja w warunkach
symulowanych

charakteryzuje narzedzia umozliwiajace
przeszukiwanie mediéw

Test teoretyczny

spotecznos$ciowych

Obserwacja w warunkach
symulowanych

omawia sposoby optymalizacji tresci
marketingowych (dobér narzedzi
dystrybucji, zmiana tresci, grafik,
materiatéw audiowizualnych)

Test teoretyczny

ocenia wptyw optymalizacji tresci na
szybko$¢ tadowania zasobdw i
wynikajgca z tego oszczednos$é energii

Obserwacja w warunkach
symulowanych

- Wyjasnia znaczenie filarow ESG i
wybranych Celéw SDG w kontekscie
komunikacji marketingowej

- Identyfikuje przyktady greenwashingu
(jawnego i ukrytego - implicit claims) w
materiatach tekstowych, graficznych i
audiowizualnych

- Tworzy lub modyfikuje tresci
marketingowe zgodnie z zasadami

Obserwacja w warunkach
symulowanych

autentycznej, transparentnej
komunikacji zrdwnowazonej

- Weryfikuje materiaty pod katem
zgodnosci z Green Claims Directive i
unika mylgcych elementéw wizualnych
lub tekstowych

Kwalifikacje wtaczone do Zintegrowanego Systemu Kwalifikacji

Kwalifikacje

Kod kwalifikacji zarejestrowanej w ZRK

Planowanie, tworzenie i dystrybuowanie tresci marketingowych (content
marketing)

12629



Nazwa Podmiotu prowadzacego walidacje Fundacja My Personality Skills

Nazwa Podmiotu certyfikujagcego Fundacja My Personality Skills

Program

1. Planowanie wykorzystania tresci marketingowych w strategii marketingowej przedsigbiorstwa:
Analizuje strategie marketingowa przedsigbiorstwa:
a) omawia dostepne dziatania marketingowe stuzgce przygotowaniu tresci marketingowych,

b) analizuje narzedzia marketingowe stosowane w przedsiebiorstwie (strona internetowa, media spotecznosciowe, blogi, fora internetowe, grupy
dyskusyjne, portale internetowe, artykuty prasowe, materiaty drukowane) pod katem tresci marketingowej,

c) charakteryzuje dziatania marketingowe podejmowane w przedsigbiorstwach o zblizonym profilu dziatalno$ci,
d) sporzadza prezentacje dotyczaca strategii marketingowej przedsiebiorstwa.

Planuje dziatania zwigzane z opracowaniem i dystrybucja tresci marketingowych:

a) rozpoznaje i charakteryzuje potrzeby przedsigbiorstwa np. na podstawie przeprowadzonego wywiadu,

b) identyfikuje docelowe grupy odbiorcéw tresci marketingowych,

c) okresla cele dziatan w zakresie tresci marketingowych i wskazniki ich realizacij,

d) charakteryzuje kanaty dystrybuciji tresci marketingowych,

e) dobiera kanaty dystrybucji do grup odbiorcéw oraz rodzaju tresci marketingowych,

f) wyszukuje tematy do tworzenia tresci marketingowych,

g) omawia zasady tworzenia tresci marketingowych w zaleznosci od kanatu dystrybucji i grupy docelowej (z uwzglednieniem stéw kluczowych,
rodzajow tresci multimedialnych, atrakcyjnosci i perswazyjnosci przekazu),

h) omawia przepisy prawa autorskiego i RODO w zakresie korzystania z utworu,

i) planuje wykorzystanie innych zasobéw do tworzenia tre$ci marketingowych (z zewnatrz i wewnatrz przedsigbiorstwa),
j) tworzy harmonogram oraz okresla zadania zespotu,

k) tworzy budzet opracowania i dystrybucji tresci marketingowych,

l) sporzadza plan dziatar zwigzanych z tre$ciami marketingowymi.

2. Przygotowywanie tresci marketingowych:

Redaguje tekst dostosowany do kanatu dystrybucji:

a) rozréznia rodzaje/gatunki tekstow tworzonych dla wybranych kanatéw dystrybucji,
b) sporzadza tekst odpowiedni do kanatu dystrybucji na podstawie tekstu zrédtowego,
c) optymalizuje tresci dla potrzeb marketingu w wyszukiwarkach (SEM, SEO, PPC),

d) omawia zasady przygotowania tresci zgodnie z obowigzujgcym standardem WCAG,
Opracowuje materiaty graficzne:

a) rozréznia rodzaje materiatéw graficznych,

b) wymienia zrédta materiatéw graficznych,



c) charakteryzuje formaty plikéw graficznych,

d) tworzy scenariusz sesji zdjeciowe;j,

e) wykonuje zdjecia zgodnie z zasadami kompozycji,

f) stosuje programy i aplikacje do obrébki zdje¢ (kadruje, dodaje napisy, stosuje filtry graficzne),
g) dostosowuije plik graficzny do kanatu dystrybucji,

h) przygotowuje wytyczne dla grafika komputerowego.

Opracowuje materiaty audiowizualne:

a) rozréznia rodzaje/gatunki materiatéw audiowizualnych,

b) okresla cel materiatu audiowizualnego,

c) tworzy scenariusz materiatu audiowizualnego,

d) przygotowuje wytyczne dla wykonawcy materiatu audiowizualnego,

e) omawia zasady przygotowania materiatéw audiowizualnych zgodnie z obowigzujgcym standardem WCAG,
3. Dystrybuowanie tresci marketingowych:

Publikuje tresci marketingowe:

a) tworzy proste strony internetowe (w tym tzw. landing pages),

b) omawia znaczniki HTML oraz CSS wedtug standardu W3C,

¢) wymienia systemy zarzadzania trescig (CMS) oraz sprzedazowe (e-commerce),

d) wprowadza tresci do systemoéw zarzadzania trescig (CMS) oraz sprzedazowych (e-commerce),

€) omawia proces automatyzacji marketingu.

Harmonogram

Liczba pozycji harmonogramu: 0

. Data realizacji Godzina Godzina . .
Przedmiot / temat Prowadzacy L. i R i Liczba godzin
zajeé rozpoczecia zakoriczenia
Brak wynikéw.
Cennik
Cennik
Rodzaj ceny Cena
Koszt przypadajacy na 1 uczestnika brutto 5400,00 PLN

Podmiot uprawniony do zwolnienia z VAT na podstawie art. 43 ust. 1 ustawy o VAT



Koszt przypadajacy na 1 uczestnika netto 5400,00 PLN

Koszt osobogodziny brutto 200,00 PLN

Koszt osobogodziny netto 200,00 PLN

W tym koszt walidacji brutto 0,00 PLN

W tym koszt walidacji netto 0,00 PLN

W tym koszt certyfikowania brutto 500,00 PLN

W tym koszt certyfikowania netto 500,00 PLN
Prowadzacy

Liczba prowadzacych: 0

Brak wynikow.

Informacje dodatkowe

Informacje o materiatach dla uczestnikow ustugi

Informacje o materiatach dla uczestnikéw ustugi Uczestnicy szkolenia otrzymujg komplet materiatéw dydaktycznych w formie
elektronicznej (PDF) oraz edytowalne szablony, przygotowane zgodnie z wymaganiami prawnymi polskiego i unijnego prawa (w tym Green
Claims Directive). Gtéwnym materiatem jest bogato ilustrowany skrypt szkoleniowy ,Zréwnowazony content marketing — planowanie,
tworzenie i dystrybucja tresci z uwzglednieniem zasad ESG i SDG

Adres

ul. Artura Grottgera 42c
82-300 Elblag

woj. warminsko-mazurskie

Udogodnienia w miejscu realizacji ustugi

o Klimatyzacja

Kontakt

JOANNA TABAKA



E-mail szkolenia@glowup-academy.pl

ﬁ Telefon (+48) 506 067 116



