Mozliwos$¢ dofinansowania

Obecno$¢ marki w sieci - strategia 6 200,00 PLN brutto

marketingowa zwiekszajgca sprzedaz w 6200,00 PLN netto
Publico firmie z wykorzystaniem dostepnych 193,75 PLN brutto/h

narzedzi internetowych. 193,75 PLN netto/h

Numer ustugi 2026/04/20/52858/3499388 187,50 PLN  cena rynkowa @

Publico Anna

Kornacka © zdalna w czasie rzeczywistym
& Ustuga szkoleniowa

Y % % Kk Kk 50/5
® 32h

85 ocen

B3 22.06.2026 do 25.06.2026

Informacje podstawowe

Kategoria Biznes / Marketing

Szkolenie przeznaczone jest dla wtascicieli firm z sektora MSP,
Grupa docelowa ustugi pracownikéw dziatéw marketingu oraz oséb, ktére chca poszerza¢ swoje
umiejetnosci w zakresie marketingu internetowego.

Minimalna liczba uczestnikéw 3

Maksymalna liczba uczestnikow 10

Data zakonczenia rekrutacji 21-06-2026

Forma prowadzenia ustugi zdalna w czasie rzeczywistym
Liczba godzin ustugi 32

Certyfikat systemu zarzgdzania jakoscig wg. ISO 9001:2015 (PN-EN I1SO

Podstawa uzyskania wpisu do BUR
y P 9001:2015) - w zakresie ustug szkoleniowych

Cel

Cel edukacyjny

Celem szkolenia jest zdobycie, poszerzenie, uporzadkowanie wiedzy z zakresu strategii marketingu internetowego,
przygotowanie uczestnikow szkolenia do skutecznego wykorzystania narzedzi marketingu internetowego w promowaniu
przedsiebiorstwa oraz oceny skutecznosci prowadzonych dziatarh marketingowych, jako podstawy do wprowadzania w
nich zmian. Zwiekszenie $wiadomosci roli tych narzedzi w komunikaciji z klientami.

Efekty uczenia sie oraz kryteria weryfikacji ich osiaggniecia i Metody walidacji



Efekty uczenia sie

Nabycie wiedzy z zakresu budowania
marki w sieci

Nabycie umiejetnosci z zakresu
obecnosci marki w sieci

Kryteria weryfikacji

Uczestnik opisuje zasady budowania
obecnosci marki w Internecie oraz jej
znaczenie dla sprzedazy.

Uczestnik identyfikuje narzedzia
marketingu internetowego (m.in. media
spotecznosciowe, Google, e-mail
marketing) i okresla ich zastosowanie.

Uczestnik charakteryzuje cele kampanii
marketingowych prowadzonych w
Internecie oraz sposoby ich realizaciji.

Uczestnik wyjasnia zasady
prawidtowego korzystania z wizytéwki
Google Business Profile (Google Moja
Firma).

Uczestnik tworzy podstawowg strategie
marketingowa obecnosci marki w
Internecie.

Uczestnik zaktada i konfiguruje profile
firmowe w mediach spotecznos$ciowych
(Facebook, Instagram) oraz w ustugach
Google.

Uczestnik planuje i przygotowuje
scenariusze kampanii marketingowych
(w tym e-mail marketingowych i
reklamowych).

Uczestnik publikuje i redaguje tresci
marketingowe dostosowane do réznych
platform internetowych.

Uczestnik planuje prosta strategie
komunikacji w mediach
spotecznos$ciowych i wdraza dziatania
komunikacyjne online.

Uczestnik dobiera narzedzia
internetowe do realizacji dziatan
marketingowych i sprzedazowych.

Metoda walidacji

Wywiad swobodny

Wywiad swobodny

Wywiad swobodny

Wywiad swobodny

Wywiad swobodny

Wywiad swobodny

Wywiad swobodny

Wywiad swobodny

Wywiad swobodny

Wywiad swobodny



Efekty uczenia sie Kryteria weryfikacji Metoda walidacji

Uczestnik $wiadomie buduje wizerunek

K K Wywiad swobodny
marki w Internecie.
U tnik dost je k ikacj
czes T“ ostosowuje komuni ac.:je Wywiad swobodny
marketingowa do grupy docelowe;j.
Nabycie kompetenciji spotecznych
zwiazanych z obecnosciag marki w sieci Uczestnik rozumie znaczenie sp6jnosci
dziatan marketingowych w kanatach Wywiad swobodny
online.
Uczestnik rozwija odpowiedzialne
podejscie do prowadzenia dziatan Wywiad swobodny

promocyjnych w srodowisku cyfrowym.

Kwalifikacje

Kompetencje

Ustuga prowadzi do nabycia kompetenciji.

Warunki uznania kompetencji

Pytanie 1. Czy dokument potwierdzajacy uzyskanie kompetencji lub wyraznie z nim powigzane inne dokumenty
zwigzane ze wsparciem zawierajg opis efektéw uczenia sig?

TAK

Pytanie 2. Czy dokument lub wyraznie z nim powigzane inne dokumenty zwigzane ze wsparciem potwierdzaja, ze
walidacja zostata przeprowadzona w oparciu o zdefiniowane w efektach uczenia sie kryteria ich weryfikacji i zgodnie z
zaplanowanymi metodami walidacji?

TAK

Pytanie 3. Czy dokument lub wyraznie z nim powigzane inne dokumenty zwigzane ze wsparciem potwierdzaja
zastosowanie rozwigzan zapewniajgcych rozdzielenie proceséw ksztatcenia i szkolenia od walidacji?

TAK

Program

Program szkolenia obejmuje kompleksowe zagadnienia zwigzane z budowaniem obecnosci marki w Internecie oraz tworzeniem i
wdrazaniem strategii marketingu online ukierunkowanej na zwiekszanie sprzedazy. Uwzglednia zaréwno dziatania w obszarze marketingu
w wyszukiwarkach internetowych, jak i wykorzystanie réznorodnych narzedzi e-marketingu, w tym mediéw spotecznos$ciowych, e-mail
marketingu, reklamy internetowej oraz kanatéw afiliacyjnych i content marketingowych.

Uczestnicy zapoznajg sie z zasadami funkcjonowania najwazniejszych kanatéw promocji online, mechanizmami pozycjonowania i
reklamy w wyszukiwarkach oraz sposobami optymalizacji dziatari marketingowych w oparciu o wskazniki efektywnos$ci. Program
obejmuje réwniez zagadnienia zwigzane z analiza rynku, segmentacja grup docelowych oraz planowaniem i wdrazaniem spdjnej strategii
komunikacji marketingowej.



Istotnym elementem szkolenia jest rozwéj umiejetnosci praktycznych w zakresie tworzenia kampanii marketingowych, doboru narzedzi
promoc;ji oraz oceny skutecznosci dziatan w srodowisku cyfrowym. Szkolenie tgczy wiedze teoretyczng z praktyka, umozliwiajgc
uczestnikom samodzielne planowanie i realizacje dziatan marketingowych w Internecie.

Modut 1. Marketing w wyszukiwarkach internetowych Google, Yahoo, Yandex, Baidu, inne.

- Omowienie rynkéw docelowych dla poszczegdlnych wyszukiwarek.

- Pozycjonowanie stron w wyszukiwarkach

- Reklama w linkach sponsorowanych Google Adwords

- Optymalizacja i pozycjonowanie — najwazniejsze zasady i priorytety algorytmdéw wyszukiwarki Google.
Modut 2. Pozostate narzedzia e-marketingu

- Marketing poprzez poczte E-mail

- marketing spotecznosciowy (Facebook, Google, Instagram, Youtube)

- programy afiliacyjne/partnerskie

- reklamy banerowe

- reklama kontekstowa

- aukcje

- zakupy grupowe

- poréwnywarki cen

- kreatorzy opinii — blogi, fora dyskusyjne, listy dyskusyjne, poradniki, testerzy produktéw, radio i telewizja internetowa, YouTube
- darmowe formy promocji

Modut 3. Tworzenie strategii marketingu online

- Elementy efektywnej komunikacji: narzedzia, grupa docelowa, komunikat

- Cele kampanii a formaty reklamowe

- Mierzenie efektywnosci poszczegdlnych narzedzi marketingowych i wybér optymalnych narzedzi

- Wskazniki mediowe: CPM, CPC, CPL, CTR

- Jak wykorzysta¢ kryptowaluty w marketingu

- Kampanie marketingowe w Polsce

Modut 4. Mozliwosci strategii marketingowych, ktére daja media spotecznosciowe (Facebook, YouTube, Linkedin, Goldenline, blogi i in.)
- Pozyskiwanie informacji rynkowej.

- Target — okreslanie grupy docelowej

- Segmentacja rynku i klientow

- Badania opinii na temat konkurenc;ji.

- Badania marketingowe.

- Wzmacnianie marki.

Ustuga szkoleniowa bedzie prowadzona w formie zdalnej w czasie rzeczywistym w wymiarze 32 godzin zegarowych.



Harmonogram

Liczba przedmiotéw/zaje¢: 29

Przedmiot / temat Data realizacji Godzina Godzina . .
. Prowadzacy L, i , X Liczba godzin

zajec zajeé rozpoczecia zakonczenia

Marketing

w

wyszukiwarkach ANNA

internetowych 22-06-2026 08:00 10:00 02:00
KORNACKA

Google, Yahoo,

Yandex, Baidu,

inne. Cz.1

Przerwa ANNA

kawowa KORNACKA 22-06-2026 10:00 10:20 00:20

Marketing
w

wyszukiwarkach ANNA

internetowych 22-06-2026 10:20 12:30 02:10
KORNACKA

Google, Yahoo,

Yandex, Baidu,

inne. Cz.2

Przerwa ANNA

22-06-2026 12:30 12:45 00:15
kawowa KORNACKA

Marketing
w

wyszukiwarkach ANNA

internetowych KORNACKA 22-06-2026 12:45 13:30 00:45
Google, Yahoo,

Yandex, Baidu,

inne. Cz.3

Przerwa ANNA

‘ 22-06-2026 13:30 14:00 00:30
obiadowa KORNACKA

Marketing
w

wyszukiwarkach ANNA

internetowych 22-06-2026 14:00 16:00 02:00
KORNACKA

Google, Yahoo,

Yandex, Baidu,

inne. Cz.4

Pozostate ANNA
narzedzia 23-06-2026 08:00 10:00 02:00

. KORNACKA
emarketingu cz.1

Przerwa ANNA

23-06-2026 10:00 10:20 00:20
kawowa KORNACKA



Przedmiot / temat
zajet

Pozostate

narzedzia
emarketingu cz.2

RFYLCN Przerwa
kawowa

Pozostate

narzedzia
emarketingu cz.3

Przerwa

obiadowa

Pozostate

narzedzia
emarketingu cz.4

Tworzenie

strategii
marketingu
online cz.1

Przerwa

kawowa

Tworzenie

strategii
marketingu
online cz.2

Przerwa

kawowa

Tworzenie

strategii
marketingu
online cz.3

Przerwa

obiadowa

Tworzenie

strategii
marketingu
online cz.4

Prowadzacy

ANNA
KORNACKA

ANNA
KORNACKA

ANNA
KORNACKA

ANNA
KORNACKA

ANNA
KORNACKA

ANNA
KORNACKA

ANNA
KORNACKA

ANNA
KORNACKA

ANNA
KORNACKA

ANNA
KORNACKA

ANNA
KORNACKA

ANNA
KORNACKA

Data realizacji
zajeé

23-06-2026

23-06-2026

23-06-2026

23-06-2026

23-06-2026

24-06-2026

24-06-2026

24-06-2026

24-06-2026

24-06-2026

24-06-2026

24-06-2026

Godzina
rozpoczecia

10:20

12:30

12:45

13:30

14:00

08:00

10:00

10:20

12:30

12:45

13:30

14:00

Godzina
zakonczenia

12:30

12:45

13:30

14:00

16:00

10:00

10:20

12:30

12:45

13:30

14:00

16:00

Liczba godzin

02:10

00:15

00:45

00:30

02:00

02:00

00:20

02:10

00:15

00:45

00:30

02:00



Przedmiot / temat
zajec

Mozliwosci
strategii
marketingowych,
ktore dajg media
spotecznosciowe
(Facebook,
YouTube,
Linkedin,
Goldenline, blogi
iin.) cz.1

Przerwa

kawowa

Mozliwosci
strategii
marketingowych,
ktore dajg media
spotecznosciowe
(Facebook,
YouTube,
Linkedin,
Goldenline, blogi
iin.) cz.2

Przerwa

kawowa

Mozliwosci
strategii
marketingowych,
ktére dajg media
spotecznos$ciowe
(Facebook,
YouTube,
Linkedin,
Goldenline, blogi
iin.) cz.3

¥l Przerwa
obiadowa

Prowadzacy

ANNA
KORNACKA

ANNA
KORNACKA

ANNA
KORNACKA

ANNA
KORNACKA

ANNA
KORNACKA

ANNA
KORNACKA

Data realizacji

zajeé

25-06-2026

25-06-2026

25-06-2026

25-06-2026

25-06-2026

25-06-2026

Godzina
rozpoczecia

08:00

10:00

10:20

12:30

12:45

13:30

Godzina
zakonczenia

10:00

10:20

12:30

12:45

13:30

14:00

Liczba godzin

02:00

00:20

02:10

00:15

00:45

00:30



Przedmiot / temat

. Prowadzacy
zajec

Mozliwosci
strategii
marketingowych,
ktore dajg media
spotecznosciowe
(Facebook,
YouTube,
Linkedin,
Goldenline, blogi
iin.) cz.4

ANNA
KORNACKA

Walidacja
- wywiad -
swobodny

Cennik

Cennik

Rodzaj ceny

Koszt przypadajacy na 1 uczestnika brutto

Data realizacji Godzina Godzina
zajeé rozpoczecia zakonczenia
25-06-2026 14:00 15:45
25-06-2026 15:45 16:00

Cena

6 200,00 PLN

Liczba godzin

01:45

00:15

Podmiot uprawniony do zwolnienia z VAT na podstawie art. 113 ust. 1 ustawy o VAT ze wzgledu na warto$¢ sprzedazy

Koszt przypadajacy na 1 uczestnika netto

Koszt osobogodziny brutto

Koszt osobogodziny netto

Prowadzacy

Liczba prowadzacych: 1

121

6 200,00 PLN

193,75 PLN

193,75 PLN

O ANNA KORNACKA

‘ ' Trenerka biznesu, trenerka kompetencji migkkich z 22-letnim doswiadczeniem szkoleniowym i
praktycznym, specjalizacja: komunikacja, neurozarzadzanie, zarzadzanie, wystgpienia publiczne,
zarzadzanie stresem i emocjami.

0d 2000 roku trenerka biznesu, 22 lata doswiadczenia, tysigce przeszkolonych oséb z ré6znych branz

i obszaréw (kadra zarzadzajgca, pracownicy sredniego szczebla, dydaktycy, naukowcy), pracowata
m.in. dla takich organizac;ji jak: Ministerstwo Finanséw, Ministerstwo Gospodarki, szkolita kadry



kilkudziesieciu uczelni, m.in.: Uniwersytet Warszawski, Uniwersytet SWPS. Polsko Japoriska Szkota
Technik Komputerowych, WSB (Gdansk i Szczecin), przeszkolita kilkaset zespotéw biznesowych
(m.in. Tieto, Bank PKO, BOS Bank, Fundusz Ochrony Srodowiska, LarsLaj, McDonalds).

0d 2005 wtascicielka firmy szkoleniowej PUBLICO $wiadczacej ustugi szkoleniowo — doradcze.
2010-2016 - autorka kilkunastu publikacji adresowanych do biznesu (z zakresu CSR, elastycznych
form zatrudnienia, zarzadzania zespotami, zarzadzania relacjami z klientami i pracownikami).

0d 2007 roku prezeska zarzadu Zwigzku Pracodawcow6. Pomorza Zachodniego — zarzadza
zespotem, realizuje projekty biznesowe.

0d 2010 roku wyktadowczyni akademicka — wspétpracuje z kilkunastoma uczelniami w Polsce,
wyktada m. in na studiach MBA (przy WSB w Poznaniu) uczac przywodztwa i zarzgdzania oraz na
studiach MBA przy

Polsko Japonskiej Akademii Technik Komputerowych w Warszawie (nowoczesne trendy w
zarzadzaniu oraz neurozarzadzanie).

Informacje dodatkowe

Informacje o materiatach dla uczestnikéw ustugi

Informacje o materiatach dla uczestnikéw ustugi

Uczestnicy otrzymajg kompletny skrypt szkoleniowy wraz z materiatami dodatkowymi do ¢wiczen realizowanych podczas szkolenia.

Warunki uczestnictwa

Warunki uczestnictwa:

Warunkiem uczestnictwa jest wpisanie do Bazy Ustug Rozwojowych.

Obecnos¢ na szkoleniu obowigzkowa od momentu rozpoczecia do jego zakonczenia.

Warunki techniczne

Warunki techniczne:

Wymagania sprzetowe/techniczne:

Posiadanie sprzetu komputerowego z dostepem do potagczenia internetowego — szerokopasmowe przewodowe lub bezprzewodowe(3G

lub 4G/LTE).

Posiadanie gtosnika i mikrofonu potgczonego ze sprzetem komputerowym.

Dostep do aktywnego e-maila, na ktéry zostanie dostarczony link do platformy zoom.

Obstugiwany system operacyjny dla platformy zoom:

System operacyjny macOS X w wersji 10.9 lub nowszej

System operacyjny Windows w wers;ji 7, 8 lub 8.1, Windows 10

System operacyjny Ubuntu w wersji 12.04 lub nowszej

System operacyjny Mint w wersji 17.1 lub nowszej

System operacyjny Red Hat Enterprise Linux w wersji 6.4 lub nowszej

System operacyjny Oracle Linux w wersji 6.4 lub nowszej



System operacyjny CentOS w wersji 6.4 lub nowszej
Oprogramowanie Fedora w wersji 21 lub nowszej
Oprogramowanie OpenSUSE w wersji 13.2 lub nowszej
System operacyjny ArchLinux (tylko w wersji 64-bitowej)
Obstugiwane przegladarki:

Windows: Internet Explorer 11+, Edge 12+, Fir

Kontakt

ﬁ E-mail biuro@publico.info.pl

Telefon (+48) 604 262 627

ANNA KORNACKA



