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Szkolenie pokazuje, jak zaplanowac i
stworzy¢ wiasny lejek sprzedazowy dla
prostego produktu online — od pomystu,
przez przygotowanie oferty i strony
sprzedazowej, po grafiki promocyjne i
uruchomienie pierwszej mini-kampanii w
social mediach.

Numer ustugi 2026/04/17/177990/3494797

& Ustuga szkoleniowa

[ zdalna w czasie rzeczywistym
®© 47:00h

5 12.05.2026 do 27.05.2026

Informacje podstawowe

12 029,40 PLN
9 780,00 PLN

255,94 PLN

208,09 PLN

250,00 PLN

brutto
netto
brutto/h
netto/h

cena rynkowa @

Kategoria

Grupa docelowa ustugi

Minimalna liczba uczestnikow

Maksymalna liczba uczestnikéw

Data zakonczenia rekrutacji

Forma prowadzenia ustugi

Biznes / Marketing

Szkolenie skierowane jest do oséb, ktére chcg rozpoczaé sprzedaz online
prostych produktéw cyfrowych (takich jak e-booki, mini-kursy, checklisty,
plannery, konsultacje) i potrzebuja praktycznego wsparcia w stworzeniu
wtasnego lejka sprzedazowego — od pomystu, przez oferte i strong, po
pierwsza promocje w social mediach.

W szczegdlnosci zapraszamy:

e osoby poczatkujace, ktdre dopiero rozpoczynajg swojg dziatalnos¢
online,

¢ freelanceréw i specjalistow (np. dietetykdw, treneréw, coachdw,
nauczycieli), chcacych zarabia¢ na wiedzy i doswiadczeniy,

¢ wiascicieli matych firm, ktérzy chcg wprowadzi¢ cyfrowe produkty do
swojej oferty,

¢ uczestnikdw zainteresowanych podstawami tworzenia prostych stron,
grafik i promocji w internecie.

Szkolenie nie wymaga wczesniejszego doswiadczenia technicznego ani
marketingowego — uczestnicy krok po kroku zbuduja wtasny mini-lejek
sprzedazowy: od pomystu na produkt po jego promocje i pierwszg
sprzedaz.

10

11-05-2026

zdalna w czasie rzeczywistym



Liczba godzin ustugi 47

Certyfikat ICVC - SURE (Standard Ustug Rozwojowych w Edukacji): Norma

Podstawa uzyskania wpisu do BUR . .. o . .
zarzgdzania jakoscig w zakresie Swiadczenia ustug rozwojowych

Cel

Cel edukacyjny

Szkolenie przygotowuje uczestnikow do samodzielnego zaplanowania i stworzenia prostego lejka sprzedazowego dla
produktu online (np. e-booka, mini-kursu, plannera). Uczestnik nauczy sie tworzy¢ oferte, prostg strone sprzedazowa,
grafiki promocyjne w Canvie oraz planowacé i uruchamia¢ pierwszg mini-kampanie promocyjng w social mediach.

Efekty uczenia sie oraz kryteria weryfikaciji ich osiggniecia i Metody walidacji

Efekty uczenia sie

Wiedza: Opisuje etapy tworzenia
prostego produktu online oraz elementy
lejka sprzedazowego obejmujacego
pomyst, oferte, strone i promocije.

Wiedza: Charakteryzuje podstawowe
narzedzia i zasady planowania tresci
marketingowych w internecie (np.
Canva, kreatory stron, media
spotecznosciowe).

Umiejetnos¢: Opracowuje prostg oferte
oraz projekt strony sprzedazowej dla
produktu online z wykorzystaniem
dostepnych narzedzi.

Umiejetnos¢: Przygotowuje materiaty
graficzne i plan mini-kampanii
promocyjnej w mediach
spotecznosciowych.

Kryteria weryfikacji

Wymienia i porzadkuje gtéwne etapy
procesu tworzenia produktu online.

Rozréznia kluczowe elementy lejka
sprzedazowego oraz okresla ich funkcje
w procesie sprzedazy.

Wskazuje podstawowe narzedzia
wykorzystywane do planowania i
tworzenia tresci marketingowych
online.

Okresla zasady doboru narzedzi i
kanatéw komunikacji w zalezno$ci od
rodzaju produktu i grupy odbiorcow.

Okresla kolejne etapy przygotowania
oferty i strony sprzedazowe;j dla
produktu online.

Rozpoznaje kluczowe elementy
skutecznej strony sprzedazowej
(nagtéwek, opis, CTA, grafika) oraz
zasady ich rozmieszczenia.

Wskazuje etapy planowania mini-
kampanii promocyjnej w mediach
spotecznos$ciowych.

Identyfikuje zasady tworzenia spéjnych
materiatéw graficznych i dopasowania
ich do tresci promocyjnych.

Metoda walidacji

Test teoretyczny z wynikiem
generowanym automatycznie

Test teoretyczny z wynikiem
generowanym automatycznie

Test teoretyczny z wynikiem
generowanym automatycznie

Test teoretyczny z wynikiem
generowanym automatycznie

Test teoretyczny z wynikiem
generowanym automatycznie

Test teoretyczny z wynikiem
generowanym automatycznie

Test teoretyczny z wynikiem
generowanym automatycznie

Test teoretyczny z wynikiem
generowanym automatycznie



Efekty uczenia sie Kryteria weryfikacji Metoda walidacji

Rozréznia przyktady rzetelnej i
nierzetelnej komunikacji marketingowe;j
w internecie

Test teoretyczny z wynikiem

generowanym automatycznie
Kompetencje spoteczne:

Stosuje zasady etycznej i
odpowiedzialnej komunikacji w
dziataniach promocyjnych online.

Okresla zasady bezpiecznego i

etycznego wykorzystywania tresci, Test teoretyczny z wynikiem
grafik i danych w kampaniach generowanym automatycznie
promocyjnych.

Kwalifikacje

Kompetencje

Ustuga prowadzi do nabycia kompetenciji.

Warunki uznania kompetencji

Pytanie 1. Czy dokument potwierdzajacy uzyskanie kompetencji lub wyraznie z nim powigzane inne dokumenty
zZwigzane ze wsparciem zawierajg opis efektéw uczenia sie?

TAK

Pytanie 2. Czy dokument lub wyraznie z nim powigzane inne dokumenty zwigzane ze wsparciem potwierdzaja, ze
walidacja zostata przeprowadzona w oparciu o zdefiniowane w efektach uczenia sie kryteria ich weryfikacji i zgodnie z
zaplanowanymi metodami walidac;ji?

TAK

Pytanie 3. Czy dokument lub wyraZnie z nim powigzane inne dokumenty zwigzane ze wsparciem potwierdzajg
zastosowanie rozwigzan zapewniajacych rozdzielenie proceséw ksztatcenia i szkolenia od walidac;ji?

TAK

Program

Szkolenie skierowane jest do 0sdb, ktére chca rozpoczaé sprzedaz online prostych produktéw cyfrowych (takich jak e-booki, mini-kursy,
checklisty, plannery, konsultacje)

¢ Czas trwania: szkolenie obejmuje 35 godzin zegarowych i 15 minut (47 godzin dydaktycznych), w tym 31 godzin i 15 minut zaje¢
edukacyjnych (13 godzin czesci teoretycznej oraz 18 godzin i 15 minut czesci praktycznej), 3 godziny i 30 minut przerw oraz 30 minut
walidacji w formie testu teoretycznego.

¢ Szkolenie sktada sie z czesci teoretycznej (13 godzin zegarowych) oraz czesci praktycznej (18 godzin i 15 minut zegarowych).

¢ Przerwy: sg wliczone w czas trwania ustugi rozwojowej; w trakcie kazdego dnia szkoleniowego przewidziane sg 2 przerwy po 15
minut (tacznie 30 minut dziennie); tgczny czas przerw w catym szkoleniu wynosi 3 godziny i 30 minut i zostat uwzgledniony w
harmonogramie ustugi.

¢ Walidacja: test teoretyczny z wynikiem generowanym automatycznie (test zostanie przeprowadzony po zakoriczeniu czesci
edukacyjnej i bedzie trwat 30 minut); wynik testu bedzie dostepny do 2 dni.

* Forma prowadzenia: szkolenie zdalne w czasie rzeczywistym (Web To Learn).

¢ Wsparcie techniczne: kontakt mailowy i telefoniczny w przypadku trudnosci technicznych.

¢ Dla oséb korzystajacych z dofinansowania wymagana jest minimalna frekwencja na poziomie 80% zaje¢.



Dzien 1 - Wprowadzenie do produktéw online, lejkéw sprzedazowych i kierunku pracy nad wtasnym produktem

Omodwienie, czym jest produkt online i jak dziata prosty lejek sprzedazowy. Przeglad typédw produktoéw, takich jak e-book, mini-kurs,
planner, konsultacja, pakiet materiatéw lub oferta ustugowa wspierana produktem cyfrowym. Analiza etapéw lejka sprzedazowego i jego
roli w procesie pozyskania klienta. Wprowadzenie do pracy nad pomystem na wtasny produkt oraz okreslenie obszaru, w ktérym uczestnik
chce budowaé oferte.

Dzien 2 - Analiza odbiorcy, mapa klienta i weryfikacja potencjatu produktu

Pogtebiona analiza potrzeb, problemdéw, motywaciji i obiekcji odbiorcéw. Tworzenie mapy klienta oraz doprecyzowanie grupy docelowej.
Analiza konkurenciji, inspiracji rynkowych i sposobéw wyréznienia wtasnej oferty. Weryfikacja pomystu na produkt online, ocena potencjatu
sprzedazowego oraz dopracowanie gtéwnych zatozen produktu.

Dzien 3 - Budowanie oferty, jezyk korzysci i komunikacja sprzedazowa

Tworzenie oferty opartej na wartosciach i potrzebach klienta. Omoéwienie struktury skutecznej propozycji sprzedazowej, w tym takich
elementow jak nagtéwek, obietnica, oferta, CTA i argumentacja wspierajgca decyzje zakupowa. Zasady pisania jezykiem korzysci oraz
budowania komunikatéw dopasowanych do réznych typéw klientéw. Wprowadzenie do psychologii sprzedazy i mechanizméw
wptywajacych na decyzje zakupowe.

Dzien 4 - Projektowanie strony sprzedazowej i tresci wspierajacych konwersje

Omowienie struktury skutecznej strony sprzedazowej - nagtéwek, sekcje informacyjne, opis produktu, CTA, formularze, elementy
wzmacniajgce wiarygodnosc¢ oraz podstawy uzytecznosci. Przeglad prostych narzedzi online do tworzenia stron i materiatéw
promocyjnych. Tworzenie tresci na strone sprzedazowa oraz analiza czytelnosci, logiki uktadu i spéjnosci przekazu.

Dzien 5 - Praktyczna budowa strony sprzedazowej i materiatéw wizualnych

Zajecia praktyczne obejmujace projektowanie i budowe wtasnej strony sprzedazowej. Dodawanie elementéw wizualnych, porzadkowanie
sekcji, wzmacnianie komunikacji sprzedazowej oraz dopracowanie uktadu strony. Projektowanie grafik promocyjnych w Canva, tworzenie
mockupdw produktu online oraz budowanie spéjnej identyfikacji wizualnej dla komunikacji sprzedazowe;j.

Dzien 6 - Planowanie kampanii promocyjnej i przygotowanie komunikacji w social mediach

Omodwienie zasad planowania kampanii promocyjnej dla prostego produktu online. Tworzenie harmonogramu dziatan wspierajgcych
sprzedaz w mediach spotecznosciowych. Przygotowanie tresci promocyjnych, dopasowanie komunikatéw do etapu lejka oraz planowanie
$ciezki kontaktu z odbiorca. Wprowadzenie do reklamy ptatnej i roli kampanii wspierajacej sprzedaz.

Dzien 7 - Reklama ptatna, analiza wynikéw, mini-kampania i walidacja efektéw uczenia sie

Wprowadzenie do systemu Meta Ads, w tym cele kampanii, budzet, grupy odbiorcéw, kreacje reklamowe i podstawowe ustawienia.
Omowienie kluczowych wskaznikéw efektywnosci, takich jak zasieg, klikniecia, CTR i konwersje. Opracowanie zatozen wtasnej mini-
kampanii promocyjnej. Powtdrzenie catego procesu - od pomystu na produkt po jego promocje. Walidacja efektéw uczenia sie w formie
testu teoretycznego online z automatycznym wynikiem oraz podsumowanie szkolenia.

Walidacja efektéw uczenia sie — test teoretyczny online (jednokrotnego wyboru, automatyczny wynik).
Informacje organizacyjne:

e ¢ Forma realizacji: zajecia online w czasie rzeczywistym (na zywo z trenerem)
e Przerwy kawowe: 2x 15 minut na dzien szkolenia
e Walidacja: test teoretyczny online (automatyczny wynik)
o Efekt koricowy: uczestnik potrafi zaplanowa¢, przygotowac i uruchomi¢ kompletny mini-lejek sprzedazowy dla swojego produktu
online — od pomystu i oferty po strone, grafiki i promocje.

Harmonogram

Liczba pozycji harmonogramu: 50



Przedmiot / temat

Czym jest

produkt online +
lejek
sprzedazowy

Przerwa

kawowa 15 min

2D Tyry

produktéw online
i modele
monetyzacji

Etapy

prostego lejka
sprzedazowego
w praktyce

Przerwa

kawowa 15 min

Problemy i

potrzeby
odbiorcy - mapa
klienta cz. 1

Pomyst na

wiasny produkt -
pierwsza
koncepcja

@z Vapa

klienta cz. 2 -
motywacje,
bariery i obiekcje

Przerwa

kawowa 15 min

Analiza

konkurencji i
inspiraciji
rynkowych

Weryfikacja
pomystu i ocena
potencjatu
rynkowego

Przerwa

kawowa 15 min

Prowadzacy

Barbara Ciepty

Barbara Ciepty

Barbara Ciepty

Barbara Ciepty

Barbara Ciepty

Barbara Ciepty

Barbara Ciepty

Barbara Ciepty

Barbara Ciepty

Barbara Ciepty

Barbara Ciepty

Barbara Ciepty

Data realizacji

zajeé

12-05-2026

12-05-2026

12-05-2026

12-05-2026

12-05-2026

12-05-2026

12-05-2026

13-05-2026

13-05-2026

13-05-2026

13-05-2026

13-05-2026

Godzina

rozpoczecia

12:00

12:45

13:00

14:00

15:00

15:15

16:00

08:00

08:45

09:00

10:00

11:00

Godzina
zakonczenia

12:45

13:00

14:00

15:00

15:15

16:00

16:30

08:45

09:00

10:00

11:00

11:15

Liczba godzin

00:45

00:15

01:00

01:00

00:15

00:45

00:30

00:45

00:15

01:00

01:00

00:15



Przedmiot / temat

Doprecyzowanie
grupy docelowe;j

Opracowanie
zatozen produktu
online

Budowa

oferty - elementy
skutecznej
propozycji
sprzedazowej

Przerwa

kawowa 15 min

Nagtéwek,

obietnica i CTA -
zasady tworzenia

Jezyk
korzysci i
komunikacja
wartosci

Przerwa

kawowa 15 min

Psychologia
sprzedazy i
decyzje zakupow

Typy

klientéw i
dopasowanie
przekazu

Architektura
strony
sprzedazowej -
uktad i sekcje

Przerwa

kawowa 15 min

Prowadzacy

Barbara Ciepty

Barbara Ciepty

Barbara Ciepty

Barbara Ciepty

Barbara Ciepty

Barbara Ciepty

Barbara Ciepty

Barbara Ciepty

Barbara Ciepty

Barbara Ciepty

Barbara Ciepty

Data realizacji
zajeé

13-05-2026

13-05-2026

14-05-2026

14-05-2026

14-05-2026

14-05-2026

14-05-2026

14-05-2026

14-05-2026

19-05-2026

19-05-2026

Godzina
rozpoczecia

11:15

12:00

08:00

08:45

09:00

10:00

11:00

11:15

12:00

12:00

12:45

Godzina
zakonczenia

12:00

13:00

08:45

09:00

10:00

11:00

11:15

12:00

13:00

12:45

13:00

Liczba godzin

00:45

01:00

00:45

00:15

01:00

01:00

00:15

00:45

01:00

00:45

00:15



Przedmiot / temat

Narzedzia

do tworzenia
strony i
materiatéw
promocyjnych

Tworzenie

tresci na strone
sprzedazowa

Przerwa

kawowa 15 min

-

formularze i
elementy
zwiekszajace
konwersje

& VX

czytelnos¢ strony

- analiza
przyktadéw

Projektowanie
strony
sprzedazowej w
praktyce - cz. 1

Przerwa

kawowa 15 min

Projektowanie
strony
sprzedazowej w
praktyce - cz. 2

Wdrazanie

elementéw
wizualnych i
porzadkowanie
sekcji

Przerwa

kawowa 15 min

Prowadzacy

Barbara Ciepty

Barbara Ciepty

Barbara Ciepty

Barbara Ciepty

Barbara Ciepty

Barbara Ciepty

Barbara Ciepty

Barbara Ciepty

Barbara Ciepty

Barbara Ciepty

Data realizacji
zajeé

19-05-2026

19-05-2026

19-05-2026

19-05-2026

19-05-2026

20-05-2026

20-05-2026

20-05-2026

20-05-2026

20-05-2026

Godzina
rozpoczecia

13:00

14:00

15:00

15:15

16:00

08:00

08:45

09:00

10:00

11:00

Godzina
zakonczenia

14:00

15:00

15:15

16:00

16:30

08:45

09:00

10:00

11:00

11:15

Liczba godzin

01:00

01:00

00:15

00:45

00:30

00:45

00:15

01:00

01:00

00:15



Przedmiot / temat

Projektowanie
grafik
promocyjnych w
Canva

Mockupy

produktu i
spojnosé
wizualna
komunikacji

Plan
kampanii
promocyjnej -
etapy dziatan

k) Przerwa

kawowa 15 min

Content

wspierajacy
sprzedaz w
social mediach

Harmonogram
publikacji i
Sciezka
komunikaciji

IR Przerwa

kawowa 15 min

Reklama

ptatna -

wprowadzenie do

Meta Ads

@ cele

kampanii, budzet

i grupy
odbiorcow

Tworzenie

mini-kampanii -
zatozenia i
konfiguracja

Przerwa

kawowa 15 min

Prowadzacy

Barbara Ciepty

Barbara Ciepty

Barbara Ciepty

Barbara Ciepty

Barbara Ciepty

Barbara Ciepty

Barbara Ciepty

Barbara Ciepty

Barbara Ciepty

Barbara Ciepty

Barbara Ciepty

Data realizacji
zajeé

20-05-2026

20-05-2026

21-05-2026

21-05-2026

21-05-2026

21-05-2026

21-05-2026

21-05-2026

21-05-2026

27-05-2026

27-05-2026

Godzina
rozpoczecia

11:15

12:00

08:00

08:45

09:00

10:00

11:00

11:15

12:00

08:00

09:00

Godzina
zakonczenia

12:00

13:00

08:45

09:00

10:00

11:00

11:15

12:00

13:30

09:00

09:15

Liczba godzin

00:45

01:00

00:45

00:15

01:00

01:00

00:15

00:45

01:30

01:00

00:15



. Data realizacji Godzina Godzina . .
Przedmiot / temat Prowadzacy L, X , X Liczba godzin
zajeé rozpoczecia zakonczenia

Kreacja

reklamowa -
copy, grafika i
CTA

Barbara Ciepty 27-05-2026 09:15 10:15 01:00

Wskazniki

skutecznosci -
zasieg, klikniecia,
CTR i konwersje

Barbara Ciepty 27-05-2026 10:15 11:15 01:00

Przerwa

kawowa 15 min Barbara Cieply 27-05-2026 11:15 11:30 00:15

Analiza
wynikow i
podstawy
optymalizacji

Barbara Ciepty 27-05-2026 11:30 12:30 01:00

Podsumowanie

procesu - od Barbara Ciepty 27-05-2026 12:30 13:15 00:45
pomystu do

sprzedazy

Walidacja

efektow uczenia - 27-05-2026 13:15 13:45 00:30
sie - test

Cennik

( Jezeli korzystasz z dofinansowania w wysokos$ci co najmniej 70% przystuguje Tobie zwolnienie z podatku VAT J

Cennik
Rodzaj ceny Cena
Koszt przypadajacy na 1 uczestnika brutto 12 029,40 PLN
Koszt przypadajacy na 1 uczestnika netto 9 780,00 PLN
Koszt osobogodziny brutto 255,94 PLN

Koszt osobogodziny netto 208,09 PLN



Prowadzacy

Liczba prowadzacych: 1

1z1

O Barbara Ciepty

‘ ' Specjalistka w zakresie projektowania graficznego, komunikacji wizualnej, marketingu
internetowego oraz tworzenia materiatow wideo, z 5-letnim doswiadczeniem zawodowym w branzy.
Od ponad 3 lat z powodzeniem rozwija wtasng dziatalnos¢ online, wspierajgc tworcéw cyfrowych,
freelanceréw oraz mate firmy w budowaniu silnej obecnosci w sieci. Zatozycielka marki Academico
oraz projektu KierunekOnline.pl, w ramach ktérych przeszkolita setki osob w zakresie tworzenia
grafik promocyjnych, publikacji cyfrowych (ebooki, kursy, webinary), materiatéw wideo oraz
skutecznego zarzadzania mediami spotecznosciowymi.

Dos$wiadczenie zawodowe tgczy z praktykg — od lat realizuje zlecenia graficzne, wideo i
marketingowe dla klientéw z sektora edukacyjnego, eksperckiego i ustugowego. Posiada bogate
portfolio projektéw graficznych i wideo oraz udokumentowang skutecznos¢ w prowadzeniu
kampanii reklamowych w mediach spotecznosciowych, w tym Meta Ads. W pracy trenerskiej stawia
na podejscie praktyczne, wspierajgce uczestnikédw w zdobywaniu realnych kompetencji,
niezbednych na rynku pracy i w pracy zdalnej. Wykorzystuje nowoczesne narzedzia, w tym Canva,
ChatGPT, Google Workspace, Meta Ads, sztuczng inteligencije (Al) oraz mobilne i stacjonarne
narzedzia do nagrywania i edycji wideo. Uczy tworzenia profesjonalnych materiatéw wideo — od
planowania tresci, przez nagranie, po montaz — z wykorzystaniem tatwo dostepnych narzedzi i
aplikacji

Informacje dodatkowe

Informacje o materiatach dla uczestnikéw ustugi

Uczestnik po zakoriczeniu kursu otrzyma komplet praktycznych materiatéw, ktére umozliwig samodzielne wdrozenie sprzedazy swojego
produktu online:

e szablony grafik do promocji produktu (np. reklamy na Facebook/Instagram, posty, nagtowki),

¢ szablony mockupéw produktéw (ebooka, kursu, konsultacji) do edycji np. w Canva,

e wzor oferty sprzedazowej (PDF),

e przyktadowy uktad strony sprzedazowej (landing page),

e lista kontrolna elementéw niezbednych do uruchomienia lejka sprzedazowego,

¢ platformy do budowy stron, systemy mailingowe, systemy ptatnosci, narzedzia do reklamy,

e nagrania wybranych fragmentéw szkolenia do powtérki (z ograniczonym dostepem czasowym).

Warunki uczestnictwa

Laptop lub komputer z dostepem do internetu — niezbedny do pracy nad strong sprzedazowsg, grafikami oraz konfiguracjg systemoéw.

Podstawowa znajomos$¢ obstugi komputera i przegladarki internetowej — np. korzystanie z e-maila, otwieranie linkéw, poruszanie sig po stronach
internetowych.

Dostep do wtasnej skrzynki e-mail — potrzebnej do testowania lejka sprzedazowego i logowania sie do narzedzi.
Konto na Facebooku (osobiste) — umozliwiajgce utworzenie konta reklamowego i prze¢wiczenie konfiguracji kampanii.

Che¢ stworzenia wtasnego produktu edukacyjnego — np. kursu, e-booka, konsultacji, warsztatu lub innego produktu online.

Informacje dodatkowe



Po szkoleniu Uczestnicy otrzymujg zaswiadczenie ukonczenia szkolenia.
Biorac udziat w ustudze rozwojowej wyrazasz zgode na rejestrowanie/nagrywanie swojego wizerunku .

Szkolenie realizowane jest w formie zdalnej w czasie rzeczywistym (online live) — za posrednictwem platformy umozliwiajgcej interaktywna
prace z trenerem i grupa. Zajecia prowadzone sg w kameralnej grupie, co zapewnia indywidualne podejscie i mozliwos¢ zadawania pytan na
biezaco.

Podstawa do rozliczenia ustugi, jest wygenerowanie z systemu raportu, umozliwiajacego identyfikacje wszystkich uczestnikéw.

Ustuga szkoleniowa jest zwolniona z VAT zgodnie z podstawa prawnga:Dz.U. 2023 poz. 955

Warunki techniczne

Aby w petni uczestniczy¢ w szkoleniu i wykona¢ wszystkie zadania praktyczne, uczestnik powinien dysponowac:

¢ laptopem lub komputerem z systemem operacyjnym Windows, macOS lub Linux,

e stabilnym dostepem do internetu (min. 10 Mb/s — niezbedne do pracy online oraz logowania do platform),

¢ aktualng wersja przegladarki internetowej (Google Chrome, Mozilla Firefox, Safari),

¢ podstawowym edytorem graficznym online (np. Canva — dostepna za darmo),

¢ mozliwoscig logowania sie do narzedzi zewnetrznych — np. platformy do budowy strony, systemoéw mailingowych, kreatora ptatnosci,
Facebooka (do uruchomienia kampanii reklamowej).

Nie jest wymagane zadne specjalistyczne oprogramowanie ani zaawansowane umiejetnosci techniczne — wszystkie narzgedzia sg omawiane i
wdrazane krok po kroku podczas szkolenia.

Kontakt

ﬁ E-mail barbara.cieply@academico.pl

Telefon (+48) 668 623 967

BARBARA CIEPLY



