Mozliwos$¢ dofinansowania

Reklamy Meta Ads (Facebook i Instagram) 2 460,00 PLN brutto

- skuteczne kampanie reklamowe krok po 2 000,00 PLN  netto

GRUPA GovTech kroku 123,00 PLN brutto/h
100,00 PLN netto/h

250,00 PLN cena rynkowa @

Numer ustugi 2026/04/15/157622/3489228

Grupa WW GovTech
sp.z0.0.

& Ustuga szkoleniowa

[ zdalna w czasie rzeczywistym

Fokok ok ok 4875 @ 50.00h

52 oceny 5 26.05.2026 do 27.05.2026

Informacje podstawowe

Kategoria Biznes / Marketing

Matopolski Pociag do kariery, Kierunek - Rozwdj, Nowy start w

I I
dentyfikatory projektow Matopolsce z EURESEM, Zachodniopomorskie Bony Szkoleniowe

Szkolenie skierowane jest do:

¢ wiascicieli firm i oséb prowadzacych dziatalno$¢ gospodarcza,

e pracownikow dziatéw marketingu, promoc;ji, sprzedazy i komunikacji,

¢ 0s6b odpowiedzialnych za prowadzenie dziatai reklamowych na
Facebooku i Instagramie,

¢ specjalistéw ds. social media, e-commerce i performance marketingu,

Grupa docelowa ustugi e pracownikow instytucji, organizacji i marek chcacych promowac

ustugi, produkty lub dziatania w ekosystemie Meta,

e 0s6b rozpoczynajacych prace z reklamami Meta Ads lub chcacych
uporzadkowac i rozwingé swoje kompetencje w tym obszarze.

Ustuga jest przeznaczona réwniez dla oséb, ktére chca nauczy¢ sie
planowaé, uruchamia¢, analizowa¢ i optymalizowaé¢ kampanie reklamowe
na Facebooku i Instagramie z wykorzystaniem Menedzera reklam Meta.

Minimalna liczba uczestnikow 1

Maksymalna liczba uczestnikéw 5

Data zakonczenia rekrutacji 22-05-2026

Forma prowadzenia ustugi zdalna w czasie rzeczywistym

Liczba godzin ustugi 20



Certyfikat systemu zarzgdzania jakos$cig wg. ISO 9001:2015 (PN-EN 1SO

Podstawa uzyskania wpisu do BUR
y P 9001:2015) - w zakresie ustug szkoleniowych

Cel

Cel edukacyjny

Nabycie przez uczestnikow wiedzy i praktycznych umiejetnosci w zakresie planowania, tworzenia, uruchamiania,
monitorowania i optymalizacji kampanii reklamowych w systemie Meta Ads. Uczestnicy poznajg zasady dziatania
Menedzera reklam Meta, uczg sie dobieraé cele kampanii do celéw biznesowych, definiowa¢ grupy odbiorcéw, tworzy¢
kreacje reklamowe i komunikaty dopasowane do celu kampanii, planowa¢ budzet i harmonogram emisji, wykorzystywaé

Piksel Meta oraz analizowa¢ wyniki kampanii.

Efekty uczenia sie oraz kryteria weryfikacji ich osiaggniecia i Metody walidacji

Efekty uczenia sie

Uczestnik wyjasnia zasady dziatania
systemu Meta Ads i strukture kampanii
reklamowej

Uczestnik dobiera cel kampanii
reklamowej do celu biznesowego lub
komunikacyjnego

Uczestnik definiuje grupy odbiorcéw
kampanii w Meta Ads

Uczestnik przygotowuje zatozenia
kreacji reklamowej dopasowanej do
celu kampanii

Uczestnik planuje budzet i
harmonogram kampanii reklamowej

Uczestnik analizuje wyniki kampanii i
wskazuje dziatania optymalizacyjne.

Kryteria weryfikacji

Rozréznia poziomy: kampania, zestaw
reklam, reklama oraz wskazuje ich
funkcje w procesie konfiguraciji
kampanii

Wskazuje wtasciwy cel kampanii dla
okreslonego scenariusza, np. zasieg,
ruch, leady, aktywnos$¢ lub konwersje

Rozréznia grupy podstawowe i
niestandardowe, opisuje zastosowanie
remarketingu i grup lookalike oraz
wskazuje elementy targetowania

Wskazuje elementy skutecznej reklamy:
grafika lub wideo, nagtéwek, tekst, CTA i
link oraz dobiera je do celu kampanii

Rozréznia budzet dzienny i catkowity,
wskazuje zasady planowania emisji
oraz opisuje znaczenie fazy uczenia sie
kampanii

Rozpoznaje znaczenie wskaznikéw
CTR, CPC, CPA i konwersji oraz
wskazuje mozliwe zmiany w grupie
odbiorcow, kreacji, budzecie i
harmonogramie

Metoda walidacji

Test teoretyczny z wynikiem
generowanym automatycznie

Test teoretyczny z wynikiem
generowanym automatycznie

Test teoretyczny z wynikiem
generowanym automatycznie

Test teoretyczny z wynikiem
generowanym automatycznie

Test teoretyczny z wynikiem
generowanym automatycznie

Test teoretyczny z wynikiem
generowanym automatycznie



Kwalifikacje

Kompetencje

Ustuga prowadzi do nabycia kompetenciji.

Warunki uznania kompetencji

Pytanie 1. Czy dokument potwierdzajacy uzyskanie kompetencji lub wyraznie z nim powigzane inne dokumenty
zwigzane ze wsparciem zawierajg opis efektéow uczenia sie?

TAK

Pytanie 2. Czy dokument lub wyraznie z nim powigzane inne dokumenty zwigzane ze wsparciem potwierdzaja, ze
walidacja zostata przeprowadzona w oparciu o zdefiniowane w efektach uczenia sie kryteria ich weryfikacji i zgodnie z
zaplanowanymi metodami walidac;ji?

TAK

Pytanie 3. Czy dokument lub wyraZnie z nim powigzane inne dokumenty zwigzane ze wsparciem potwierdzaja
zastosowanie rozwigzan zapewniajacych rozdzielenie proceséw ksztatcenia i szkolenia od walidac;ji?

TAK

Program

Ustuga zdalna w czasie rzeczywistym, szkolenie realizowane jest w godzinach dydaktycznych 45 min (20 godzin dydaktycznych = 15
godzin zegarowych) Przerwy nie sa wliczone w cene ustugi.

1.Wprowadzenie do ekosystemu Meta Ads

e czym jest Menedzer reklam Meta,
e gdzie wyswietlane sa reklamy Meta,
¢ jak dziata system aukcyjny reklam,
e co wptywa na skutecznos$é reklamy.

2.Struktura kampanii reklamowej

e kampania,
e zestaw reklam,
e reklama,
e zaleznosci miedzy poziomami kampanii.

3.Cele kampanii reklamowej

e zasieg,
e ruch,
e aktywnosé¢,
e |eady,
¢ konwersje,
¢ dobdr celu kampanii do celu biznesowego.

4.Najczestsze btedy i przyczyny niskiej skutecznosci reklam

¢ Zle dobrany cel,
¢ niedopasowana grupa odbiorcow,
¢ brak testowania,
e zbyt niski budzet lub zbyt krétka emisja,
e brak analizy wynikow.

5.Grupy odbiorcéw w Meta Ads



e grupy podstawowe,
¢ dane demograficzne, lokalizacja, zainteresowania, zachowania,
e grupy niestandardowe,
¢ remarketing,
 grupy podobnych odbiorcéw (lookalike).

6.Budzet i harmonogram kampanii

e budzet dzienny i budzet catkowity,
e planowanie emisji reklam,
e harmonogram kampanii,
e faza uczenia sig,
e zasady testowania i zarzadzania budzetem.

7.Tworzenie kreacji reklamowych

e zasady tworzenia grafik i materiatéw reklamowych,
¢ dopasowanie reklamy do celu kampanii,
e znaczenie CTA,
¢ tworzenie tekstéw reklamowych,
e wykorzystanie prostych narzedzi graficznych, np. Canva.

8.Uruchomienie kampanii krok po kroku

¢ konfiguracja kampanii,
e ustawienia zestawu reklam,
e wybor grup odbiorcow,
e przygotowanie reklamy,
¢ publikacja kampanii.

9.Piksel Meta

e czym jest Piksel Meta,
e jak dziata,
¢ Sledzenie dziatan uzytkownikéw,
» wykorzystanie danych do remarketingu i optymalizacji.

10.Analiza wynikéw i optymalizacja kampanii

e podstawowe wskazniki: CTR, CPC, CPA, konwersje,
e ocena skutecznosci reklam,

e wycigganie wnioskéw z danych,

¢ dziatania optymalizacyjne w kampanii.

11.Podsumowanie i oméwienie dobrych praktyk

¢ uporzadkowanie procesu pracy z kampanig Meta Ads,
¢ najwazniejsze zasady skutecznej reklamy,
¢ najczestsze btedy i sposoby ich unikania.

Metody pracy

e wyktad interaktywny,

e prezentacja multimedialna,

e analiza przypadkéw,

e céwiczenia praktyczne,

e praca z narzedziami,

e warsztat planowania kampanii,

¢ dyskusja moderowana i konsultacje.

Forma walidacji

Test teoretyczny z wynikiem generowanym automatycznie



Harmonogram

Liczba pozycji harmonogramu: 15

Data realizacji

Przedmiot / temat Prowadzacy L
zajec

Wprowadzenie

do ekosystemu

Meta Ads:

Menedzer reklam - 26-05-2026
Meta, zasada

dziatania reklam,

aukcja

reklamowa

Cele
kampanii
reklamowej i
struktura
. - 26-05-2026
kampanii:
kampania,
zestaw reklam,
reklama

Przerwa - 26-05-2026

Grupy

odbiorcow i
niestandardowyc
h odbiorcéw

- 26-05-2026

Budzet

harmonogram

kampanii: budzet

dzienny, - 26-05-2026
catkowity, faza

uczenia sig, plan

emisji

EAF) Przerwa - -05-
P 26-05-2026

Warsztat
praktyczny:
konfiguracja
kampanii w
Menedzerze
reklam Meta - - 26-05-2026
ustawienie celu,
zestawu reklam,
odbiorcow,
budzetu i
harmonogramu

Godzina
rozpoczecia

08:00

08:45

10:00

10:15

12:00

13:00

13:15

Godzina
zakonczenia

08:45

10:00

10:15

12:00

13:00

13:15

16:00

Liczba godzin

00:45

01:15

00:15

01:45

01:00

00:15

02:45



Data realizacji Godzina Godzina

Przedmiot / temat Prowadzacy L, X , i Liczba godzin
zajeé rozpoczecia zakonczenia

Piksel

Meta: wdrozenie i - 27-05-2026 08:00 09:00 01:00

zastosowanie

Teksty do

reklam: zasady
tworzenia
skutecznych
reklam, CTA,
dopasowanie
tresci do celu

- 27-05-2026 09:00 10:00 01:00

kampanii
Przerwa - 27-05-2026 10:00 10:15 00:15

Tworzenie
ZUZANNA

kreaciji
o GRZYWA- 27-05-2026 10:15 12:15 02:00
graticznych do MEDYNSKA

reklam

Tworzenie

i uruchamianie
kampanii
reklamowej krok
po kroku:
. - 27-05-2026 12:15 14:15 02:00
ustawianie
reklamy, dobér
kreacji, tekstow,
CTA i publikacja
kampanii

Przerwa - 27-05-2026 14:15 14:30 00:15

Analiza

wynikéw

kampanii: CTR,

CPC, CPA, - 27-05-2026 14:30 15:30 01:00
konwersje,

interpretacja

danych

Walidacja

- test teoretyczny

z wynikiem - 27-05-2026 15:30 16:00 00:30
generowanym

automatycznie

Cennik

( Jezeli korzystasz z dofinansowania w wysokosci co najmniej 70% przystuguje Tobie zwolnienie z podatku VAT )




Cennik

Rodzaj ceny Cena

Koszt przypadajacy na 1 uczestnika brutto 2 460,00 PLN

Koszt przypadajacy na 1 uczestnika netto 2 000,00 PLN

Koszt osobogodziny brutto 123,00 PLN

Koszt osobogodziny netto 100,00 PLN
Prowadzacy

Liczba prowadzacych: 1

1z1

O ZUZANNA GRZYWA-MEDYNSKA

‘ ' Jestem grafikiem z doswiadczeniem w pracy w agencji marketingowej, gdzie zajmuje sie
tworzeniem materiatow wizualnych do mediéw spotecznosciowych, kampanii reklamowych oraz
projektow graficznych dla klientéw réznych branz. Studiuje grafike na poziomie akademickim, co
pozwala mi tgczy¢ wiedze teoretyczng z praktykg zawodowa.

Na co dzien pracuje w narzedziach projektowych, w tym w Canvie, ktérg wykorzystuje do szybkiego i
efektywnego przygotowywania materiatéw graficznych. Posiadam praktyczne umiejetnosci w
zakresie obstugi Canvy oraz projektowania materiatéw dostosowanych do potrzeb biznesowych i
marketingowych.

Informacje dodatkowe

Informacje o materiatach dla uczestnikow ustugi

Uczestnicy otrzymuja:

e prezentacje ze szkolenia,
¢ certyfikat szkolenia.

Warunki uczestnictwa

Wymogi unijne zwigzane z realizacjg szkolenia z dofinansowaniem:

¢ Logowanie sie petnym imieniem i nazwiskiem
¢ Wiaczona kamera oraz dostep do mikrofonu

Niespetnienie powyzszych moze skutkowa¢ brakiem dofinansowania

e Warunkiem uzyskania zaswiadczenia jest uczestnictwo w co najmniej 80%- 100% (w zaleznosci od programu dofinansowania i podpisanej
umowy z Operatorem) zaje¢ ustugi rozwojowej



¢ W ramach realizacji ustug szkoleniowych, Organizator utrwala wizerunek Uczestnikéw w formie nagran wideo, fotografii lub innych
materiatéw audiowizualnych wytgcznie w celach archiwizacyjnych, kontrolnych oraz dokumentacyjnych zwigzanych z projektem
dofinansowanym.

¢ Uczestnik zapisujac sie na szkolenie wyraza zgode na utrwalenie i wykorzystanie jego wizerunku w wyzej wymienionych celach.

¢ Organizator nie udostepnia nagran Uczestnikom po szkoleniu.

Informacje dodatkowe

Organizator szkolenia zapewnia tez wsparcie techniczne lub merytoryczne w postaci 60 minut konsultacji z prowadzacym szkolenie. Ze
wsparcia mozna skorzysta¢ w okresie do 3 miesiecy od daty zakonczenia szkolenia. Tematyka, zakres oraz tempo prowadzonych szkolen
dopasowane jest do potrzeb Uczestnikéw szkolenia.

Zawarto Umowe z UP Torun
Szkolenie prowadzone jest w godzinach dydaktycznych (20 godzin dydaktycznych = 15 godzin zegarowych)

4 przerwy po 15 minut nie sa wliczone w cene ustugi.

Warunki techniczne

Kazdy uczestnik szkolenia powinien mie¢ mozliwos$¢ korzystania z komputera z dostepem do Internetu.
Szkolenie bedzie sie odbywa¢ za pomoca aplikacji Zoom — przed szkoleniem Uczestnicy otrzymaja link.
Wymagania techniczne w przypadku szkolen online:

e Procesor dwurdzeniowy 2GHz lub lepszy (zalecany czterordzeniowy)

e 2 GB pamieci RAM (zalecane 4 GB lub wiecej)

e System operacyjny Windows 8 (zalecany Windows 10), Mac OS wersja 10.13 (zalecana najnowsza wersja), Linux, Chrome0OS

¢ Poniewaz szkolenie prowadzone bedzie na platformie opartej na przegladarce, wymagane jest korzystanie z ich najaktualniejszych
oficjalnych wersiji, takich jak Google Chrome, Mozilla Firefox, Safari, Edge, Opera.

¢ Bedzie to szkolenie realizowane w trybie dyskusji — umozliwi ona uczestnikom rozmowe wideo w czasie rzeczywistym zaréwno z
prowadzacym, jak tez z innymi uczestnikami. Dzieki temu uczestnicy majg wrazenie osobistego udziatu w szkoleniu z prowadzgcym i innymi
uczestnikami.

e Kamera internetowa oraz mikrofon.

Kontakt

ﬁ E-mail e.rachtan@grupaww.dev

Telefon (+48) 793 123 470

ELZBIETA RACHTAN



