Mozliwos$¢ dofinansowania

Reklama w internecie i Al w marketingu: od 4 800,00 PLN brutto

tresci viralowych po skuteczny lejek 4 800,00 PLN  netto

| 2 240,00 PLN brutto/h
W DEH‘E%JSA” sprzedazowy 240,00 PLN netto/h
, netto

250,00 PLN cena rynkowa @

Numer ustugi 2026/04/13/149371/3481589

Energia Dla Biznesu

) & Ustuga szkoleniowa
Krystyna Zmijewska

[ zdalna w czasie rzeczywistym

Kok Kok Kk 4975 H0.00h
157 ocen 3 22.06.2026 do 23.06.2026

Informacje podstawowe

Kategoria Biznes / Marketing

Nowy start w Matopolsce z EURESEM, Zachodniopomorskie Bony

I I
dentyfikatory projektow Szkoleniowe, Matopolski Pocigg do kariery

Szkolenie skierowane jest do 0sdb, ktére chcg wejsé lub rozwingé sie w
obszarze ptatnej reklamy internetowej i nowoczesnego marketingu z Al -
z naciskiem na praktyczne, natychmiastowo wdrazalne umiejetnosci.

¢ Wiasciciele firm i przedsigbiorcy chcacy samodzielnie prowadzié¢
reklamy online

e Specjalisci ds. marketingu i social media stawiajgcy pierwsze kroki w
ptatnych kampaniach

¢ Freelancerzy i agencje obstugujace klientéw w obszarze digital

Grupa docelowa ustugi

marketingu
e Koordynatorzy projektéw i osoby odpowiedzialne za komunikacje i
sprzedaz
¢ Osoby indywidualne chcace podnies¢ kompetencije cyfrowe i wej$¢ na
rynek pracy
Minimalna liczba uczestnikéw 8
Maksymalna liczba uczestnikow 20
Data zakonczenia rekrutacji 21-06-2026
Forma prowadzenia ustugi zdalna w czasie rzeczywistym

Liczba godzin ustugi 20



Certyfikat systemu zarzgdzania jakos$cig wg. ISO 9001:2015 (PN-EN 1SO

Podstawa uzyskania wpisu do BUR
y P 9001:2015) - w zakresie ustug szkoleniowych

Cel

Cel edukacyjny

Celem szkolenia jest nabycie przez uczestnikow praktycznych kompetencji w zakresie planowania i prowadzenia
ptatnych kampanii reklamowych w systemach Google Ads, Facebook Ads, Instagram Ads i TikTok Ads, tworzenia
wirusowych tresci z pomocg Al, budowy wtasnego asystenta Al do zadan marketingowych, projektowania lejka
sprzedazowego oraz tworzenia skutecznych stron i landing page'y przy wsparciu generatywnej sztucznej inteligencji.
Zdobyta wiedza moze by¢ natychmiast zastosowana w codziennej pracy

Efekty uczenia sie oraz kryteria weryfikacji ich osiaggniecia i Metody walidacji

Efekty uczenia sie

Wiedza: Rozréznia zasady dziatania
algorytmow reklamowych w systemach
Google Ads, Meta Ads i TikTok Ads

Wiedza: Rozréznia zasady tworzenia
wirusowych tresci i rozumie role Al w
ich produkcji

Umiejetnosci: Tworzy wtasnego
asystenta Al dopasowanego do potrzeb
marketingowych

Umiejetnosci: Planuje i przygotowuje
kampanie reklamowa w Google Ads z
pomoca Al

Umiejetnosci: Planuje i przygotowuje
kampanie reklamowa w Meta Ads
(Facebook/Instagram) z pomoca Al

Umiejetnosci: Planuje kampanie TikTok
Ads i tworzy scenariusze wideo z
pomoca Al

Umiejetnosci: Projektuje lejek
sprzedazowy z mapa komunikacji na
kazdym etapie

Umiejetnosci: Tworzy landing page z
perswazyjnymi tresciami
sprzedazowymi z pomoca Al

Kryteria weryfikacji

Uczestnik opisuje strukture kampanii w
kazdym z systemoéw i wskazuje réznice
miedzy nimi

Uczestnik wymienia min. 3 cechy
wirusowego contentu i opisuje, jak Al
wspiera ich tworzenie

Uczestnik definiuje role, ton i styl
asystenta oraz wskazuje min. 5 zadan,
ktore ten asystent moze realizowaé

Uczestnik tworzy strukture kampanii,
dobiera stowa kluczowe i przygotowuje
teksty reklamowe

Uczestnik definiuje cel kampanii, grupe
odbiorcéw i przygotowuje kreacje
reklamowe z Al

Uczestnik charakteryzuje specyfike
TikTok Ads i przygotowuje skrypt
reklamy wideo z Al

Uczestnik identyfikuje etapy
TOFU/MOFU/BOFU i przypisuje do nich
komunikaty oraz formaty tresci

Uczestnik opisuje kluczowe elementy
skutecznego landing page'a i tworzy
tresci przy wsparciu Al

Metoda walidacji

Test teoretyczny z wynikiem
generowanym automatycznie

Test teoretyczny z wynikiem
generowanym automatycznie

Test teoretyczny z wynikiem
generowanym automatycznie

Test teoretyczny z wynikiem
generowanym automatycznie

Test teoretyczny z wynikiem
generowanym automatycznie

Test teoretyczny z wynikiem
generowanym automatycznie

Test teoretyczny z wynikiem
generowanym automatycznie

Test teoretyczny z wynikiem
generowanym automatycznie



Efekty uczenia sie Kryteria weryfikacji Metoda walidacji

Kompetencje spoteczne: Swiadomie i Uczestnik wskazuje zasady etyki .
L . . . ] . Test teoretyczny z wynikiem
odpowiedzialnie prowadzi dziatania reklamowej, RODO i bezpiecznego .
. . generowanym automatycznie
reklamowe z Al przetwarzania danych w kampaniach

Kwalifikacje

Kwalifikacje niewlgczone do ZSK

Uznane kwalifikacje

Pytanie 1. Czy dokument jest wydany przez podmiot systemu oswiaty lub szkolnictwa wyzszego na podstawie
odrebnych przepiséw?

TAK

rozporzadzenie Ministra Edukacji i Nauki z dnia 6 pazdziernika 2023 r. w sprawie ksztatcenia ustawicznego w formach
pozaszkolnych (Dz. U. poz. 2175 oraz z 2024 r. poz. 1854)

Informacje
Nazwa Podmiotu prowadzacego walidacje Wechsler Sp z 0.0.
Nazwa Podmiotu certyfikujagcego Energia dla Biznesu Krystyna Zmijewska oraz Wechsler Sp z o.o0.

Program

DZIEN 1 - Podstawy Al w marketingu, tresci viralowe (10h)
Zanim wydasz ztotowke na reklame — wiedz, do kogo mowisz i co chcesz osiagnac.

MODUL 1 Al w marketingu — podstawy i wlasny asystent marketingowy

Th

e Czym jest generatywna Al i jak zmienia wspdtczesny marketing — przeglad
mozliwosci

¢ Prompt engineering dla marketingu: jak rozmawiac¢ z Al, zeby dostawaé
profesjonalne wyniki

¢ Tworzenie wtasnego asystenta Al: definiowanie ruli, tonu gtosu, wiedzy i stylu
komunikacji marki

¢ Praktyczne zastosowania asystenta: posty, opisy, briefy, analizy, odpowiedzi na opinie

¢ Budowanie biblioteki promptéw — gotowych instrukcji dopasowanych do
codziennych zadan

« Cwiczenie: uczestnik tworzy wiasnego asystenta Al skrojonego pod swojg marke lub
klienta



MODUL 2 Viralowe tresci z Al — content, prawa autorskie, uzycie komercyjne,
bezpieczenstwo

3h

¢ Anatomia viralowego contentu: co sprawia, ze ludzie klikaja, lajkuja i udostepniaja

¢ Formaty tresci o najwyzszym zasiegu organicznym w 2025/2026 — co warto tworzy¢

e Tworzenie angazujacych postéw, rulek, stories i wideo z pomoca Al

e Hooki, CTA i struktury contentowe, ktére zatrzymujg uwage w pierwszych 3
sekundach

¢ Repurposing tresci z Al - z jednego pomystu do 10 formatdw na rézne platformy

¢ Tworzenie kalendarza publikacji i planowanie contentu z asystentem Al

« Cwiczenie: uczestnicy tworza zestaw tresci wirusowych dla wtasnej marki

MODUL 3 Google Ads z Al — reklama w wyszukiwarce i sieci reklamowej

3h

¢ Struktura konta Google Ads: kampanie, grupy reklam, stowa kluczowe, reklamy

e Dobdr i analiza stéw kluczowych z pomoca Al - jak trafi¢ do wtasciwej osoby we
wtasciwym momencie

¢ Tworzenie skutecznych tekstéw reklamowych (nagtéwki, opisy, rozszerzenia) przy
wsparciu Al

e Kampanie w sieci wyszukiwania, Performance Max i Display — kiedy co wybraé

e Ustawienie budzetu, stawek i targetowania — podstawy optymalizacji

¢ Interpretacja wynikéw: CTR, CPC, konwersje, ROAS — co czytac i co zmienia¢

 Cwiczenie: przygotowanie struktury i kreacji kampanii Google Ads z Al

MODUL 4 Facebook Ads i Instagram Ads z Al - kampanie na Meta

3h

e Struktura kampanii w Meta Ads Manager: kampania, zestaw reklam, reklama

¢ Typy kampanii: $wiadomosé, ruch, zaangazowanie, leady, sprzedaz — cel a budzet

¢ Tworzenie grup odbiorcéw: zainteresowania, dane demograficzne, Lookalike,
retargeting

¢ Tworzenie kreacji reklamowych z Al: teksty, nagtowki, obrazy, wideo i karuzele

¢ Advantage+ i automatyzacja Meta — kiedy pusci¢ algorytm, kiedy trzymac kontrule

¢ Testowanie A/B reklam z pomoca Al — jak szybciej znajdowa¢ wygrywajace kreacje

« Cwiczenie: zbudowanie kompletnej kampanii na Meta z treSciami wygenerowanymi
przez Al

DZIEN 2 - TikTok Ads, lejek sprzedazowy i landing page z Al (10h)

System, ktory sprzedaje — nawet gdy spisz. Lejek + landing page + Al = Twoja maszyna sprzedazowa.

MODUL 5 TikTok Ads z Al - reklama w erze krétkich form

3h

¢ Specyfika TikToka i jego algorytmu — dlaczego to inna gra niz Meta i Google
e Typy reklam na TikToku: In-Feed Ads, TopView, Spark Ads, Brand Takeover

e Tworzenie scenariuszy i skryptéw do reklam wideo z pomoca Al

¢ Hooki na TikToku — jak ztapa¢ uwage w pierwszej sekundzie

e Targetowanie, budzety i analiza wynikéw w TikTok Ads Manager

¢ Organic + Paid: jak tgczy¢ tresci wirusowe z ptatng promocja

« Cwiczenie: opracowanie skryptu i struktury kampanii TikTok Ads z Al



MODUL 6 Lejek sprzedazowy z Al - od uwagi do zakupu

2h

e Czym jest lejek sprzedazowy i dlaczego bez niego reklamy przepalajg budzet

o Etapy lejka: TOFU, MOFU, BOFU — co komunikowa¢ na kazdym poziomie

¢ Projektowanie $ciezki klienta z pomoca Al: od pierwszego kontaktu do decyz;ji
zakupowej

e Tworzenie lead magnetédw z Al: ebooki, checklisty, mini-kursy, webinary, kalkulatory

e Automatyzacja fullow-up: sekwencje mailowe i komunikaty projektowane z Al

¢ Integracja lejka z kampaniami reklamowymi — retargeting i nurturing

« Cwiczenie: zaprojektowanie wtasnego lejka sprzedazowego z mapa komunikacji Al

MODUL 7 Landing page z Al - strona, ktdra konwertuje

2h

¢ Anatomia skutecznego landing page'a: nagtéwek, propozycja wartosci, dowody
spoteczne, CTA

¢ Tworzenie perswazyjnych tresci sprzedazowych z Al: nagtéwki, opisy, FAQ, obiekcje

e Budowanie landing page'a bez kodowania przy wsparciu asystenta Al

¢ Optymalizacja konwersji (CRO): co testowac i jak Al pomaga w interpretacji danych

¢ Integracja landing page'a z kampaniami: Google Ads, Meta Ads, TikTok Ads

e Formularze, pixele $ledzace i mierzenie skutecznosci strony

« Cwiczenie: uczestnik buduje szkielet wtasnego landing page'a z treéciami z Al

MODUL 8 Projekt koricowy — wtasna kampania od A do Z

Th

¢ Kazdy uczestnik prezentuje gotowg kampanie: platforma, kreacja z Al, lejek, landing
page

¢ Omowienie i feedback: co wdrozy¢ jutro, co rozwija¢ w kulejnym miesigcu

¢ Dobre praktyki, etyka reklamowa i bezpieczenstwo danych w ptatnych kampaniach

e Indywidualny plan dziatania po szkuleniu (checklista priorytetéw wdrozeniowych)

¢ Test koricowy online — 5 préb, min. 80% poprawnych odpowiedzi — certyfikat

Ewaluacja - test online 1h

W ramach testu online mozliwe bedzie 5 krotne powtdrzenie. Aby zda¢ test i otrzymac certyfikat, uczestnik musi poprawnie odpowiedzieé
na co najmniej 80% pytan. Wyniki testu generowane sg automatycznie.

1 h szkoleniowa to 45 min zegarowe.

Harmonogram

Liczba pozycji harmonogramu: 16



Przedmiot / temat

Modut 1
(1h = 45 min) -
Al w marketingu
- podstawy i
wilasny asystent
marketingowy

Przerwa

Modut 2

(3h =2h 15 min)
- Viralowe tresci
z Al - content,
prawa autorskie,
uzycie
komercyjne,
bezpieczenstwo

Przerwa

Modut 3

(3h =2h 15 min)
- Google Ads z
Al - reklama w
wyszukiwarce i
sieci reklamowej

Przerwa

Modut 4
(3h = 2h 15 min)
- Facebook Ads i
Instagram Ads z
Al — kampanie na
Meta

Modut 5

(3h =2h 15 min)
- TikTok Ads z Al
- reklama w erze
kroétkich form

Przerwa

Modut 6
(2h = 1h 30 min)
- Lejek
sprzedazowy z Al
- od uwagi do
zakupu

Przerwa

Prowadzacy

Anita Wicher

Anita Wicher

Anita Wicher

Anita Wicher

Anita Wicher

Anita Wicher

Anita Wicher

Anita Wicher

Anita Wicher

Anita Wicher

Anita Wicher

Data realizacji
zajeé

22-06-2026

22-06-2026

22-06-2026

22-06-2026

22-06-2026

22-06-2026

22-06-2026

23-06-2026

23-06-2026

23-06-2026

23-06-2026

Godzina
rozpoczecia

08:00

08:45

09:00

11:15

11:30

13:45

14:15

08:00

09:30

09:45

11:15

Godzina
zakonczenia

08:45

09:00

11:15

11:30

13:45

14:15

16:30

09:30

09:45

11:15

11:45

Liczba godzin

00:45

00:15

02:15

00:15

02:15

00:30

02:15

01:30

00:15

01:30

00:30



Przedmiot / temat Prowadzacy

Modut 7

(2h = 1h 30 min)

- Landing page z Anita Wicher
Al — strona, ktéra

konwertuje

Przerwa Anita Wicher

Modut 8

(2h =1 h 30 min)

Projekt koncowy Anita Wicher
- moja obecnosc

w sieciod Ado Z

Przerwa Anita Wicher

Modut 9:

(1 h =45 min)
Walidacja i -
wreczenie

certyfikatow

Cennik

Cennik

Rodzaj ceny

Koszt przypadajacy na 1 uczestnika brutto

Podmiot uprawniony do zwolnienia z VAT na podstawie art. 43 ust. 1 ustawy o VAT

Koszt przypadajacy na 1 uczestnika netto

Koszt osobogodziny brutto

Koszt osobogodziny netto

W tym koszt walidacji brutto

W tym koszt walidacji netto

W tym koszt certyfikowania brutto

W tym koszt certyfikowania netto

Data realizacji

Godzina

zajeé rozpoczecia
23-06-2026 11:45
23-06-2026 13:15
23-06-2026 13:30
23-06-2026 15:00
23-06-2026 16:00

Cena

4 800,00 PLN

4 800,00 PLN

240,00 PLN

240,00 PLN

100,00 PLN

100,00 PLN

0,00 PLN

0,00 PLN

Godzina
zakonczenia

13:15

13:30

15:00

15:15

16:30

Liczba godzin

01:30

00:15

01:30

00:15

00:30



Prowadzacy

Liczba prowadzacych: 1

1z1

O Anita Wicher

‘ ' Anita Wicher — Menadzer z powotania, przedsiebiorca od 10 lat. Przeszta wiele szkolen
rozwojowych m.in.:
B. Tracy Sztuka Sprzedazy
H. Ecker Umyst Milionera
Szkolenia menadzerskie
Szkolenie Budowanie Marki Wtasnej Joanna Ceplin
Szkolenie Social Media — zaawansowany kurs prowadzony przez Agencje Marketingowg JBG
Szkolenie Social Media Artur Jabtonski

Zakres tematyczny szkolen obejmuje szkolenia w obszarze kreowania strategii marketingowych,
zarzgdzania personelem, zarzadzania przez cele, obstugi klienta online i offline, marketingu,
komunikaciji i sprzedazy ustug.

0d 2014 roku prowadzi specjalistyczne szkolenia w tematyce sprzedazy bezposredniej, wdrozenia
pracownika do pracy, kreatywnego marketingu w sieci, wdrazaniem i realizacjg planéw rozwojowych
przedsiebiorstw. Anita Kubik ma bogate doswiadczenie w zarzgdzaniu innymi przedsiebiorstwami.
Specjalizuje sie w szkoleniu kadry menadzerskiej z zakresu turkusowego zarzgdzania.

Informacje dodatkowe

Informacje o materiatach dla uczestnikow ustugi

Materiaty dla uczestnikéw

Prezentacje ze wszystkich modutéw w formacie PDF

Biblioteka promptéw reklamowych i contentowych — gotowe instrukcje dla Al
Checklisty: Google Ads, Meta Ads, TikTok Ads, lejek sprzedazowy, landing page
Szablony: struktura kampanii, brief reklamowy, plan contentu, mapa lejka
Mini-workbook — ¢wiczenia do samodzielnego wdrozenia po szkoleniu
Certyfikat ukonczenia szkolenia i uzyskania kwalifikacji

Materiaty zostang przestane na maile uczestnikéw w trakcie lub po ukoriczeniu szkolenia.

Szkolenie jest zgodnie z wymogami szkolen kwalifikacji cyfrowych.

Warunki uczestnictwa

Wymagania wstepne

Podstawowa obstuga komputera i przegladarki internetowe;j
Dostep do stabilnego potgczenia internetowego (min. 5 Mbps)
Che¢ aktywnego uczestnictwa w warsztatach

Podstawowa znajomos¢ social media (opcjonalnie, ale zalecana)

Uczestnik musi posiadaé podstawowa znajomos¢ obstugi komputera.

Th zaje¢ = 45 min. zaje¢ dydaktycznych. Przerwy nie sg wliczane do czasu szkolenia.

Jezeli zajdzie taka koniecznos$¢ , bedzie musiata by¢ podpisana umowa z beneficjentem.



Informacje dodatkowe

Po zakoriczonym szkoleniu uczestnik otrzymuje certyfikat potwierdzajgcy uzyskanie kwalifikacji. Aby dostac¢ certyfikat kwalifikaciji,
uczestnik musi uczestniczy¢ w co najmniej 80% godzin szkoleniowych oraz zda¢ test zdalny w wynikiem co najmniej 80% poprawnych
odpowiedzi. Kazdy uczestnik moze 5 razy wypetni¢ test, aby uzyskac¢ poprawnos¢ odpowiedzi na poziomie 80%.

W przypadku checi realizacji ustugi w innej formie lub o tematyce bedgcej kontynuacja niniejszego szkolenia (szkolenie stacjonarne,
szkolenie zdalne w czasie rzeczywistym, szkolenie zamknigte)lub innym terminie — zapraszamy do kontaktu w celu oméwienia mozliwych
opcji realizacji szkolenia.

Ustuga szkoleniowa (nie dotyczy doradztwa) jest zwolniona z podatku VAT w przypadku, kiedy osoba lub przedsiebiorstwo zwolnione jest
z podatku VAT lub dofinansowanie wynosi co najmniej 70%. Zwolnienie przedmiotowe - zgodne z § 3 ust. 1 pkt 14 rozporzadzenia
Ministra Finanséw w sprawie zwolniert od podatku od towaréw i ustug

Warunki techniczne

Warunki techniczne

e Szkolenie realizowane przez platforme wideokonferencji — link przesytany min. 2 dni przed szkoleniem
e Komputer/laptop: Windows 7+, macOS 10.12+, Linux (najnowsze wersje)

* Przegladarka internetowa w najnowszej wersji (Chrome, Firefox lub Edge)

¢ Procesor min. 2 GHz, RAM min. 4 GB (zalecane 8 GB)

¢ Internet: min. 5 Mbps pobieranie, stabilne potagczenie — przewodowe zalecane

e Mikrofon i kamera: zalecane do aktywnego udziatu w warsztatach

Kontakt

ﬁ E-mail energiabiznesu@gmail.com

Telefon (+48) 505 027 741

MONIKA ZMIJEWSKA



