Mozliwos$¢ dofinansowania

UNICO’

UNICO SP.Z 0.0.
Kk ok kK 49/5

424 oceny

Unico Design: Home Stager PRO - od
stylizacji wnetrz do pierwszych klientéw.
Szkolenie przygotowujace do tworzenia i
rozwijania ustug w branzy nieruchomosci.

Numer ustugi 2026/04/13/160223/3481352

© Katowice

& Ustuga szkoleniowa
mieszana (stacjonarna potaczona z ustugg zdalng w czasie
rzeczywistym)

© 54:00h

£ 11.05.2026 do 20.05.2026

Informacje podstawowe

6 642,00 PLN brutto
5400,00 PLN netto
123,00 PLN brutto/h
100,00 PLN netto/h
250,00 PLN cena rynkowa @

Kategoria

Grupa docelowa ustugi

Minimalna liczba uczestnikow

Maksymalna liczba uczestnikéw

Data zakonczenia rekrutacji

Forma prowadzenia ustugi

Liczba godzin ustugi

Podstawa uzyskania wpisu do BUR

Biznes / Marketing

Szkolenie skierowane jest do oséb zainteresowanych przygotowywaniem
nieruchomosci do sprzedazy i wynajmu oraz rozwijaniem dziatalno$ci w
branzy stylizacji i projektowania wnetrz. W szczegélnosci do posrednikdw,
agentow i zarzgdcdw nieruchomosci chcacych podnosic¢ wartosé
rynkowag ofert, architektéw, projektantéw i dekoratoréw wnetrz
poszerzajgcych zakres ustug o home staging, inwestoréw i flipperéw
nieruchomosci zwigkszajacych rentownos¢ inwestycji, wtascicieli
mieszkan na wynajem, hoteli i apartamentéw pragngcych poprawic
atrakcyjnos¢ obiektow, a takze specjalistéw z branzy deweloperskiej oraz
os6b indywidualnych poszukujacych nowej, kreatywnej $ciezki
zawodowej zwigzanej z rynkiem nieruchomosci i stylizacjg wnetrz.

10-05-2026

mieszana (stacjonarna potaczona z ustugg zdalng w czasie
rzeczywistym)

54

Certyfikat systemu zarzgdzania jakos$cig wg. ISO 9001:2015 (PN-EN 1SO
9001:2015) - w zakresie ustug szkoleniowych



Cel

Cel edukacyjny

Szkolenie przygotowuje uczestnikdw do samodzielnego i skutecznego realizowania ustug home stagingowych - od
analizy przestrzeni, przez planowanie stylizacji i przygotowanie materiatéw promocyjnych, az po wspotprace z
fotografem i prezentacje nieruchomosci. Ustuga prowadzi do stworzenia oferty ustugowej, zaplanowania dziatan
marketingowych oraz zastosowania technik stylizacji wnetrz z uwzglednieniem budzetu, ergonomii i zasad kompozyciji.

Efekty uczenia sie oraz kryteria weryfikacji ich osiaggniecia i Metody walidacji
Efekty uczenia si¢ Kryteria weryfikacji Metoda walidacji

- wymienia eta rocesu home
y PyP Wywiad ustrukturyzowany

stagingu
Postuguje sie wiedzg na temat procesu - wymienia podstawowe zasady .
i . . . Wywiad ustrukturyzowany
home stagingu ergonomii i kompozycji przestrzeni

- wymienia sposoby optycznego

. o . Wywiad ustrukturyzowany
powigkszania i strefowania wnetrza

- projektuje przyktadowa palete
kolorystyczng i moodboard w programie Analiza dowodéw i deklaraciji
Canva

Dobiera kolory, wyposazenie i akcenty
stylizacyjne z uwzglednieniem
przyktadowej inwestycji

- wskazuje zasady stylizacji dla réznych
pomieszczeri (room by room) Wywiad ustrukturyzowany

- opisuje techniki declutteringu

Wywiad ustrukturyzowan
przyktadowego wnetrza y y y

- opracowuje liste zakupowa

Wywiad ustrukt
uwzgledniajaca funkcje pomieszczen ywiad ustruituryzowany

Planuje stylizacje przyktadowej
inwestycji oraz przygotowuje liste - okresla budzet i priorytety zakupowe Wywiad ustrukturyzowany
zakupowa

- wskazuje dziatania organizacyjne

N . - Wywiad ustrukturyzowany
przygotowania mieszkania do stylizacji

Obserwacja w warunkach rzeczywistych
- ustawia meble i dekoracje zgodnie z

planem i zasadami home stagingu

Wywiad swobodny
Wykonuje stylizacje mieszkania i - proponuje dodatkowe tekstylia,
wspotpracuje przy sesji zdjeciowej oswietlenie i dodatki dopasowane do Wywiad ustrukturyzowany
nieruchomosci. charakteru wnetrza

Obserwacja w warunkach rzeczywistych
- wspotpracuje z fotografem,
proponujac ujecia i kadry

Wywiad swobodny



Efekty uczenia sie Kryteria weryfikacji Metoda walidacji

- opisuje modele wyceny i zakres ustug
w zaleznosci od rodzaju klienta (klient Wywiad ustrukturyzowany
indywidualny / inwestor)

Opracowuje oferte ustug home
stagingowych oraz przygotowuje plan
rozwoju i wdrozenia.

- przedstawia réznice w obstudze
klienta indywidualnego i inwestora Wywiad ustrukturyzowany

- przygotowuje strukture oferty home

Analiza dowodéw i deklaraciji
stagera

- opracowuje wtasne BIO home stagera
na potrzeby mediéw Analiza dowodéw i deklaraciji
spotecznosciowych

Planuje dziatania promujace ustugi
home stagingowe w mediach - tworzy mini-plan tresci oparty na

Analiza dowodéw i deklaraciji
spotecznosciowych. czterech filarach komunikacji )

- przygotowuje przyktadowy materiat

L . . Analiza dowodoéw i deklaracji
promujacy inwestycje (rolka video)

Kwalifikacje

Kompetencje
Ustuga prowadzi do nabycia kompetenciji.
Warunki uznania kompetencji

Pytanie 1. Czy dokument potwierdzajacy uzyskanie kompetencji lub wyraZnie z nim powigzane inne dokumenty
zwigzane ze wsparciem zawierajg opis efektow uczenia sig?

TAK

Pytanie 2. Czy dokument lub wyraznie z nim powigzane inne dokumenty zwigzane ze wsparciem potwierdzaja, ze
walidacja zostata przeprowadzona w oparciu o zdefiniowane w efektach uczenia sie kryteria ich weryfikacji i zgodnie z
zaplanowanymi metodami walidac;ji?

TAK

Pytanie 3. Czy dokument lub wyraznie z nim powigzane inne dokumenty zwigzane ze wsparciem potwierdzaja
zastosowanie rozwigzan zapewniajacych rozdzielenie proceséw ksztatcenia i szkolenia od walidac;ji?

TAK

Program

Dzien 1: Fundamenty home stagingu i stylizacji wnetrz



Modut 1 — Wprowadzenie do home stagingu (teoria)

e czym jest home staging i jego rola w sprzedazy oraz wynajmie nieruchomosci
e réznice miedzy home stagingiem, aranzacja i projektowaniem wnetrz
e znaczenie pierwszego wrazenia i emocji w odbiorze nieruchomosci

Modut 2 - Podstawy pracy z przestrzenia (teoria)

e etapy przygotowania nieruchomosci: decluttering, depersonalizacja, naprawy
e znaczenie $wiatta, koloru, zapachu i dodatkéw
¢ podstawy ergonomii i uktadu funkcjonalnego

Modut 3 - Podsumowanie dnia (teoria)

e utrwalenie kluczowych zagadnien
e omowienie przyktadéw zastosowania

Dzien 2: Psychologia pierwszego wrazenia i stylizacja
Modut 1 - Psychologia decyzji zakupowych (teoria)

e znaczenie pierwszych 7 sekund w odbiorze oferty
e emocje jako czynnik wptywajacy na decyzje klientow
e budowanie efektu WOW i sceny wej$ciowej

Modut 2 - Zasady stylizacji wnetrz (teoria)

e praca $wiattem, kolorem i detalem
e trojkat stylizacyjny i rytm wizualny
¢ focal point, zasada jednosci i kontrastu

Modut 3 - Utrwalenie wiedzy (praktyka)

e analiza przyktadéw wnetrz
¢ identyfikacja btedéw stylizacyjnych

Dzien 3: Stylizacja i fotografia wnetrz

Modut 1 - Aranzacja i stylizacja przestrzeni (teoria)
e roznice miedzy aranzacjg a stylizacja
e dobdér mebli, materiatéw i dodatkéw
¢ projektowanie funkcjonalnej przestrzeni

Modut 2 - Przygotowanie do sesji zdjeciowej (teoria)

e przygotowanie wnetrza do zdjec¢ i nagran
¢ znaczenie fotografii wnetrz w sprzedazy
e podstawy kompozycji kadru

Modut 3 - Analiza materiatéw wizualnych (praktyka)

e ocena zdje¢ wnetrz
¢ identyfikacja elementéw wptywajgcych na odbiér

Dzien 4: Praktyczna stylizacja wnetrz
Modut 1 - Praca na realnej przestrzeni (praktyka)

¢ analiza przestrzeni i identyfikacja zmian
¢ planowanie stylizacji wnetrza

Modut 2 - Realizacja stylizacji (praktyka)

e przygotowanie wnetrza zgodnie z zasadami home stagingu
¢ tworzenie kompozycji i ustawienie dodatkéw

Modut 3 - Oméwienie efektéw (praktyka)



¢ analiza wykonanych stylizacji
¢ whnioski i rekomendacje

Dzien 5: Biznes home stagera — podstawy
Modut 1 — Model biznesowy ustug (teoria)

 przejscie od pasji do dziatalnosci
e Zrédta przychodu i formy ustug
e okreslenie klienta idealnego

Modut 2 - Wycena i oferta (teoria)

e zasady wyceny ustug
e tworzenie pakietéw ustug
e komunikacja wartosci i rozmowy o cenie

Modut 3 - Cwiczenia ofertowe (praktyka)

¢ tworzenie elementow oferty
e analiza propozycji uczestnikow

Dzien 6: Organizacja pracy i marka osobista
Modut 1 — Proces wspétpracy z klientem (teoria)

¢ etapy obstugi klienta
e znaczenie briefu, umowy i kosztorysu
e organizacja pracy projektowej

Modut 2 — Narzedzia i marka osobista (teoria)

¢ narzedzia wspierajgce prace home stagera
e budowanie portfolio
e pozycjonowanie i wyréznienie na rynku

Modut 3 - Analiza portfolio (praktyka)

e przeglad przyktadow
e ocenairekomendacje

Dzien 7: Tworzenie oferty i plan dziatania
Modut 1 - Projektowanie wtasnej oferty (praktyka)

¢ definiowanie zakresu ustugi
e okreslenie efektu konicowego
¢ dopasowanie oferty do klienta

Modut 2 - Plan wdrozenia (praktyka)

e tworzenie planu dziatania po szkoleniu
¢ okreslenie celéw biznesowych

Modut 3 - Konsultacje indywidualne (praktyka)

¢ dopracowanie ofert
¢ indywidualne wskazdéwki

Dzien 8: Social media i rozwéj marki
Modut 1 - Kanaty komunikac;ji (teoria)

e wybor platform komunikacji
¢ dopasowanie kanatéw do modelu biznesowego
e podstawy strategii komunikacji

Modut 2 - Tworzenie tresci (praktyka)



¢ estetyka publikowanych tresci

¢ planowanie publikacji
¢ tworzenie komunikatéw marketingowych

Modut 3 - Budowanie zaangazowania (praktyka)

e interakcja z odbiorcami
¢ rozwdj marki osobistej

Walidacja efektow uczenia sie | Wywiad ustrukturyzowany, analiza dowodoéw i deklaracji

Szkolenie prowadzone jest w grupach od 3 do 6 oséb.

Uczestnik posiada samodzielne stanowisko pracy.
Warunkiem koniecznym do osiggniecia celu szkolenia jest 80% frekwencja oraz zaangazowanie Uczestnika.

Ustuga realizowana jest w 54 godzinach dydaktycznych (godzina dydaktyczna = 45 minut).

Metoda weryfikacji obecnosci Uczestnika w czesci stacjonarnej: lista obecnosci. W czesci zdalnej w czasie rzeczywistym:
wygenerowanie z systemu raportu, umozliwiajgcego identyfikacje wszystkich uczestnikéw oraz zastosowanego narzedzia.

Zajecia praktyczne: 22 godziny dydaktyczne / zajecia teoretyczne: 32 godziny dydaktyczne.

Przerwy nie wliczaja sie do godzin ustugi.
Ustuga ma charakter mieszany: 7 godzin odbywa sig stacjonarnie, 47 godzin zdalnie w czasie rzeczywistym.
Czes$¢ online odbywa sie w czasie rzeczywistym zgodnie ze Standardem Ustug Zdalnego Uczenia sig (SUZ).

Harmonogram

Liczba pozycji harmonogramu: 33

Przedmiot /
temat

Dzien 1.
Modut 1.
Wprowadzeni
e do home
stagingu
(teoria) |
Rozmowa na
Zywo,
wspoétdzieleni
e ekranu

Dzieh 1.

Modut 2.
Podstawy
pracy z
przestrzenig
(teoria) |
Rozmowa na
Zywo,
wspotdzieleni
e ekranu

Dzien 1.

Przerwa

Prowadzacy

Ewelina
Matyjasik-
Lewandowska

Ewelina
Matyjasik-
Lewandowska

Ewelina
Matyjasik-
Lewandowska

Data realizacji
zajeé

11-05-2026

11-05-2026

11-05-2026

Godzina
rozpoczecia

08:30

10:30

12:30

Godzina
zakonczenia

10:30

12:30

12:45

Liczba godzin

02:00

02:00

00:15

Forma
stacjonarna

Nie

Nie

Nie



Przedmiot /
temat

Dzien 1.

Modut 3.
Podsumowani
e dnia (teoria)
| Rozmowa na
Zywo,
wspotdzieleni
e ekranu

Dzien 2.

Modut 1.
Psychologia
decyzji
zakupowych
(teoria) |
Rozmowa na
Zywo,
wspotdzieleni
e ekranu

P%el Dzien 2.
Modut 2.
Zasady
stylizacji
wnetrz
(teoria) |
Rozmowa na
Zywo,
wspoétdzieleni
e ekranu

Dzien 2.

Przerwa

Dzien 2.
Modut 3.
Utrwalenie
wiedzy
(praktyka) |
Rozmowa na
Zywo,
wspotdzieleni
e ekranu

Dzieh 3.

Modut 1.
Aranzacja i
stylizacja
przestrzeni
(teoria) |
Rozmowa na
Zywo,
wspotdzieleni
e ekranu

Prowadzacy

Ewelina
Matyjasik-
Lewandowska

Ewelina
Matyjasik-
Lewandowska

Ewelina
Matyjasik-
Lewandowska

Ewelina
Matyjasik-
Lewandowska

Ewelina
Matyjasik-
Lewandowska

Ewelina
Matyjasik-
Lewandowska

Data realizacji
zajeé

11-05-2026

12-05-2026

12-05-2026

12-05-2026

12-05-2026

13-05-2026

Godzina
rozpoczecia

12:45

08:30

10:30

12:30

12:45

08:30

Godzina
zakonczenia

13:45

10:30

12:30

12:45

13:45

10:30

Liczba godzin

01:00

02:00

02:00

00:15

01:00

02:00

Forma
stacjonarna

Nie

Nie

Nie

Nie

Nie

Nie



Przedmiot /
temat

D oz

3. Modut 2.
Przygotowani
e do ses;ji
zdjeciowej
(teoria) |
Rozmowa na
Zywo,
wspotdzieleni
e ekranu

D oz

3. Przerwa

12233 [PFALY]
3. Modut 3.
Analiza
materiatéw
wizualnych
(praktyka) |
Rozmowa na
Zywo,
wspotdzieleni
e ekranu

13233 [OFAL]
4. Modut 1.
Praca na
realnej
przestrzeni
(praktyka)

Dzieni
4. Modut 2.
Realizacja
stylizacji
(praktyka)

15233 V¥
4. Przerwa

@ ozier

4. Modut 3.
Omoéwienie
efektow
(praktyka)

Prowadzacy

Ewelina
Matyjasik-
Lewandowska

Ewelina
Matyjasik-
Lewandowska

Ewelina
Matyjasik-
Lewandowska

Ewelina
Matyjasik-
Lewandowska

Ewelina
Matyjasik-
Lewandowska

Ewelina
Matyjasik-
Lewandowska

Ewelina
Matyjasik-
Lewandowska

Data realizacji
zajeé

13-05-2026

13-05-2026

13-05-2026

14-05-2026

14-05-2026

14-05-2026

14-05-2026

Godzina
rozpoczecia

10:30

12:30

12:45

08:30

10:30

12:30

12:45

Godzina
zakonczenia

12:30

12:45

13:45

10:30

12:30

12:45

14:00

. . Forma
Liczba godzin .
stacjonarna
02:00 Nie
00:15 Nie
01:00 Nie
02:00 Tak
02:00 Tak
00:15 Tak
01:15 Tak



Przedmiot /
temat

D oz

5. Modut 1.
Model
biznesowy
ustug (teoria)
| Rozmowa na
Zywo,
wspoétdzieleni
e ekranu

@ D

5. Modut 2.
Wycenai
oferta (teoria)
| Rozmowa na
Zywo,
wspotdzieleni
e ekranu

D oz

5. Przerwa

20733 0FAL]
5. Modut 3.
Cwiczenia
ofertowe
(praktyka) |
Rozmowa na
Zywo,
wspoétdzieleni
e ekranu

Dzien
6. Modut 1.
Proces
wspotpracy z
klientem
(teoria) |
Rozmowa na
Zywo,
wspotdzieleni
e ekranu

PY¥EE) Dzien
6. Modut 2.
Narzedzia i
marka
osobista
(teoria) |
Rozmowa na
Zywo,
wspotdzieleni
e ekranu

Prowadzacy

Ewelina
Matyjasik-
Lewandowska

Ewelina
Matyjasik-
Lewandowska

Ewelina
Matyjasik-
Lewandowska

Ewelina
Matyjasik-
Lewandowska

Ewelina
Matyjasik-
Lewandowska

Ewelina
Matyjasik-
Lewandowska

Data realizacji
zajeé

15-05-2026

15-05-2026

15-05-2026

15-05-2026

18-05-2026

18-05-2026

Godzina
rozpoczecia

08:30

10:30

12:45

13:00

08:30

10:30

Godzina
zakonczenia

10:30

12:45

13:00

13:45

10:30

12:30

Liczba godzin

02:00

02:15

00:15

00:45

02:00

02:00

Forma
stacjonarna

Nie

Nie

Nie

Nie

Nie

Nie



Przedmiot /
temat

(@D vz

6. Przerwa

@ Dzier

6. Modut 3.
Analiza
portfolio
(praktyka) |
Rozmowa na
zZywo,
wspotdzieleni
e ekranu

€ D

7. Modut 1.
Projektowanie
wilasnej oferty
(praktyka) |
Rozmowa na
Zywo,
wspotdzieleni
e ekranu

Dzieri
7. Modut 2.
Plan
wdrozenia
(praktyka) |
Rozmowa na
Zywo,
wspotdzieleni
e ekranu

@2 D

7. Przerwa

(D Dz

7. Modut 3.
Konsultacje
indywidualne
(praktyka) |
Rozmowa na
Zywo,
wspoétdzieleni
e ekranu

Prowadzacy

Ewelina
Matyjasik-
Lewandowska

Ewelina
Matyjasik-
Lewandowska

Ewelina
Matyjasik-
Lewandowska

Ewelina
Matyjasik-
Lewandowska

Ewelina
Matyjasik-
Lewandowska

Ewelina
Matyjasik-
Lewandowska

Data realizacji
zajeé

18-05-2026

18-05-2026

19-05-2026

19-05-2026

19-05-2026

19-05-2026

Godzina
rozpoczecia

12:30

12:45

08:30

10:30

12:30

12:45

Godzina
zakonczenia

12:45

13:45

10:30

12:30

12:45

13:45

Liczba godzin

00:15

01:00

02:00

02:00

00:15

01:00

Forma
stacjonarna

Nie

Nie

Nie

Nie

Nie

Nie



Przedmiot /

Prowadzac
temat acy

@D oz

8. Modut 1.

Kanaly

komunikaciji Ewelina
(teoria) | Matyjasik-
Rozmowa na Lewandowska
Zywo,

wspoétdzieleni

e ekranu

€ Dzier

8. Modut 2.

Tworzenie

tresci Ewelina
(praktyka) | Matyjasik-
Rozmowa na Lewandowska
Zywo,

wspotdzieleni

e ekranu

Ewelina
Matyjasik-
Lewandowska

EPEcl Dzien
8. Przerwa

Dzieri

8. Modut 3.

Budowanie

zaangazowani Ewelina

a (praktyka) | Matyjasik-
Rozmowa na Lewandowska
Zywo,

wspotdzieleni

e ekranu

33733 AL

8. Walidacja
efektow

uczenia si¢ |
Wywiad -
ustrukturyzow

any, analiza
dowodoéw i
deklaraciji

Cennik

Data realizacji
zajeé

20-05-2026

20-05-2026

20-05-2026

20-05-2026

20-05-2026

Godzina
rozpoczecia

08:30

10:30

12:30

12:45

13:15

Godzina
zakonczenia

10:30

12:30

12:45

13:15

14:00

Liczba godzin

02:00

02:00

00:15

00:30

00:45

Forma
stacjonarna

Nie

Nie

Nie

Nie

Nie

( Jezeli korzystasz z dofinansowania w wysokosci co najmniej 70% przystuguje Tobie zwolnienie z podatku VAT

Cennik



Rodzaj ceny Cena

Koszt przypadajacy na 1 uczestnika brutto 6 642,00 PLN

Koszt przypadajacy na 1 uczestnika netto 5400,00 PLN

Koszt osobogodziny brutto 123,00 PLN

Koszt osobogodziny netto 100,00 PLN
Prowadzgcy

Liczba prowadzacych: 1

121

O Ewelina Matyjasik-Lewandowska

‘ ' Nagradzana home stagerka, projektantka i stylistka wnetrz, inwestorka oraz posredniczka w obrocie
nieruchomosciami. Zrealizowata ponad 250 projektéw home stagingu i stylizacji wnetrz, dzieki
ktérym nieruchomosci jej klientdw sprzedawaty sie nawet po pierwszej prezentacji, a zyski wzrastaty
o dziesigtki, a nawet setki tysiecy ztotych. Cztonkini Europejskiego Stowarzyszenia Profesjonalnych
Home Stageréw (EAHSP) i Ambasador Stowarzyszenia Mieszkanicznik. Laureatka
miedzynarodowych nagréd IAHSP Best of Home Staging w kategoriach Staging Excellence, Client
Care Excellence i Industry Leadership. W ciggu ostatnich 5 lat jako trenerka i mentorka zrealizowata
ponad 500 godzin szkoleniowych i warsztatowych z zakresu home stagingu, stylizacji wnetrz i
sprzedazy nieruchomosci. Prowadzi praktyczne warsztaty, mentoringi i wystepuje jako prelegentka
podczas wydarzen branzowych, takich jak 4 Design Days i Kongres Mieszkanicznikow.

Informacje dodatkowe

Informacje o materiatach dla uczestnikow ustugi

Uczestnicy otrzymujg komplet materiatéw szkoleniowych w formie drukowanej i/lub elektronicznej, zawierajgcych omoéwienie
realizowanych modutow, najwazniejsze zagadnienia merytoryczne oraz treSci pomocnicze wspierajgce proces uczenia si¢ i praktyczne
wykorzystanie wiedzy po zakonczeniu szkolenia.

Organizator zapewnia dostep do materiatéw szkoleniowych, narzedzi online, elementéw wyposazenia do stylizacji oraz stanowiska
komputerowe dla oséb, ktdre nie dysponujg wtasnym sprzetem.

Warunki uczestnictwa

Uczestnik szkolenia powinien posiada¢:

¢ podstawowe umiejetnosci obstugi komputera i smartfona,

¢ dostep do poczty e-mail oraz mozliwos¢ pracy w przegladarce internetowe;j,

e wiasny laptop lub tablet (zalecane) do pracy w programie Canva,

¢ konto w aplikacji Canva (bezptatne),

e smartfon z aparatem fotograficznym do wykonania zdjec¢ i krétkich uje¢ wideo podczas cze$ci praktycznej,
¢ wygodny stréj umozliwiajgcy prace podczas aranzacji wnetrza.



Informacje dodatkowe

Unico Sp. z 0.0. zapewnia sale szkoleniowa z osobnymi stanowiskami dla kazdego Uczestnika. Sale sg dostosowane do wymogoéw
sanitarno-epidemiologicznych oraz wymogéw BHP. Kazde szkolenie w Unico jest ubezpieczone.

Ustuga szkoleniowa jest zwolniona z podatku VAT, pod warunkiem ze dofinansowanie pokrywa co najmniej 70% kosztéw szkolenia. W
przypadku mniejszego wsparcia finansowego, do ceny netto ustugi dodawany jest podatek VAT w wysokosci 23%.

Przepis na podstawie ktérego stosowane jest zwolnienie od podatku: Zwolnienie z podatku VAT na podstawie § 3 ust. 1 pkt 14
rozporzadzenia Ministra Finanséw z dnia 20 grudnia 2013 r. w sprawie zwolnien od podatku od towaréw i ustug oraz warunkéw
stosowania tych zwolnien.

Warunki techniczne

Warunki techniczne niezbedne do udziatu w ustudze zdalnej w czasie rzeczywistym

Platforma / rodzaj komunikatora, za posrednictwem ktérego prowadzona bedzie ustuga

Ustuga bedzie realizowana zdalnie w czasie rzeczywistym za posrednictwem platformy Zoom.

Minimalne wymagania sprzetowe, jakie musi spetnia¢ komputer uczestnika lub inne urzadzenie do zdalnej komunikacji
Uczestnik powinien dysponowac:

e komputerem stacjonarnym, laptopem lub tabletem z dostepem do internetu,
e sprawng kamerg internetowg oraz mikrofonem - ich posiadanie jest obowigzkowe przez caty czas trwania ustugi,
e gtosnikiem lub stuchawkami umozliwiajgcymi odbior dzwieku.

Minimalna rekomendowana specyfikacja urzadzenia:

e procesor: minimum 1 GHz, zalecany dwurdzeniowy 2 GHz lub lepszy,
e pamie¢ RAM: minimum 2 GB, zalecane 4 GB lub wiece;j.

Minimalne wymagania dotyczace parametréw tacza sieciowego, jakim musi dysponowac uczestnik
Uczestnik powinien posiadac stabilne tgcze internetowe umozliwiajgce udziat w transmisji audio-wideo w czasie rzeczywistym.
Minimalne wymagania:
e co najmniej 600 kb/s dla potaczenia wideo wysokiej jakosci.
Zalecane parametry:

¢ 1,2 Mb/s dla potaczenia wideo w jakosci 720p,
¢ 3,8 Mb/s dla potagczenia wideo w jakosci 1080p.

Dla komfortowego uczestnictwa w zajeciach rekomendowane jest korzystanie ze stabilnego tgcza szerokopasmowego, zwtaszcza przy
jednoczesnym korzystaniu z kamery, mikrofonu i udostepnianiu materiatéw.

Niezbedne oprogramowanie umozliwiajace uczestnikom dostep do prezentowanych tresci i materiatow
Uczestnik powinien posiadac:

¢ aktualny system operacyjny obstugujacy platforme Zoom,
¢ aktualng wersje jednej z przegladarek internetowych, np. Google Chrome, Mozilla Firefox, Safari, Microsoft Edge lub Opera,
¢ dostep do aplikacji Zoom lub mozliwos$¢ potgczenia sie przez przegladarke internetowa.

Zaleca sie korzystanie z aktualnej wersji aplikacji Zoom, poniewaz moze to poprawi¢ jako$¢ potaczenia, stabilno$¢ uczestnictwa oraz
dostep do wszystkich funkcji spotkania.

Dodatkowe wymagania organizacyjne

Warunkiem aktywnego udziatu w ustudze jest:



¢ dotaczenie do spotkania za pomoca indywidualnie udostepnionego linku,

¢ mozliwo$¢ dwustronnej komunikacji z trenerem i grupa,

e gotowos¢ do potwierdzania obecnosci na zajeciach zgodnie z zasadami realizacji ustugi,

¢ korzystanie z urzagdzenia pozwalajgcego na biezacy odbioér obrazu, dzwieku oraz materiatéw udostepnianych przez trenera.

Okres waznosci linku umozliwiajacego uczestnictwo w spotkaniu online

Link do spotkania jest aktywny do momentu zakorczenia danej sesji szkoleniowej lub webinaru, zgodnie z harmonogramem ustugi.

Adres

al. Aleja Walentego Rozdzienskiego 191
40-315 Katowice
woj. $laskie

Katowice Home Concept
Dzien 4 szkolenia realizowany jest w rzeczywistym obiekcie mieszkalnym (inwestycji), rezerwowanym na potrzeby zajec.

Udogodnienia w miejscu realizacji ustugi
o Wifi

e Laboratorium komputerowe

Kontakt

MONIKA LISSER

E-mail m.lisser@unico-szkolenia.pl
Telefon (+48) 607 711 681




