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2 oceny

Szkolenie z budowania marki osobistej w 4 920,00 PLN brutto
mediach spotecznosciowych. SZKOLENIE 4 000,00 PLN  netto
BRAND MASTERCLASS od podstaw do 27333 PLN brutto/h
sprzedazy na Instagramie. 222,22 PLN netto/h

Numer ustugi 2026/04/10/18035/3479105 22533 PLN cenarynkowa @

© Wroctaw

& Ustuga szkoleniowa

[ stacjonarna

® 18:00h

£ 06.06.2026 do 07.06.2026

Informacje podstawowe

Kategoria

Biznes / Sprzedaz

¢ Wszyscy przedsigbiorcy oraz takze dyrektorzy i cztonkowie Zarzadu
matych i $rednich firm chcacy promowac i rozwijaé wtasng marke
osobistg w Social Mediach

¢ Pracownicy matych i sSrednich firm pracujacy w dziatach Social
Mediéw - zaréwno pracownicy profesjonalnych agencji marketingu
jak i pracownicy samych dziatéw marketingu w firmach innych branz

¢ Studenci i absolwenci kierunkéw zwigzanych z marketingiem,

Grupa docelowa ustugi komunikacja, PR

¢ Osoby fizyczne planujace rozpoczaé w przysztosci dziatalnosé
gospodarczg i chcace zaczaé od budowania witasnej marki

¢ YouTuberzy, TikTokerzy, Blogerzy oraz Frelancerzy chcacy promowaé
oraz rozwija¢ swoja marke osobista

¢ Pracownicy oraz wiasciciele sklepow internetowych oraz e-
commerce chcacy zwiekszy¢ sprzedaz poprzez Social Media

Minimalna liczba uczestnikow 6

Maksymalna liczba uczestnikow 10

Data zakonczenia rekrutacji 11-05-2026

Forma prowadzenia ustugi stacjonarna

Liczba godzin ustugi

Podstawa uzyskania wpisu do BUR

18

Certyfikat systemu zarzgdzania jako$cig wg. 1ISO 9001:2015 (PN-EN I1SO
9001:2015) - w zakresie ustug szkoleniowych



Cel

Cel edukacyjny

Uczestnik nabedzie wiedze i praktyczne umiejetnosci w zakresie profesjonalnego prowadzenie budowy wtasnej marki w
Social Madiach. Kazdy uczestnik po ukorficzeniu szkolenia bedzie posiadat wiedze i umiejetnosci w zakresie
nowoczesnego wykorzystania okreslonych narzedzi i technik reklamy w Social Mediéw, konsekwentnej i zaplanowanej
budowy wtasnej marki za pomoca nabytych na szkoleniu umiejetnosci oraz nabytej wiedzy.

Efekty uczenia sie oraz kryteria weryfikacji ich osiaggniecia i Metody walidacji

Efekty uczenia sie Kryteria weryfikacji Metoda walidacji

Potrafi okresli¢ cechy rozpoznawalnosci
w danej branzy

Okresla potrzeby klienta

Rozréznia platformy spotecznosciowe
Charakteryzuje instagram jako
narzedzie promocji.

Rozpoznaje kreacje reklamowe.
Rozpoznaje wymagane programy
graficzne i wybrane aplikacje
Rozpoznaje wybrane narzedzia
wspomagajace nagrywanie krétkich
tresci

Posiada wiedze na temat zasad
efektywnej publikacji przygotowanych
tresci

Definiuje najbardziej efektywne
dziatania marketingowe do
zaplanowanego efektu koricowego
Definiuje profil klienta oraz grupe
docelowa.

Okresla cele i zatozenia swoich dziatan
Przygotowuje profesjonalny i atrakcyjny
fanpage

Tworzy relacje na Instagramie

Tworzy skuteczne i zaplanowane tresci
Opisuje podstawy znajomosci programu
Canva i tworzy zadane grafiki.
Rozpoznaje wybrane aplikacje ktére
ulepszaja i uatrakcyjniaja wyglad konta
w SocialMediach.

Nagrywa wybrane krétkie tresci video
Nagrywa rolki i zna korzysci i zasady ich
publikacji

Omawia narzedzia do edyc;ji video -
CapCut, Canva.

Potrafi korzysta¢ z Answer The Public,
Manychat

Publikuje wybrane tresci na platformach
Instagram i Facebook.

- Omawia znaczenie rozpoznawalnosci i
przewagi na tle konkurencji.

- Okresla potrzeby klienta

- Posiada wiedze na temat platform
spotecznosciowych

- Postuguje sie instagram-em w celu
promociji

Potrafi rozréznia¢ rodzaje reklam.

- Posiada wiedze na temat nagrywania

Test teoretyczny

krétkich tresci oraz zna obstuge
wybranych programéw do obrébki
graficznej i wybranych aplikaciji

- Uzywa wybranych narzedzi
marketingowych do uzyskania
zatozonego efektu marketingowego

- Potrafi omawia¢ i definiowa¢ potrzeby
klienta

- Postuguje sie sprawnie Instagramem
- Postuguje sie Canva i CapCut na
poziomie podstawowym

- Definiuje narzedzia do edycji i
samodzielnie publikuje wybrane tresci
w mediach spotecznosciowych,
samodzielnie nagrywa profesjonalne i

Test teoretyczny

atrakcyjne rolki



Efekty uczenia sie Kryteria weryfikacji Metoda walidacji

Konsultuje decyzje z zespotem i dzieli

Wspotpracuje w zespole i wspiera sie wiedza.
realizacje wspdlnych celéw Wspiera innych cztonkéw zespotu w
. . . . . , Test teoretyczny
komunikacyjnych skierowanych do rozwigzywaniu problemow.
réznych grup docelowych. Aktywnie uczestniczy w zadaniach
grupowych.
Kwalifikacje
Kompetencje

Ustuga prowadzi do nabycia kompetenciji.

Warunki uznania kompetenciji

Pytanie 1. Czy dokument potwierdzajacy uzyskanie kompetencji lub wyraznie z nim powigzane inne dokumenty
Zwigzane ze wsparciem zawierajg opis efektéw uczenia sie?

TAK

Pytanie 2. Czy dokument lub wyraZnie z nim powigzane inne dokumenty zwigzane ze wsparciem potwierdzaja, ze
walidacja zostata przeprowadzona w oparciu o zdefiniowane w efektach uczenia sie kryteria ich weryfikacji i zgodnie z
zaplanowanymi metodami walidac;ji?

TAK

Pytanie 3. Czy dokument lub wyraznie z nim powigzane inne dokumenty zwigzane ze wsparciem potwierdzaja
zastosowanie rozwigzan zapewniajacych rozdzielenie proceséw ksztatcenia i szkolenia od walidacji?

TAK

Program

Dzien 1 - Fundamenty i planowanie strategii
1. Wprowadzenie do social media & znaczenie osobistej marki

¢ Rola Social Media w budowaniu wizerunku i biznesu
¢ Realne korzysci: zaufanie, pozycjonowanie, sprzedaz
e Case'y marek osobistych, ktére dzieki spéjnosci przyciagnety obserwatoréw oraz klientow

2. Platformy Instagram & Facebook — narzedzia i formaty contentowe

¢ kluczowe funkcje: Stories, Reels, Live, Posty,
¢ Wykorzystanie funkcji Meta Business Suite

3. Rentowna nisza — dobér grupy docelowej i przewagi konkurencyjnej

¢ Metody badania potencjatu (narzedzia + analiza konkurencji)Dopasowanie do Twojej pasji i kompetencji
¢ Narzedzia: analiza konkurenc;ji + analiza SWOT
¢ Wyznaczenie Analiz Buyer Persona + pytania pogtebiajace

4. Kompleksowa optymalizacja profilu Insta



e Biogram, CTA, hashtagi, przyciski kontaktu, spéjnos¢ wizualna
¢ Branding marki, jego rola i jak go stworzy¢

5. Strategia contentowa

¢ Badanie konkurencji i analiza tresci (benchmarking)

e Tresci bazowe: edukacja, inspiracja, sprzedaz, rozrywka
e Kreatywnosc¢ i pomysty: jak i co publikowaé?

e Kalendarz publikacji

6. Analiza statystyk

e Ktdre dane mierzy¢ i jak wycigga¢ wnioski
¢ Narzedzia: Instagram Insights, Meta Business Suite

7. Budowanie spotecznosci i lojalnosci odbiorcow

¢ Mechanizmy angazowania: komentarze, relacje, ankiety
¢ Narzedzia do automatyzacji, chatbot, sekwencje wiadomosci

8. Sprzedaz na Instagramie + podstawy lejkow sprzedazowych

« Sciezka klienta: od $éwiadomosci do zakupu
e Lejki sprzedazowe na potrzeby sprzedazy ustug oraz produktéw cyfrowych
e Narzedzia do tworzenia i sprzedazy produktéw cyfrowych

Dzien 2 - Algorytmy, reklama i intensywna praktyka
9. Algorytm i aktualne trendy na Instagramie

¢ Co Instagram premiuje dzis
e Jak wykorzysta¢ aktualne formaty i funkcje

10. Facebook & Instagram Ads — podstawy i struktura kampanii

e Budowa pierwszej kampanii: budzet, grupy odbiorcéw, kreacje
¢ Najczestsze btedy w reklamach i wskazéwki do stworzenia efektywnej kampanii reklamowych

11. Narzedzia wspierajace content creation
e Przejscie przez Answer The Public, Manychat, Canva, CapCut
12. Nagrywanie i montaz Reels — éwiczenia ,przed kamerg”

e Ustawienia telefonu — $wiatto/dzwigk — nagrywanie
e Montaz krok po kroku w CapCut: ciecia, przejscia, muzyka, elementy tekstowe
e Cwiczeniaw parach, analiza efektéw

13. Projektowanie w Canva — tworzenie spéjnych oktadek
¢ Style brandingowe: font, kolory, grid, spéjnos¢ wizualna
14. Przygotowanie publikacyjnej wers;ji rolki

¢ Hooki, opis, stowa kluczowe, hashtagi, CTA
e Testy A/B

15. Podsumowanie + Q&A

Harmonogram

Liczba pozycji harmonogramu: 0



Data realizacji Godzina Godzina

. . . . Liczba godzin
zajec rozpoczecia zakonczenia

Przedmiot / temat Prowadzacy

Brak wynikéw.

Cennik

( Jezeli korzystasz z dofinansowania w wysokosci co najmniej 70% przystuguje Tobie zwolnienie z podatku VAT )

Cennik
Rodzaj ceny Cena
Koszt przypadajacy na 1 uczestnika brutto 4920,00 PLN
Koszt przypadajacy na 1 uczestnika netto 4 000,00 PLN
Koszt osobogodziny brutto 273,33 PLN
Koszt osobogodziny netto 222,22 PLN

Prowadzgcy

Liczba prowadzacych: 0

Brak wynikow.

Informacje dodatkowe

Informacje o materiatach dla uczestnikéw ustugi

Uczestnik otrzymuje notes, dtugopis

Warunki uczestnictwa

Kazdy uczestnik musi posiadaé¢ smartfon oraz notebook/tablet.

W przypadku szkolen dofinansowanych z Funduszy Europejskich, warunkiem uczestnictwa jest zarejestrowanie i zatozenie konta w Bazie
Ustug Rozwojowych, zapisanie sie na szkolenie za posrednictwem Bazy oraz spetnienie wszystkich warunkéw okreslonych przez
konkretnego Operatora w danym wojewddztwie udzielajgcego dofinansowanie.

W wypadku szkolen finansowanych spoza Bazy Ustug Rozwojowych do kwoty netto doliczany jest podatek VAT.



Informacje dodatkowe

W wypadku os6b spoza Wroctawia i okolic ktére bedg nocowaé we Wroctawiu pomagamy zorganizowaé nocleg blisko miejsca szkolenia.

Szkolenie kazdego dnia zaczyna sie 0 9, a koriczy o 18, w trakcie szkolenia przewidziano jedng przerwe 30 min. (lunch ) oraz dnia 15
minutowe.

Adres

ul. Henryka Michata Kamienskiego 57
51-124 Wroctaw

woj. dolnoslaskie

Udogodnienia w miejscu realizacji ustugi
e Klimatyzacja
o Wi

Kontakt

ﬁ E-mail kontakt@perfect-glamour.pl

Telefon (+48) 730 926 900

Grzegorz Kotowski



