Mozliwos$¢ dofinansowania

Pakiet szkolen Al dla marketingu + Al:
promptowanie, boty i automatyzacja zadan
szkolenia.  + Al: grafika i video

sprawny.marketing
Numer ustugi 2026/04/10/10220/3478844

sprawny.marketing
sp. z 0.0.

& Ustuga szkoleniowa

[ zdalna w czasie rzeczywistym

FA K KA 4SS © 2400h
685 ocen 5 23.09.2026 do 25.09.2026

Informacje podstawowe

Kategoria Biznes / Marketing

4 969,20 PLN brutto
4040,00 PLN netto
207,05 PLN brutto/h
168,33 PLN netto/h
250,00 PLN cena rynkowa @

e Pracownikéw branzy marketingowej, ktérzy chca dzieki Al usprawnié¢
proces tworzenia contentu, komunikacje wewnetrzng oraz

audiowizualng oprawe.

e Osob zajmujagcych sie SEO, ktére chcg pozna¢ narzedzia i technologie
zwigzane z wykorzystaniem sztucznej inteligencji do tworzenia

Grupa docelowa ustugi contentu dopasowanego pod SEO.

e Osob, ktore chcag wykorzystaé Al do optymalizaciji swojej pracy.

¢ Przedsiebiorcéw, ktérzy chcg pozna¢ nowe technologie i narzedzia
zwigzane z wykorzystaniem sztucznej inteligencji w marketingu oraz
zrozumied, jakie korzys$ci wynikng z tego dla ich firmy.

Minimalna liczba uczestnikéw 6

Maksymalna liczba uczestnikow 30

Data zakonczenia rekrutacji 19-09-2026

Forma prowadzenia ustugi zdalna w czasie rzeczywistym

Liczba godzin ustugi 24

Podstawa uzyskania wpisu do BUR Standard Ustugi Szkoleniowo-Rozwojowej PIFS SUS 2.0

Cel

Cel edukacyjny

Ustuga "Pakiet szkolen Al dla marketingu + Al: grafika i video + Al: promptowanie, boty i automatyzacja zadan"
potwierdza przygotowanie do samodzielnego tworzenia kampanii, grafik, tekstéw, wideo itp. przy pomocy sztucznej



inteligencji.

Efekty uczenia sie oraz kryteria weryfikacji ich osiaggniecia i Metody walidacji

Efekty uczenia sie

Uczestnik interpretuje korzysci
wynikajace z wykorzystywania
sztucznej inteligencji w firmie i
zwieksza wydajnos$¢ swojej pracy.

Uczestnik rozréznia narzedzia i
technologie zwigzane z wykorzystaniem
sztucznej inteligencji do tworzenia
contentu.

Uczestnik definiuje Al i jej zastosowania
w marketingu.

Uczestnik rozréznia narzedzia
wykorzystywane do tworzenia kreacji za
pomoca Al.

Uczestnik charakteryzuje strategie
wykorzystania Al do optymalizacji
dziatarh marketingowych.

Uczestnik wykorzystuje Al do poprawy
doswiadczen klientéw.

Uczestnik wykorzystuje Al w tworzeniu
tresci i w komunikacji.

Kryteria weryfikacji

Uczestnik komunikuje z narzedziami Al
zgodnie z jego potrzebami.

Uczestnik optymalizuje swéj czas,
poswiecony na wyszukiwanie pomystéw
i usprawnia proces tworzenia contentu,
komunikacje wewnetrzng oraz
audiowizualna oprawe.

Uczestnik wykorzystuje narzedzia do
wyboru stéw kluczowych, optymalizacji
tresci i monitorowania wynikow.

Uczestnik wykorzystuje sztuczna
inteligencje do analizy danych i
dostosowywania tresci do potrzeb i
oczekiwan Twoich klientow.

Uczestnik za pomoca Al tworzy i
edytuje obrazy, muzyke i materiaty
wideo.

Uczestnik dobiera narzedzia Al, w
zaleznosci od swoich potrzeb.

Uczestnik projektuje kreatywne grafiki,
video czy dZzwiegk.

Uczestnik optymalizuje jakos$¢ grafik.

Uczestnik wykorzystuje Al do
ulepszania jakos$ci materiatow video.

Uczestnik uzywa Al do usprawnienia
swoich dziatan - od tworzenia reklam po
programowanie.

Uczestnik tworzy reklamy z
wykorzystaniem narzedzi Al.

Uczestnik wymienia oraz jest w stanie
dobra¢ narzedzia i techniki, ktore
wykorzysta w tworzeniu reklam z
wykorzystaniem Al.

Metoda walidacji

Test teoretyczny z wynikiem
generowanym automatycznie

Test teoretyczny z wynikiem
generowanym automatycznie

Test teoretyczny z wynikiem
generowanym automatycznie

Test teoretyczny z wynikiem
generowanym automatycznie

Test teoretyczny z wynikiem
generowanym automatycznie

Test teoretyczny z wynikiem
generowanym automatycznie

Test teoretyczny z wynikiem
generowanym automatycznie

Test teoretyczny z wynikiem
generowanym automatycznie

Test teoretyczny z wynikiem
generowanym automatycznie

Test teoretyczny z wynikiem
generowanym automatycznie

Test teoretyczny z wynikiem
generowanym automatycznie

Test teoretyczny z wynikiem
generowanym automatycznie



Efekty uczenia sie Kryteria weryfikacji Metoda walidacji

Uczestnik jest w stanie wspiera¢

. . L . Test teoretyczny z wynikiem
dziatania w swoim biznesie za pomoca

generowanym automatycznie

Uczestnik rozréznia rézne modele narzedzi Al.

jezykowe w marketingu.
Uczestnik korzysta z réznych modeli Test teoretyczny z wynikiem
jezykowych w marketingu. generowanym automatycznie

Kwalifikacje

Kompetencje

Ustuga prowadzi do nabycia kompetenciji.

Warunki uznania kompetencji

Pytanie 1. Czy dokument potwierdzajacy uzyskanie kompetencji lub wyraznie z nim powigzane inne dokumenty
zZwigzane ze wsparciem zawierajg opis efektéow uczenia sie?

TAK

Pytanie 2. Czy dokument lub wyraznie z nim powigzane inne dokumenty zwigzane ze wsparciem potwierdzaja, ze
walidacja zostata przeprowadzona w oparciu o zdefiniowane w efektach uczenia sie kryteria ich weryfikacji i zgodnie z
zaplanowanymi metodami walidac;ji?

TAK

Pytanie 3. Czy dokument lub wyraznie z nim powigzane inne dokumenty zwigzane ze wsparciem potwierdzaja
zastosowanie rozwigzan zapewniajacych rozdzielenie proceséw ksztatcenia i szkolenia od walidacji?

TAK

Program

e Ustuga jest realizowana w godzinach zegarowych.

¢ Brak podziatu na grupy.

¢ Szkolenie nie wymaga wstepnego przygotowania. Szkolenie dedykowane jest wszystkim, ktérzy chcg poznac¢ nowe technologie i
narzedzia zwigzane z wykorzystaniem sztucznej inteligencji w marketingu oraz zrozumieé, jakie korzysci wynikng z tego dla ich firmy.

e Przerwy sg wliczane w liczbe godzin trwania ustugi.

¢ Walidacja efektow ustugi odbedzie sie z wykorzystaniem testu cyfrowego. Walidator jest autorem testu.

Zakres tematyczny szkolenia:

e Korzysci wynikajgce z Al

e Contenti SEO

» Sprzedaz/komunikacja

e Coldmailing

e Chatboty

e Tworzenie i edycja obrazéw

e Tworzenie i edycja muzyki

e Tworzenie i edycja materiatéw wideo
¢ taczenie narzedzi jako konieczno$¢é?
e Prompt chaining



¢ Inne modele jezykowe i ich mozliwo$é wykorzystania

e Target i persona — tworzenie i wykorzystanie podczas komunikacji
¢ Ankiety i ich analiza

e Chatboty - czyli jak wykorzysta¢ Al do odpowiedzi na nurtujgce pytania uzytkownikéw
¢ Rolki z dtugich filméw (opus pro etc)

e Automatyczne generowanie banneréw na Social Media i Adsy

¢ Analiza wynikow i wycigganie wnioskéw

e Generowanie tresci na podstawie wtasnych dokumentow

e Jasper vs Writesonic vs YeppAl i przewagi poszczegoélnych narzedzi
e Komunikacja wewnetrzna i zewnetrzna

e Tworzenie prostego kodu

e Edycja istniejgcego kodu zgodnie z potrzebami

e Google Colab i wektoryzacja tresci

e Bannery HTML5 i ich animowanie

Harmonogram

Liczba pozycji harmonogramu: 30

Data realizaciji Godzina

Przedmiot / temat ~ Prowadzacy zajeé rozpoczecia

Wprowadzenie
do Al w
marketingu -
rozmowa na

Piotr Szkoda 23-09-2026 10:00
Zywo

Content i
SEO - rozmowa Piotr Szkoda 23-09-2026 10:30

na zywo

3230 |1
arze"”a Piotr Szkoda 23-09-2026 11:45
WOW

Sprzedaz/komuni
kacja na X
Piotr Szkoda 23-09-2026 12:00
sterydach -

rozmowa na

Zywo

Przerwa

obiadowa (we .
Piotr Szkoda 23-09-2026 13:00
wiasnym

zakresie)

Wykorzystanie Al
w tworzeniu i
. . Jacek Adamczak 23-09-2026 14:00
edyc;ji obrazéw -
rozmowa na

Zywo

Godzina
zakonczenia

10:30

11:45

12:00

13:00

14:00

15:30

Liczba godzin

00:30

01:15

00:15

01:00

01:00

01:30



Przedmiot / temat

Tworzenie i

edycja muzyki z
wykorzystaniem
Al - rozmowa na
Zywo

Przerwa

kawowa

Tworzenie i
edycja
materiatéw
wideo z
wykorzystaniem
Al - rozmowa na
Zywo

Pytania i

odpowiedzi

Promptowanie i
inne modele
jezykowych -
rozmowa na
Zywo

Customer

Experience i
$ciezka klienta
ze
wspomaganiem -
rozmowa na
Zywo

Przerwa

kawowa

Reklama -

adsy, rolki i inne
reelsy - rozmowa
na zywo

Przerwa

obiadowa

@z 0
contencie
jeszcze troche... -
rozmowa na
Zywo

Prowadzacy

Jacek Adamczak

Jacek Adamczak

Jacek Adamczak

Jacek Adamczak

Piotr Szkoda

Piotr Szkoda

Piotr Szkoda

Piotr Szkoda

Piotr Szkoda

Piotr Szkoda

Data realizacji
zajeé

23-09-2026

23-09-2026

23-09-2026

23-09-2026

24-09-2026

24-09-2026

24-09-2026

24-09-2026

24-09-2026

24-09-2026

Godzina
rozpoczecia

15:30

16:15

16:30

17:15

10:00

10:30

11:15

11:30

13:00

14:00

Godzina
zakonczenia

16:15

16:30

17:15

18:00

10:30

11:15

11:30

13:00

14:00

15:00

Liczba godzin

00:45

00:15

00:45

00:45

00:30

00:45

00:15

01:30

01:00

01:00



Przedmiot / temat

Programowanie
od zera -
rozmowa na
Zywo

Przerwa

kawowa

Case

Studies -
rozmowa na
Zywo

Sesja Q&A

- rozmowa na
Zywo

Wprowadzenie -
rozmowa na
Zywo

@ A v

projektowaniu
graficznym -
rozmowa na
Zywo

Przerwa

kawowa

G0 PR

projektowaniu
graficznym -
rozmowa na
Zywo

EEN) Przerwa
obiadowa (we
wiasnym
zakresie)

e A v

projektowaniu
dzwieku -
rozmowa na
Zywo

Przerwa

kawowa

Prowadzacy

Piotr Szkoda

Piotr Szkoda

Piotr Szkoda

Piotr Szkoda

Jacek Adamczak

Jacek Adamczak

Jacek Adamczak

Jacek Adamczak

Jacek Adamczak

Jacek Adamczak

Jacek Adamczak

Data realizacji

zajeé

24-09-2026

24-09-2026

24-09-2026

24-09-2026

25-09-2026

25-09-2026

25-09-2026

25-09-2026

25-09-2026

25-09-2026

25-09-2026

Godzina

rozpoczecia

15:00

16:00

16:15

17:15

10:00

10:30

11:30

11:45

13:30

14:30

16:00

Godzina
zakonczenia

16:00

16:15

17:15

18:00

10:30

11:30

11:45

13:30

14:30

16:00

16:15

Liczba godzin

01:00

00:15

01:00

00:45

00:30

01:00

00:15

01:45

01:00

01:30

00:15



Przedmiot / temat Prowadzacy

@ A v

tworzeniu filméw
Jacek Adamczak
- rozmowa na

Zywo

(GZED Case

study + sesja
QRA

Jacek Adamczak

Walidacja

ustugi (test

teoretyczny z
i y y Jacek Adamczak

wynikiem

generowanym

automatycznie)

Cennik

Data realizacji

25-09-2026 16:15
25-09-2026 17:30
25-09-2026 17:45

Godzina
rozpoczecia

Godzina
zakonczenia

17:30

17:45

18:00

Liczba godzin

01:15

00:15

00:15

4 D
Jezeli korzystasz z dofinansowania i ustuga stanowi ustuge ksztatcenia zawodowego lub przekwalifikowania
zawodowego wraz z ustuga lub dostawa towarow Scisle zwigzang z ustugami ksztatcenia zawodowego lub
przekwalifikowania zawodowego to mozesz mie¢ mozliwo$é skorzystania za zwolnienia z podatku VAT na
podstawie art. 43 ust. 1 pkt 29 lit. c ustawy z dnia 11 marca 2024 r. o podatku od towaréw i ustug, jesli ustuga w
catosci jest finansowana ze $rodkow publicznych lub § 3 ust. 1 pkt 14 rozporzadzenia Ministra Finanséw z dnia
20 grudnia 2013 r. w sprawie zwolnien od podatku od towaréw i ustug oraz warunkéw stosowania tych zwolnieri w
przypadku, gdy ustuga jest finansowana w co najmniej 70% ze srodkéw publicznych.

. J

Cennik

Rodzaj ceny Cena

Koszt przypadajacy na 1 uczestnika brutto 4969,20 PLN

Koszt przypadajacy na 1 uczestnika netto 4 040,00 PLN

Koszt osobogodziny brutto 207,05 PLN

Koszt osobogodziny netto 168,33 PLN
Prowadzacy

Liczba prowadzacych: 2



O Jacek Adamczak

Graphic Designer w sprawny.marketing. Od 7 lat projektuje materiaty zaréwno do digitaly, jak i do
druku. Ukonczyt Bootcamp UI/UX Designer, gdzie zgtebiat tajniki projektowania interfejséw. Jest
odpowiedzialny za oprawe wizualng konferencji | Love Marketing. Na co dzien wykorzystuje Al do
tworzenia i inspirowania sie w swoim projektowaniu.

222

O Piotr Szkoda

‘ ' Al Product Manager w sprawny.marketing, wczesniej SEO Manager w Widzialni.pl, gdzie dbat o
jakos¢ ustug i zespdt SEO wspétpracujgc z dziatem sprzedazy i digital we wdrazaniu strategii
marketingowych. Wspéttworca, mentor i wyktadowca Szkolenia Junior SEO Specialist dla Coderslab.
Certyfikowany trener biznesu Akademii SET. Entuzjasta praktyk automatyzowania zmudnych i
powtarzalnych zadan. Od poczatku testuje asystentdéw Al, wierzac, ze wspomogg, a nie zastgpig
ludzi w marketingowym $wiecie. Uwaza, ze szeroka wiedza i rozeznanie w rynku ma ogromng
warto$¢ w podzielonym dzis na wiele specjalizacji Swiecie digital marketingu.

Informacje dodatkowe

Informacje o materiatach dla uczestnikow ustugi

Uczestnik otrzymuje:

¢ Materiaty trenera, wysytane po szkoleniu.
o Certyfikat elektroniczny, potwierdzajacy uczestnictwo w szkoleniu.

Nie udostepniamy Uczestnikom oraz Operatorom zapisu szkolenia - szkolenia online nie sg nagrywane.

Warunki uczestnictwa

Do udziatu w szkoleniu online niezbedne jest stabilne potgczenie z Internetem oraz:

e komputer stacjonarny/laptop/tablet,
e kamera, mikrofon, gto$niki lub stuchawki.

Uczestnik potaczy sie z wirtualng sala szkoleniowa dzieki dostepowi (link do platformy ZOOM), wystanemu przed szkoleniem (w
terminie wyznaczonym przez Ustugobiorce) przez Realizatora ustugi. Waznos¢ dostepu obowigzuje do momentu zakornczenia
szkolenia.

Warunki techniczne

Ustuga prowadzona jest za posrednictwem platformy ZOOM.
W celu odbioru transmisji Szkolenia online Uczestnik powinien dysponowac:

e komputerem z zainstalowanym system operacyjnym Windows 7 albo nowszym albo macOS Sierra (10.12.6) albo nowszym lub urzgdzeniem
mobilnym z zainstalowanym systemem operacyjnym Android (Lollipop) wersja 5.0 albo nowszym lub iOS wersja 9.3.5, albo nowszym,
wyposazonym w ekran i gtosniki;

¢ dostep do sieci Internet, w zaleznosci od wybranej jakosci transmisji, o przepustowosci tgcza co najmniej: 240p 500 kbps 360p 1 Mbps 720p
3 Mbps, 1080p 7 Mbps 2K 12 Mbps 4K 22 Mbps;

¢ aktualng wersjg przegladarki Firefox, Opera, Microsoft Edge, Chrome lub Safari;

e kamerka internetowa i mikrofonem - jezeli Uczestnik chce by¢ widoczny i porozumiewac sig gtosowo z prowadzgcym Szkolenie online;

e Adobe acrobat w najnowszej wersji.



Nie udostepniamy Uczestnikom oraz Operatorom zapisu szkolenia - szkolenia online nie s nagrywane.

Kontakt

O

ﬁ E-mail monika.bartnikowska@sprawnymarketing.pl
Telefon (+48) 577 331 077

Monika Bartnikowska



