Mozliwos$¢ dofinansowania

Jak by¢ widocznym w Al? (Chat GPT,
Gemini, Claude) Tworzenie audytu GEO +

vette wdrozenie

Numer ustugi 2026/04/10/174481/3477746

INVETTE HOLDING
GROUP SPOLKA Z & Ustuga szkoleniowa
OGRANICZONA
ODPOWIEDZIALNOS
CIA SPOLKA
KOMANDYTOWA

[l zdalna w czasie rzeczywistym
& Zajecia grupowe

® 08:00h

£ 22.06.2026 do 23.06.2026

Brak ocen dla tego dostawcy

Informacje podstawowe

Kategoria Biznes / Marketing

1 476,00 PLN brutto
1200,00 PLN netto
184,50 PLN brutto/h
150,00 PLN netto/h
250,00 PLN cena rynkowa @

Grupa docelowa ustugi

Minimalna liczba uczestnikow

Maksymalna liczba uczestnikow

Data zakonczenia rekrutacji

Forma prowadzenia ustugi

Specjalisci SEO, E-commerce Managerowie oraz wtasciciele marek, ktérzy
chcg, aby ich produkty i ustugi byty rekomendowane przez chatboty Al
(jak chat GPT, Gemini, Claude). Szkolenie skupia sie na nowym
paradygmacie widocznosci w sieci. Zamiast walki o tradycyjne TOP 10 w
Google, uczymy jak optymalizowa¢ tresci, by staty sie zrédtem wiedzy dla
duzych modeli jezykowych (LLM). Program obejmuje techniki zwiekszania
autorytetu marki w bazach treningowych Al oraz metody wptywania na
rekomendacje asystentéw gtosowych i tekstowych.

10

19-06-2026

zdalna w czasie rzeczywistym

Znak Jakosci Matopolskich Standardéw Ustug Edukacyjno-Szkoleniowych

Podstawa uzyskania wpisu do BUR (MSUES) - wersja 2.0

Cel

Cel edukacyjny

Uczestnik zrozumie architekture Al oraz dowie sig, jak modele takie jak Gemini czy GPT przetwarzajg informacje o
markach. Nauczysz sie optymalizowac strukture danych, zarzadzaé cytowaniami w Al oraz budowa¢ tzw. "brand
authority", ktéry sprawia, ze modele Al uznajg Twojg marke za najbardziej trafng odpowiedz na zapytanie uzytkownika.



Efekty uczenia sie oraz kryteria weryfikacji ich osiggniecia i Metody walidacji

Efekty uczenia si¢

Uczestnik definiuje pojecie GEO
(Generative Engine Optimization) oraz
wyjasnia réznice miedzy tradycyjnym
SEO a optymalizacja pod modele LLM.
Zna mechanizmy RAG oraz czynniki
wptywajace na cytowania marki w
asystentach Al.

Uczestnik samodzielnie przeprowadza
audyt widocznosci marki w modelach
Gemini, GPT-4 i Claude oraz wdraza
optymalizacje struktury danych pod
katem Al. Potrafi zaprojektowa¢
strategie pozyskiwania wzmianek w
bazach wiedzy modeli.

Uczestnik wykazuje gotowo$¢ do
ciagtej aktualizacji strategii
marketingowej w dynamicznym
srodowisku Al oraz bierze
odpowiedzialno$¢ za etyczne
wykorzystanie technologii
generatywnych w komunikacji marki.

Cel biznesowy

Kryteria weryfikacji

Uczestnik poprawnie wymienia
minimum 5 kluczowych wskaznikéw
(metrics) wptywajacych na widocznosé
w silnikach generatywnych podczas
testu teoretycznego.

Na podstawie otrzymanego case study
uczestnik przygotowuije liste
rekomendacji optymalizacyjnych, ktéra
w ocenie trenera pokrywa min. 80%
zidentyfikowanych deficytéw marki w
kanatach Al.

Uczestnik przygotowuje plan
monitoringu zmian w algorytmach LLM
dla wybranej firmy na najblizszy
kwartat.

Metoda walidacji

Test teoretyczny

Wywiad swobodny

Wywiad swobodny

Zapewnienie firmie obecnosci w nowym kanale pozyskiwania ruchu — odpowiedziach generatywnych. Celem jest
skrocenie Sciezki zakupowej klienta poprzez uzyskanie bezposredniej rekomendacji od asystentéw Al, co przektada sie

na wyzszg konwersje i prestiz marki jako lidera opinii w swojej kategorii.

Efekt ustugi

Kompleksowa strategia widocznosci marki w silnikach odpowiedzi Al (Generative Engine Optimization Strategy). Efektem bedzie
wypracowanie audytu stanu obecnego oraz spersonalizowanego planu dziatar optymalizacyjnych, obejmujacego strukture techniczng
tresci, strategie budowania autorytetu marki w bazach LLM oraz liste priorytetowych zrédet danych do nasycenia informacjami o ofercie

Pracodawcy.

Metoda potwierdzenia osiggniecia efektu ustugi

Potwierdzeniem osiggniecia efektu bedzie przekazanie Pracodawcy Raportu Koricowego (Strategia GEO) w formie cyfrowej. Raport

bedzie zawierac:

¢ Diagnozeg obecnej widocznosci produktéw/ustug w zapytaniach generatywnych.
¢ Protokot z przeprowadzonych warsztatow/konsultacji.

¢ Szczegdtowy harmonogram wdrazania zalecen (roadmap) na kolejne 6 miesiecy.
« Liste kontrolng (checklist) dla copywriteréw i specjalistéw SEO, pozwalajgcg na samodzielne tworzenie tresci zgodnych z nowym

paradygmatem GEO.

¢ Wytyczne dotyczgce monitorowania wynikéw (KPI dla GEO).



Kwalifikacje

Kompetencje

Ustuga prowadzi do nabycia kompetenciji.

Warunki uznania kompetencji

Pytanie 1. Czy dokument potwierdzajacy uzyskanie kompetencji lub wyraznie z nim powigzane inne dokumenty
zwigzane ze wsparciem zawierajg opis efektéow uczenia sie?

TAK

Pytanie 2. Czy dokument lub wyraznie z nim powigzane inne dokumenty zwigzane ze wsparciem potwierdzaja, ze
walidacja zostata przeprowadzona w oparciu o zdefiniowane w efektach uczenia sie kryteria ich weryfikacji i zgodnie z
zaplanowanymi metodami walidac;ji?

TAK

Pytanie 3. Czy dokument lub wyraZnie z nim powigzane inne dokumenty zwigzane ze wsparciem potwierdzaja
zastosowanie rozwigzan zapewniajacych rozdzielenie proceséw ksztatcenia i szkolenia od walidac;ji?

TAK

Program

Dzien 1: Fundamenty GEO i audyt widocznosci w LLM

e Wstep do Generative Engine Optimization (GEO): Definicja, ewolucja od tradycyjnego SEO oraz rola modeli jezykowych (LLM) w
procesie zakupowym wspotczesnego klienta.

* Architektura systemoéw Al: Jak dziatajg Gemini, ChatGPT i Claude w kontekscie wyszukiwania informacji; zrozumienie mechanizmu
RAG (Retrieval-Augmented Generation).

¢ Audyt stanu obecnego: Praktyczne metody sprawdzania widocznosci marki w odpowiedziach generatywnych; identyfikacja luk w
komunikacji produktowe;j.

e Strategie Brand Authority: Metody budowania autorytetu marki w bazach wiedzy Al oraz wptyw cytowan na wiarygodnosc¢
rekomendaciji asystentow.

Dzien 2: Optymalizacja techniczna i analityka GEO

¢ Optymalizacja tresci pod Al: Jak strukturyzowac¢ dane i tworzy¢ content, aby byt tatwo "przyswajalny" przez modele LLM; rola danych
strukturalnych.

e Zarzadzanie zrédtami danych: Dobdr platform i kanatéw zewnetrznych wptywajgcych na wzmocnienie pozycji marki w ekosystemie
Al.

¢ Analityka i KPl w $wiecie GEO: Jak mierzy¢ sukces optymalizacji w dobie braku tradycyjnych pozycji w Google; narzedzia
wspomagajgce monitoring widocznosci w Al.

e Warsztat strategiczny: Przygotowanie indywidualnego audytu oraz roadmapy dziatarn GEO dla wtasnego biznesu lub klienta;
omowienie ryzyk i etyki wykorzystania Al w pozycjonowaniu.

Harmonogram

Liczba pozycji harmonogramu: 7



Przedmiot /
temat

Fundamenty
GEO i audyt
widocznosci
w LLM

-

Strategie

Brand
Authority i
zaufania Al

Optymalizacja
tresci pod
RAGi Al

e

Analityka GEO
i roadmapa
wdrozenia

@

Typ
aktywnosci

Zajecia

Przerwa

Zajecia

Zajecia

Przerwa

Zajecia

Walidacja

Podsumowanie

Rodzaj godzin

Suma godzin zegarowych ustugi

w tym suma godzin zajeé

w tym suma godzin walidacji

w tym suma przerw

Prowadzacy

MARTYNA
DRZEWIECKA
-PIKON

MARTYNA
DRZEWIECKA
-PIKON

MARTYNA
DRZEWIECKA
-PIKON

MARTYNA
DRZEWIECKA
-PIKON

Suma godzin dydaktycznych bez przerw

Cennik

Data realizacji
zajeé

22-06-2026

22-06-2026

22-06-2026

23-06-2026

23-06-2026

23-06-2026

23-06-2026

Godzina
rozpoczecia

09:00

10:45

11:00

09:00

10:45

11:00

12:45

Liczba godzin

08:00

07:00

00:30

00:30

10:00

Godzina
zakonczenia

10:45

11:00

12:45

10:45

11:00

12:45

13:15

Liczba godzin

01:45

00:15

01:45

01:45

00:15

01:45

00:30

Jezeli korzystasz z dofinansowania w wysokosci co najmniej 70%, mozesz mie¢ mozliwo$é skorzystania ze
zwolnienia z podatku VAT, pod warunkiem spetnienia pozostatych wymogoéw, o ktérych mowa w § 3 ust. 1 pkt 14



rozporzadzenia Ministra Finanséw z dnia 20 grudnia 2013 r. w sprawie zwolnier od podatku od towaréw i ustug
oraz warunkéw stosowania tych zwolnien

Cennik
Rodzaj ceny Cena
Koszt przypadajacy na 1 uczestnika brutto 1476,00 PLN
Koszt przypadajacy na 1 uczestnika netto 1 200,00 PLN
Koszt osobogodziny brutto 184,50 PLN
Koszt osobogodziny netto 150,00 PLN

Liczba godzin ustugi

Rodzaj godzin Liczba godzin
Liczba godzin zegarowych ustugi 08:00
Prowadzacy

Liczba prowadzacych: 1
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MARTYNA DRZEWIECKA-PIKON

Zwigzana z Invette Holding Group od 2018 roku, gdzie do dzi$ petni role Head of SEO oraz
Wiceprezesa Zarzadu.

Na co dzien szkoli i edukuje z zakresu SEO, UX i Al i marketingu internetowego poprzez swoj
podcast Méwie o SEO i e-marketingu oraz prosil na Instagramie @mowieosemarketingu.

Wydata e-booka Zaczynaj od strategii, czyli jak zaplanowa¢ pozycjonowanie strony internetowej, w
ktorym szeroko omawia jak rozplanowaé pozycjonowanie witryny krok po kroku.

Jako COO w holdingu Invette zajmuje sie wdrazaniem Al do organizacji i proceséw.

Informacje dodatkowe

Informacje o materiatach dla uczestnikéw ustugi

Kazdy uczestnik po szkoleniu otrzyma prezentacje oraz dokument z podsumowaniem szkolenia i doktadng instrukcjg jak samodzielnie
przygotowacé audyt GEO.



Warunki techniczne

Warunki techniczne

1. Platforma: Ustuga bedzie prowadzona w formie online (na zywo) za posrednictwem platformy Google Meet. Link do wideokonferencji
zostanie przestany uczestnikom drogg mailowa najpdzniej na 24h przed rozpoczeciem zajec.

2. Wymagania sprzetowe: Uczestnik musi dysponowaé komputerem, laptopem lub urzgdzeniem mobilnym z dostepem do internetu,
wyposazonym w sprawny mikrofon oraz gto$niki/stuchawki. Zaleca sig korzystanie z kamery internetowej w celu petnej interakcji
podczas warsztatow.

3. Lacze sieciowe: Minimalna wymagana predkosc¢ tacza internetowego to 2 Mbps (pobieranie/wysytanie), co zapewnia stabilny odbior
obrazu i dzwieku w jakosci HD.

4. Oprogramowanie:

e Aktualna wersja przegladarki internetowej (zalecane: Google Chrome ze wzgledu na petng kompatybilnos¢, dopuszczalne: Mozilla
Firefox, Safari, Microsoft Edge).

¢ Aktywne konto e-mail (do odbioru zaproszenia i materiatéw).

e Oprogramowanie do odczytu plikéw PDF i arkuszy kalkulacyjnych (np. darmowy pakiet Google Docs).

5. Sposéb potwierdzenia obecnosci: Obecnos$¢ uczestnikdw bedzie weryfikowana na podstawie raportu aktywnosci generowanego
przez platforme Google Meet oraz (opcjonalnie) poprzez zrzuty ekranu z listy uczestnikéw w trakcie trwania ustugi.

Kontakt

MARTYNA DRZEWIECKA-PIKON

E-mail mdrzewiecka@invette.pl
Telefon (+48) 517 056 403




