Mozliwos$¢ dofinansowania

Narzedzia i Techniki Marketingu 5100,00 PLN brutto
Internetowego — szkolenie rozwijajgce 5100,00 PLN netto
praktyczne umiejetnosci cyfrowe 21250 PLN brutto/h

212,50 PLN netto/h
250,00 PLN cena rynkowa @

Numer ustugi 2026/04/09/119739/3474781

PROFITONIC Maciej
Leonard

& Ustuga szkoleniowa
[ zdalna w czasie rzeczywistym

Fh KKK 485 © 2400h

735 ocen 5 15.06.2026 do 18.06.2026

Informacje podstawowe

Kategoria Biznes / Marketing

Szkolenie jest przeznaczone dla wtascicieli oraz pracownikéw mikro, matych i
$rednich przedsiebiorstw (MSP), ktérzy chcg skutecznie promowaé swojg

Grupa docelowa ustugi marke lokalng w mediach spotecznosciowych. Uczestnicy moga by¢
odpowiedzialni za marketing, sprzedaz, obstuge klienta lub dopiero
rozpoczyna¢ swoja przygode z tworzeniem tresci online.

Minimalna liczba uczestnikow 2

Maksymalna liczba uczestnikéw 8

Forma prowadzenia ustugi zdalna w czasie rzeczywistym
Liczba godzin ustugi 24

Certyfikat systemu zarzgdzania jakos$cig wg. ISO 9001:2015 (PN-EN 1SO

Podstawa uzyskania wpisu do BUR
y P 9001:2015) - w zakresie ustug szkoleniowych

Cel

Cel edukacyjny

Celem szkolenia jest rozwiniecie praktycznych kompetencji cyfrowych uczestnikow w zakresie planowania, tworzenia i
analizowania dziatafh marketingu internetowego, ze szczegélnym uwzglednieniem mediéw spotecznosciowych
(Instagram, Facebook), Wizytéwki Google oraz narzedzia Canva.

Efekty uczenia sie oraz kryteria weryfikacji ich osiaggniecia i Metody walidacji



Efekty uczenia sie Kryteria weryfikacji

Kwalifikacje

Kompetencje

Ustuga prowadzi do nabycia kompetenciji.

Warunki uznania kompetencji

Metoda walidacji

Test teoretyczny

Pytanie 1. Czy dokument potwierdzajacy uzyskanie kompetencji lub wyraZnie z nim powigzane inne dokumenty

zwigzane ze wsparciem zawierajg opis efektéw uczenia sie?

TAK

Pytanie 2. Czy dokument lub wyraznie z nim powigzane inne dokumenty zwigzane ze wsparciem potwierdzaja, ze
walidacja zostata przeprowadzona w oparciu o zdefiniowane w efektach uczenia sie kryteria ich weryfikacji i zgodnie z

zaplanowanymi metodami walidacji?

TAK

Pytanie 3. Czy dokument lub wyraznie z nim powigzane inne dokumenty zwigzane ze wsparciem potwierdzaja
zastosowanie rozwigzan zapewniajgcych rozdzielenie proceséw ksztatcenia i szkolenia od walidacji?

TAK

Program

DZIEN 1 INSTAGRAM | INSTAGRAM STORIES
BLOK 1 : Instagram jako narzedzie promocji ( min. 2h) - ta cze$¢ moze trwac najdtuzej

¢ Dlaczego warto dziata¢ na Instagramie

e Jak sie komunikowaé: styl, czestotliwos$¢, rodzaje postow
e Zabezpieczenie konta — najwazniejsze ustawienia

e Prawidtowe BIO i optymalizacja profilu

e Spéjnosc profilu — kolory, styl, estetyka

¢ Relacje wyrdznione (Highlights) — co powinny zawieraé

¢ Skad bra¢ pomysty na tresci (zrédta inspiracji)

e Hashtagi — jak je dobiera¢ i kiedy uzywac¢

e Rozmiary grafik i formaty tresci

e taczenie publikacji z Facebookiem — oszczedno$¢ czasu
e Jakie kreacje reklamowe dziatajg i dlaczego

e Tworzenie prostego harmonogramu tresci

BLOK 2 : Wprowadzenie do Instagram Stories

e Czym sg Stories i czym r6znig sig od postow

e Zalety Stories — dlaczego zwiekszajg zaangazowanie
e Jakie tresci najlepiej sprawdzajg sie w Stories

e Format Stories — najwazniejsze zasady



e Stories na IG vs Stories na Facebooku

BLOK 3: Jak tworzy¢ angazujgce Stories

¢ Relacja na Instagramie krok po kroku

¢ Naklejki: ankiety, quizy, pytania, suwaki

¢ Storytelling w Stories: wstep — rozwiniecie — zakoczenie — CTA
¢ Rola muzyki i dzwiekéw w budowaniu emocji

BLOK 4 : Stories w komunikacji lokalnej

» Dlaczego Stories sg kluczowe dla firm lokalnych
e Pokazywanie codziennosci i ,ludzkiej strony” marki
¢ Geotagi, lokalizacja i docieranie do odbiorcéw z okolicy

BLOK 5 : Planowanie i analiza Stories

¢ Planowanie Stories z wyprzedzeniem
e Jak Stories wspierajg posty w feedzie
o Kluczowe statystyki i analiza efektywnosci

DZIEN 2 - Facebook & Wizytéwka Google

BLOK 1: Facebook jako narzedzie komunikacji i sprzedazy

¢ Rola Facebooka w budowaniu spotecznosci

e Rodzaje tresci, ktére dziatajg najlepiej

e Jak czesto publikowac?

e Jak pisac posty, ktére angazujg odbiorcéw

e Zasady formatowania postéw i grafik

» Jak tworzy¢ tresci budujace relacje (stories, live, grupy)
¢ Najczestsze btedy w komunikacji na Facebooku

BLOK 2: Profesjonalne prowadzenie strony na Facebooku

¢ Ustawienia strony i zaktadek

e Opis firmy — jak napisac, aby byt jasny i skuteczny
e CTA - przyciski, ktére zwiekszajag kontakt

¢ Jak odpowiada¢ na komentarze i wiadomosci

¢ Jakie elementy wptywajg na wiarygodnosé profilu

BLOK 3: Wizytowka Google — widocznos¢ w wynikach
lokalnych

e Czym jest Wizytowka Google i dlaczego jest kluczowa

e Podstawowa i zaawansowana optymalizacja profilu

e Kategorie, ustugi, opis firmy — jak dobra¢ poprawnie

¢ Jak dodawa¢ produkty, zdjecia i aktualizacje

e Jak budowac jej spojnosc¢ wraz z Instagramem i Facebookiem

BLOK 4: Opinie i pozycjonowanie lokalne

¢ Jak pozyskiwac opinie zgodnie z regulaminem
e Jak odpowiada¢ na opinie pozytywne i negatywne
¢ Elementy wptywajgce na pozycjonowanie wizytowki



¢ Dlaczego zdjecia i posty w GMB zwigkszajg widocznosé

BLOK 5: Planowanie komunikacji i analiza wynikow

¢ Planowanie postéw i aktualizacji
¢ Analiza statystyk GMB
e Whnioski i dostosowanie dziatan

DZIEN 3 - CANVA: Profesjonalne tresci graficzne
BLOK 1: Wprowadzenie do Canva

e Omodwienie interfejsu i podstawowych funkcji
e Szablony: jak wybiera¢ te wtasciwe

e Ustawienia brandowe: kolory, fonty, logo

e Zasady projektowania grafik pod social media

BLOK 2: Tworzenie postéw i grafik do social media

e Tworzenie estetycznych postéw FB i IG

¢ Najwazniejsze zasady kompozycji

o Grafiki ofertowe, edukacyjne, informacyjne

e Jak wyrézni¢ sie wizualnie bez przetadowania projektu

PRAKTYKA:

v 1 post informacyjny
v 1 post edukacyjny

v 1 grafika sprzedazowa

BLOK 3: Karuzele i wizualne storytelling

e Czym jest dobra karuzela i kiedy jej uzywacé
e Struktura karuzeli: hook — rozwiniecie — CTA
e Czytelnos$¢ tekstu i hierarchia informacji

e Jak dopasowac¢ karuzele do marki i odbiorcy

PRAKTYKA: stworzenie kompletnej karuzeli (5-8 slajdow)

BLOK 4: Stories w Canvie + przygotowanie materiatow

e Szablony do Stories

e Animacje i proste efekty

e Jak tworzy¢ estetyczne i spdjne serie Stories

¢ Ro6znice miedzy formatami Stories / Reels / posty

BLOK 5: Eksport, formaty i dobre praktyki

e Jak zapisywac¢ projekty, by nie tracity jakosci
* PNG vs JPG vs MP4
e Optymalne rozdzielczosci i proporcje



Harmonogram

Liczba pozycji harmonogramu: 0

. Data realizacji Godzina Godzina . .
Przedmiot / temat Prowadzacy L . ; . Liczba godzin
zajeé rozpoczecia zakoriczenia
Brak wynikéw.
Cennik
Rodzaj ceny Cena
Koszt przypadajacy na 1 uczestnika brutto 5100,00 PLN

Podmiot uprawniony do zwolnienia z VAT na podstawie art. 43 ust. 1 ustawy o VAT

Koszt przypadajacy na 1 uczestnika netto 5100,00 PLN

Koszt osobogodziny brutto 212,50 PLN

Koszt osobogodziny netto 212,50 PLN
Prowadzgcy

Liczba prowadzacych: 1

1z1

O Aleksandra Domanowska

‘ ' Olga Domanowska

Informacje dodatkowe

Informacje o materiatach dla uczestnikow ustugi

Warunki uczestnictwa



W przypadku szkolen dofinansowanych z Funduszy Europejskich , warunkiem uczestnictwa jest zarejestrowanie i zatozenie konta w Bazie Ustug
Rozwojowych , zapisanie sie na szkolenie za posrednictwem Bazy oraz spetnienie wszystkich warunkéw okreslonych przez Operatora,
udzielajgcego dofinansowanie

Informacje dodatkowe

Szkolenie realizowane jest w godzinach lekeyjnych, przy czym 1 godzina lekcyjna = 45 minut.
Przerwy nie sa wliczone w taczny czas trwania szkolenia.
Szkolenie trwa 24 godziny lekcyjne co odpowiada 18 godzinom zegarowym.

Szkolenie korczy sie walidacjg w formie post- test'u. Absolwent szkolenia otrzymuje po pozytywnie zdanym post-tescie (min.70 % punktéw) oraz
stwierdzeniu obecnos$¢i na minimum 80% zaje¢ - zaswiadczenie ukonczenia szkolenia zgodnie z Rozporzagdzeniem Ministra Edukacji Narodowej
z dnia 18 sierpnia 2017r. w sprawie ksztatcenia ustawicznego w formach pozaszkolnych.

Warunki techniczne

Zajecia realizowane sa w formie zdalnej (online w czasie rzeczywistym )z wykorzystaniem platformy do wideokonferencji (np. Zoom albo
WebToLearn

Uczestnik musi posiadac stabilne tacze internetowe umozliwiajgce udziat w zajeciach online.

Uczestnik musi dysponowaé urzadzeniem z dostepem do Internetu (komputer lub tablet) umozliwiajgcym udziat w szkoleniu oraz odstuchiwanie
tresci audio-wideo.

Kontakt

ﬁ E-mail maciejleonard@gmail.com

Telefon (+48) 514970 108

MACIEJ LEONARD



