Mozliwos$¢ dofinansowania

Tworzenie profesjonalnych tresci do social
media z wykorzystaniem narzedzi
cyfrowychi Al

Numer ustugi 2026/04/07/119739/3468595

PROFITONIC Maciej
Leonard

& Ustuga szkoleniowa

[ zdalna w czasie rzeczywistym

Kok kokk 48/5 1 3400h
735 ocen 3 08.06.2026 do 11.06.2026

Informacje podstawowe

Kategoria Biznes / Marketing

6 500,00 PLN brutto
6 500,00 PLN netto
191,178 PLN brutto/h
191,18 PLN netto/h
250,00 PLN cena rynkowa @

Pracownicy oraz wiasciciele firm z sektora MSP, a takze osoby budujace
marke osobista, ktére chcg podniesé swoje kompetencje w zakresie

Grupa docelowa ustugi

narzedzi cyfrowych oraz Al.

Minimalna liczba uczestnikow 1

Maksymalna liczba uczestnikéw 10

Forma prowadzenia ustugi zdalna w czasie rzeczywistym
Liczba godzin ustugi 34

tworzenia profesjonalnych tresci do social media z wykorzystaniem

Certyfikat systemu zarzgdzania jakos$cig wg. ISO 9001:2015 (PN-EN 1SO

Podstawa uzyskania wpisu do BUR

Cel

Cel edukacyjny

9001:2015) - w zakresie ustug szkoleniowych

Celem ustugi jest podniesienie kompetencji uczestnikow w zakresie planowania, tworzenia i publikowania
profesjonalnych tresci w mediach spotecznosciowych (Instagram, Facebook) z wykorzystaniem narzedzi cyfrowych oraz
Al. Uczestnicy naucza sie opracowywac strategie komunikacji, projektowac grafiki i video, tworzy¢ angazujgce tresci

oraz analizowac¢ wyniki i optymalizowa¢ dziatania marketingowe.

Efekty uczenia sie oraz kryteria weryfikacji ich osiaggniecia i Metody walidacji



Efekty uczenia sie

Charakteryzuje zasady prowadzenia
komunikacji marketingowej na
Instagramie i Facebooku

Okresla grupe docelowa oraz cele
dziatan w social media.

Projektuje podstawowe materiaty
graficzne i video z wykorzystaniem
narzedzi cyfrowych (np. Canva)

Tworzy tresci marketingowe (posty,
reels, scenariusze video) z
wykorzystaniem narzedzi Al.

Analizuje podstawowe wskazniki
efektywnosci dziatan w mediach
spotecznosciowych

Kwalifikacje

Kompetencje

Ustuga prowadzi do nabycia kompetenciji.

Warunki uznania kompetencji

Pytanie 1. Czy dokument potwierdzajacy uzyskanie kompetencji lub wyraznie z nim powigzane inne dokumenty

Kryteria weryfikacji

rozréznia cele komunikacji
(wizerunkowe, sprzedazowe,
zasiegowe)

identyfikuje podstawowe formaty tresci
(post, reels, stories, wydarzenie)

dopasowuje cele marketingowe do
rodzaju dziatalnosci

rozréznia cele krétko- i dlugoterminowe
komunikaciji

rozpoznaje podstawowe funkcje
narzedzia Canva

dobiera odpowiedni format projektu do
kanatu publikacji

wskazuje zastosowania narzedzi Al w
marketingu

dobiera typ tresci do celu
marketingowego

identyfikuje znaczenie regularnosci i
analizy danych w strategii
marketingowej

Zwigzane ze wsparciem zawierajg opis efektéw uczenia sie?

TAK

Pytanie 2. Czy dokument lub wyraznie z nim powigzane inne dokumenty zwigzane ze wsparciem potwierdzaja, ze
walidacja zostata przeprowadzona w oparciu o zdefiniowane w efektach uczenia sie kryteria ich weryfikacji i zgodnie z
zaplanowanymi metodami walidac;ji?

TAK

Metoda walidacji

Test teoretyczny z wynikiem
generowanym automatycznie

Test teoretyczny z wynikiem
generowanym automatycznie

Test teoretyczny z wynikiem
generowanym automatycznie

Test teoretyczny z wynikiem
generowanym automatycznie

Test teoretyczny z wynikiem
generowanym automatycznie

Test teoretyczny z wynikiem
generowanym automatycznie

Test teoretyczny z wynikiem
generowanym automatycznie

Test teoretyczny z wynikiem
generowanym automatycznie

Test teoretyczny z wynikiem
generowanym automatycznie

Pytanie 3. Czy dokument lub wyraznie z nim powigzane inne dokumenty zwigzane ze wsparciem potwierdzaja
zastosowanie rozwigzan zapewniajacych rozdzielenie proceséw ksztatcenia i szkolenia od walidacji?



TAK

Program

DZIEN 1 INSTAGRAM | FACEBOOK W MARKETINGU
1. Wprowadzenie do marketingu social media

¢ znaczenie mediow spotecznosciowych w budowaniu widocznos$ci i sprzedazy firmy

¢ specyfika komunikacji na Instagramie i Facebooku - kluczowe réznice i zastosowanie
 cele obecnosci marki w social mediach (wizerunek, relacje, sprzedaz, zasieg)

¢ aktualne kierunki w komunikacji wizualnej i video w marketingu online

2. Konfiguracja profilu firmowego

e optymalizacja bio i opiséw
 ustawienia kont biznesowych
e integracja IG + FB (Meta Business Suite)

3. Strategie komunikacji na IG i FB

e dobdr grupy docelowej

« filary contentowe

¢ jezyk komunikacji marki

¢ storytelling i budowanie relacji

4. Format tresci - co publikowa¢

e reels, stories, posty, karuzele
¢ posty, wydarzenia, relacje, grupy

5. Algorytmy i zasiegi

e jak dziata algorytm IG i FB
* znaczenie zaangazowania
e optymalizacja publikacji

6. Statystyki i analiza wynikéw

e interpretacja danych
e optymalizacja strategii

DZIEN 2 - CANVA + FUNKCJE Al
1. Canva

e interfejs narzedzia
e formaty social media
e brand kit i spdjnos¢ wizualna

2. Projektowanie grafik marketingowych

e posty IG/FB
e karuzele
e stories i oktadki reels

3. Funkcje Al w Canva

¢ generowanie tekstéw (Magic Write)
e generowanie obrazéw Al

¢ edycja zdjec¢ Al

¢ automatyzacja projektow

4. Proste video i animacje



e animacje postow
e krétkie video do social media

5. Organizacja pracy z contentem

e biblioteka materiatow
e eksport plikéw
e harmonogram publikacji

DZIEN 3 - CHATGPT + PLANOWANIE CONTENTU VIDEO

1. Wykorzystanie Al w marketingu

e zastosowanie ChatGPT w SM
e automatyzacja pracy marketingowe;j

2. Tworzenie skutecznych promptéw

e konstrukcja promptu
e generowanie:

postéw
scenariuszy video
pomystéw contentowych

3. Planowanie contentu video (1 h)

e strategia reels i video
¢ storytelling marketingowy

4. Nagrywanie telefonem
 ustawienia telefonu
e Swiatto i dzwiek
¢ stabilizacja obrazu

5. Kadrowanie i ruch kamery

e prowadzenie telefonu
e dynamika ujeé¢
e estetyka video marketingowego

DZIEN 4 - NAGRYWANIE REELS | MONTAZ VIDEO
1. Trendy video marketingu

e reels i short video w marketingu
¢ analiza konkurenciji
e algorytm video contentu

2. Nagrywanie reels w praktyce

* przygotowanie scenariusza
e praca przed kamerg
e estetyka nagran

3. Montaz video (3 h)

« aplikacje do montazu (np. CapCut, IG editor)
e szablony CapCut i automontaz

e ciecia i tempo montazu

e napisy i efekty

e audio i muzyka\

4. Publikacja video

e opisreels



¢ oktadka video
e CTAioptymalizacja

5. Analiza wynikéw video

o statystyki reels
e optymalizacja dziatan

Harmonogram

Liczba pozycji harmonogramu: 0

. Data realizaciji Godzina Godzina . .
Przedmiot / temat Prowadzacy . X ; . Liczba godzin
zajeé rozpoczecia zakonczenia
Brak wynikéw.
Cennik
Cennik
Rodzaj ceny Cena
Koszt przypadajacy na 1 uczestnika brutto 6 500,00 PLN

Podmiot uprawniony do zwolnienia z VAT na podstawie art. 43 ust. 1 ustawy o VAT

Koszt przypadajacy na 1 uczestnika netto 6 500,00 PLN

Koszt osobogodziny brutto 191,18 PLN

Koszt osobogodziny netto 191,18 PLN
Prowadzgcy

Liczba prowadzacych: 1

121

o Aleksandra Domanowska

‘ ' Certyfikowany Social Media Manager oraz Mobile Video Maker z ponad 3-letnim doswiadczeniem w
branzy marketingu internetowego liczac o dnia rozpoczecia ustugi. Od 6 lat zajmuje sie rowniez
fotografig, ktéra doskonale uzupetnia jej dziatania w obszarze social mediéw, pozwalajac na
kompleksowe kreowanie wizerunku klientéw i tworzenie spéjnych, atrakcyjnych tresci wizualnych.
W swojej pracy tgczy wiedze techniczng z kreatywnym podejsciem, co przektada sie na wymierne
efekty zaréwno dla firm, jak i klientéw indywidualnych. Specjalizuje sie w szkoleniach, ktére
pomagajg zrozumie¢ mechanizmy skutecznego marketingu w mediach spotecznosciowych, takich



jak Facebook, Instagram czy TikTok. Uczy, jak tworzy¢ angazujace tresci, nagrywac i montowac
profesjonalne wideo na potrzeby mobile, a takze budowac strategie obecnosci w social mediach.
Dzieki doswiadczeniu w fotografii, oferuje réwniez wsparcie w zakresie tworzenia estetycznych,
wysokiej jakosci materiatow wizualnych, ktére sg nieodzownym elementem skutecznej komunikacji
w mediach spotecznosciowych.

Jej szkolenia sg dostosowane do indywidualnych potrzeb uczestnikéw, niezaleznie od poziomu ich
zaawansowania — od podstawowych kurséw dla poczatkujagcych, po zaawansowane warsztaty .
Dzieki praktycznemu podejsciu i przyjaznej atmosferze, pomaga klientom zdoby¢ nie tylko wiedze,
ale i pewnos¢ siebie w tworzeniu tresci oraz rozwijaniu swojej obecnosci w sieci. Doswiadczenie
nabyte w ostatnich 5 latach.

Informacje dodatkowe

Informacje o materiatach dla uczestnikéw ustugi

Uczestnik otrzyma materialy w formie elektronicznej do pobrania z platformy szkoleniowe;j.
Zajecia bedg prowadzone metodami:

Metody oparte na stowie: wyktad, opowiadanie, pogadanka, opis, dyskusja

Metody aktywizujgce: burza mézgéw, obserwacja, dyskusja

Metody interaktywne: nauczanie oparte o problem, mape mysli

Warunki uczestnictwa

W przypadku szkolen dofinansowanych z Funduszy Europejskich , warunkiem uczestnictwa jest zarejestrowanie i zatozenie konta w Bazie Ustug
Rozwojowych , zapisanie sie na szkolenie za posrednictwem Bazy oraz spetnienie wszystkich warunkéw okreslonych przez Operatora,
udzielajgcego dofinansowanie.

Informacje dodatkowe

Szkolenie realizowane jest w godzinach lekcyjnych, przy czym 1 godzina lekcyjna = 45 minut.
Przerwy nie sg wliczone w taczny czas trwania szkolenia.

Szkolenie trwa 34 godzin lekcyjnych, co odpowiada 25,5 godzinom zegarowym.

Szkolenie konczy sie walidacjg w formie post- test'u. Absolwent szkolenia otrzymuje po pozytywnie zdanym post-tescie (min.70 % punktéw) oraz
stwierdzeniu obecnos$éi na minimum 80% zaje¢ - zaswiadczenie ukoriczenia szkolenia zgodnie z Rozporzgdzeniem Ministra Edukacji Narodowej
z dnia 18 sierpnia 2017r. w sprawie ksztatcenia ustawicznego w formach pozaszkolnych.

Warunki techniczne

W przypadku szkolen dofinansowanych z Funduszy Europejskich, warunkiem uczestnictwa jest zarejestrowanie i zatozenie konta w Bazie Ustug
Rozwojowych, zapisanie sie na szkolenie za posrednictwem Bazy oraz spetnienie wszystkich warunkéw okreslonych przez Operatora
udzielajgcego dofinansowanie.



Kontakt

ﬁ E-mail maciejleonard@gmail.com

Telefon (+48) 514970 108

MACIEJ LEONARD



