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Brak ocen dla tego dostawcy

Informacje podstawowe

Kategoria Biznes / Marketing

Szkolenie skierowane jest do lekarzy dentystéw, wtascicieli i manageréw
gabinetéw stomatologicznych, higienistek, asystentek stomatologicznych
oraz oséb odpowiedzialnych za komunikacje, marketing i rozwéj marki w
placéwkach stomatologicznych. Ustuga dedykowana jest osobom, ktére
chca $wiadomie budowac¢ swojg marke osobistg lub rozwija¢ widoczno$é
gabinetu w mediach spotecznos$ciowych.

Grupa docelowa ustugi

Minimalna liczba uczestnikéw 6

Maksymalna liczba uczestnikow 20

Data zakonczenia rekrutacji 08-07-2026

Forma prowadzenia ustugi stacjonarna

Liczba godzin ustugi 8

Podstawa uzyskania wpisu do BUR Certyfikat VCC Akademia Edukacyjna

Cel

Cel edukacyjny

Ustuga przygotowuje uczestnika do samodzielnego planowania i prowadzenia dziatari w mediach spotecznosciowych w
branzy stomatologicznej, obejmujgcych budowanie marki osobistej, tworzenie tresci edukacyjnych i wizerunkowych,



dobor narzedzi contentowych oraz analize wynikéw i optymalizacje komunikacji w oparciu o cele biznesowe i potrzeby
grupy odbiorcow.

Efekty uczenia sie oraz kryteria weryfikacji ich osiggniecia i Metody walidacji

Efekty uczenia si¢

Charakteryzuje zasady budowania
marki osobistej w mediach
spotecznosciowych w branzy
stomatologiczne;j..

Tworzy koncepcje komunikacji w social
mediach dla profilu stomatologicznego.

Ksztattuje odpowiedzialne podejscie do
komunikacji wizerunkowej w branzy
medycznej.

Kryteria weryfikacji

wskazuje elementy wptywajace na
spojnos¢é wizerunku oraz rozréznia
typowe btedy komunikacyjne w social
mediach.

opracowuje spoéjny plan tresci
dopasowany do grupy docelowej i celu
komunikacyjnego.

uwzglednia zasady etyki zawodowej i
wiarygodnosci przekazu w tworzonych
tresciach.

Metoda walidacji

Test teoretyczny z wynikiem
generowanym automatycznie

Test teoretyczny z wynikiem
generowanym automatycznie

Test teoretyczny z wynikiem
generowanym automatycznie

Kwalifikacje

Kompetencje
Ustuga prowadzi do nabycia kompetenciji.
Warunki uznania kompetenc;ji

Pytanie 1. Czy dokument potwierdzajgcy uzyskanie kompetencji lub wyraznie z nim powigzane inne dokumenty
zwigzane ze wsparciem zawierajg opis efektéw uczenia sig?

TAK

Pytanie 2. Czy dokument lub wyraznie z nim powigzane inne dokumenty zwigzane ze wsparciem potwierdzaja, ze
walidacja zostata przeprowadzona w oparciu o zdefiniowane w efektach uczenia sie kryteria ich weryfikacji i zgodnie z
zaplanowanymi metodami walidacji?

TAK

Pytanie 3. Czy dokument lub wyraznie z nim powigzane inne dokumenty zwigzane ze wsparciem potwierdzaja
zastosowanie rozwigzan zapewniajgcych rozdzielenie proceséw ksztatcenia i szkolenia od walidacji?

TAK

Program

Modut 1. Podstawy obecnosci w social mediach w branzy stomatologicznej

e znaczenie marki osobistej w branzy stomatologiczne;j,
¢ najczestsze btedy i blokady w prowadzeniu social mediéw,
e wybor wiasciwego rodzaju profilu i dopasowanie komunikacji do grupy odbiorcéw,



¢ podstawy budowania profesjonalnego wizerunku online.

Modut 2. Tworzenie tresci edukacyjnych i wizerunkowych

e co publikowa¢ w social mediach w branzy stomatologicznej,

¢ jak przekazywac wiedze medyczng w angazujacy i zrozumiaty sposob,
¢ zasady tworzenia tresci budujgcych zaufanie odbiorcow,

e warsztat tworzenia grafik, postoéw, stories i materiatéw wideo.

Modut 3. Narzedzia i aplikacje do tworzenia contentu

¢ przeglad narzedzi wspierajacych tworzenie materiatéw do social medidw,

¢ aplikacje do nagrywania i montazu wideo,
¢ narzedzia do tworzenia postéw i stories,

¢ szybka edycja materiatéw i generowanie napiséw,
e rozwigzania usprawniajgce codzienng prace z contentem.

Modut 4. Strategia dziatan i analiza wynikow

¢ podstawy planowania dziatan w mediach spotecznosciowych,

¢ analiza statystyk i wycigganie wnioskéw z wynikow,

¢ budowanie przewagi konkurencyjnej poprzez spojng komunikacje,

e rozwdj profilu w oparciu o realne cele biznesowe, a nie wytgcznie wskazniki zaangazowania.

Modut 5. Podsumowanie szkolenia i omowienie wdrozenia

e omowienie najwazniejszych wnioskéw ze szkolenia,

e pytania i odpowiedzi,

¢ podsumowanie dobrych praktyk,

* weryfikacja efektéw uczenia sie.

Walidacja

Harmonogram

Liczba pozycji harmonogramu: 5

Przedmiot / temat

Podstawy
obecnosci w

social mediach w
branzy
stomatologicznej

Tworzenie
tresci
edukacyjnychi
wizerunkowych

Narzedzia i
aplikacje do
tworzenia
contentu

Prowadzacy

Martyna
Nowosielska

Martyna
Nowosielska

Martyna
Nowosielska

Data realizacji
zajeé

08-08-2026

08-08-2026

08-08-2026

Godzina
rozpoczecia

10:00

11:45

14:00

Godzina
zakonczenia

11:30

13:15

16:00

Liczba godzin

01:30

01:30

02:00



Przedmiot / temat

Strategia

dziatan i analiza
wynikow

Podsumowanie
szkolenia i
omoéwienie
wdrozenia

Cennik

Cennik

Rodzaj ceny

Data realizacji Godzina Godzina

Prowadzac
acy zajeé rozpoczecia zakonczenia

Liczba godzin

Martyna

X 08-08-2026 16:15 17:45 01:30
Nowosielska

Martyna

. 08-08-2026 18:00 19:00 01:00
Nowosielska

Cena

Koszt przypadajacy na 1 uczestnika brutto 1690,00 PLN

Podmiot uprawniony do zwolnienia z VAT na podstawie art. 113 ust. 1 ustawy o VAT ze wzgledu na wartos$¢ sprzedazy

Koszt przypadajacy na 1 uczestnika netto 1690,00 PLN

Koszt osobogodziny brutto 211,25 PLN

Koszt osobogodziny netto 211,25 PLN
Prowadzacy

Liczba prowadzacych: 1

O
)

121

Martyna Nowosielska

Martyna Nowosielska to twérczyni internetowa i praktyk komunikacji w branzy stomatologiczne;j,
specjalizujgca sie w budowaniu marki osobistej oraz tworzeniu edukacyjnych i angazujacych tresci
w mediach spotecznosciowych. Od lat rozwija wtasng marke ,dbajozeby”, koncentrujac sie na
popularyzacji wiedzy z zakresu zdrowia jamy ustnej, profilaktyki stomatologicznej oraz swiadome;j
komunikacji z odbiorcami w kanatach online.

Posiada praktyczne doswiadczenie w tworzeniu strategii contentowych, przygotowywaniu
materiatow edukacyjnych, budowaniu zaangazowanej spotecznosci oraz prowadzeniu dziatan
wizerunkowych dopasowanych do specyfiki branzy stomatologicznej. Na co dzien wykorzystuje
media spotecznosciowe jako narzedzie edukac;ji, budowania zaufania oraz wzmacniania
rozpoznawalnosci marki osobistej.

W ramach swojej dziatalnosci realizuje tresci wideo, materiaty edukacyjne oraz dziatania
komunikacyjne skierowane do pacjentéw i odbiorcéw zainteresowanych tematyka stomatologiczna.



Jej doswiadczenie obejmuje praktyczne wykorzystanie narzedzi do tworzenia contentu, analize
skutecznosci dziatan w social mediach oraz budowanie spéjnej i wiarygodnej obecnosci online w
obszarze medycznym.

Informacje dodatkowe

Informacje o materiatach dla uczestnikow ustugi

Uczestnicy otrzymajg materiaty szkoleniowe wspierajace realizacje ustugi, obejmujgce podsumowanie najwazniejszych zagadnien
omawianych podczas szkolenia, wskazéwki dotyczgce budowania marki osobistej w branzy stomatologicznej, przyktady dziatan
komunikacyjnych w mediach spotecznosciowych, rekomendacje dotyczace tworzenia tresci oraz zestaw praktycznych narzedzi i aplikacji
wykorzystywanych do przygotowywania materiatéw graficznych, wideo i publikacji online. Materiaty majag charakter edukacyjny i stanowia
wsparcie we wdrazaniu wiedzy po zakonczeniu szkolenia.

Warunki uczestnictwa

Udziat w szkoleniu nie wymaga specjalistycznego przygotowania technicznego ani zaawansowanej wiedzy z zakresu marketingu.
Szkolenie skierowane jest do lekarzy dentystéw, wtascicieli i manageréw gabinetéw stomatologicznych, higienistek, asystentek
stomatologicznych oraz os6b odpowiedzialnych za komunikacje i rozwéj marki placéwek stomatologicznych. Mile widziane jest
posiadanie aktywnego profilu w mediach spotecznosciowych lub che¢ rozpoczecia dziatan w tym obszarze.

Adres

Warszawa
Warszawa

woj. mazowieckie

Udogodnienia w miejscu realizacji ustugi
o Klimatyzacja
o Wi

Kontakt

h E-mail biuro@dekc.pl

Telefon (+48) 696 471 589

Dominika Wisniewska



