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Informacje podstawowe

Kategoria

Grupa docelowa ustugi

Data zakornczenia rekrutacji
Forma prowadzenia ustugi

Liczba godzin ustugi

Podstawa uzyskania wpisu do BUR

Cel

Cel biznesowy

Doradztwo oraz wdrozenie strategii 9 298,80 PLN brutto
obecnosci firmy online - projekt i 7/560,00 PLN netto
@  uruchomienie strony internetowej 221,40 PLN brutto/h

180,00 PLN netto/h

Numer ustugi 2026/03/31/141460/3451333

Biznes / Marketing

Ustuga skierowana do mikro, matych i $rednich przedsiebiorstw (MSP), a
takze oséb prowadzacych jednoosobowg dziatalno$¢ gospodarcza, ktére
chca profesjonalnie zaprezentowac¢ swojg oferte w Internecie lub
odswiezy¢ wizerunek marki.

10-05-2026

stacjonarna

42

Znak Jakosci Matopolskich Standardéw Ustug Edukacyjno-Szkoleniowych
(MSUES) - wersja 2.0

Celem ustugi doradczej jest wsparcie przedsiebiorcy w stworzeniu i wdrozeniu spéjnej koncepcji nowoczesnej strony
internetowej, ktéra stanie sie skutecznym narzedziem komunikacji oraz promocji firmy w srodowisku online. Proces
doradczy obejmuje analize potrzeb biznesowych, okreslenie celéw marketingowych i sprzedazowych witryny,
zaprojektowanie jej struktury oraz dobér odpowiednich funkcjonalnosci i tresci, a takze przygotowanie planu wdrozenia i

dalszego rozwoju strony.

Efektem wspotpracy jest opracowanie kompleksowej koncepcji strony internetowej — od przejrzystej architektury
informacji i intuicyjnej nawigacji, przez dopasowang identyfikacje wizualng marki, az po strategie publikacji tresci i



optymalizacji SEO. Tworzona witryna ma by¢:

intuicyjna i wygodna w obstudze (UX/UI),

w petni responsywna (RWD),

dostosowana do wymagan wyszukiwarek internetowych (SEO),
spdéjna z komunikacjg marki w innych kanatach.

W ramach doradztwa przedsiebiorca otrzymuje wsparcie w zakresie:

opracowania struktury i architektury strony,

planowania i tworzenia tresci (content marketing, storytelling),
przygotowania harmonogramu publikaciji (blog, aktualnosci),
zaplanowania wdrozenia oraz dziatan promujgcych nowg strone.

Koncowym rezultatem jest stworzenie uporzgdkowanego i efektywnego narzedzia komunikacji online, ktére umozliwi
firmie profesjonalng prezentacje oferty oraz skuteczniejsze docieranie do klientéw. Zaktadanym efektem biznesowym
jest wzrost rozpoznawalnos$ci marki, poprawa jej wizerunku oraz zwiekszenie liczby zapytan ofertowych z Internetu o co
najmniej 20% w ciggu pierwszych trzech miesiecy od uruchomienia strony.

Efekt ustugi

Celem ustugi doradczej jest wsparcie przedsigbiorcy w przygotowaniu oraz wdrozeniu spdjnej koncepcji nowoczesnej strony internetowe;j,
ktéra bedzie efektywnym narzedziem komunikacji i promocji firmy w przestrzeni online.

Rezultatem doradztwa bedzie stworzenie kompleksowego planu wdrozenia strony internetowej — praktycznego dokumentu
umozliwiajgcego zaprojektowanie i uruchomienie witryny firmowej w oparciu o realne potrzeby biznesowe, strategie marki oraz zasady
uzytecznosci.

W ramach ustugi uczestnik otrzyma:

e analize aktualnej komunikacji online wraz z oceng jej spojnosci z wizerunkiem marki,

» opracowanie koncepcji strony i jej struktury (uktad, menu, podstrony),

e przygotowanie planu tresci (copywriting, elementy wizerunkowe, blog),

e rekomendacje dotyczace identyfikacji wizualnej (kolorystyka, typografia, grafiki),

e opracowanie strategii SEO (stowa kluczowe, meta opisy, nagtéwki, struktura URL),

» szczegotowy plan wdrozenia strony z podziatem na etapy i priorytety,

» harmonogram publikacji i aktualizacji tresci (np. wpisy blogowe, aktualnosci),

» wskazanie narzedzi do zarzadzania i analizy strony (m.in. Google Search Console, Google Analytics, WordPress, ChatGPT do tworzenia
tresci),

¢ zalecenia dotyczace utrzymania oraz dalszego rozwoju witryny po jej uruchomieniu.

Koricowym efektem ustugi bedzie gotowy dokument ,Plan Strony Internetowej”, ktéry umozliwi przedsiebiorcy samodzielne
przeprowadzenie procesu tworzenia strony lub skuteczng wspdtprace z wykonawca przy realizacji nowoczesnej i funkcjonalnej witryny
firmowej.

Metoda potwierdzenia osiggniecia efektu ustugi

Rezultatem wdrozenia doradztwa bedzie uporzadkowanie oraz profesjonalizacja dziatan firmy w obszarze obecnosci online. Osiggniecie
efektu zostanie potwierdzone poprzez opracowanie kompletnego planu wdrozenia strony internetowej, poprawe spéjnosci komunikacji
marki w Internecie oraz zwiekszenie jej widocznosci w wyszukiwarkach i kanatach cyfrowych.

Ocena efektéw ustugi bedzie oparta na nastepujgcych kryteriach:
1. Kompletnos$¢ planu wdrozenia strony

Weryfikacja, czy przygotowany dokument zawiera wszystkie kluczowe elementy niezbedne do realizacji strony internetowej, w tym:
strukture informacji, uktad wizualny, koncepcje tresci, zatozenia SEQ, plan promocji oraz harmonogram wdrozenia.

2. Spéjnos¢ z identyfikacja marki



Ocena zgodnosci opracowanej koncepcji strony i tresci z wizerunkiem marki, obejmujaca elementy takie jak: logo, kolorystyka, styl
graficzny oraz ton komunikaciji.

3. Uzytecznosé i mozliwo$é wdrozenia

Sprawdzenie, czy przygotowany plan ma charakter praktyczny i umozliwia realne wdrozenie strony, a zaprojektowana struktura oraz tresci
odpowiadajg potrzebom uzytkownikéw i spetniajg zatozenia UX/UI.

4. Efektywnosé biznesowa

Ocena wptywu wdrozonego planu na rozwdj firmy, w szczegdlnosci pod katem zwiekszenia rozpoznawalnosci marki oraz wzrostu liczby
zapytan ofertowych lub ruchu na stronie o co najmniej 20% w okresie do trzech miesiecy od uruchomienia witryny.

Program

Ustuga ma charakter doradczy i realizowana jest w formie potgczenia spotkan z klientem oraz pracy wtasnej doradcy. Takie podejscie
pozwala na przygotowanie indywidualnej koncepcji strony internetowej dopasowanej do specyfiki dziatalnosci, w oparciu o informacje
pozyskane bezposrednio od klienta.

1. Konsultacja wstepna — wywiad z klientem

Cel:
Poznanie dziatalno$ci firmy, jej celéw biznesowych, grupy docelowej oraz oczekiwan wobec strony internetowej.
Zakres:

 analiza obecnej obecnosci firmy w Internecie (strona WWW, social media, materiaty marketingowe),
e identyfikacja wyréznikdw marki i oferty,

 okreslenie celow strony (np. generowanie zapytan, sprzedaz, budowa wizerunku),

e ustalenie preferencji wizualnych i funkcjonalnych,

¢ zebranie materiatéw (logo, zdjecia, tresci, dane kontaktowe).

2. Analiza dziatan online - spotkanie z klientem

Cel:
Ocena obecnosci firmy w Internecie oraz wskazanie obszaréw do poprawy.
Zakres:

* analiza aktywnosci w kanatach online (social media, wizytdwka Google itp.),
e ocena spoéjnosci komunikacji i wizerunku marki,

¢ analiza jakosci tresci i ich skutecznosci,

¢ podstawowa ocena widocznosci w wyszukiwarce (SEO),

¢ analiza dziatan konkurenciji,

¢ wskazanie brakdw oraz rekomendacje optymalizaciji.

3. Opracowanie koncepciji strony WWW (praca wiasna doradcy)

Cel:
Stworzenie spdjnej i funkcjonalnej koncepcji strony dopasowanej do celéw biznesowych klienta.
Zakres:

 zaprojektowanie struktury strony (menu, podstrony),

« okreslenie kluczowych sekcji (home, oferta, o nas, kontakt, blog),

¢ przygotowanie makiety funkcjonalnej (wireframe),

¢ opracowanie kierunku wizualnego (kolory, typografia, styl zdje¢),

» zaplanowanie elementdw interaktywnych (formularze, CTA, mapy).



4. Opracowanie tresci i strategii SEO (praca wiasna doradcy)

Cel:
Przygotowanie tresci oraz ich optymalizacja pod katem wyszukiwarek.
Zakres:

e opracowanie tresci na strone gtéwna i podstrony (do 5 sekc;ji),
e przygotowanie 3 wpiséw blogowych dopasowanych do branzy,
e dobdr stéw kluczowych i przygotowanie metadanych SEO,

¢ stworzenie struktury nagtéwkéw (H1-H3) i opiséw alt,

e zaplanowanie linkowania wewnetrznego.

5. Plan wdrozenia strony internetowej (praca wtasna doradcy)
Cel:

Stworzenie praktycznego planu realizacji strony — od koncepcji do publikaciji.

Zakres:

» opracowanie harmonogramu wdrozenia (projekt, tresci, testy, publikacja),
¢ rekomendacja narzedzi i technologii (CMS, hosting, domena),

e wskazanie zasad bezpieczenstwa i aktualizacji,

e przygotowanie planu testéw funkcjonalnych,

e okreslenie kryteriéw odbioru strony.

6. Prezentacja wynikow i konsultacja koncowa

Cel:

Przekazanie gotowego planu oraz przygotowanie klienta do wdrozenia strony.
Zakres:

e prezentacja dokumentu ,Plan Strony Internetowej”,

e omowienie rekomendacji i kolejnych krokow,

¢ przekazanie wytycznych dla wykonawcy (jesli projekt realizuje firma zewnetrzna),
¢ wskazowki dotyczgce utrzymania i rozwoju strony po uruchomieniu.

Ustuga realizowana jest indywidualnie, a warunkiem osiggniecia zaktadanych efektéw jest:

* aktywne uczestnictwo przedsiebiorcy w spotkaniach doradczych,

e wspotpraca przy analizie i opracowaniu strategii,

¢ wdrozenie rekomendowanych dziatan po zakonczeniu doradztwa

¢ Do udziatu niezbedne jest posiadanie komputera oraz dostepu do Internetu.

¢ Po kazdych 4 godzinach pracy jest 15-minutowa przerwa, nie wliczana do czasu trwania ustugi.

Harmonogram

Liczba pozycji harmonogramu: 6



Przedmiot / temat

(o)

Konsultacja
wstepna -
wywiad z
klientem

an:

Opracowanie
koncepc;ji strony
WWW (praca
wiasna doradcy)

2. Analiza

dziatan online -
spotkanie z
klientem

an-

Opracowanie
tresci i strategii
SEO (praca
wiasna doradcy)

5. Plan

wdrozenia strony
internetowe;j
(praca wihasna
doradcy)

an¢

Prezentacja
wynikow i
konsultacja
koncowa

Prowadzacy

ELZBIETA
JACHYMCZAK

ELZBIETA
JACHYMCZAK

ELZBIETA
JACHYMCZAK

ELZBIETA
JACHYMCZAK

ELZBIETA
JACHYMCZAK

ELZBIETA
JACHYMCZAK

Data realizacji
zajeé

11-05-2026

12-05-2026

13-05-2026

14-05-2026

15-05-2026

22-05-2026

Godzina
rozpoczecia

09:00

09:00

09:00

09:00

09:00

09:00

Godzina
zakonczenia

16:15

16:15

16:15

16:15

16:15

16:15

Liczba godzin

07:15

07:15

07:15

07:15

07:15

07:15

Cennik

Cennik

Rodzaj ceny

Koszt ustugi brutto

Koszt ustugi netto

Koszt godziny brutto

Cena

9 298,80 PLN

7 560,00 PLN

221,40 PLN



Koszt godziny netto 180,00 PLN

Prowadzacy

Liczba prowadzacych: 1
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ELZBIETA JACHYMCZAK

Jestem Certyfikowanym Ekspertem DIMAQ Profesional (Digital Marketing Qualifi cation)
Dziennikarka ekonomicznga specjalizujgca sie w dziennikarstwie internetowym. Certyfikowana
mentorka biznesu - Ukoriczona Akademia Mentoringu SPK pod nadzorem EMCC Poland.

W ostatnich 12 miesigcach zrealizowane ponad 250 godzin mentoringu z zakresu kompetencji
cyfrowych w obszarach zarzadzania zasobami ludzkimi, przedsiebiorstwem oraz digital marketingu.
Prowadze z sukcesem swoje dziatalnosci od ponad 20 lat. Zatrudniam, prowadze samodzielnie
kadry i ksiegowos$é. Posiadam certyfikat TAX z zakresu kadrowo-ptacowego. Jestem trenerem
systemow informatycznych w ksiegowosci i kadrach. Ucze obstugi programéw tj. SAP, Insert,
Ptatnik, CDN i inne.

Mam na koncie ponad 3500 godzin szkoleniowych z zakresu sprzedazy, zarzgdzania firmg,
komunikacji, wystagpien publicznych, marketingu i systeméw informatycznych.

Redaktor naczelna Business Intelligence, najszybciej rozwijajgcego sie portalu biznesowego. Twérca
metodologii Growing Tree i biznesu w nurcie wellbeing.

Informacje dodatkowe

Informacje o materiatach dla uczestnikéw ustugi

Whnioskodawca musi posiadac¢ laptop oraz dostep do Internetu.

Adres

ul. Prosta 4A
32-005 Niepotomice

woj. matopolskie

Udogodnienia w miejscu realizacji ustugi

o Wil

Kontakt

N

L

ELZBIETA JACHYMCZAK

E-mail elzbieta@jachymczak.pl
Telefon (+48) 793 144 371



